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BUDAPEST FILMTURIZMUSANAK VERSENYKEPESSEGI
ELEMZESE: ATTRAKCIOK ES LEHETOSEGEK VIZSGALATA

(KIVONAT)

A kulturalis és kreativ ipardgak egyre nagyobb szerepet jatszanak a nemzetgazdasag
egészében és a versenyképesség novekedésében is. A filmturizmus, amely mind kulturalis,
mind pedig filmipari, vagyis gyartasi oldalrol egyarant megkozelithetd tertilet, hangstlyos
eleme a kreativ ipardgaknak. Az értekezés egyik célja a filmipar elhelyezése a kreativ
gazdasagok piacan, hiszen a sikeres filmturizmus alapja egy jol miikodé és versenyképes
filmipar. Versenyképességi szempontbol dsszegzésre keriilnek azok a modellek, amelyeket
a turizmus teriiletén mar sikeresen alkalmaztak és minimalis modositasokkal a filmturizmus

teriiletén is adaptalhatéak a késébbiekben.

A filmturizmus megjelenése egyre hangstlyosabb a turisztikai teriileten, hiszen maximalisan
képes kielégiteni a posztmodern turista igényeit, az élménykeresést, az élményszerzést és az
egyediséget. A fogalom meghatarozasa, illetve kiillonb6zé megkozelitései nagyon széles
spektrumban jelennek meg, ezért a kutatds egy Osszegzést is kivan adni a néz6pontok
tekintetétben. A Budapestre fokuszald vizsgalat azokra a f6 pillérekre kivan ravilagitani,
amelyek mar tetten érhetéek a keresleti €s kinalati oldalon, illetve még fejlesztésre szorulnak
a sikeres filmturizmus kialakitdsaban. Az elemzések nem csupan a szakirodalmi forrasokra
tdmaszkodtak, hanem budapesti turisztikai szakemberek is segitették a munkat. A
specialistadk nemcsak a filmes oldalr6l, hanem turisztikai oldalrél is ravilagitottak a fovaros

jelenlegi helyzetére.

A kutatas egyedi modszertannal is meg kivanja erdsiteni a filmturizmus, illetve a filmek
hatasanak vizsgalatat. A 21. szdzadban a mozgoképek egyre nagyobb hangsulyt kapnak,
mind a vasznon, mind a képernydn, olyan elérési mutatokat produkalva, amelyre mas
platformokon nincs példa. A vizsgalat a kognitiv térképezés modszerével kivanja eldtérbe
helyezni a filmek utazasi dontésre gyakorolt hatasat, illetve kisérletet tesz felmérni a
valosagos tér és a mozgoOképen latott diszlet kozotti negativ vagy éppen pozitiv
Osszefiiggéseket. Ez a folyamat kifejezetten hangsulyos a turisztikai utazasok sordn, hiszen

a filmes benyomads, utazast generalo tényezdvé is valhat.
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COMPETITIVENESS ANALYSIS OF FILM TOURISM IN
BUDAPEST: INVESTIGATION OF ATTRACTIONS AND
OPPORTUNITIES

(ABSTRACT)

Cultural and creative industries are playing an increasing role in the national economy as a
whole and in increasing competitiveness. Film tourism, an area that can be approached from
both the cultural side and the film industry, as known as the production side, is an important
element of the creative industries. One of the aims of the thesis is to place the film industry
in the market of creative economies, since a well-functioning and competitive film industry
is the basis of successful film tourism. From a competitive point of view, the models that
have already been successfully applied in the field of tourism are summarised and, with

minimal modifications, could be adapted for film tourism in the future.

The appearance of film tourism in the tourism sector is becoming more and more important,
as it is able to meet the needs of the post-modern tourist, the search for experience, gaining
experience and uniqueness. The definition of the concept and the different approaches to it,
cover a very wide spectrum, and the research aims to provide a summary of the different
perspectives. Focusing on Budapest, the study aims to highlight the main pillars that are
already recognisable on the demand and supply side, and those that need to be further
developed in order to create successful film tourism. The analyses were not only based on
literature, but were also supported by tourism experts from Budapest. The specialists
highlighted the current situation of the capital not only from the film side but also from the

tourism side.

The research also aims to strengthen the study of the impact of film tourism and the impact
of the films themselves through a unique methodology. In the 21st century, moving images
are becoming more and more prominent, both on screen and on the big screen, generating
reach rates that are unprecedented on other platforms. Using the method of cognitive
mapping, the study aims to highlight the influence of movies on travel decisions, and
attempts to assess the negative or even positive correlations between the real space and the
scene seen on the motion picture. This process is especially emphasized during tourist trips,

since the cinematic impression can become a factor that generates trips.
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1. BEVEZETES

1.1 A témavalasztas indoklasa

Témavalasztdsomat alapvetden egy f6 iranyvonal motivalta, mégpedig eddigi tanulményaim
egybefliizése és az ehhez kotddo, kiilonbozdé tudomanyteriiletek egyesitése. A korabbi
foiskolai tanulmanyaimat mitvelddésszervezd szakon végeztem, ezen beliil is film- és video-
kultara kozvetitd szakiranyt hallgattam. Ez id6 alatt nemcsak a tomeg- és a miivészfilmek
vildgaval ismerkedhettem meg, hanem a filmkészités aprolékos folyamataba is betekintést
nyerhettem. A filmek és mas mozgoképek szeretete igy koran nyilvanvalova valt szamomra,
ezért mindenképpen egy olyan témaval szerettem volna foglalkozni a késobbi doktori
kutatdsomban, amely Osszekapcsolja a tanulményaim sordn szerzett tapasztalataimat,
tanulmanyaimat. A turizmus teriiletével a késdbbi felsGoktatasi éveim alatt ismerkedtem
meg, azonban egy valaszthato targynak koszonhetOen vilagossa valt szamomra, hogy a
filmturizmus az az irany, amelyben maximalisan kiteljesedhetek. Ez a tudoméanyteriilet egy
teljesen 0j perspektivat nyitott eléttem, ahol mind a filmtudomany, mind a turizmus tertiletén

szerzett tapasztalataimat kamatoztatni tudom.

A filmturizmus egyre nagyobb szerepet kap a kulturdlis turizmus teriiletén beliil, amely a
turizmus egyik legmeghatarozobb szelete. Jelentdségét erdsiti, hogy a 21. szdzadban a
mozgoképek ¢€s a digitalis eszkdzok még nagyobb teret hoditanak kifejezetten a desztinacid
kivalasztasanak teriiletén. A filmek és a tévés sorozatok nagy részben atvették az irodalom,
vagyis az olvasas, mint 1d6toltés szerepét, igy ezek mint a kozosségi média meghatarozo
elemei rendkiviil sok szabadidds tevékenység végzésére motivalnak. Az alkotasokban
szerepld karakterek, vagy helyszinek képesek az erds érzelmi kotddés kivaltasara, éppen
ezért a turizmus bevonasaval egy teljesen mas aspektusba helyezik a filmek szerepét és
hatdsmechanizmusat. Mindig is kiillondsen foglalkoztatott, hogy a filmek milyen impulzust
valtanak ki a néz6kbdl, illetve milyen motivaciokat, elhatarozasokat iiltetnek el, valamint
hogyan képzelik el a néz6k az adott varost, helyszint a filmes élmény utan. Ennek kapcsan
kutatdsom szerves részét képezi a kognitiv térkép vizsgalata, amely a kivélasztott filmek

segitségével sz¢lesiti az elemzés spektrumat.

A disszertacio fovarosunkra, Budapestre fokuszal, hiszen az elmult évtizedekben a magyar
foévaros mar szamos hollywoodi filmben kapott helyet — sajnos leginkabb nem Budapestként.
Ehelyett volt olyan eset, amikor a ,,Miinchen” cimii filmben harom euré6pai févaros, London,

1
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Roma és Parizs sziluettjeként szerepelt a varos egyszerre. Budapest mar ,,jatszotta” Berlint
(Kémjatszma, Atomszoke), Moszkvat (Voros zsaru, Dragabb, mint az életed, Voros Veréb),
Buenos Aires-t (Evita) és még Houstont/Pekinget (Mentéexpedicio) is, szamos mas példaval
egyiitt. A varos az utobbi években egyre gyakrabban jelenik meg Budapest néven is — ennek
kapcsan, €s meglehetdsen furcsa modon, a varos nagyon népszeri az olyan kémfilmekben,
mint az En, a kém, A kém, és a Kém, aki kidobott engem. De mi teszi alkalmassa a magyar

févarost ennyi film helyszinéiil? Es hogyan épithet erre a népszeriiségre a turizmusban?

A filmturizmus nemzetk6zi €s hazai szakirodalmaban a keresleti és kindlati oldal feltarasa
mar jelentds figyelmet kapott, azonban fontos kiemelni, hogy ezek a kutatasok altalaban a
filmturizmust generalni képes filmeket, sorozatokat és a sikeres turisztikai desztinaciokat
helyezik a fokuszba. Budapest esetében azonban a runaway produkciok szama a
legmagasabb, amelyek a fovarost csak diszletként, illetve dublérhelyszinként jelenitik meg.
Emiatt a jelenség miatt a fovaros életében a filmturizmus, mint turisztikai termék nem tul
hangsulyos. A kivalasztott kutatasi téma éppen ezért fokuszal egy olyan teriiletre, amelyre
még kevés reflektorfény kertiilt, de kézzelfoghatd adatokkal mar aldtdmaszthatd az agazat

jelenléte a nemzetgazdasagban, illetve a tudoményos munkdkban is.

A versenyképesség novekedésében a kulturdlis és kreativ ipardgak kozponti szerepet
jatszanak, olyan elényoket indukalva, amelyekre mas teriiletekrél nehéz példat hozni. A
szegmensbe egyértelmlien azokat a tevékenységeket soroljuk, amelyek kreativ
képességeken, készségeken alapulnak, egyszerre rendelkeznek gazdasagi és kulturélis
hatdssal. A legjobb példa erre a film vildga, hiszen mind filmmivészetként, mind
filmiparként is definialhatjuk, annak fiiggvényében, hogy az alkotdi vagy az iizleti aspektus
feldl kozelitjik meg. A gazdasag é€lénkitésére a filmipar — mint a kreativ gazdasag egyik
legfontosabb szegmense — valdban képes, ezt egyértelmiien befolyasolja a nemzeti
szabalyozasi, finanszirozasi és gazdasagi kornyezet. Pontosan ezért érdemes a helyi
sajatossagokat és egyediségeket is vizsgdlni. A versenyképesség kapcsan nem csak a
turizmusban hasznalt értelmezési lehetdségeket kivanja bemutatni a dolgozat, hanem kiilon
kitér a szegmensben haszndlatos desztindcidés versenyképességi modellekre és ennek

lehetséges atiiltetésére is a filmturizmus szemszogébol.

Orszagunkban a filmipari szektor teljesitménye 2004 6ta kozel hliszszorosara nétt, amelynek
szamszerUsithetd adobevétel-generald és GDP noveld hatasa is van. Ezért elengedhetetlen
kitérni a magyar filmipar vizsgalatakor a gazdasagi kornyezet 4talakuldséara, a filmipari

szektor teljesitményében bekovetkezett valtozasokra, valamint a torvényi szabalyozas és

2
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egyéb jogszabalyi modositdsok hatasaira. Maganak a filmiparnak a fellendiilése
egyértelmiien bevonzza a hozzéa kapcsolhaté gazdasagi dgazatok erdsodését is. Ez a tétel
jelenti a kutatas egyik alapjat is, hiszen a vizsgalat arra (is) probal kisérletet tenni, hogy
meghatarozza azokat a gocpontokat, amelyek Budapestet kiemelt szereplové teszik az
eurdpai filmturisztikai térképen. Ehhez azonban elengedhetetlen szimba venni azokat a
helyszineket, amelyek Budapesttel tarsithatéak a filmvasznon, a filmturizmus kinalati

oldalanak szerepl6it, valamint a varos filmes turisztikai termékeit is.

A kutatas célja azt megvizsgalni, hogy a mozgdkép mennyiben befolyasolja az utazasi
motivacionkat, illetve hogyan képzeliink el egy adott desztinacidt a film megnézését
kovetden. Fontos szempont tovabba az is, hogy egy-egy film képes-e akkora hatést elérni,
hogy a nézd leendd turistaként latogasson el az adott teriiletre. Tovabbi cél, hogy
azonositasra keriiljenek azok a faktorok, amelyek Budapest keresleti és kinalati oldalat
szinesitik a filmturizmus tertiiletén, illetve hogy milyen tovabbi 1épések segitenék eld a

versenyképes filmturizmus miikodését orszagunkban.

1.2 A Kkutatas célkitiizései

A fentiek alapjan a témakorok és a vizsgalt tudomanyteriiletek mentén négy alapveté

kutatasi cél kerlilt megfogalmazasra, ezek az aldbbiak:

1. a filmturizmus szerepének meghatarozisa a Kkreativ gazdasigban és a
turizmusban, kiemelve az eurépai kontinenst,

2. egy olyan versenyképességi modell kialakitisa, amely a filmes szegmenshez
illeszkedik és tartalmazza az agazat specifikumait,

3. a budapesti filmturizmus keresleti és kinalati oldalanak vizsgalata,

4. a kognitiv térképezés folyamatanak feltarasa a filmturisztikai helyszinekkel

kapcsolatban.

A célok kialakitasa utan keriiltek 0sszeallitasra a kutatas alapvetd kérdései, amelyekkel az
értekezés részletesen is foglalkozik. Az els6 kutatdsi kérdés magdhoz a filmturizmus
rendkiviil sok nézépontbol elemzik a teriiletet. A nemzetkozi szakirodalom egyre szélesebb

teriiletet olel fel, a hazai kutatok azonban nem szerepelnek nagy szdmban e témakdrben.

3



10.13147/SOE.2024.009

Mindezek kiegésziilnek az eurdpai kontinens filmes szempontbdl kiemelt tertileteivel. A
dolgozat a masodik kérdés mentén azonositani kivanja azokat a teriileteket, ahol mar nagy
hagyomanynak orvend a nemzeti filmipar és ennek koszOnhetden a filmturizmus is.
Feltarasra keriilnek azok a sulypontok, ahonnan a j6 gyakorlat, illetve a hatékonyan miikodd
piaci mechanizmusok is atvehetdek lehetnének. A harmadik kutatasi kérdés a
versenyképességet allitja a kozéppontba, kifejezetten a turizmusban hasznalatos
versenyképességi modellek keriilnek elétérbe, a versenyképesség fogalmi meghatarozasai
mellett. A kutatasi kérdés arra vilagit rd, hogy hogyan épitheté fel egy megfeleléen
alkalmazhat6 €s a gyakorlatban is hasznalhato filmturisztikai versenyképességi modell. A
negyedik kutatasi kérdés Budapestre fokuszal, egy komplex turisztikai elemzést fogalmaz
meg, amelyben mind a kinalati, mind a keresleti oldal megjelenik a magyar févaros és az ott
talalhato filmturisztikai elemek Osszefiiggésében. Itt egy tovabbi nézdpont is felvetésre
kertil, amely az orszagban tortént valtozasokra fokuszal a filmipar és a gazdasagi, torvényi
szabalyozasok tiikkrében. Az 6tddik kutatasi kérdés mar a turistara fokuszal, a kognitiv
térképezés segitségével. Az értekezés arra keresi a valaszokat, hogy egy-egy filmturisztikai
desztinacid hogyan jelenik meg az utazoban, mennyire kiilonbozik a mozgoképen latott
latvany a valosaghoz képest. Mindezeken tl a vizsgalat arra is kiterjed, hogy a filmek
képesek-e utazast generalo tényez6vé valni, képesek-e utazasra sarkallni a néz6t, vagyis a

leend6 turistat.

A vizsgalat komplexitasa miatt a kordbban ismertetésre keriilt 6t kutatasi kérdést 6sszesen
Ot hipotézis egésziti ki. Bar a téma sajatosdga €s a mddszertani megfontolasok miatt a
dolgozatban vélhetéen inkdbb a kutatisi kérdések megvalaszoldsa lesz hangsulyosabb,
szlikséges megjegyezni, hogy a tézisek megallapitdsa miatt a hipotézisallitas is sziikségszerii
a vizsgalat elején. Ennek nyoman a célok és kutatasi kérdések mellett az alabbi hipotézisek

kertiltek megfogalmazasra:

- A masodik kutatasi kérdés kapcsan az a feltételezés allapithatd meg, miszerint:
H1: azok a filmturisztikai desztindciok milkddnek sikeresen, ahol a piaci
szereplok jelenléte kiegyensulyozott, jelen van a specidlis termékeket koordinald
menedzsment szervezet €s mindezek mellett jol azonosithatd, ikonikus

helyszinek jelennek meg a motivacio alapjaként szolgald filmen.
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- A harmadik kutatési kérdés azt a feltételezést generalja, hogy:
H2: a turisztikai kutatdsokban mar hasznalt versenyképességi modellek
felhasznalasaval adaptalhato olyan modell, amely alkalmas a versenyképességet
kozéppontba helyezo filmturisztikai vizsgalatokra.

- A negyedik kérdéshez az a feltételezés kapcsolhat6, hogy:
H3: a foévaros nemzetkdzi viszonylatban is jelentds filmturisztikai kindlati
elemmel rendelkezik, azonban a filmturisztikai céllal megjelend kereslet még
nem jelentds.

- Az 6todik kutatasi kérdéshez két feltételezés is kothetd:
H4: A filmekben legtobbszor dublérhelyszinként szerepld desztinacio,
elbizonytalanithatja a film néz6jét a valds tér azonositasaval kapcsolatban,
amely a desztindci6 szempontjabdl kedvezdtleniil hat az utazasi dontésekre,
H4.a: A filmturisztikai desztinaciok valos térben vald azonositasa a filmek

alapjan szoros Osszefliggésben van az iskolai végzettséggel.

A kutatdsi célok, kérdések és a megfogalmazott feltételezések kozotti kapcsolatot az 1.

tabldzat foglalja 6ssze, a konnyebb atlathatdsag és értelmezés érdekében.
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1. tablazat: Kutatasi célok, kérdések és feltevések

Kutatasi célok

Kutatasi kérdések

Feltevések

1. A filmturizmus szerepének
meghatdrozasa a kreativ
gazdasagban és a turizmusban,
kiemelve az eurdpai kontinenst.

1. Hogyan definialhat6 a
filmturizmus, milyen mddszertanok
és szempontok szerint kozelitették
meg a kutatok a korabbiakban a
témateriiletet?

2. Mely desztindcidkat nevezhetjiik
kiemelt filmturisztikai helyszinnek?

H1: Azok a filmturisztikai
desztinaciok mikodnek
sikeresen, ahol a piaci
szerepldk jelenléte
kiegyenstlyozott, jelen van a
specidlis termékeket
koordinalé menedzsment
szervezet és mindezek mellett
jol azonosithat6, ikonikus
helyszinek jelennek meg a
motivacio alapjaként szolgald
filmen.

2. Egy olyan versenyképességi
modell kialakitasa, amely a filmes
szegmenshez illeszkedik és
tartalmazza az agazat specifikumait.

3. Milyen versenyképességi modellek
hasznalhatoak a turizmus teriiletén és
melyik modell adaptalhato a
filmturizmus esetében?

H2: A turisztikai
kutatasokban mar hasznalt
versenyképességi modellek

felhasznalasaval adaptalhatd

olyan modell, amely alkalmas
a versenyképességet
kodzéppontba helyezd

filmturisztikai vizsgalatokra.

3. A budapesti filmturizmus
keresleti és kinalati oldalanak
vizsgalata.

4. Hogyan jelenik meg a
filmturizmus a févarosban, milyen
keresleti és kinalati elemek
talalhatoak Budapesten?

H3: A févaros nemzetkozi
viszonylatban is jelentds
filmturisztikai kinalati
elemmel rendelkezik, azonban
a filmturisztikai céllal
megjelend kereslet még nem
jelentds.

4. A kognitiv térképezés
folyamatanak feltarasa a
filmturisztikai helyszinekkel
kapcsolatban.

5. Hogyan jelennek meg az egyes
filmturisztikai desztinaciok az
utazokban, mennyire torzul a valosag
és a filmbeli helyszin
Osszekapcesolasa, illetve hatassal van-
e a mozgokép az utazasi dontésekre?

H4: A filmekben legtobbszor
dubldrhelyszinként szerepld
desztinacio,
elbizonytalanithatja a film
nézodjét a valos tér
azonositasaval kapcsolatban,
amely a desztinacio
szempontjabol kedvezobtleniil
hat az utazasi dontésekre.

H4.a: A filmturisztikai
desztinaciok valos térben valo
azonositasa a filmek alapjan,
szoros Osszefiiggésben van az
iskolai végzettséggel.

Forras: sajat szerkesztés (2023)
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1.3 A dolgozat szerkezete

A filmturizmus vizsgalataval kapcsolatban két irdnybol lehet megkozeliteni a szakirodalom
feldolgozasat. Az egyik az ipari oldal, amely gy vizsgélja a teriiletet, mint a kulturalis és
Kreativ iparagak egyikét, de magat a filmipart is érdemes gorcsé ala venni. A magyarorszagi
filmipar és ezzel egyiitt a filmgyartas IS olyan valtozasokon ment keresztiil az elmult
évtizedekben, hogy helyzetének vizsgalata és gyenge vagy eddig nem létezé pontjainak
feltdrasa nagy segitséget nyujthat az agazat szamara. A szakirodalmi elemzé munka elsé
részében a filmturizmus tudomdnyteriileti meghatarozasa keriil elétérbe. A kreativ és
kulturdlis ipardgak téméjaban kiemelésre kerlilnek a kreativ gazdasag értelmezésének
megkozelitései, a kiillonbozo iparagi besorolasok és a filmipar, mint a magyar gazdasag
része. Mindezeken feliil az europai trendek is megjelennek a szakirodalmi attekintés soran.
A 2.6-0s fejezet kivanja 0sszefoglalni a filmturizmus tudomanyos megkozelitéseit, a kutatok
altal vizsgalt témateriiletek hangsulyozasaval. Ebben a fejezetben Osszegzésre keriil a

filmturizmus keresleti €s kinalati oldalanak altalanos jellemzése is.

Az elméleti hattér masik nagy eleme a versenyképesség vizsgalata, amely jelen kutatasban
leginkabb a desztinaciok nézdpontjabdl keriil feltérképezésre (3. fejezet). Ennek kapcsan
elengedhetetlen a turisztikai desztinacionak és a versenyképesség fogalmanak, valamint a
turisztikai versenyképesség értelmezésének tisztazdsa. A 3.6-0S fejezet a desztinécios
versenyképességi modelleket sorakoztatja fel, kiemelve a filmturisztikai desztinacio

versenyképességének mérési lehetdségeit.

A 4. fejezetben a kutatas soran hasznalt adatforrasok €s mddszerek keriilnek kdzéppontba,
amelyek segitették a végsd eredmények meghatirozasat. Az adatforrdsok €s modszerek
sz¢éles tarhaza jelenik meg az értekezésben, amelyek nemzetkdzi és hazai kutatdsok
tapasztalatainak atvételén, illetve a megfelel6 kontextusba helyezésén és a filmturizmushoz
valo adaptalasan alapszik. Ebben a fejezetben keriil sor a szubjektiv térérzékelés
modszertananak ismertetésére és a modszer felhasznalasdnak lehetdségeire a turizmus

teriiletén.

Az empirikus kutatas elsd fejezete (5. fejezet) tartalmazza a fovaros turisztikai elemzését,
amely mind keresleti, mind kinalati oldalrol feltarja a témat. Az altalanos leiras utan keriil
sor a filmes kereslet és kinalat elemzésére. A kutatas primer és masodlagos forrasok
felhasznalasaval a budapesti filmturizmus kindlati elemeire, valamint a gazdasagi

kornyezetet és a filmipart érintd valtozasokra fokuszal. Nagy hangsulyt kapnak azok a filmes
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alkotasok is, amelyekben megjelenik Budapest, akar dublérhelyszinként is. A keresleti oldal
feltarasakor leginkébb az iizleti turizmus keriil a kdzéppontba, a kinalati elemek vizsgalata
soran a filmturisztikai termékek kiilonboz6 tipusai keriilnek megfogalmazasra, felkeresve a
szolgaltatokat (filmes tematikus tarak, filmstadiok). A keresleti és kinalati feltarast szakmai
mélyinterjuk segitették. Emellett eldkeriilnek olyan turisztikai termékek, amelyek
illeszkednek a posztmodern turista fogyasztoi szokdsaihoz. Az 6tddik €s a hatodik alfejezet
foglalja 6ssze a primer kutatas kérd6ivvel kapcsolatos eredményeit, valamint a filmturizmus
és a versenyképesség témakorét. A kérdéiv eredményeinek bemutatisa harom részre
oszthatd, egy a demografiara, egy az altalanos filmturizmusra, valamint egy a kognitiv
térképezés és a filmek kapcsolatara fokuszal. A versenyképesség kapcsan a Heath-féle haz
modell alapjan keriilnek bemutatdsra az értekezés altal feltart hidnyos, illetve hianyzo
tertiletek. A hatodik fejezet tartalmazza dsszefoglaldan a kutatas 0j és ujszerli eredményeit

pontokba szedve.

A kovetkeztetések €s javaslatok fejezet tartalmazza a kvalitativ (Szakmai mélyinterjukbol)
¢és a kvantitativ (kérddives) kutatasbol szarmazo eredményeket, amelyek a kutatasi kérdések
mentén keriilnek egységesitésre. Az elvégzett kutatomunka alapjan 5 tézis keriil
megfogalmazasra a 7.1-es fejezetben, majd kifejtésre keriilnek a kutatds folytatdsanak
lehetdségei is. A kutatas egyértelmiien arra torekszik, hogy felhivja a figyelmet azokra a
tényezoOkre, amelyek fellendithetik a budapesti filmturizmust és még jobban elbtérbe

helyezhetik a varost Eurdpa filmes térképén.
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2. AFILMTURIZMUS TUDOMANYTERULETI
MEGHATAROZASA

A digitalizacionak és a fogyasztéi valtozasoknak kdszonhetden az informécid forradalma
egy teljesen ) gazdasagi ¢és tarsadalmi vilagrendet teremtett, egy teljesen 0j korszakot
nyitott. Az elmult évtizedekben a posztindusztridlis revolucioval jaré valtozasok okén is
oriasi atalakuldson mentek keresztiil a versenyképességrol alkotott elméletek és nézpontok.
Egyértelmiien megéllapithatd, hogy a human er6forras szerepe és jelentOsége
megnovekedett, a kreativitds, az innovacio €s a tudas keriilt a centrumba. Azok az iparagak
jelentik mar a huzo 4dgazatokat, ahol a {6 érték hangsulya a hozzdadott tudason alapul, ezzel
automatikusan kozépponti szerepet kap a kreativitds és a tudas. Az 1950-es évektol
folyamatos valtozasokon mentek keresztiil olyan kifejezések és fogalmak, mint az
informécios és tudastdrsadalom, amelyek a késObbiekben a kreativitas fontossagaval is
kiegésziiltek. Napjaink munkafolyamatait mar nem csak a tudds és az informacid koré
épitjiik, hanem a kreativitas is kiemelt szerepet kap (Kao, 1999). A kreativ tarsadalom
fogalma a kétezres évek elején latott napvildgot, amely egy teljesen Uj tarsadalmi rend
kialakulasat tette lehetévé (Naylor & Florida, 2003). Ez az 4j tényezé idézte el6 az
informécion, illetve a tudason keresztiil a tdrsadalom eldrelépését egy teljesen 0 tarsadalmi

rend felé, beépitve a kreativitdst a mindennapi életiink részeévé.

A kreativ gazdasag fogalmanak €s alkotorészeinek definialasa elengedhetetlen ahhoz, hogy
nyilvanvalova valjon a kreativ gazdasag és a filmipar kapcsolata. Ezutan keriilhet sor a
magyar filmipar részletes vizsgélatara, a nemzeti gazdasagi kornyezet bemutatasara és a
szektor valtozasainak elemzésére. Ezek a faktorok kiegésziilnek a késObbiekben a
filmgyartas és a filmfinanszirozas témakoreivel is. A nemzeti sajatossdgokon tul érdemes az
eurdpai trendeket is szamba venni, ezért az International Union of Cinemas (UNIC — Mozi
Tulajdonosok Nemzetkozi Szovetsége) altal kozzétett adatok alapjan keriilnek ismertetésre
az eurdpai mozipiaci trendek. Mindezek utan valik nyilvanvalova a filmipar szerepe a
gazdasagban és ezzel a megkozelitéssel vizsgalhatjuk meg mar a turizmus égisze alatt is. A
turizmusban betdltott szerepekor egyértelmiien a kulturalis turizmus tudomanyteriilete keriil
kiemelésre. A masodik fejezet is ezen gondolatmenet mentén halad a szakirodalom

feldolgozasakor.
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2.1 A kreativ gazdasag értelmezései

A kreativ szektor és a kreativ dgazatok mar a kétezres évektdl a kutatdsok kozéppontjat
jelentették. A kreativ gazdasag azon iparagakat foglalja magaba, amelyekben a kiilonb6z6
kreativitdsformak, mint példaul a tudomanyos, technoldgiai, gazdasagi, kulturalis kreativitas
erdteljesen dominalnak (Keresnyei & Egedy, 2015). A kreativ iparral kapcsolatban a
legnagyobb mérfoldkévek John Howkins és Richard Florida nevéhez kothetéek (Florida,
2002; Howkins, 2001). Howkins (2001) meghatarozasa egyértelmiien kimondja, hogy ebbe
a szektorba soroljuk azokat a tevékenységeket, amelyek termékei szellemi termékként
védettek (a copyright, a kereskedelmi védjegy, a szabadalom és a design altal érintett
teriileteken) (Tamas, 2003). Ezzel szemben Florida (2002) a foglalkozasokat és a szakmakat
helyezte a kozéppontba, a kreativ iparba kizardlag a ,,szuperkreativ magot” sorolta be

(Tamas, 2003).

A szakirodalmak vizsgalata soran problémat jelentett, hogy a forrasokban rendkiviil sok
alkalommal szerepelt a kulturalis gazdasag a kreativ gazdasag szinonimajaként. A definicid
a korabban emlitett Howkins-féle nézet miatt, viszonylag hamar kiegésziilt a szerzdi jogi
ipardgakkal, az informacids ¢és kommunikacids technologidkkal, valamint a kutatés-
fejlesztéssel is (Hartley, 2005). A kreativ gazdasag Gsszetevoi kozé a késébbi nézetek soran
mar csak a kulturalis, a kreativ és a tudasintenziv iparagak kertiltek be (Sagvari & Lengyel,
2008). A fogalom meghatarozasa soran az évek mulasaval egyértelmiien érezhet egy
folyamatos bdviilés, megallapithatd az is, hogy nem létezik egységes definicio a fogalom
meghatarozasara, valamint abban sincs 0sszhang, hogy mely specialis iparagak tartoznak a
kreativ gazdasag égisze ald. Az egységesen elfogadott fogalmi keretrendszer hidanya a
felmérések készitésekor, az eredmények Osszehasonlitdsakor és rendszerezésekor jelenti a
legnagyobb akadalyt. Egy ilyen rendkiviil Osszetett dgazat esetében valoban nehéz egy
egységes meghatarozast alkotni, hiszen rendkiviil sok gazdasagi szektorhoz kapcsolodik
kozvetve, illetve kozvetleniil egyarant €s teljesen j teriiletet nyit a politika és az ipar kozott
(Cunningham, 2002). A tudomanyteriilettel foglalkozo kutatokon kiviil szamos nemzetkozi
szervezet is megkisérelte mar a kreativ gazdasag meghatarozasat. A 2001-es évben elséként
az Egyesiilt Kiralysag Kulturalis, Média és Sport Minisztériuma (DCMS - Department for
Culture, Media and Sport) hatarozta meg a kreativ gazdasag fogalmat. A szervezet
definicioja szerint azokat az ipardgakat tomoriti a kreativ gazdasdg, amelyek az egyéni
kreativitdson, a tehetségen és a tuddson alapulnak, valamint a szellemi tulajdonjogok

felhasznalasan és termelésén keresztiil értéket és munkahelyeket teremtenek (DCMS, 2001).
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Az ENSZ Kereskedelmi és Fejlesztési Konferenciaja (United Nations Conference on Trade
and Development - UNCTAD) mar kiegészitette a korabbi megallapitast, miszerint a kreativ
gazdasag alapjat a kreativ eszk6zok jelentik, amik generaljak a gazdasagi novekedést €s a
fejlodést. Mindezeken tal egyértelmiien jovedelem- ¢és munkahelyteremtd hatéassal
rendelkezik, mikdzben hozzdjarul a tarsadalmi kirekesztettség megsziintetéséhez ¢és az
emberi fejlodés elésegitéséhez iS. A kreativ gazdasag olyan tudasalap tarsadalmi
tevékenységek sorozata, amely a gazdasag egészével atfogd kapcsolatban all, mind makro
mind mikro szinten (United Nations, 2008). A kreativ gazdasag miikodésének dinamikaja
akkor valik egyértelmlivé, amikor a szegmensben talalhatd kulturalis, kreativ é&s
tudasintenziv ipardgakat lehataroljuk és megvizsgaljuk egymashoz valé viszonyukat. igy

kétségteleniil vilagossa valik a szektor atlathatosaga.

2.2 A Kkreativ gazdasag iparagi besorolasai

Magénak a kreativ gazdasag fogalméanak koriiljardsa utan érdemes szdmba venni, hogy
milyen besorolasokkal talalkozhatunk a kiilonb6z6 szakirodalmakban, illetve mely iparagak
is tartoznak ide. Ahhoz, hogy a filmipar helyzete és szerepe tisztan lathatdé legyen
elengedhetetleniil sziikséges megvizsgalni milyen szerepet tolt be a kreativ iparagak korében
a filmipar. Annak érdekében, hogy egy komplex képet kapjunk a kreativ iparagak besorolasi
lehetdségeirdl egy atfogd tablazat nyujt segitséget. A tablazat magaba foglalja Howkins
munkassagat, illetve a United Nations altal készitett Creative Economy Report (2010)

dokumentum alappilléreit (2. tabldzat) (Howkins, 2004).
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2. tablazat: A kreativ iparagak csoportositasa kiilonb6z6 besorolasok szerint

Koncentrikus korok modellje

Szimbolikus széveg modell

WIPO szerzdi jogi modell

Kreativ magmiivészetek
Irodalom
Zene
El6ad6 miivészetek
Vizualis miivészetek

Mas kreativ magmiivészetek
Film
Muzeumok és konyvtarak

Bévebben értelmezett kulturalis
iparagak
Kulturalis 6rokségi
szolgaltatasok
Konyvkiadas
Hangrogzités
Televizid és radio

Kulturalis magiparagak
Reklamipar
Filmipar
Internet
Zeneipar
Konyvkiadas
Televizi6 és radié
Szamitogépes- és video jatékok

Periférialis kulturalis iparagak
Kreativ miivészetek

Hatarokon atnyulo kulturalis

Magiparagak
Reklamipar
Tarsadalmi megbizas
Film- és videoipar
Zeneipar
Eldadd miivészetek
Koényvkiadas
Szoftveripar
Televizi6 és radid
Vizualis- és grafikus miivészetek

Egymastol fiiggd iparagak
Fogyaszto elektronika
Hangszergyartas
Ujsag
Fénymasolok és fényképezd gépek
Nyomtatvanyok és tirlapok

Szamitogépes és vided jatékok ipardgak
Fogyaszt_m e_lektronlka Kapesolods ipardgak
Kapcsolddo ipardgak DI;/tatlp_ar Epités.zet.
Reklamipar Szoftveripar Ruhézat, cipdipar
Epitészet Sport Formatervezés
Formatervezés Dlva}tlpar
Divatipar Haztartasi termékek
Jatékipar
Howkins modellje UNCTAD-féle besorolas Egyesiilt Kiralysig

DCMS modellje

Reklam
Epitészet
Képzdmiivészet
Iparmiivészet
Formatervezés
Divat
Film
Zene
Eléadomiivészet
Konyv- és lapkiadas
Kutatas-fejlesztés
Szoftver
Jatékok (videojatékok nélkiil)
Radiodzas és televizidzas
Videdjatékok

Hagyomany és kultira
kifejez6dése
El6adomiivészetek
Audiovizualis eszk6zok
Uj média
Kulturilis helyszinek, vizualis
miivészetek
Konyvkiadas és nyomtatott média
Design
Kreativ szolgaltatasok

Reklamipar
Epitészet
Kézmiivesipar
Formatervezés
Divatipar
Film- és videoipar
Zeneipar
Eléad6 miivészetek
Konyvkiadas
Szoftveripar
Televizio és radio
Szamitogépes €s videdjatékok

Forras: United Nations (2010), Howkins (2004) alapjan sajat szerkesztés (2023)

A koncentrikus korok modelljét emeli ki els6ként a tablazat, amely Europaban a kreativ
iparagak csoportositasanak alapjat adja (KEA European Affairs, 2006). A modell alapvetéen

azt feltételezi, hogy a kreativ magmiivészetekbdl szarmazo otletek terjedése kifelé iranyul,
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azaz minél jobban tavolodunk a kdzépponttol (a koncentrikus korok mentén), a kulturalis és
kereskedelmi tartalom ardnya annal jobban csokken. Az itt taldlhaté termékek
megkiilonboztethetdségét az egyes termékek kulturalis értéke adja, vagyis minél jobban
kihangsulyozddik egy termék vagy szolgaltatas kulturalis tartalma, annal inkabb jelentkezik
iranta gyartasi igény az ipar részérdl (Throsby, 2000). A szimbolikus szdveg modell ugy
tekint a miivészetekre, mint a tarsadalmi és politikai intézmények egy teriiletére, vagyis a
popularis kultarat helyezi a centrumba. Az ipari termelésben a tarsadalmi kultarat alakito és
kozvetitd folyamatokat az eloszldson és fogyasztason keresztiil irja le, a tarsadalom
kiilonb6z6 csoportjaihoz pedig a média csatorndin (film, sajto, radio) keresztiil jutnak el
szimbolikus szovegek ¢és iizenetek forméjaban. Ez a besorolés leginkabb az eurdpai (egyesiilt
kiralysagbeli)  kritikai-kulturalis ~ tanulmanyok  hagyomanyos  megkozelitésébol
szarmaztathaté (Hesmondhalgh, 2007).

A szerz6i jogi munkdk megalkotasaban, kozzétételében és értékesitésében kozvetleniil
érintett ipardgakat tomoriti magaba a WIPO szerzdi jogi modell. A kategoria termékeit és
szolgaltatasait a kreativitas megfoghato termékei illetve a szellemi javak jelentik. Azok az
ipardgak is tisztan lehatarolhatéak ennek a modellnek a segitségével, amelyek eldallitjak,
illetve kozvetitik a termékeket. A WIPO (World Intellectual Property Organisation) az
ENSZ egyik szakmai iigynoksége, amelynek feladata a kreativ tevékenységek eldsegitése és
a szellemi tulajdon védelmének biztositasa vilagszerte. A Howkins nevéhez kotheté modell
abszolit parhuzamba allithatd a DCMS 2001-es modelljével, hiszen a Howkins-modell
Osszesen 15 iparagat kiilonit el egymastol, amelyeket részletesen taglal a 2004-ben megjelent
tudoményos munkdjaban. Ebbdl a modellbdl mar jol kitlinik, hogy egy tudasintenziv iparag
is megjelenik a kutatas-fejlesztés témakorével. A United Nations (Egyesiilt Nemzetek
Szervezete) a 2008-as jelentése alapjan 8 iparagat sorol a kreativ gazdasag szektoraba, hiszen
a UNCTAD 2008-as jelentése egy pontos €s széleskorli definiciot fogalmazott meg a kreativ
iparagak kapcsan. A dokumentum azokat az iparagakat nevezi kreativ iparnak, amelyek a
tudasalaptl tevékenységekre fokuszalnak, de nem kizardlag a miivészeteket helyezik a
kozéppontba, valamint a szellemi tulajdonjogok kereskedelmébdl szarmazd bevételekre
korlatozodnak. Elsddleges inputként a szellemi tokét és a kreativitast hasznaljak, ezeken
keresztiil hoznak létre, gyartanak ¢és osztanak el termékeket és szolgaltatasokat.
Megtalalhatoak benniik a piaci célbol termelt, gazdasagi értékkel és kreativ tartalommal bird
targyi eszk6zok €és immateridlis miivészi és szellemi szolgaltatasok, és egyértelmiien a

miivészi, ipari €és szolgaltatdsi szektor keresztezddésében allnak. A vildgkereskedelem
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tertiletén nyilvanvaléan egy 0j és dinamikus szektort kell jelentenie, ez a meghatdrozasok
kozott egy hangsulyos szempont (United Nations, 2008).

A legfrissebb modell az Egyesiilt Kiralysag nevéhez kothetd, amelynek alapvetd célja volt
az allam versenyképességének noOvekedése a globalis piacon a brit gazdasag
ujrapozicionalasaval, a kreativitds €s az innovacié erdsitésének segitségével. A 2014-es
modellben kulcsfontossagi szempont volt, hogy a kreativ iparagak képesek legyenek a
munkahelyek teremtésére és a jolét novelésére, a kreativitas, a képességek €s a tehetség altal
1étrehozott szellemi tulajdonon keresztiil. A DCMS modellje (DCMS, 2014) 12 iparagat
kiilonit el egymastol, amelyeket eldszor a kulturdlis jelzdvel illettek, de a késdbbiek
folyaman mar tudatosan a kreativ jelzdt hasznaltak.

A modelleket és a kategorizdldsokat megvizsgalva alapvetéen két alldspontot
kiilonboztethetiink meg. Az egyik aspektus szerint minden kreativ iparag egyenrangl, mig a
masik hatarozottan elkiilonit kreativ magiparagakat, amelyeket mas tdmogatd kreativ
iparagak egészitenek ki. A szakirodalmak szdmbavétele utan vilagossa valik, hogy a kreativ
ipar a kulturalis iparnal tdgabb, azt magaba foglalé fogalom, elsddleges inputja a kreativitas
¢s a szellemi téke. Kreativ tartalommal és gazdasagi értékkel bir, valamint a tarsadalom altal
termelt ¢és fogyasztott kreativ termékek ¢és szolgaltatasok 1étrehozasat és elosztasat végzi
(Keresnyei & Egedy, 2015).

Rendkiviil sok kutato és szakmai szervezet foglalkozik a kreativ gazdasag értelmezésével és
besorolasanak lehetdségeivel, mindezek ellenére tovabbra sem éallithaté fel egységes
besorolas a kreativ iparagakkal kapcsolatban. Osszegezve azonban elmondhat6, hogy azokat
az iparagakat soroljuk a kreativ gazdasag égisze alad, amelyek egyéni kreativitason,
tehetségen és tudason alapulnak, a szellemi tulajdonjogok felhasznaldsa soran értéket és
munkahelyeket teremtenek, ezzel a gazdasag egészével kapcsolatban allnak mind mikro és
mind makro szinten. A kreativ iparagak besorolasakor egyértelmiien megallapithato, hogy a
film- és videoipar, valamint a vizualis mlvészetek szerves részét képezik a kreativ
szektornak. Ez az 6sszefoglalo tdblazatban is kijelolésre keriilt. Az egyenranglisagot mell6z6
osztalyozasok is a magmiivészetekhez, magipardgak csoportjaba soroljak a filmes szektort
(Toth, 2019). A filmgyartas is a fentebb emlitett egységesitett definicio alapjan a

feltételeknek maximalisan eleget tesz, ezért egyértelmiien a kreativ gazdasag ala sorolhato.
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2.3 A filmipar, mint a kreativ gazdasag része

A kreativ ¢és a kulturalis gazdasag fejlesztése pozitiv hatdssal van mind a nemzeti kultarara,
mind a gazdasag novekedésére. Az eurdpai versenyképességet erdsitdé nemzetgazdasagi
stratégia része a kulturalis Orokség és a hozza kapcsolhaté iparagak fejlesztése ¢€s
terjeszkedése. Europa teriiletén a kulturdlis és kreativ iparagak az egyik leggyorsabban
fejl6do agazatokka nétték ki magukat, gazdasagi novekedést generald hatasuk kozvetleniil
is megjelenik. Az utobbi évtizedben a szellemi és kulturalis 6rokségek hasznositasa a kreativ
iparagakon belill egyértelmiien értékteremtévé valt a gazdasdg szdmara, hiszen a fejlett
kulturalis iparral rendelkezd telepiiléseknek nagyobb a munkaerd-megtarté képessége,
valamint ezeken a teriileteken jobb az életmindség is (Csizmadia, 2016). Az UNCTAD altal
készitett adatbazis a kreativipari termékek és szolgaltatdsok globalis exportjanak értékét
méri, a kézmiives, a grafikai és bels6épitészeti termékek, a konyvek, a divat, a filmipar, a
zene, az online és nyomtatott média €s az audiovizudlis anyagok kibocsatdsa alapjan. A
kreativ termékek globalis piaca jelentés novekedést mutatott, hiszen a 2002-es év
208 milliard USD értéke 2015-re 509 millidrdra emelkedett. A fejlett régiok kozott Eurdpa
a kreativ termékek legnagyobb exportdre, hiszen a kreativ termékek exportja 2015-ben
171 milliard USD-t tett ki, szemben a 2002-es 85 milliard USD-os értékkel. Az Eurdpai Unid
teriiletén a 2002-2015 évi idészakban a kreativ termékek exportjdnak ndvekedési iiteme
5,5%-o0s volt, a kulturdlis és kreativ ipardgak foglalkoztatottsdga kozel 12 milli6 embert
érintett a régioban. A fejlett orszagok TOP 20 kreativ exportére kozott 2015-ben
Magyarorszag is fellelhetd (20. hely), az elsdk kozott pedig az Egyesiilt Allamok,
Franciaorszag, Olaszorszag és az Egyesiilt Kiralysag szerepel (United Nations, 2018).

A magyar kreativ ipar fejlesztése és az dgazatban rejlé lehetdségek a magyar gazdasag
szerepldinek is évrdl-évre egyre nyilvanvalobba valt. Magyarorszdgon a 2016-os évben a
kreativ ipar a dolgozdok 4%-at foglalkoztatta €és a GDP 6,5%-4at allitotta eld (Innovacids €s
Technologiai Minisztérium, 2019). A magyar termékek, ahogy a kreativ termékekre
Osszességében is jellemzd, magas hozzaadott értéket képviselnek, valamint fontos szerepet
toltenek be a magyar emberek életmindségének javitasaban. 2019-ben komoly eldrelépés
tortént a magyar kreativ gazdasag teriiletén. Az Innovacios és Technoldgiai Minisztérium és
a Moholy-Nagy Muivészeti Egyetem a hazai kreativ ipar megerdsitését célzo egylittmikodési
megallapodast kotott, amelynek célja a hazai kreativ iparban rejl6 lehetdségek kiaknazésa, a
vallalkozdsok megerdsitése, a stabil foglalkoztatds és a bérndvekedés tamogatisa. A

megallapodas 1étrehozta a Kreativ Ipari Kerekasztalt, amelynek elsddleges feladata a ma
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kevéssé ismert kreativ ipar fogalmanak meghatarozasa, a szektor szerepldit és tevékenységét
bemutatd alapfogalmak kidolgozasa, valamint egy olyan stratégia Osszedllitasa, amely
lehetové teszi az agazat versenyképességét. A megallapodas soran kiemelésre keriilt a
magyar emberek kreativitasa, amely a 19. és 20. szdzadban a Rubik-kockaban, a gyufaban
illetve a dinamoban teljesedett ki, azonban az utobbi években egyértelmiien a filmipar tette
a legtobbet a magyar kreativitas bemutatasaval és tudatositasaval kapcsolatban. A filmipar
az elmult sziik husz évben Oriasi valtozasokon ment keresztiil Magyarorszagon, nem csak a
térvényi szabalyozast, hanem a mozipiacot tekintve is. A disszertacié nem vallalkozik a
magyar filmiparban bekovetkezett 0Osszes esemény bemutatdsara, de kiemeli a

fellendiiléshez elengedhetetlen mérfoldkoveket.

2.4 A magyar filmipar gazdasagi kornyezete

A nemzeti filmiparral kapcsolatban elséként a 2004-es torvényi szabalyozast érdemes gorcsd
ald venni. A 2004. évi II. térvény a mozgdképrdl kozponti célja volt megszilarditani a
tdmogatasi rendszert és maganak a filmiparnak a szabalyozasat. Ennek ingovanyos talajat
alapvetden a timogatasi rendszerben rejlé problémak adtdk. Az 1991-ben alakult, végleges
nevén Magyar Mozgokép Kozalapitvany két 1épcsds dontésben hatdrozta meg a tamogatasok
elosztasat. A studid alapu és a fiiggetlen filmek tamogatésa 60-40%-0s ardnyban oszlott el,
a studioknak kedvezve. Az allami tAmogatasok nem keriiltek szabalyozés al4, igy a filmes
szubvencio tobb testiileten keresztiil is hozzaférhetdvé valt. Ez a folyamat alapvetfen
negativ gazdasagi kornyezetet teremtett, aminek az 0j, 2010-ben kinevezett igazgatdtanacs
vetett véget. Az atvizsgalas soran 7,9 milliard forintos kotelezettségvallalasi allomanyt
allapitottak meg, amelyek legfoképp a koltségkeretek tulkoltésébol adodtak. A magyar
kormény ennek kovetkeztében felszamolta az alapitvanyt és 2011-ben l1étrehozta a Magyar

Nemzeti Filmalapot (Zachar, 2013).

A 2004-es filmtorvény tehat megszabta és strukturalta, hogy az dllamnak milyen szerepe van
a filmgyartas tdmogatasaban, valamint meghatdrozta a tdmogatasok szintjét, és ellendrzési
formait is. Elsédleges célja volt egy olyan addpolitika 1étrehozésa, amely 6sszhangot teremt
a gazdasag ¢és a filmgyartdas kozott, valamint elrendezi a magyar filmjogokat ¢&s
vagyonkezeléseket. A tamogatasok elbiralasanal kiemelésre keriilt, hogy olyan
szempontokat is figyelembe kell venni, mint a kulturalis elvarasok és a koltségvetés (Zachar,
2006). Az ujonnan létrehozott Magyar Nemzeti Filmalapnak (2011-t61, mint nonprofit
tarsasag mukodik a 1167/2011. (V. 26.) Kormany hatarozat alapjan, 2019 decemberétol:
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Nemzeti Filmintézet, NFI) egy olyan eredményesen miikddd operativ stratégiat kellett
kidolgoznia, amely versenyképessé teszi a magyar filmipart. Elsddleges célja volt a hazai
filmek ¢és a filmes rendezvények, filmszakmai konyvek, folydiratok és képzések timogatasa.
A tamogatasi rendszer kiboviilt a letéti szamlaval, amelyen keresztiil a timogato vallalatok
befizetéssel segithették egy-egy produkcid gyartasat. Ennek nagy eldnye volt, hogy a
szamlara elhelyezett 0sszeg utan adokedvezmény jart. A NFI nem titkolt célja volt tovabba
a magyar filmek népszerisitése, amelyek elsddlegesen nemzetkozi filmfesztivalokon
keresztiil torténtek.

2012-ben elfogadasra keriilt a modositott Filmtorvény, amely meghatdrozta a szervezet
mikodéséhez sziikséges bevételeket, amelyeknek nagy része a kozponti koltségvetésbol és
egyeb bevételekbdl szarmazott. Tartalmazta azt a rendelkezést is, miszerint a szervezeté a
Hatoslotto jatékadojanak 80%-a. Ez az Gsszeg a 2017. évi befizetés alapjan 4,4 milliard
forintot tett ki.

A tamogatasi rendszernek koszonhetéen olyan magyar filmek késziilhettek el a
késdbbiekben, amelyek mar nemzetkdzi sikereket is elértek. Ilyen alkotas volt példaul a Saul
fia (2015) vagy a Testrdl és 1¢élekrol (2017). Ezzel a timogatasi forméval teljesen az eurdpai
mintakat koveti a magyar filmipar is. Az Egyesiilt Kirdlysagban 1993-ban létrehozott
nemzeti lottd kdzvetlen tdmogatast nyujt a filmiparnak, ahol a bevételek egy fix szazalékat
folyositjak a British Film Institute szdmara. Ehhez hasonldan a lottojatékok arbevételén
keresztiil tamogatjak a nemzeti filmipart Gorogorszagban, Finnorszagban és Svajcban is
(Figyelo, 2018).

A tamogatasok megitélése sordn a forgatokonyvek jelentik a dontd szerepet, hiszen ez
alapjan itélik oda a kozvetlen tdimogatasokat. Ennek érdekében a forgatokonyv fejlesztése is
kiemelt szerepet kap a palyazati palettan. A dontési folyamat harom 1épcs6bdl all: eldszor
eldolvasok kezébe keriil a terv, onnantdl a forgatokdnyv-fejlesztési csapathoz, végiil pedig
a dontdbizottsaghoz. Ennek a bizottsagnak tagja volt Andy Vajna is, aki 2011 és 2019 kozott
filmiigyi kormanybiztosként funkcionalt Magyarorszagon. A ,,Vajna-korszak” egyértelmi
célja volt egy teljesen megujult alapokon nyugvé filmfinanszirozési rendszer 1étrehozasa,
ezen feliil az addzasi rendszer reformjaval még tobb kiilfoldi produkcid bevonzéasa az
orszagba.

A 2012-es év ujabb valtozast hozott, mivel az Eurdpai Bizottsag megndvelte a
magyarorszagi filmgyartas koltségeinek adokedvezmény formajaban nytjtott tdmogatasat
20%-161 25%-ra. Ett6] a forduloponttol kezdve egyre tobb magyar film késziilt, amelyeknek
nétt a piaci részesedése is (2014-ben 3,7%-ra, 2015-ben 4,2%-ra). Ez a tendencia azonban
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2016-ban visszaesni latszott. Ennek egyik f6 oka a régiod filmiparanak er6sddésével, valamint
a kiilfoldi koprodukcios filmek gyartdsara forditott nagyobb erdéforras bevonasaval
magyarazhat6. A tdmogatds mértéke a 2018-as évvel még nagyobb lett, hiszen a Filmalap
kezdeményezésére 30%-ra novekedett.

Ezek a 1épések egyértelmi fellendiilést eredményeztek a filmipar teriiletén, amelyet az
OrienTax altal készitett 2017-es felmérés is alatdmaszt. A filmipar versenyképességének
elemzése soran tizenegy orszagot vizsgaltak meg, amelyek hasonld gazdasagi sajatossaggal
rendelkeznek, mint Magyarorszag. A vizsgalt kritériumok a devizastabilitds, az atlagos ar-
¢s bérszinvonal, a politikai kornyezet, a rendelkezésre allo filmipari infrastruktira és a
nyelvismeret voltak. Kiemelkedd versenyelényt mutatott a tdmogatasok mértéke és
hatékonysaga, valamint a filmipari infrastruktara fejlettsége is (/. dbra). A vizsgalat soran

az orszagok maximalisan 100 pontot érhettek el.

1. abra: Filmipari versenyképességi rangsor (pontszam)

Szlovénia ISR 38
Bulgiria M 4]
Romania N 43
Lengyelorszag M. 47
Szerbia I 48
Horvatorszag N 54
Litvania e 55
Szlovakia N 57
Csehorszag N 71
irorszzig I 72
Magyarorszag N 75

Forras: Nemzeti Filmintézet, 2017

Az elemzés soran kirajzolodott, hogy a régidban egyértelmilen Csehorszag tekinthetd
versenytarsnak, hiszen filmipari infrastruktardja és fejlettsége hasonld szinten van, mint
Magyarorszagé. Az 4ar- ¢€s bérszinvonalat vizsgalva kideriilt, hogy hazidnk a
kozépmezdnyben szerepel, a 6 rivalis Csehorszaghoz képest versenyképesebb. A politikai

¢s szabalyozasi kornyezet tekintetében (vilagbanki adatok alapjdn) Magyarorszag kissé
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lemarad Csehorszagtél és Irorszagtol egyarant. Nyelvismeret szempontjabol teljesitett
hazank a legrosszabbul, ami a szinkronizalt filmek magas aranyanak tudhato be. Az
Osszesitett elsd hely leginkabb annak koszonhetd, hogy a nyelvtudast leszamitva minden

kategoriaban atlagos vagy atlag feletti szintet ért el orszagunk (Nemzeti Filmintézet, 2017).

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag évenkénti felmérése is aldtdmasztja azt a tényt,
miszerint a filmipar évrdl-évre nagyobb szdmokat general a gazdasagi mutatok teriiletén,
hiszen 2004 6ta kozel huszszorosara nétt a filmipari szektor teljesitménye. A 2013-as évben
mindossze 54,2 milliard forintot tett ki a filmes 0sszkoltés, azonban ez a szam a 2016-0S
évre mar 125,5 milliard forintra emelkedett. A 2018-as és a 2019-es évben is tartotta a
110 milliard forint feletti értéket (2. dbra).

2. abra: A filmipari szektor 6sszkoltése Magyarorszagon

250
218

200 181,6
164,4

150
125,5

08,2 1101

100

1
72
54,2 56,4
) I I I
0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
® milliard HUF

Forras: Nemzeti Filmintézet (2019, 2021), sajat szerkesztés (2023)

A 2016-os évben érzékelhetd kiugras nagy valdszinliséggel a hazénkba érkezd Szarnyas
Fejvadasz:2049 cimli nemzetk6zi produkcionak volt kdszonhetd. Az adott évi gyartasi
koltségeket vizsgalva egyértelmiien ez a produkcié emelkedett ki a maga 28,5 milliard
forintjaval, amely a valaha Magyarorszagon készitett legdragabb bérmunkaban gyartott
filmmé emelte az alkotast. A 2018-as évben 333 film gyartasat regisztraltak orszagunkban,

a nemzeti filmekbdl harminccal gyartottak tobbet, mint 2017-ben. A bérmunkak aranya is
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megnovekedett, hiszen 2015-ben ¢és 2016-ban 50 kiilfoldi produkciot forgattak
Magyarorszagon, 2017-ben a szamuk mar 64-re novekedett (Nemzeti Filmintézet, 2019). A
Covid jarvany hatasa természetesen a magyar filmipart sem keriilte el, azonban fontos
megemliteni, hogy a régidoban elsdként Iépett fel az orszag a szokatlan valtozéasokra
reflektadlva. A magyar filmgyartas idoben és felkésziilten reagalt, a magyar filmstudiok az
els6k kozott voltak, amelyekben a 2020-as marciusi karanténidészak utdn mar kora nyaron
folytatddhatott a szakmai munka €s fogadni tudtdk a nemzetkdzi produkcidkat. Az ORIGO
Filmstadio volt az elsd, amely az eurdpai studiok koziil hatékony protokollt vezetett be a
jarvannyal kapcsolatban, igy maximalisan biztositani tudtdk a szervizprodukciok munkajat
(Roxborough, 2021). Tobbek kozott ennek volt kdszonheté a 2021-es évben elért rekord

bevétel is, amely tobb mint 200 millidrd forintot tett ki.

A 2016-o0s évt6l kezdve a hazai mozik latogatottsaga is folyamatosan nétt, hiszen 2016-ban
14,6 millidan, 2017-ben 15,1 millidan, mig 2018-ban mar 15,6 millidan valtottak jegyet a
nemzeti tedtrumokba. Ennek kovetkeztében a jegyarbevétel is novekedést produkalt,
20,9 milliard forintrol (2017), 21,9 milliard forintra (2018) (Nemzeti Filmintézet, 2019).
Mindezek azonban az utobbi években oriasi fordulatot vettek, hiszen az online streaming
szolgaltatasok teljesen atalakitottdk a fogyasztdi szokdsokat. A Nemzeti Filmintézet is
elinditotta sajat digitalis platformjat FILMIO néven, amelynek nem titkolt célja, hogy az
elmult 121 év legnagyobb magyar filmjei legélisan, j6 mindségben, napjaink fogyasztoi
elvardsaihoz igazodva legyenek elérhetdek online. A 2022-es évben a platform kinélata 160
filmmel bdviilt: 22 friss mozifilm online premierjével, 15 rovidfilmmel, 10 tévéfilmmel és
9 1y televizios dokumentumfilmmel, mindezek mellett a magyar klasszikusok is
megtalalhatoak. A kozeljovOben audionarracioval, magyar akadalymentesitett és angol

felirattal is nézhet6ek lesznek az alkotasok.

A hazai filmipari kdrnyezet az utobbi években nagy figyelmet szentel a nemzeti
alkotasoknak, azonban a Nemzeti Filmintézet tamogatasi rendszerének nem alapvetd célja a
jovedelem és a nyeres€g maximalizaldsa, hanem a magyar filmipar kultirajanak kialakitasa
¢és megorzése all az elso helyen. A filmes dijak illetve a hazai filmek kapcsolata a nézdkkel
alapvetden meghatarozzak a filmgyartds sikerét. Ezt demonstralja az alabbi tablazat is,
amely az allami tamogatasban részesiilt magyar filmeket mutatja be. A listaban azok a
produkcidk szerepelnek, amelyek képesek voltak 100 ezer nézonél tobbet generalni (3.

tablazat).

20



10.13147/SOE.2024.009

3. tablazat: A Nemzeti Filmintézet altal tamogatott filmek nézészamai

Film cime Magyarorszagi bemutaté | Forgalmazé |Nézészam
Kincsem 2017.03.16. Forum Hungary | 456 448
Valami Amerika 3 2018.02.15. Vertigo Média | 372 795
A Viszkis 2017.11.23. InterCom 327 588
BUEK 2018.12.06. InterCom 273613
Saul fia 2015.06.11. Mozinet 269 020
Pappa Pia 2017.08.15. Intercom 227 228
Kolcsonlakas 2019.02.14. InterCom 151 668
Coming out 2013.12.05. Hungaricom 141 405
Testrol és 1élekrol 2017.03.02. Mozinet 139 316
Liza, a rékatiindér 2015.02.19. A Company 129 727
Nagykaracsony 2021.11.25 InterCom 130 122
Seveled 2019.12.05. InterCom 118 937
Argo 2 2015.04.30. InterCom 110 704
Toxikoma 2021.09.02 Vertigo Média | 106 448
Megdonteni Hajnal Timeat 2014.02.13. InterCom 104 949

Forras: Nemzeti Filmintézet (2023)

A Nemzeti Filmintézet kovetkezetes feliigyelete és a filmipar mindségi atalakitdsa

egylittesen meghozta a nemzetkozi sikereket is, hiszen 2016-ban a Saul fia cimi alkotas

elnyerte a legjobb kiilfoldi filmnek jardé Oscar szobrot. A produkcidé a magyar palettan az

egyik legdijazottabb, hiszen a 2016-0s év végére tobb mint 6tven nemzetkdzi és nemzeti

dijat nyert el. Ez a szervezet szdmara is fontos elismerés volt, hiszen az alkotés elkésziiltét

szaz szazalékban biztositotta. A 2017-es év is sikeres volt a magyar filmipar szdmara, hiszen

Deak Kristof Mindenki cimii filmjével szintén Oscar-dijat vehetett at, a legjobb rovidfilmek

21



10.13147/SOE.2024.009

kategoriaban, Enyedi Ildiké pedig a Testrol és lélekrél cimii alkotassal nyerte meg a
Berlinale fédijat, az Arany medvét. A 2020-as év is nagy lendiilettel indult, hiszen Téth
Barnabas Akik maradtak cimi alkotasat is jelolték az Oscar dijra, egészen a legjobb tiz
kiilfoldi film kozé jutott el. A Saul fia és a Testrdl és lélekrdl cimi alkotas is elékel6 helyen
szerepel a nézok altal kedvelt allami tamogatasban részestilt filmek kozott, amelyben az

elnyert dijaknak és nemzetkozi elismeréseknek is hatalmas szerep jutott.

2.4.1 A filmgyartasi szektor forgalmazasanak és iizemeltetésének sajatossagai

A Gazdasagi Versenyhivatal 2016-os évben készitett piacelemzési kiadvanya részletes
vizsgalat ald helyezi a magyarorszagi filmforgalmazasi és moziiizemeltetési piacok
mikodését. Az elemzés részletesen taglalja a vertikdlisan egymashoz kapcsolodo
filmgyartasi, filmforgalmazasi és mozilizemeltetési piacok szerkezetét, ezek mikodésének
jellemzdit. A mikddésen beliil részletesen kitér a filmforgalmazok és a mozilizemeltetok
kozotti filmkSlesonzési megallapodasok szerkezetére €s a vaszonhasznalati dij rendszerére
is. A széles vizsgalatbdl a piac altalanos jellemzdit, a piaci szerepldket, a kozottiik 1évo
kapcsolatot és a nemzetkdzi tapasztalatokat érdemes kiemelni. A 2016-o0s év 6ta nem késziilt
a szektorrol ilyen mélységi atfogod vizsgalat. A nemzetkozi vizsgalatok is a mozijegyek
eladasat, illetve az adott allam pénziigyi timogatasat helyezik el6térbe, ezért ezek az adatok

¢s kategoridk kertiltek kiemelésre nemzeti viszonylatban is a fejezet tovabbi részeiben.

Az é4gazat piaci szerepldit harom kategoriaba sorolhatjuk: filmgyartok, filmforgalmazok és
mozilizemeltetdk. Ez a hdrmas egyes esetekben kiegésziilhet kozvetitd vallalkozasokkal,
mivel a forgalmazok csak bizonyos nagysagrend felett biztositjak a mozik filmekkel torténd
kozvetlen ellatasat. A forgalmazok juttatjak el a filmszinhazakhoz a gyartok altal eldallitott
filmeket. A filmek megjelenésekor hamar vildgossd valt, hogy a filmforgalmazasban
hatalmas haszon rejlik, igy az amerikai kontinensen mar az 1900-as évek kozepén
megjelentek azok a cégek, akik kizarolag a forgalmazassal foglalkoztak. Az amerikai
vallalatok koziil elsdként a Vitagraph nyitott filmforgalmazoéi irodat Europaban, 1906-ban
Londonban (Thompson & Bordwell, 2007).

A piaci szereplok kolcsonosen fiiggnek egymastol, hiszen magat a tartalmat a filmgyarto, a
fizikalis feltételeket a mozilizemeltetd biztositja, a kdzvetitd szerepet pedig a filmforgalmazo
latja el. A piaci szerepldk koziil a filmgyartok a vertikalis lanc legfelsd szintjén allnak. A

filmipar globalis alakitdsidban a nagy hagyomanyokkal rendelkezd eurdpai filmgyartas,
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valamint a hollywoodi és az amerikai fliggetlen stidiok is meghataroz6 szerepet toltenek be.
Az eurodpai kontinensen a filmipar tovabbra is dinamikus ndvekedést mutat az amerikai
filmstidiok dominancidja ellenére. Az uni6 orszagain beliil a filmgyartas 80%-at az
ugynevezett ,,Big Five” orszagok fedik le, azaz az Egyesiilt Kirdlysdg, Franciaorszag,
Németorszag, Olaszorszag és Spanyolorszag. A magyar filmgyartast megvizsgalva kideriil,
hogy 2011-ben 7,2%-os volt a magyar filmek hazai piaci részesedése, 2012-ben ez az érték
1,9%-ra, 2013-ban 1,5%-ra esett vissza (Gazdasagi Versenyhivatal, 2016). A csokkend
szamok egyértelmiien a 201 1-ben megkezdett magyar filmgyartasi struktaranak a teljes kora
atalakitasat tlikrozik, amelynek hatdsa 2014-ben lett érezhetd, hiszen ett6l az évtdl
novekedtek ujra a szamadatok (3,7%). A 2015-6s évben ez a szam 4,2%-ra ugrott, azonban
a 2016-os év mar csokkend tendenciat mutatott (3,3%), amely vélhetden Csehorszag
filmiparanak megerdsodésével, illetve a kiilfoldi koprodukcios filmekbe fektetett nagyobb
eréforrasoknak volt koszonhetd (European Audiovisual Observatory, 2018).

A magyarorszagi filmforgalmazokat megvizsgélva kijelenthetjiik, hogy a rendszervaltasig
két szervezet kizardlagos joga volt a filmek forgalmazdsa: a Mokép Kft.-nek és a
Hungarofilm Kft.-nek. A rendszervaltas utan megjelentek a versenytarsak a piacon, az
InterCom Zrt., a UIP Duna Nemzetkdzi Film Kft., és a Budapest Film Kft. személyében. Az
utobbi években a filmforgalmazok forgalmanak statisztikai alapjan megéallapithatd, hogy
2014-ben piacvezet6 vallalatta 1épett el az Intercom (41%), a Forum Hungary (18%), a UIP
Duna (13%) ¢és a Pro Video (15%) a pénztari jegyarbevételek alapjan (Gazdasagi
Versenyhivatal, 2016).

A magyarorszagi mozilizemeltetési piac szereploit két nagy csoportra oszthatjuk, a multiplex
mozikra és az art mozikra Az art moziknak a hétkoznapi értelmezésben a miivészmozi
gyljténevet adhatjuk, azonban a hivatalos besoroldsa ennél joval bonyolultabb, hiszen a
78/2013. (XII. 16.) EMMI rendelet az ,,art” moziva mindsités feltételeirél hatarozza meg az
art moziva valas és mindsités feltételeit is. A moziiizemeltetési piac altalanos jellemzdinek
0sszegzésekor elmondhatjuk, hogy ez egy végfelhasznaloi teriilet, amit javarészt kozvetleniil
a fogyasztok tartanak el. Az ilizemeltetok a szabadidds tevékenység piacan, sziikebb
értelembe véve a filmnézés piacan versenyeznek egymassal. Fontos szerepe van az
tizemeltetési szektorban a mozijegyek aranak, a létesitmények megkozelithetdségének, és a

latogatassal egybekapcsolhato egyéb szolgéltatasoknak is.

A piaci szegmensre jellemzd kapcsolatok soran kett6t lehet kiemelni, a filmstudiok és a

filmforgalmazok, valamint a filmforgalmazok és a moziiizemeltetk kapcsolatat. Az elébbi
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kategoriaba tartoz6 filmforgalmazokat két nagy csoportba lehet sorolni, az egyiknek
kizarolagos forgalmazasi keretmegallapodédsa van valamelyik vezetd amerikai stadidval, a
masik csoport egyedi megallapodasoknak koszonhetden filmvasarokon, filmfesztivalokon
jut hozzd a mozgdképekhez. Ezen a piaci teriileten a jogtulajdonosok és a forgalmazok
filmenként kotnek megallapodast, ahol nem jellemzdek a nagyobb csomagok, tobb filmre
kiterjed6 kapcsolatok. A filmoridsok koziil a 20th Century Fox, a Warner Bros. és a Sony
studiok filmjeinek kizarolagos forgalmazoja 1989 ota az InterCom. A Disney nemzeti
forgalmazoja a 2005-ben megjelend Forum Hungary, a UIP Duna pedig a Universal €s a

Paramount filmjeit forgalmazza a piacon.

A filmforgalmazdk ¢és a mozilizemeltetok egylittmiikddéstiket filmkolcsonzési
megallapodasban  rogzitik, amennyiben rendszeres egyiittmiikodésrél van sz0,
keretszerzddésben dokumentaljék a feltételeket. Altalaban az aldbbi pontokat tartalmazza a
dokumentum: a kolcsonzés moddja és folyamata, a mozgdkép reklamja és marketingje,
filmel6zetesek, karigény, esetleges kockazatok kezelése, valamint a kolcsondij
elszdmolasanak modja. Amennyiben sziikséges ¢és a film is megkivéanja, bizonyos esetekben
egyedi megallapodasokat is kotnek kiegészités gyanant. Az egyedi szerzdédésben rogzitett
vaszonhasznalati dij bevezetésére a digitalis kopidk elterjedése miatt volt sziikség, hiszen ez

a folyamat koltség-egyenldtlenséget teremtett a piacon.

A vészonhaszndlati dij bevezetése annak érdekében jott létre, hogy kiegyenlitse a
filmforgalmazok és moziiizemeltetdk beruhazasi koltségeiben 1étrejott kiilonbségeket. Ez a
dij hozzéjarulasként szolgél, amelyet a forgalmazok fizetnek annak érdekében, hogy az
tizemeltetok biztositani tudjak a digitalis vetitéshez sziikséges infrastrukturat. Egy adott film
dijanak koltsége attol is fligg, hogy hany teremben jatsszdk a mozgoképet, atlagosan 500
eurotafa/terem koltséget jelent a forgalmazénak. A vaszonhasznélati dij célja, hogy
0sztondzze az lizemeltetket a digitalis technikédra torténd atallasra. Az 4atallas jelentds
valtozasokat okoz a filmforgalmazok €s a mozilizemeltetok koltségszerkezetében, hiszen a
forgalmazok részérdl emelkedik a marketing koltség, kifizetésre keriil a vaszonhasznalati
dij, azonban csokken a kopia eldallitasi, sokszorositédsi, szallitasi koltség és valtozatlanok
maradnak a filmgyartoknak fizetett dijak. A mozilizemeltetdk szemszogébdl
koltségemelkedéssel jar a vetitdgépek beszerzése, karbantartdsa, csokkenéssel jarnak a
kifizetett bérek és nem valtoznak a filmforgalmazoknak fizetett dijak. A mozilizemeltetok

elmondasa alapjan a digitalis 4tallas atlagosan 20 milli6 forintba keriil mozitermenként, a
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forgalmazok szerint a kopidk eléallitasi koltségei pedig 5-20%-al csokkentek a teljes koltség
aranyaban (Gazdasagi Versenyhivatal, 2016).

A nemzetkozi tapasztalatok alapjan elmondhatjuk, hogy a forgalmazasi és lizemeltetési
piacok koncentralt piacnak tekinthetéek, amelyben a hollywoodi studiok leanyvallalatai és
a vellik szerz6désben 4ll6 forgalmaz6 vallalatok toltenek be piacvezetd szerepet. Nagyon
ritka, hogy nemzeti szervezet vallaljon ilyen szerepet, Europaban erre elenyész6 példa van,
az egyik ilyen nemzeti vallalat a francia Pathé. A vaszonhasznalati dij a legtobb eurdpai
orszagban bevett gyakorlatnak szamit, azonban vannak olyan orszagok, ahol nem
alkalmazzdk ezt a dijat, ilyen példdul Lettorszdg, Litvania, illetve Portugélia is,
Svédorszagban pedig allami tdmogatas vehetd igénybe a digitalis atallas finanszirozasara.
Mas teriileteken azonban a nemzeti filmalap tdmogatasara kizardlag kis, helyi fiiggetlen

mozik palydzhatnak, ilyen példaul Lengyelorszag.

2.5 Az eurdpai régio trendjei a filmszektorban

A Mozi Tulajdonosok Nemzetkozi Szovetsége (UNIC) 38 orszagban van jelen, a szervezet
célja pedig nem mas, mint a filmszinhdzak tarsadalmi, kulturalis és gazdasagi értékeinek
reprezentalasa. A kereskedelmi szervezet a filmipar kulcsfontossdgu szerepldit képviseli,
tobb mint 40 500 mozitermet és tobb mint 1,25 millidrd mozinéz6t egyiittvéve. A
filmszinhazak Eurdpa kulturdlis €s kreativ haldjanak szerves részét képezik, olyan
csomopontok, amelyek pozitiv hatdssal vannak a helyi gazdasagokra, tobb szazezer
munkahelyet biztositva, valamint hozzajarulnak az egyes orszdgok GDP-jének
novekedéséhez is. Elengedhetetlen a kreativ iparagak fejlddéséhez, az alapvetd tudas alapti
tarsadalomhoz. A filmszektor az Eurdpai Unid kreativ és kulturalis ipardnak szerves részét
képezi, Osszesen 7 milli6 embert foglalkoztat és az EU GDP-jének 4,2%-at teszi ki
(International Union of Cinemas, 2019). Az egész eurOpai filmipar szamara értéket
teremtenek a filmszinhadzak, hiszen a jegyek bevételei Gjraelosztasra keriilnek, amelynek
segitségével hozzdjarulnak az 0j tartalom létrehozasahoz és népszerlsitéséhez, valamint az
egész agazat jolétéhez is. A kapcsolddo kereskedelmi tevékenységekre is multiplikativ hatast
gyakorolnak, ezzel hozzdjarulva az 1) munkahelyek teremtéséhez, a varosok

helyreéllitasdhoz és a kisvallalkozasok, az 01j lakosok vonzasahoz.

A szervezet atfogd kimutatast készit a szektorrdl, azonban a pandémia okozta hatasokat

akkor lathatjuk igazan, ha a valsag elotti idészakot is részletesen megvizsgaljuk. A 2018-as
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évben a legkiemelkeddbb adatokat az Egyesiilt Kiralysag, Lengyelorszag ¢s Torokorszag
produkalta. Az Egyesiilt Kirdlysagnak sikeriilt 170 millié latogatoét bevonzani, amire az
orszag torténetében 1970-6ta nem volt példa. Lengyelorszag is 6riasi emelkedést ért el a
latogatok terén, 5,5%-os ndvekedéssel, azaz majdnem 60 milli6 mozilatogatoval zarta a
2018-as évet. A torok mozik tobb mint 70 millié 1atogatdt vonzottak mar két egymast kdvetd
évben is, a nemzeti filmek piaci részesedése pedig 62,9%-ot tett ki. Kiegyenstlyozott
eredményt mutatott Spanyolorszag (97,7 millié latogatd), Franciaorszag (201,1 millid
latogatd) és Oroszorszag (200,5 millio latogatd) is, annak ellenére, hogy mindhdrom
orszagban csokkentek a latogatdi szamok. Franciaorszagban erdsen érezhetdé a nemzeti
filmek irdnti kereslet, a bevételek majdnem 40%-a nemzeti alkotdsokbdl szarmazott.
Egyértelmiien negativ év volt érzékelhetd a német nyelvil teriileteken, hiszen mind a
bevételt, mind a latogatok szamat erds visszaesés jellemezte, a legnagyobb csokkenést
Németorszag (latogatok szama -13,9%, bevétel -14,8%), Svajc (latogatok szama -12,9%,
bevétel -12,5%) valamint Ausztria (latogatok szama -11,4%, bevétel -9,5%) produkalta

(International Union of Cinemas, 2020).

Az europai filmek piaci részesedése a 2018-as évben enyhe ndvekedést mutatott, elérte a
29,4%-ot, a legkiemelked6bb értékeket Torokorszag (62,9%), Franciaorszag (39,5%) és
Lengyelorszag (35,5%) érte el. Az elmult egy évtizedben az eurdpai filmszektor hatalmas
valtozason ment keresztiil, sok fejlesztésre és atalakitasra keriilt sor, amelyek hatasa a
latogatok szamaban tiikrozédik leginkdbb. gy érdemes egy Osszesitést végezni a
latogatoszamok alakulasarol a 2008 és 2018-as év kozott, amelybdl egyértelmiien kidertil,
hogy a legnagyobb ugrast Romaénia és Szlovakia produkalta, de Esztorszag valamint

Torokorszag is hatalmas pozitiv mutatot generalt az elmult évtizedben (3. dbra).
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3. abra: A latogatok szamanak novekedése a 2008-2018-as idészakban (szazalékban)
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Forras: International Union of Cinemas (2020)

A digitalizacié a mozipiacot is kihivas el¢ allitja, hiszen a kdnnyen elérhetd online
platformok és streaming lehetdségek erdsen befolyasoljak a latogatdk szamat. A digitalis
fejlodésnek kdszonhetden azonban a mozik olyan 0j élményekkel szinesitették a kinalatukat,
mint a 3, a 4 illetve 5 dimenzids vetitések. A UNIC teriiletein a 2017-es évben a digitalis
mozivasznak szdma atlépte a 96%-ot (a legeredményesebb digitalis fejlesztéseket Romania,
Torokorszag €s Lengyelorszag produkalta), az elérheté mozivasznak szama pedig 42 000-re
nétt a 2018-as évre. Atlagosan egy millié lakosra 55 mozivaszon jut, azonban kiemelkedd
képerny®stiriiséget képvisel a piacon frorszag (108), Franciaorszag (91), és Norvégia (89)
iS. A keleti régioban a legnagyobb novekedést az elmult évtizedben Bulgaria mutatta, hiszen
2008-ban még csupan 95 mozivaszon jutott egy milli6 lakosra, addig a 2018-as évre ez a

szam 218-ra novekedett (International Union of Cinemas, 2017, 2018).

Természetesen a latogatok szdma nem csak a jegyaraktol, a mozik szamatol és a vasznak
mennyiségétdl fiigg. Alapvetd igény, attitiid sziikséges a néz6i oldalrol a mozilatogatésra,
igy érdemes megvizsgalni az eurdpai terlileteken a kulturédlis fogyasztas eloszlasat is. A
UNIC az Eurdpai Unio 6t filmiparilag stabil orszagat (Spanyolorszag, Anglia, Olaszorszag,
Németorszag, Franciaorszag) mérte fel a kulturdlis fogyasztas teriiletén. A kutatasbol
kideriilt, hogy a szabadidés kulturalis fogyasztasi listan a mozilatogatas (92,9%), a koncertek
(90,2%) ¢és a muzeum-kidllitas latogatdsa (90,2%) szerepelnek a dobogds helyeken
(International Union of Cinemas, 2019).
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A szervezet altal reprezentalt adatok alapjan az alabbi trendek jellemezték a 2021-es évet. A
Covid-jarvany okozta nagy kihivasokkal teli 2020-as évet kdvetden az eurdpai moziszektor
erés teljesitménye egyértelmli jelzést adott annak, hogy a kozonség alig varja, hogy
visszatérhessen a nagy vaszonhoz. Az eurdpai mozibelépdk szama a becslések szerint 36,4
szazalékkal n6tt a 2021-es év soran, a régidban 590 millio latogato volt a filmszinhazakban.
A kassza kozel 3,7 millidrd eurot ért el, ami 40,8 szazalékos novekedést jelent a 2020-as
évhez képest. Unids szinten — beleértve az Egyesiilt Kiralysagot is — csaknem 400 milli6
jegyet adtak el, becslések szerint 3 milliard eurd értékben. Mindezt akkor, amikor a legtobb
mozit a régioban az év els6 hat honapjaban bezartak. A filmszinhazak ebben az évben
korlatozott kihasznaltsdggal és tovabbi egyéb korlatozasokkal iizemeltek. Az eurdpai
filmipar folyamatos novekedési palyan volt, amikor a COVID-19 vilagjarvany sujtotta,
azonban igy is elmondhatd, hogy 2000 és 2019 kozott Osszesen 34%-os novekedést

produkalt a mozik bevétele a kontinensen (4. dbra).

4. abra: Mozibevételek Europaban (millio6 EUR)

2021 589

2020 432

2019 1347
2018 1282
2017 1326
2016 1296
2015 1254
2014 1185

2013 1173

2012 1194

2011 1213

2010 1206

2009 1197

2008 1125

2007 1095

2006 1094

2005 1045

2004 1145

2003 1087

2002 1131

2001 1124

2000 1002

0 200 400 600 800 1000 1200 1400

Forras: International Union of Cinemas (2022)

A 2021-es ujabb kihivasokkal teli év volt az eurdpai filmipar szdmara. A régidban a mozik
atlagosan legaldbb 100 napig zéarva voltak, ami unios szinten 120 napra emelkedett. Az

eurdpai piac tobb mint 80 szazaléka csak 2021 juliusédnak elején mikodott ujra. Egyes

rrrrrr
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napos zarva tartas), Szlovékia (176 nap), Belgium (163 nap) és Franciaorszag (138 nap). A
kihasznaltsagi korlatozasokat, a COVID-19 tanusitvanyokat és a hozzd kapcsolodd
korlatozasokat Eurdpaban széles korben bevezették egészen 2022 elejéig, ami tovabb
befolyasolja/befolyasolta a fellendiilés iitemét. A 2021-es évben sokkal kevesebb filmet is
mutattak be a régidban, atlagosan koriilbeliil 270 ) mozifilm keriilt bemutatésra, a 2020-as
250-nél illetve a 2019-es 480-al szemben. A legtdbb ) mozgdképet bemutatd teriiletek is
nehezen alkalmazkodtak az 01j helyzethez, az Egyesiilt Kiralysagban a friss bemutatok szama
a 2019-es évben 896 volt, mig ez a szdm 2021-ben 503-ra csokkent. Ugyanezzel a
problémaval kellett megkiizdenie Franciaorszagnak (2019-ben 746, 2021-ben 455),
Németorszagnak (2019-ben 606, 2021-ben 429) és Olaszorszagnak (2019-ben 495, 2021-
ben 353) is (International Union of Cinemas, 2020, 2021, 2022).

A filmszinhazak a 2021-es évben hozzavetdleg 60 nappal kevesebb ideig voltak zarva, mint
2020-ban, de az év soran tovabbra is szigori korlatozasokkal kellett szembenézniiik,
mindezeken feliil a nyari eredményeik is elmaradtak a korabbi évekhez képest. A balti
orszagokban, igy Lettorszagban (-39,2%-os bevétel), Esztorszagban (-23,4 %-os bevétel) és
Litvaniaban (-8,5%-o0s bevétel) is gyengébb teljesitményt tapasztaltak, ami a kiilondsen
hosszu bezarasi idészakokkal magyarazhato. Lettorszag esetében a bezaras 2021-ben 178
napig tartott, a pandémiat kovetéen pedig 50%-os kihasznaltsagi korlatot vezettek be,
Esztorszagban a kijarasi tilalom és a COVID-19 elleni oltas vagy gyogyulasi igazolas
hatraltatta a mozik mikodését. Az olyan jelentds teriiletek, mint az Egyesiilt Kiralysag
(+87,7%-0s bevétel), Franciaorszag (+55,4%-0s bevétel), Lengyelorszag (+48,6%-0S
bevétel) vagy Spanyolorszag (+46,1%-o0s bevétel) sikeres eredményeket értek el 2021-ben.
Hihetetlen novekedésnek lehettiink tanti a kisebb piacokon is, mint példdul Bosznia-
Hercegovinaban (+224,8%-0s bevétel) és Szerbidban (+143,4%-o0s bevétel), vagy még
hatalmasabbnak Izraelben, ahol egy év szinte teljes bezaras utan 2021 hatalmas, 255,5
szazalékos bevételnovekedést hozott a jegypénztarak terén (International Union of Cinemas,
2022). A legnagyobb bevételt generalo alkotasok kozé azok keriiltek be, amelyek
Magyarorszag esetében is az elsd helyeket foglaltak el, igy példaul az 4j James Bond film, a
007 Nincs 1d6 meghalni, a Pokember: Nincs hazatt és a hazdnkban forgatott Diine szerepel

a UNIC 2021-es listajanak élén.

Osszességében a filmes szektor vesztesége a 2020-as évben 26 milliard eurdra volt tehetd, a

kulturalis és kreativ ipar a bevételi veszteségek legnagyobb szazalékat érte el a maga 31%-
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os ¢értékével. Mindezek mellett, tobb mint egymillid6 munkahely sziint meg a kulturalis és

kreativ ipar 4gazataiban.

2.6 A filmturizmus meghatarozasa

Az ¢elozo fejezetek egyértelmiien alatdmasztjak, hogy a filmiparnak évrél évre egyre
nagyobb gazdasagi hatdsa van a kreativ gazdasagra, igy a gazdasag egészére is. A filmekkel
Osszekapcsolhatd gazdasagi hatdsok azonban nem csak a koradbban targyalt ipardgakban,
hanem a turizmusban is fellelhetéek. Az irodalmi attekintés egyik fontos eleme a
filmturizmus fogalménak és gazdasagi hatasanak vizsgalata. A filmturizmus meghatarozasa
soran elsdként azt érdemes tisztazni, hogy a turizmus dgazatdban melyik részteriileten
helyezkedik el. A korabbi fejezetek egyértelmiien kiemelték, hogy a filmipar (ezaltal a hozza
kothetd filmturizmus is) a kulturalis és kreativ ipardgak szerves részét képezik. Ennek
nyoman a dolgozat alapjat jelentd tudomanyteriiletet érdemes a kulturélis turizmus égisze
alatt vizsgalni. Mar a 2000-es évektdl népszeriiek voltak az aldbbi turisztikai formak:
orokségturizmus, kulturdlis turizmus, etnikai turizmus, vallasi turizmus, kalandturizmus,
vallasi turizmus, kalandturizmus, természeti turizmus, 6koturizmus. A kulturalis turizmus
olyan utazast jelent, amelyben a motivacid az 0j kultirak megismerése, kulturalis
eseményeken vald részvétel és kulturdlis attrakciok meglatogatasa (Puczko & Ratz, 2011).
Ez az alapvet6 fogalma a kulturalis turizmusnak, azonban az egyértelmiien megallapithato,

hogy nem teljesen egyezik a kutatok véleménye errdl.

A nézdpontok Osszelitkoztetése helyett egy helytallo definicio keriil kiemelésre. Trocsanyi
(2002) munkdjaban kiemeli, hogy a kulturdlis turizmus korébe tartozik, illetve tartozhat
minden olyan turisztikai szegmens, ami nem a tomegturizmus bazisat erdsiti. Ebben az
esetben az a turista vesz részt a kulturdlis turizmusban, aki nem az otthoni koriilmények
reprodukélasat kivanja megvalositani kedvezébb feltételek kozott, hanem megfeleld
motivacioval rendelkezik ahhoz, hogy egy masik kultara értékeit fedezze fel utazasa soran
(Trocsanyi, 2002). A kulturdlis turizmus esetében harom klasszikus csoportra oszthatjuk a

vonzerdket (Aubert & Csapd, 2002; Berki & Gonda, 2006):

1. Epitett és targyi értékek (épiiletek, kiilonboz6 miivészeti agak altal alkotott targyak),
2. A mindennapi élethez kapcsolodo kulturalis értékek (szabadidd, életmdd, szokasok,
gasztronémia),

3. Rendezvények, fesztivalok.
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A kulturdlis turizmus vonzerdinek szambavétele utdn egyértelmiien kirajzolodik, hogy a
filmekhez kotheté turizmus az elsé vonzerd-kategoriaba tartozik. A mozgdképek a
kiilonbozé miivészeti agak altal alkotott targyakként, termékekként tekinthetdéek ebben az
esetben. A film egy olyan egyetemes kifejezésforma, ami mindenki szamara értheté és
befogadhatd, a film mindenki szdmdéra kozvetleniil felfoghatd nyelvezet. Ennek okat
képeinek konkrét jellegében, a priori egyetemességében jelolhetjik meg, és ez az
egyetemesség maga a kiilsé vilag (Bazin, 2002). A film a valosag sokoldali kifejezésére
képes. Nemcsak miivészet, amelynek esztétikajat annyi vonatkozasban probaljuk elhatarolni
a tobbi miivészetétdl, hanem mindenekel6tt altalanos egyetemes kifejezési forma, melynek
hajlékonyséaga, arnyaltsaga sok tekintetben a nyelvhez hasonlithato. A fent megemlitett
szakirodalom alapjan egyértelmiien megallapithatjuk, hogy a filmnek megvan az a
sajatossaga, miszerint a vilag népei szamara egyforman érthetéek, ezért ez az egyik
leghatékonyabb kifejezési forma, amivel el lehet érni a leendd utazot (Bird, 2003). Fontos
megemliteni, hogy a film egyetemessége mellett a technika fejlédése is sziikséges volt a
mozgokép ilyen irdnyu elterjedésének. A turizmus kapcsdn elmondhatd, hogy a turizmus
kornyezetének elemei koziil a globalizalédas elsdsorban a gazdasagi és a tarsadalmi
szféraban ment végbe, amelynek nélkiilozhetetlen feltétele volt a technika robbanasszerti
fejlodése (Michalkd & Vizi, 2001). Napjainkban az adott desztinaciérél nyomtatott
formaban megjelent informécios kotet nem kap akkora hangstlyt, mint egy mozgdkép, ami
akar hordozon vagy akar a vilaghalon terjed el. Az utobbi feliileten a kozdsségi oldalak
elterjedése még nagyobb lehetdséget biztosit a népszerlisitésre, ami igy még gyorsabban ¢€s
hatékonyabban jut el a leendd turistdkhoz. Ez a technikai fejlodés a filmipar szempontjabol
is Oridsi valtozasokat generalt. A korabbi fejezetben mar emlitett digitalis platformok
gyokeres atalakulast okoztak a filmes fogyasztok és a filmterjesztési csatornak piacéan.
Ezeket a valtozasokat a nemzeti filmipari kornyezet is figyelembe vette és igyekezett a

megvaltozott igényeknek maximalisan megfelelni.

A Magyar Turisztikai Ugynokség Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030-as kiadvanya
kiilon kitér a kulturdlis turizmus fontossagara. Megallapitja, hogy a turisztikai piac egyik
legdsszetettebb termékcsoportja, amelynek az drokségturizmus, a kastély- és varturizmus, a
népi hagyoméanyokon alapul6 turizmus, a valldsi és zardndokturizmus, a filmturizmus és a
varoslatogatasok szerves részét képezik. Az irasbol kideriil tovabba az is, hogy egyre
novekszik az igény a kulturalis turisztikai termékek komplex igénybevételére, az egyedi és

autentikus élményekre, ahol az utazo is szervesen egyiittmiikddik ebben. A kulturalis utazok
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szamdara a legfontosabb vonzerdt az épitett drokségek, illetve a vildgdrokség helyszinek
jelentik (varak, kastélyok), de ezek mellett észrevehetd a galéridk, az eléado miivészetek és
a fesztivalok egyre nagyobb térhoditasa is. A mizeumok koziil azok az intézmények tudjak
felvenni a versenyt, amelyek az évek soran interaktivva, szorakoztatobba és latogatobaratta
tudnak valni. A stratégia késébbi kiadvanyaiban erre a faktorra kiilon hangstlyt fektetnek,
kiemelésre keriil a digitalizacio és a fenntarthatosag fontossaga is. Az elkovetkez6 években
megno a jelentOsége a varoslatogatasoknak, legféképpen az élhetd, hangulatos €s baratsagos
légkorti desztinaciok keriilnek a kozéppontba. A kulturdlis turizmus fejlodésének a kulcsa
az ¢élménykeresés térhoditasaban keresendd, hiszen a digitalis technologiak és technikak
fejlodésével olyan ajtok nyilnak ki, amelyek még tobb utazét csabithatnak a kulturélis

fellegvarakba (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2021, 2023).

Ezeket a faktorokat szamba véve egyértelmii, hogy a filmturizmus a kulturalis turizmus
részeként vizsgalandd, ahol mar nem csak az egyetemességen illetve kdzérthetdségen van a
hangsuly, hanem a kultirakozvetitd szerepén is. A film szinte a miivészettel valo kapcsolat
teljességét jelenti a varoslakok nagy része és a falusi lakossag széles rétegei szamara,

amennyiben a kulturdlis hatdsdnak sulyat vessziik alapul.

Ha a filmturizmust a tudomanyteriiletek térképén helyezzik el, egyértelmiien
megallapithatd, hogy egy multidiszciplinaris tudomanyag, ahol a marketing és az iizleti
szempontok allnak a kozéppontban (Beeton, 2010). A tudomanyteriiletek szerves
Osszefonodasat emelte ki Connell (2012) tanulmanya is, ahol hdrom £6 tertilet kertilt tovabbi
emlitésre, ezek a kulturalis foldrajz €s turizmus, tarsadalomtudoményi megkozelitések a
turizmusban, valamint a filmelmélet és filmtudomény. Felvetésre keriil tovabba, hogy a
filmturizmushoz kothetd tanulméanyokat mindenképpen egy adott kontextusba kell helyezni
a kulturalis és médiakutatasokon beliil, kiilonds tekintettel a turisztikai vonatkozasokra
(Ryan et. al, 2009). A filmturizmus elméleti alapjainak megallapitasahoz a turizmus
teriiletén kiviilrél kell tampontokat meriteni, éppen ezért az olyan résztudomanyok
tanulmanyai, mint a kulturdlis foldrajz, a filmtudomany és a popularis kultara, érdekes

betekintést engednek a turizmust eldsegité tényezékbe (Connell, 2012).

Irimias Anna fogalmazta meg a legtalalobban a filmturizmus esszenciajat:, ,,meglatni és
megszeretni, megszeretni €s utra kelni” (Irimiés, 2015). Ez a néz6pont is tiikkrézi, hogy a film
sikerének egyértelmili szerepe van az utazdsi motivacid kialakitdsaban €és a latogatok
vonzasaban. A sikeres mozgokép képes erds érzelmi kotddést is kivaltani, igy a filmturizmus

sikerében a film sikerének is kulcsszerepe van (Sulyok, 2009). A filmek esetében nem
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elhanyagolhat6 tény, hogy maximalisan képesek befolyasolni az adott desztinaciordl
kialakult attitiidoket, igy maximalisan hatassal vannak magara az orszagimazsra is (Beeton,
2005; Gunn & Taylor, 1973; Papp-Vary, 2019). A célteriiletr6]l kialakitott vélemény
természetesen lehet negativ és pozitiv is egyarant. A negativ megitélésre és reprezentalasra
tokéletes példa a Borat: Kazah nép nagy fehér gyermeke menni miivelédni Amerika cimi
film. A vigjaték bemutatdsa utan egyértelmiien az orszagra iranyitotta a figyelmet, annak
ellenére, hogy a kazah kormany maximalisan ellenezte a film létrejottét. A Kazahsztan
imazsat negativ iranyba taszitd film hatdsara tobb millié dollaros kampanyt inditottak,
“Kazahsztan — Eurdzsia szive” szlogennel. A megosztd vigjaték minden negativuma ellenére
képes volt azt a hatast elérni, hogy még olyan emberekhez is eljutott Kazahsztan hire, akik

korabban soha nem hallottak az orszagrol (Papp-Vary & Marthy, 2009).

Jelen kutatas kozponti elemét jelenti a filmturizmus és a gazdasag kapcsolata. A filmek
keresletnoveld hatdsa mar szamos teriileten kirajzolodott, a gbécpontokat amerikai
varosokban (Los Angeles, New York, Cleveland, Philadelphia), Azsidban (Maya Bay,
Singapore, Hong Kong, Zhangjiajie Nemzeti Erdépark) és Uj-Zélandon (Waikato régio,
Mount Taranaki-hegy) figyelhetjiik meg, azonban az eurdpai desztinaciok is képviseltetik
magukat a filmturisztikai statisztikakban. A kontinensen Barcelona (Vicky Christina
Barcelona) és London (Harry Potter) mellett mar Dubrovnik (Tronok harca) is kiemelt

célpont a filmturistadk szdmara (Sulyok, 2009; Téth, 2016).

Az elébb kiemelt helyszinekbdl és jelenségekbdl maximalisan kirajzolddik, hogy az utazasi
cél kivalasztasaban és az adott helyszinnel kapcsolatban kialakult vélemény kialakuldsaban
fontos szerepet tolt be a mozgdkép. A film maximalisan képes rovid 1don beliil 1ényeges
informaciokat kozvetiteni az adott desztinaciorol (Gartner, 1994; Kim & Richardson, 2003),
ezért is fontos a célteriiletek szamara, hogy ebben a folyamatban a pozitiv elemek legyenek
hangsulyosak. A desztinacidba latogatok szdmanak novekedése és a filmek kozotti szoros
Osszefliggést mar szamos nemzetkozi szakirodalom is alatamasztotta (Grihault, 2003; Riley
et al., 1998; Riley & Van Doren, 1992), annak ellenére, hogy a filmek indukalta utazasok
nagyon nehezen mérhetéek, hiszen hatasuk rendkiviil hosszt tava (Sulyok, 2009). A latott
film és az utazas kozott tobb év is eltelhet, ami alapveté nehézséget jelent a mérési
folyamatok soran. A film utazast generald hatasat a helyi desztinacids marketing szervezetek
1s megerdsithetik azzal, hogy egy olyan marketingstratégiat dolgoznak ki, amely képes egy
stabil és megbizhatd imazs kialakitasara, mikdzben megel6zi az overtourism jelenségét

(Cynthia & Beeton, 2009; Hudson & Ritchie, 2006a; Morgan & Pritchard, 1998).
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Természetesen ehhez a marketingszervezetek és a filmes produkciés cégek Osszehangolt

munkdjara van sziikség.

Mindezeket 6sszegezve elmondhatd, hogy a filmturizmus a turizmus kiilonb6z6 agazataihoz
szervesen kapcsolodik, atfedésben van mas piaci szegmensekkel is. Egyes emberek
kiilonboz6 filmes miifajok utan érdeklédnek, ez pedig természetesen azt generalja, hogy
mas-mas turisztikai adgazatban lesznek érdekeltek. Ennek sokszinliségét mutatja be az 5.
abra, amelybdl egyértelmlien kideriil, hogy milyen széles spektrumon jelenik meg a

filmturizmus a turizmus tertiletén (Heitmann, 2010).

5. abra: A filmturizmus és a turizmus egyéb agazatainak kapcsolata

Kizisségi turizmus
pld.: Gettomilliomos

Kulturalis és
irikségturizmus
pld.: Biiszkeség és balitélet,
A Gyiiriik Ura, Ned Kelly — A
torvényen kiviili,

A rettenthetetlen, A Da Vinci-
kod, Tomb Raider

Virosi turizmus
pld.: Sztarom a parom,
Mission: Impossible

Természeti &s skoturi Kalandturizmus
ermessell os o eoturiamus pld.: A Gyiirik Ura, Mission:
pld.: A Gyiirtik Ura, . Impossible, James Bond, Tomb
A rettenthetetlen, Ausztralia Raider

Forras: Heitmann (2010) alapjan sajat szerkesztés (2023)

A szakirodalom szamos aspektusbol megkdzelitette mar a filmturizmus kutatasat, jelen
vizsgélat szempontjabol az alabbi témateriiletek emelkednek ki: a helyi gazdasagra
gyakorolt hatasok (Croy & Walker, 2003; Pratt, 2015; Stachowiak & Stryjakiewicz, 2018)
és az orszagimazs, valamint a desztinacios marketing teriileteivel vald Osszefiiggés (Baker,
2011; Beeton, 2005; Bolan & Williams, 2008; Hudson & Ritchie, 2006a; Irimias, 2015;
Papp-Vary, 2019; Riley & Van Doren, 1992).
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Az elmult években egyértelmiien megallapithato, hogy boviilt a filmturizmus szakirodalma,
egyre tobb kutatdé egyre tobb perspektivabol kozeliti meg ezt a rendkiviil Osszetett
tudoméanyteriiletet. Dominguez-Azcue et al. (2021) kutatasa ravilagit arra a jelenségre,
miszerint 2005 és 2015 kozott jelentds mértékben gyarapodott a szakirodalom ebben a
targykorben, a legérintettebb témakorok maguk a filmturisztikai desztinaciok elemzései,
valamint a marketing és a desztinacié imazsa kozti kapcsolodas volt (Dominguez-Azcue et
al.,, 2021). A kutatasok az 1990-es évek kornyékén magat az 0 jelenséget kivantak
bemutatni, mig a 2010-es évektdl mar az Osszetett miikodésére és hatasaira fokuszaltak. Ez
alapjan két nagy csoportba lehet sorolni a szakmai irdsokat. Az elsd csoportba azok a
szakcikkek keriilnek, amelyek a filmturizmus gyakorlatban valéo megjelenését vizsgaljak. Itt
kiilon hangsulyt kapnak a desztindcids marketing szervezetek, ezek miikddései és az
esetlegesen megjelend kihivasok is. Mar ebben az iddszakban is eldkeriiltek a
filmturizmussal jaré negativ kovetkezmények, amelyek a talzsufoltsaggal ¢és a kornyezeti
hatasokkal foglalkoztak (Beeton, 2001; Connell, 2005; Hudson & Ritchie, 2006a; Mordue,
2001). A masik nagy csoportba azok a munkak tartoznak, amelyek leginkabb elméleti vagy
fogalmi megkozelitésbdl targyaljak a filmturizmust, itt leginkabb a filmekhez kothetd
utazasi 0sztonzok és a mozgodképekhez kapcsolhatd turisztikai tevékenységet helyezik

elétérbe (Busby & Klug, 2001).

Ezekbdl a megkozelitésekbdl is egyértelmiien kideriil, hogy mar nem jkeletii a filmturizmus
létezésének, hatdsainak és a médiaval vald kapcsolatanak vizsgalata, azonban az Ujkeletii
kutatasok a desztinacios marketingszervezetek szerepét €s a filmek promocios céllal torténd
hasznélatat allitjak fokuszba (Golden, 1995; Miller, 1995; Ozdemir & Adan, 2014; Rickey,
1994).

A filmturizmushoz kothetd cikkeket vizsgéalva a legtobb taldlat a Google Scholar keresd
segitségével az aldbbi kulcsszavakat dobta fel: ’film tourism’, ’film tourist’, ’film
destination’ €s ,,destination image’. A keresés az angol nyelvii, teljes terjedelemben elérhetd
lektoralt szakcikkeket tartalmazta (Dominguez-Azcue et al., 2021). A filmturizmussal
kapcsolatos publikaciok fontossdga az elmult években egyértelmiien megemelkedtek, ezért
az adatok frissitése sordn nyilvanvalova valt, hogy egyes szakcikkek tobb mint 30%-0s

idézettség novekedést értek el az elmilt 3 évben (6. abra).
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6. abra: A legtobbet idézett filmturizmussal kapcsolatos publikaciok

Connell, J.: "Film tourism, evolution, progress and 649
prospect”, 2012
Riley, R.& Van Doren, C.: "Movies as tourism 713
promotion™, 1992
Tooke, N. & Baker, M.: "Seeing is believing: the effect 683
of film in visitors", 1996 3
Hudson, S., Wang, Y. & Gil, S.: "Promoting 957
destinations via film tourism", 2006
Riley, R., Baker, D. & Van Doren, C.: "Movie induced 1118
toursim", 1998
__1'2'1'6—’ 1637
Beeton, S.:" Film-induced tourism", 2005
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Forras: Dominguez-Azcue et al. (2021) alapjan sajat kutatas (2023)

A publikaciok vizsgalata sordn a hat legnépszertibb filmturizmussal foglalkoz6 tanulmany
nem valtozott, azonban népszeriiségiik, idézettségiik emelkedett, a sorrendiségiik pedig egy
helyen modosult. A témakoroket vizsgalva a filmturizmus koncepcidjaval (Gyimoéthy et al.,
2015; Hao & Ryan, 2013; Hudson & Ritchie, 2006a) ¢és a filmturisztikai desztinaciok
elemzésével foglalkozik a legtdbb szakirodalom, ezt kdveti a televizios és filmes sorozatok
vizsgalata turisztikai szempontbol (Hudson & Ritchie, 2006b; Riley & Van Doren, 1992;
Roesch, 2009), a filmturistak motivacidinak és aktivitasainak, valamint a marketing és a
promocié kérdéskore (Beeton, 2005; Kim & Kim, 2018).

A filmturizmushoz kothetd szakirodalmi attekintés soran lathatod, hogy rendkiviil széles
spektrumot fednek le a tudomanyteriileti meghatarozasok. Ezek szervesen kapcsolodnak a
kulturalis turizmus, a filmipar, a mozgokép mint miivészet témakoreihez. Mindezek
attekintése nélkiil nem lehet a helyén kezelni a filmturizmus jelenségét és nem lehet

megfelelden vizsgalni hatasait, sem a gazdasagra, sem pedig a tarsadalomra.

2.6.1 A filmturizmus keresleti oldalanak jellemzoi

A filmekhez kothet6 utazasok alkalmaval akkor valik a néz6 filmturistava, amikor az egyes
mozgoképek annyira felkeltik az érdeklddését, hogy nem csak eliilteti a motivaciot az
elinduldsra, hanem valdban meg is latogatja az adott forgatdshoz kothetd helyszint. A

motivacio, mint az egyénen beliili hajtoerd, a turisztikai utazas egyik alappillére a szabadidd
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¢s a diszkrecionalis jovedelem mellett. A turizmuson beliill a motivacido a fogyasztoi
magatartast magyarazo szamos tényez6 egyike (Crompton, 1979). Elmondhatoé azonban,
hogy nagyon kevés kutatast végeztek a fogyasztdi perspektiva és egy-egy film altal indukalt
cselekvés €s viselkedés mogott meghizodd motivumok, motivaciok tekintetében. A legtdbb
empirikus kutatas egy filmre fokuszalva mutatja be az adott célkozonséget, ezért nagyon
nehéz altaldnos kovetkeztetéseket levonni. Az ilyen jellegli vizsgalatokbol kirajzolodik,
hogy teljesen mas a latogatoi szegmens a Csillagok haborujdhoz, a Trénok harcdhoz, vagy
akar az Alkonyat cimi filmekhez kapcsolédoan. Mig az el6bbi helyszineket inkabb férfiak,
az utodbbit szinte minden korosztalybol férfiak és ndk ugyanolyan ardnyban latogatjak
(Larson et al., 2013; Roesch, 2009; Tkalec et al., 2017). A turistak motivacidinak
elemzésekor Riley és Van Doren (1992), valamint Dann (1981) push és pull motivacios
elméletét hasznaljak a kutatok legtobbszor arra, hogy megmagyardzzak a filmturistdk
cselekedetei mogott meghuzodod motivaciokat. A turisztikai motivacié kontextusaban Dann
kifejti, hogy a vonzerétényezok (pull) azok, amelyek a turistat egy adott idiil6helyre
vonzzak (pl. napfény, tenger stb.), és amelyeknek értékét maganak az utazésnak a targya
jelenti. Az tgymond ,,tol6”, késztetd (push) tényezOket a turista szubjektumaként kell
kezelni, ¢és azokra a faktorokra kell fokuszalni, amelyek Osztonzik 6t az utazasra (pl.
menekiilés, nosztalgia, 6nmegvalositas, stb.)”. Macionis (2004) a filmturizmushoz koéthet
turistatipusokat hdrom {6 kategoridba sorolta be: 1) véletlenszerii filmturista, 2) altalanos
filmturista, 3) elhivatott filmturista. Az els6 két kategoria esetében nem elsédleges motivacid
a filmmel kapcsolatos attrakciok felkeresése, azonban az utazas alkalmaval szivesen vesz
részt ilyen jellegli programokon a turista, akar véletleniil, akar fakultativ elemként. A
harmadik kategoria az, amelynek kifejezetten az alapozza meg utazasi motivaciojat, amit a

filmvasznon illetve a képernydn latott, atélt.

Riley és Van Doren (1992) munkajabol tehat egyértelmiien kideriil, hogy a filmek
informacioforrassa, informaciot kozvetité platformma valnak, és olyan utazast indukalo
tényezéve 1épnek eld, amelyek befolyasolhatjak a turistdk motivacioit. Mas kutatasok
azonban arra helyezték a hangsulyt, hogy a nyomo (push) tényezéknek megvan az a
tendencidja, hogy a turistat egy adott desztinacio felé irdnyitsdk. Az emberek egyrészt azért
utazhatnak, mert belsé érzelmek kényszeritik 6ket, masrészt pedig a célattributumok kiilsd
er6i huzzak 6ket (Crompton, 1979; Macionis, 2004). Riley és Van Doren (1992) arra utalt,
hogy a filmekbdl szdrmazo vonzerdt elsdsorban a tdjak és a diszletek jelentik. Riley és

kutatotarsai (1998) azonban folytattdk a vizsgalatokat és arra a kovetkeztetésre jutottak,
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hogy a torténet, a témak, az izgalmas szekvencidk és az emberi kapcsolatok is arra
késztethetik a néz6t, hogy meglatogassadk ezeket a latvanyossagokat. Kiemelték tovabba,
hogy ha egy film tartalmaz magaval ragado és rendkiviil kiemelkedd részeket, azok
jelképként, huzofaktorként miikddnek a kozonség szaméra. A kézzelfoghaté vagy
megfoghatatlan jelképek olyan nagy hatast tudnak gyakorolni a nézére, hogy a filmhez
kapcsolodd hely meglatogatasanak fokuszpontjaként szolgalhatnak. Ezek lehetnek akar
negativ események is, hiszen A székevény cimii filmben lathatd vonatbaleset is turistavonzo
hatassal birt, rengetegen latogattak el az észak-karolinai helyszinre, ahol megtértént, annak
ellenére, hogy a torténet Illinoisban jatszodik. Az Egyesiilt Allamokban végeztek egy
kutatast kifejezetten a motivacidokra fokuszalva, ahol 12 filmes helyszint vizsgaltak meg.
Ezek alapjan kidertilt, hogy az ikonok, vagy ikonikus attrakciok nagyon nagy szerepet
jatszottak az utazasi motivacioban. Egyszdval minden filmnek megvan a sajatos vonzereje,
amellyel utazasra tudja sarkallni a néz6t. Ilyen attrakcidk lehetnek példaul: a természeti taj
¢s rafting a Veszélyes vizeken cimi filmben, az idegen taldlkozasok a Harmadik tipust
taldlkozasok cimi filmben, vagy szerelmi témék, mint A sziv hidjai cimii filmben. Tovébbi
kutatasok azt is kimutattak, hogy az ikonikus latvanyossagokat meglatogatd turistak
személyes jutalmakra is vagynak, mint az ujdonsag és a tudas felfedezése (Singh & Best,

2004).

Macionis (2004) késébb a vonzd (pull) tényezdket olyan attributumok kozé sorolta,
amelyekre a film altaldban épiil. Javasolt kiilonbséget tenni a hely (helyi attribatumok, tajak,
klima, diszlet), a személyiség (szinészek, filmsztarok, hirességek) és a cselekmény
(filmtorténet, téma, miifaj) kozott. Az ebben a 3P keretrendszerben (place, personality,
performance) szerepl6 attribtumok lefedik a filmben szerepld tartalmat és mindegyik elem
olyan esetleges motivator lehet, amelyek utazast 6sztondznek. Az egyik kiemelkedd példa,
amelyben mindharom faktor megtalalhatd, a Winter Sonata cimii koreai tévédrama, amely
oriasi hatassal volt nem csak a koreai, hanem a japan nézdkre is. Kim ¢és kutatotarsai (2007)
a nosztalgia altal kivaltott turizmust fedezték fel a sorozat kapcsan, amely bdévelkedett a
szerelmi torténetekben is. A szerzOk szerint a nézd sajat fiatalkori vagy elsd szerelmének
emlékeit idézi fel a latottak sordn, a rajongok ezt figyelik és keresik az emlékek Gjraélésének
lehetOségeit, ezért utaznak a forgatasi helyszinekre. Feltételezheté, hogy a Kkoreai
szappanopera szamos lehetséges vonzerdt tartalmaz az 6sszes 3 P koziil, mint példaul a
vonzo karakterek (személyiség-personality), a szerelmi torténet (cselekmény-performance)

vagy a gyonyori taj (hely-place), amelyek mind-mind nosztalgiat idézhetnek. Erdekes
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megemliteni azt a kutatast is, amelyet Hudson és Ritchie (2006b) végzett a gdrogorszagi
Kefalonia szigetén, ahol a Corelli kapitany mandolinja cimi filmet is forgattak. A szerzék
megallapitottdk, hogy sok latogaténak csalodast okozott a filmben latott diszlet
megsemmisiilése, hiszen igy nem tudtak mit felkeresni az odalatogatok. Ehhez hasonlo
kiabrandulassal szamtalan alkalommal taldlkozhatunk a filmturizmus teriiletén, hiszen a
latogatd vagy nem talalkozik a filmben latott diszlettel, vagy egy torzult valosagképe alakul
ki a film nyoman, amely egyaltalan nem all parhuzamban a val6saggal. Ezen példak alapjan
Macionis (2004) vonzo ¢s késztetd tényezOket Osszefoglalo tablazata, amely a 3P
keretrendszert is tartalmazza, maximalisan 6sszefoglalja a filmturizmus keresleti oldalanak
legfontosabb pilléreit (4. tablazat). Feltételezhetd, hogy a harom kategoriaba tartozo

attribatumok kiilonb6z6 modon alakithatjak a filmturizmust.

4, tablazat: A vonzo és készteto tényezok a filmturizmusban

Vonzo tényez6k Készteto tényezok
Helyszin Cselekmény Sztar Bels6é motivacio
taj filmtorténet szinészek onmegvalositas
klima miifaj filmsztarok statusz, presztizs
kulturalis és/vagy hangulat rendezék és producerek | fantazia és elvagyodas
természeti 6rokség
tarsadalmi kornyezet Uj élmények szerzése

Forras: Macionis (2004)

A helyszint vizsgalva a nézok latvanyos tajakkal és diszletekkel talalkozhatnak a filmekben
¢és a sorozatokban. Lehetnek havas hegyek, esderddk és nyiizsgd varosok, de akar iddjarasi
jellemzok is. A nézdk olyan helyeket lathatnak, amelyekrdl korabban soha nem hallottak, és
Uj képeket alkothatnak az elméjiikben. Egyes képek megerdsitést nyerhetnek, mikdzben
néhanyat megkérddjeleznek, ilyenkor fordulhat el6 a csaldodas megélése, amelyrdl kordbban
mar esett sz6. Mindezek mellett elmondhatjuk, hogy a mai digitalis utomunkalatok pozitivan

¢és negativan is befolyasolhatjak a hely megitélését (Carl et al., 2007), amely a hitelesség
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kérdését is felveti. A filmek helyszinei egyértelmiien hatassal lesznek arra, hogy a néz6 egy

uti célt potencialis utazasi helyszinként érzékeljen (Hudson & Ritchie, 2006b).

A cselekményhez kapcsolhato attributumok, mint példaul a torténet, a miifaj, a téma, a
kameraallasok, a zene ¢és a filmek szinvilaga befolydsolhatjak a mentalis képalkotast és az
utazasi viselkedést. Tooke ¢s Baker (1996) szerint a film a turizmus sikeres médiuma, ha a
torténet és a film helyszine szorosan 6sszefiigg egymassal, és ha a film bevonja a kzonséget
a torténetbe, érzelmi ¢élményt adva szamukra, amelyet Gsszekapcsol a desztindcioval.
Vannak olyan feltételezések, hogy csak bizonyos miifajok gyakorolnak pozitiv hatdst a
desztinaciokra. Beeton (2005) azt a néz6pontot képviseli, miszerint a negativ torténetszalak

a helyek téves megjelenitését eredményezhetik, ami a turizmus csokkenéséhez vezethet.

Tobb kutatd is kijelentette, hogy a filmek is képesek hosszl tavi negativ hatast gyakorolni
a turistak orszagrol, varosrdl vagy mas helyrdl alkotott képére (Sonmez & Sirakaya, 2002;
Tasci et al., 2007). Ezzel szemben Riley és Van Doren (1992) kutatasa kimutatta, hogy a
torténetnek nem kell pozitivnak lennie ahhoz, hogy vonzza a latogatdkat. Erre nagyon jo
példa a Hawaii-szigetek helyszine. A turisztikai szakemberek attol tartottak, hogy Hawaii
negativ imazst kap és ezaltal kevesebb turisztikai figyelem éri, amikor az 1960-as években
bemutattdk a Hawaii Five-O cimili népszerti rendorségi dramat. Meglepé moddon ehelyett
megnovekedett az érdeklodés és megemelkedett a latogatok szama, akik leginkabb a filmes

helyszinekre voltak kivancsiak (Sellgren, 2011).

A 3P keretrendszerhez tartozik a filmekben szerepld f0hdsok, filmsztarok személyiségének
fontossaga is. A nézOk empatidt éreznek a képernydn lathatdé szereplOk irant, és
belemeriilnek helyzeteikbe, ami tovabbi motivaciot jelenthet arra, hogy ellatogassanak a
filmben szerepld helyre azért, hogy Gjrajatsszak a filmbeli jeleneteket. A televizios dramak,
illetve a hosszabb filmsorozatok kivaltképp képesek a szereplokon keresztiil megfogni a
nézbt és ezzel utazasra késztetni. A hosszl ideig tartd ,talalkozas™ serkenti az érzelmi
kotelék kialakulasat és a néz6 is jobban megismeri a karaktert (Liou, 2010). A kutatasok azt
Is kimutattak, hogy a helyekhez kot6dé hirességek és filmek javithatjdk a desztinacio
népszertiségét, mint példaul a Krokodil Dundee vagy az Ausztralia cimi filmek esetében
(O’Connor et al., 2006).
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2.6.2 A filmturizmus kinalati oldaldnak jellemzdi

A korédbban mar emlitett posztmodern turista teljesen atalakitotta a fogyasztoi trendeket,
amelynek kdszonhetden a turista részt kivan venni és szerves részéve kivan valni a turisztikai
élménynek (Arva & Deli-Gray, 2011). Olyan turisztikai termékeket keres, ahol magas
mindségl, intenziv és tobbdimenzids élménnyel talalkozik. A turisztikai termék azoknak a
szolgaltatasoknak és termékeknek az 9sszessége, amelyeket kiilonb6zo, egymast kiegészito,
vagy egymassal verseng0 turisztikai vallalkozas kinal (Puczké & Ratz, 2011). A termékek
alapja a kinalati elemeknél is felsorolt vonzerd/attrakcid, amely a kinalati oldalrol vizsgalva

a kulturalis turisztikai termékként kezelt filmturizmus kdzponti eleme is.

Filmturisztikai vonzerének nevezhetd minden olyan megfoghat6, targyiasult ¢és
megfoghatatlan, szellemi elem, amely a filmek vagy televizids miisorok forgatasahoz,
gyartasahoz vagy forgalmazasahoz kapcsolodik (Irimias, 2015). Beeton (2005) készitett egy
Osszefoglalod tablazatot, amely részletesen tartalmazza a filmturizmus kindlati elemeit,
amelyben olyan attrakcidok keriilnek azonositasra, mint: 1) filmforgatasi helyszin, mint
egyediilallo vonzerd (Mull szigete), 2) filmesillagok otthona €s hozza kothetd helyszinek
(Hollywood Walk of Fame), 3) filmes tematikus utak (Salzburg), 4) miik6dd stadiok vezetett
turai (Paramount Studios). A turistdk szdmara ikonokként jelennek meg a kiilonleges
filmforgatasi helyszinek targyiasult és megfoghatatlan elemei, legfoképpen azok a
helyszinek, amelyek valamilyen érzelmi toltettel rendelkeznek az adott filmben (Riley et al.,
1998). Niedermiiller (2000) ugy fogalmazza meg a jo ,,selling place” stratégiat, amely a
turistak meghoditasaért folytatott versenyben eredményesen hasznalhatd, hogy képes
pontosan meghatdrozni az adott turisztikai térben, a turistanak mit és miért érdemes
megnéznie (Niedermiiller, 2000). A turisztikai desztinicid folyamatos megujulasahoz és
szimbolikussagara €piilé eladasdhoz maximalisan hozzdjarul a varosban vagy természeti
kornyezetben forgatott filmek képi elemei, atmoszféraja és pozitiv toltetll tizenete (Irimias,
2009).

A filmturizmus olyan turisztikai termékeket tud kinalni a piacon, ami maximalisan megfelel
a posztmodern turista igényeinek. Eldszor is a tematikus utakat emelhetjiik ki, amik
kiilonboz6 kozlekedési formak igénybevételével megkozelithetd természeti és mesterséges
attrakciokat fiiznek fel egy adott téma koré. Az ilyen utvonalak egyszerre kinalnak
ismeretszerzési és szorakozasi, kikapcsolodasi lehetéségeket (Puczko & Ratz, 2011). Az itt
résztvevd latogatok egyértelmilen az egyediséget képviselik, hiszen egy-egy filmes

tematikus helyszinen a filmbeli élményeket élhetjiik at ujra, ami egyénenként valtozd. Ennél
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egyedibb ¢élményre alig szdmithat a leendd turista. Az egyik legelterjedtebb feliilet a Brit
Turisztikai Hivatal (VisitBritain) altal 1étrehozott Movie Map, ami az adott filmet koti ssze
a desztinaciokkal, forgatasi helyszinekkel. A feliileten a leendd latogato valaszthatja ki,
melyik film érdekli, melyik utvonalat és milyen sorrendet szeretne kdvetni a tara soran. Itt
virtualis tarat is tehetiink, de természetesen a leendd utunk megtervezését is maximalisan
kiszolgalja. A méasik nagy csoport, amit meg kell emliteni, a tematikus parkok. Itt sz6 szerint
az adott mozgokép diszletében talalhatjuk magunkat, atélhetjiilk az adott torténést, aktiv
szereploi lehetlink az altalunk rajongasig szeretett filmiinknek. A park nyilvanvaldan
komplex élményt ad az ide latogatd szdmara, egy olyan turisztikai attrakciot tar elénk, ami
bar elég sziik rétegnek szol, de az egyedisége garantalt. Ha tematikus parkokrol beszéliink,
akkor el6szor mindenkinek Disneyland jut eszébe, ami valoban korszakalkot6 volt, hiszen
az elsd filmeken, animécios alkotdsokon alapuld attrakcid, 1955-ben egyediilallo

¢lményként nyitotta meg kapuit.

Egy masik vilaghiri klasszikus a Los Angelesben miikdd6 Universal Studios, amely a filmes
Oriiltek vidamparkjaként poziciondlja magat a piacon. A high-tech viddmpark mellett egy
miikodo filmstadié mindennapjaiba is betekintést nyerhet a latogat6é. Az ide érkezdk egy
masfél oras kisvasutas taran is részt vehetnek, ahol tobb kiépitett kiiltéri diszlet kozott
elevenithetik fel filmes élményeiket. Lathatjdk a Sziiletett feleségek Lila akac kozét, a
Jurassic Park allatait, a Vissza a JovObe cimil filmsorozat jarmiiveit, valamit egy lezuhant
Boeng-747-es repiilogépet is. Az egyik legnagyobb attrakcid nem mas mint ,,Harry Potter
varazslatos vilaga”, ahol életnagysagban felépitették az Abszol utat és a Roxfort kastélyt is.
Itt a film diszletei kozott idézhetik fel a latogatok a Harry Potter élményt, amihez tovabbi
két tematikus hullamvasutat is kapcsoltak. A ,,Harry Potter titkos utazasai” nevet viseld
hullamvasut hol a valdsagos, hol a kiépitett diszletek koze€ repiti a latogatokat, mikozben a
fohost kergethetjiik sepriinyélen, illetve vizzel harcolhatunk a varazspokok ellen. Ezeken az
élménytirakon a valosag és a virtudlis vilag teljesen 0sszemosodik, igy biztosit egy olyan

¢lményt, amely az egyediséget €s a modernitast tartja a szoérakozas legfontosabb pillérének.

Ha egy kozelebbi példat vizsgalunk meg, akkor nyilvanvalova valik, hogy a London melletti
Watfordban talalhat6 Harry Potter park egy teljesen mas arculatot képvisel a piacon. Mig
Disneyland ¢és a Universal Studios a viddmpark és a filmekben lathato elemeket kombinalja
0ssze, addig az europai park inkabb egy interaktiv kiéllitasként miikodik, ahol az eredeti
diszletekkel, jelmezekkel és makettekkel taldlkozhatunk. A Warner Brothers 4altal

tizemeltetett studio egy olyan vilagot tar elénk, ami maximalisan megegyezik a filmen
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latottakkal, ugy érezhetjiik, mi is a Roxfort tanul6i lehetiink, egy napra legalabbis biztosan.
Megnézhetjiik a Roxfort nagytermét, Dumbledore professzor irodajat, de még a Griffendél

halokorletét is.
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3. VERSENYKEPESSEG A TURIZMUS TERULETEN

A 21. szazad elejétdl megfigyelhetd a jolét szintjének altaldnos emelkedése, a szabadidd
megnovekedése és ennek valtozatos eltdltésének igénye. Mindezek egyiittesen a kereslet
jelentés boviilését eredményezték. A posztmodern turista megvaltozott igényei
egyértelmiien azokat a faktorokat erdsitették a versenyképességben, amik a kordbban
emlitett kreativ iparagakra éplilnek. A fogyasztoi igények teljes atalakuldson mentek
keresztiil, az egyediség ¢és az ¢lmény keriilt a kozéppontba. Mindezek befolyasoljdk a
turisztikai termékekkel kapcsolatos elvarasokat, igy a megvaltozott és megndvekedett
kereslet a kinalati oldal egyértelmli megélénkiilését eredményezte. A turista, esetiinkben igy
a filmturista is egyre ontudatosabba valt, olyan komplex szolgaltatasokat keres, amelyek
magas mindségiiek, egyediek és rendelkeznek specidlis élménnyel. A harmadik fejezet a
turisztikai desztindciok meghatirozasan tal a versenyképességgel kapcsolatos fogalmi
meghatarozasokat sorakoztatja fel. A versenyképesség mérésére hasznalt modellek koziil
azokat kivanja kiemelni, amelyek a turizmusban is hasznalhatoak, illetve kifejezetten a
filmturizmus vizsgalatara is alkalmasak, illetve olyan mddszerek is bemutatasra keriilnek,

amelyek mar kisérletet tettek a filmturizmusban érintett teriiletek elemzésére.

3.1 A turisztikai desztinacio definialasa

A kutatds szempontjabdl elengedhetetlen, hogy meghatarozasra keriiljon a turisztikai
desztinaci6 fogalma, amelybdl késébb a filmturisztikai helyszinek sajatossagaira is
kovetkeztetni tudunk. A turisztikai desztindciok definialasa sordn olyan értelmezésekkel
talalkozhatunk, amelyeknek kozéppontjdban a turisztikai vonzerék és a turisztikai
szolgaltatasok allnak. A rendkiviil dsszetett definicidok kiemelik tovabba, hogy a turisztikai
desztinacid olyan aktivitasokat kinalo tertilet, amelyet a turista Uti célként valaszt utazasi
dontése soran, ami kielégiti specialis érdeklédését (Sziva, 2010). Amennyiben a foldrajzi
lehatarolast vessziik alapul, a desztinacid lehet egy kontinens, egy orszag, egy régid vagy
kiilonbozo tipust telepiilés is (Bieger, 1997). Az egyik legatfogobb, a desztinacidkat mar
egy szélesebb egységként kezeld definicio Flagestad nevéhez fiizédik. Allaspontja szerint a
desztinacio foldrajzi, tarsadalmi €s gazdasagi egység, amely magéban foglalja azokat a
tertileteket, intézményeket, vallalkozasokat és szervezeteket, amelyek a latogatok specidlis

igényeit szolgaljak, egymassal kombinalva (Flagestad, 2002). Azzal, hogy az élmény az
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évek soran kozponti elemmé valt a turizmus teriiletén, a kutatdkra is nagy hatast gyakorolt,
igy sziiletett meg Kaspar megkozelitése is, miszerint a desztindcié a turisztikai kereslet
kikristalyosodasi pontja, a turisztikai tartozkodas és élmény helyszine (Kaspar, 2001). Ebbol
is tisztdn latszik, hogy az ¢élménykozponti turizmus keresleti elvardsai allnak a
kozéppontban. A korabban mar emlitett posztmodern turista megvaltozott igényei a
definiciokban is visszatiikrozodnek, hiszen Crouch—Ritchie megfogalmazisdban még
nagyobb hangsuly keriil az élményre. A szerzOparos ugy tekint a desztinacioban szerezhetd
élményre, mint a turisztikai verseny alapveté termékére (Ritchie & Crouch, 2000). A
definiciok vizsgélata alapjan egyértelmii, hogy a turisztikai desztindcié az a teriilet, ahol
magaval az élménnyel talalkozik a turista, hatdrait pedig foldrajzi egységek, vagy a teriileten
beliil kooperalod turisztikai vallalkozasok egylittmiikddési hatirai adjak. Természeten
sz¢lesebb értelemben véve természeti, tarsadalmi és gazdasagi egységként is értelmezhetd,
de ecbben az esetben az elobb emlitett teriiletek fenntarthatosdganak biztositasa
nélkiilozhetetlen. A turisztikai desztinacio tehat olyan teriileti egységként jelenik meg, amely
gazdasdgi csomoOpontként funkcional, ahol a helyi intézményekkel és kozosségekkel

mitkodnek egyiitt a turizmushoz kapcsolodo vallalkozasok (Sziva, 2010).

3.2 A turisztikai desztinaciok kinalati elemei

Egy adott turisztikai teriilet vizsgalatakor kozponti kérdés az adott desztinacio kinalati
elemeinek szamba vétele. Az értelmezések soran a legelterjedtebbek a desztinacio-mix
modellek, amelyek koziil a leggyakrabban a Cooper és tarsai féle 4 A (Cooper et al., 1998),
illetve ennek az elméletnek a kiegészitéseként miikodd Buhalis-féle 6 A modellt hasznaljak.
A 6 A modell alapjait a Cooper altal megalkotott rendszer jelenti, értelmezése szerint a
turisztikai desztinaciok a turisztikai termékek €s szolgaltatdsok amalgamjat kinaljak, melyet
a vendég a desztinacid egyes markaja alatt érzékel (Buhalis, 2000). A modell az alabbi
pillérekbdl épiil fel: 1) Vonzerd (Attraction) 2) Elérhetdség (Access), 3) Aktivitasok,
programok (Activities), 4) Elérhetd utazdsi csomagok (Available packages), 5) Kényelmi

szolgéltatasok (Aminities) 6) Tamogat6 szolgaltatasok (Ancilliary services).

Az els elem vizsgalatakor tobb elméletet is célszerli szdmba venni. A vonzerdvel
kapcsolatos alapvetd nézetet Mill & Morrison fogalmazta meg, aki kozponti szerepet
tulajdonitott neki, ami az emberek bevonasaért felelés (Mill & Morrison, 1992). Az

¢lmények faktorat mar egy késdbbi meghatarozas tartalmazta, amely megerdsitette azt, hogy
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a vonzerd csak kiegészitd, komplementer szolgéltatdsokkal egyiitt valik komplex
fogyaszthato termékké (Bieger, 2010). Az elérhetdség eleménél egyértelmiien a kozlekedési
feltételek meglétérol, biztositottsagarol beszélhetiink, legyen sz6 1égi-, vasuti-, kozuti-, vagy
vizi utvonalrol. Az aktivitdsok €és programok vizsgalatakor olyan lehetdségeket keresiink az
adott desztinacidban, amelyeken a turista részt vehet a tartdzkodas soran és a szérakozas, a
pihenés ¢és a tanulas all a kozéppontjdban. Az interaktivitds biztositasa szempontjabol
kiilonboz6 kategdridkba oszthatjuk a programokat, igy megkiilonbdztetiink aktiv és passziv
lehet6ségeket is (Crouch & Ritchie, 1999). A posztmodern turista egyik f6 tulajdonsaga,
hogy onalldan szervezi meg utazasait, minden informaciot és a programokat is 6nalldan
rendezi Ossze. Eszerint még fontosabba és sziikségessé valik olyan komplex és egyedi
modulokbol 4llé6 programcsomagok Osszedllitisa a desztinacid részérdl, ami kielégiti a
széles spektrumt igényeket és akar nvelni is tudja a tartozkodasi id6 hosszat (Wilson et al.,
2001). A kényelmi szolgaltatasok elemébe azok a szolgaltatasok tartoznak, amelyek a
turisztikai tartozkodas alatt alapvetd egységként értelmezhetdek, ilyen a széllashely-
szolgéltatas, illetve a vendéglatas is. Ide sorolhatdak még azok a szolgaltatasok is, amelyeket
a helyiek és a vendégek kozosen vehetnek igénybe. A tdmogatd szolgéltatasok kozé
tartoznak azok az egységek, amelyek alapvetd elvarasként jelennek meg, ide sorolhatdak a
kozegészségiigyi,  koztisztasagi,  koOzbiztonsagi  feltételek,  valamint  szamos

maganszolgaltatas is, mint a pénzvaltoi és banki tevékenység (Cooper et al. 1998).

3.3 A filmturisztikai desztinaciok

A filmturisztikai desztinaciok azonositasa a turisztikai desztinaciok és kinalati elemeinek
vizsgalata utdn valosithatd meg, ezt kovetheti a versenyképesség megkozelitéseinek
iitkoztetése, a turizmusban hasznalt modellek Osszegylijtése és a filmturizmusban
hasznalhatd versenyképességi mérés lehetdségeinek szamba vétele. A filmturizmus a
latogatok megnyerését jelenti a filmek altal, az elért célcsoport pedig joval szélesebb, mintha
csak a kulturalis turizmust vizsgalnank. A filmturizmus sikerének zdloga maganak a filmnek
a sikere, hiszen a torténet és a helyszin nagyon szoros kapcsolatban all egymassal. Nehezen
mérhetd azonban a filmeknek a turizmusra gyakorolt hatdsa, hiszen a latott alkotas €s a
tényleges utazas kozott tobb €v is eltelhet (Sulyok, 2009). A turizmus eme specialis agazata
rendkiviil Osszetett, hiszen a filmkészitéstdl, a desztinacid6 marketingen 4t a stratégiai
vezetést is magaba foglalja. A jo filmek egyértelmiien hozzdjarulnak a forgatési helyszin, az

orszag pozitiv megitéléséhez, gyarapitjdk az orszagimazst, azonban mindehhez
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elengedhetetlen a helyi desztinacids marketing szervezetekkel vald szoros egylittmiikodés
(VisitBritain példaja) (Beeton, 2005). A latogatészam vizsgalatakor egyértelmiien
kirajzolodott, hogy egy-egy mozgdkép maximalisan képes megsokszorozni az adott
desztinacio latogatottsdgat. Ez megfeleld alapot biztositott szamos desztinacié szamara,
hogy érdemes a filmek kinalta lehetdséggel bdviteni turisztikai tarhdzukat. Erre a

legkiemelkedébb példak: Nagy-Britannia, illetve Ausztralia és Uj-Zéland (5.tdbldzat).

5. tablazat: A jatékfilmek keresletnovelo hatasa

Film Helyszin Hatas
A Gytiriik Ura Uj-Zéland Evi 10%-0s novekedés Nagy-
(2001-2003) Britanniabol 1998 és 2003
kozott
Az utolsé mohikan (1992) Chimney Rock Park, North 25%-0s novekedés a bemutatot
Carolina, USA kovetd évben
Harry Potter (2001-) Nagy-Britannia Legalabb 50%-o0s novekedés
minden régioban
Mission: Impossible 2 (2000) Nemzeti parkok, Sydney, 200%-o0s novekedés 2000-ben
Ausztralia
A part (2000) Thaifold 22%-o0s novekedés a fiatalok
korében 2000-ben, 2006-ban az
utazasi szandék 19%-kal nott
Négy eskiivé és egy temetés The Crown Hotel, Amersham, | A filmben hasznalt szoba teljes
(1994) Anglia foglaltsaggal miikodott legalabb
harom évig
Ryan kozlegény megmentése Normandia, Franciaorszag Az amerikai vendégek szama
(1998) 40%-kal nétt

Forras: Sulyok (2009) alapjan, sajat szerkesztés (2023)

A filmeken megjelent latvany alapjan, a vildgon mar kozel 40 millio6 turista valasztott uti
célt. Az Euroscreen unids projekt résztvevéi még ennél is nagyobb jelentdséget
tulajdonitanak a filmturizmusnak, hiszen itt tizb6l nyolc turista utazasi terveit befolyasoltak
a filmek 1illetve sorozatok. Leginkdbb a fiatalokat €és a varoslatogatokat tudjak megnyerni
magunknak azok a desztindciok, ahol a filmturizmus jelentds szerepet képvisel a helyi
turizmusban. Kiemelked6 kiildé piacnak szamit Brazilia, Oroszorszag, India és Kina (To6th,
2016). A legtijabb hullam pedig Romaniat is elérte mar, hiszen megduplazodott a busteni-i
Cantacuzino-kastély latogatdinak a szdma a Wednesday sikere Ota. A sorozat 2022
novemberében robbant be a Netflix streaming oldalan, amely oriasi sikert aratott. A sorozat

6 helyszine a busteni-i Cantacuzino-kastély kornyéke volt, a belfoldi népszeriiségen feliil
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minden kontinensrdl érkeztek mar a filmturisztikai helyszinre, tobbek kozott
Gorogorszagbol, Németorszagbol, Spanyolorszagbol, Dél-Koredbol, Torokorszagbol,

Izraelbdl és még Kinabol is (Gal, 2023).

Mindezeken til érdemes megvizsgalni azokat a korabban még nem emlitett helyszineket is,
amelyeket az Invia gy(ijtott 6ssze a magyar filmturizmus irant érdeklddéknek (Vilagutazo,
2016). A lista élén szerepelt a Mamma Mia! cimi film, amely azoknak a gorog szigeteknek
lenditette fel a turizmusat, ahol a filmben lathatd romantikus 6bloket, homokos
tengerpartokat latogathatjuk meg. Megemelkedett az itt kottetett hazassagok szama is,
valamint kialakitottak a helyi vallalkozok egy Mamma Mia! tarat is, amelynek ugyan része
a helyi nevezetességek megcsodalasa, de a program soran megkdstolhatjuk a fészereplok

kedvenc ételeit és italait is.

A kovetkezé célpont nem mas, mint Barcelona, ami elsGsorban Pedro Almodovarnak
koszonheti a filmek altal elért sikerét, amelyet a Mindent anyamrél cimi alkotassal ért el, de
ezt a hatdst csak novelte Woody Allen Vicky Christina Barcelona cimii filmje is, ahol
belecsdppenhetett a néz6 a katalan forgatag mindennapjaiba és megcsodalhatta Antoni
Gaudi miiveit is. Tunézia szintén helyett kapott a felsorolasban, ahol a Star Wars univerzum
helyszineit jarhatja végig az ide latogato. A film egyik fészerepldje, Luke Skywalker otthona
Tozeur mellett egy kiszaradt so6std6 medrében taldlhatd, de innen egy ugrdsnyira fekszik a
Sidi Bouhlel hasadék, ahol eldszor talalkozott Obi Van Kenobi és az ifju Luke. Tozeur
vonzaskorzetében taldlhatdo a Tatuin bolygd kereskeddvarosa, a filmbeli lizletek és az

trfogat-hajtd verseny arénaja is.

A korabbi keresletnovekedést vizsgald tablazat mar tartalmazta, de részletesen nem keriilt
emlitésre A Gytirtik Ura cim filmtrilogia. Az Uj-Zélandon felépitett hobbit falu az egyik f6
célpontja a filmturistaknak, akik rajonganak ezért a filmért. A Matamata kdzelében talalhatéd
eredeti diszletbdl csupan 17 hobbit haz maradt meg, koztiik Zsaklak és Oreg Bilbo otthona
is. James Bond neve hallatan mindenki Londonra illetve mas eurdpai helyszinekre asszocial,
de érdekes megvizsgalni azt, hogy hogyan hat a szuper ligyndk Thaifold turizmusara. Itt
forgattdk 1974-ben Az aranypisztolyos férfi cimii Bond filmet, amelyben a Phang Nga
Obolben talalhaté szigeten Khao Phing Kan-on helyezték el a késziték az ellenség
hadiszallasat. Az alkotasban szerepld buzogany alaku sziklaszirt ma is nagy népszertiségnek
orvend, hiszen még mindig millidan latogatnak ide, az els6 nagy 1étszdmu hullamot azonban
egyértelmiien az itt forgatott film valtotta ki. A szigetet €s a sziklat azota elnevezték James

Bond-nak, amivel még tobb turista latogatasara szamitanak a helyiek. Nagy népszertiségnek
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orvend a napjainkban igen felkapott Tronok harca drdmasorozat is, amelyre mar egész utakat
épitenek az utazasi iroddk. A Zicasso utazasi iroda egy egész hetes kikapcsolddast épitett fel
a sorozat Horvatorszagban taldlhatd helyszineire. A tura Splittél egészen Dubrovnik
varosaig tart, mikdzben a tiran résztvevok megnézhetik Khaleesi birtokat ¢s Westeros
fovarosat, és a kirdly szallasat is. Belfast varosa is sokat koszonhet a sorozatnak, hiszen itt
is szamos helyi vallalkozds tartja fent magat a sorozat ihlette tardk bevételeibol. A
McComb’s turisztikai cég az, amely vallalja a buszos utaztatast, ahol mini laptopokon és a

helyszineken elhelyezett tablak segitségével idézik fel a sorozat egyes jeleneteit.

3.4 A versenyképesség fogalmanak megkozelitései

A versenyképesség meghatarozdsa, fogalmanak tisztazasa mar jo ideje a kutatdsok
kozéppontjaban all. A korai fogalmi megkozelitések a gazdasag adott allapotabodl probaltak
kovetkeztetéseket levonni a hosszabb tava tendenciak felé. Ezek a nézépontok, amelyeket
Smith és Ricardo is képviselt, leginkabb statikus megkozelitésnek nevezhetd, amely a
nemzetkozi kereskedelem alakuldsat vizsgalta. A versenyképesség mai értelmezése, amely
mar a nemzeti és regionalis gazdasagra is értelmezhetd, a nemzetkozi piacon értékesithetd
termékek és szolgaltatasok eldallitasat jelenti. Lengyel (1999) definicidja mar szamba veszi
a globalizacid hatésait, és a helyi adottsdgokat is, mikozben az orszagok versenyképességét
visszavezeti a sikeres iparagak versenyképességére (Egyed, 2014). NézGpontja szerint az a
gazdasag versenyképes, amelynek altalanos fejlettség- €s allapotjelz6i jok, a gazdasag
szerepldi ennek tudatdban vannak, ¢és a gazdasidg is elég nyitott ahhoz, hogy

versenyképessége kiilgazdasagi kapcsolataiban érvényre jusson.

A versenyképesség kérdéskorével vald foglalkozéas rendkiviil elterjedt a kutatok korében,
annak ellenére, hogy nincs egységes megallapodas a fogalmi meghatarozésa teriiletén.
Azonban a definicidkat vizsgalva kijelenthetjiik, hogy a talélés feltételét a gazdasag
valamennyi szintjén a versenyben vald helytallas jelenti (Chikan, 2006). Magat a

meghatarozast is tobb oldalrdl lehet megkdzeliteni, ezek koziil keriil néhany kiemelésre.

A versenyképességet meghatarozo tényezoket €s az eddig elért eredményeket leginkabb az
ex post/ex ante megkdzelités veszi figyelembe. Az ex post megkozelités a multbéli
teljesitmény mutatdszamaira, a versenyképesség javuldsidra vagy romlasara fokuszal
(Lengyel, 2000; Torok, 1996). Ez a nézdpont lehetdvé teszi a vizsgalati egységek

versenyképességének Osszehasonlitasat, a megfeleld6 mérdszamok vizsgalata alapjan a
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multbeli eseményekhez képest, illetve a versenytarsakhoz képest is. Az ex ante megkozelités
a tényezOkre vonatkozik, amelyek magat a versenyképességet hatarozzak meg. Ez az oldal
a gazdasagiranyitas szempontjabol nagyon fontos szerepet tolt be, hiszen kiterjed a
versenyelényt nyujtd feltételekre és az iizleti kornyezet adottsagaira is. Torok Adam
nézOpontja szerint a keresleti és kinalati oldal dimenzioiban vald egylittes siker jelenti a
versenyképesség alapjait. A kindlati oldal versenyképességét a termelés hatékonysagaban
latja, mig a keresleti oldalnak a kereslet koriilményeinek valé megfelelés a kulcsa (Torok,
1996). Ebben az esetben alapvetd problémat okoz a mérhet6ség kérdéskore, hiszen a
keresleti oldalon a teljesitmény, a kinalati oldalon pedig a koltségelonyok képzik a

versenyképesség mérésének targyat, amelyek nem dsszeegyeztethetdek (Torok, 1996).

A versenyképesség fogalmdnak vizsgalatakor nem csak a nézépontok, hanem az értelmezési
szintek is kiilonbozhetnek egymastol. Hagyomanyos értelemben véve a gazdasdg négy
szintjére (nemzeti, agazati, vallalati, termék) vonatkozhat, azonban az elméleti
megkozelitések kozott hangsulyos a mikro- és makrogazdasdgi szint is. A témaval
foglalkoz6 kutatok nagy figyelmet forditanak a regiondlis versenyképességre is (Chikan,
2006), amelynek részletes leirasara és fogalmi meghatdrozasanak problematikéjara nem

vallalkozik a dolgozat.

A kozgazdasagtani ¢s a gazdalkodastani irdny a leghangstlyosabb az elméleti
megkozelitések koziil. A kozgazdasidgtani megkdzelités a teljesitmény szintli mérésre
fokuszal, makroszinten vizsgalja a versenyképességet, annak ex post oldalat. A
gazdalkodastani nézépont a vallalatok oldalardl kozeliti meg a versenyképesség vizsgalatat,
igy az ex ante tényezOk allnak a kozéppontban, olyan kérdéskorokkel, mint példdul a
versenykornyezeti feltételek biztositasanak sziikségletei (Sziva, 2010). Amennyiben a
gazdalkodastani hatteret helyezziik elétérbe megkeriilhetetlen Porter munkassaganak
szamba vétele. A kutatd allaspontja szerint a 20. szazadban a tényezdellatottsagon alapulod
komparativ elonydk nem biztositjak egy orszag jolétét, a megvaltozott gazdasagi, pénziigyi
és kereskedelmi kapcsolatrendszer okan. Igy a helyileg megteremthetd versenyelénydk, a

kompetitiv elényok fontossagat hangstlyozza (Porter, 1990).

A kutatas szempontjabol elengedhetetlen a versenyképesség és a desztinacid fogalmainak
tisztazasa, hiszen ezutdn keriilhet sor maginak a filmturisztikai desztinaciok
versenyképességének vizsgalatara. A versenyképesség témakorének koriiljardsa utan
kijelenthetjiik, hogy a turisztikai desztinaciok karakterét az ex post/ex ante megkozelités

segitségével jellemezhetjiik a legmegfeleldbben. Az ex post nézdpont a turisztikai
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mutatokra, mig az ex ante a helyi adottsagokat &s attrakciokat fokuszban tartva, az iizleti

kornyezetrdl ad képet az adott desztinéciorol.

3.5 A versenyképesség értelmezése a turizmus teriiletén

A turizmus teriiletén a lehatdrolast egyértelmiien a desztinaciok jelentik, ezért a
versenyképesség értelmezésekor ez tekinthetd az alapegységnek. A témakor vizsgalatakor
igy maguknak a desztindcidoknak a versenyképességét kell szem el6tt tartani. A kutatasok
centrumaban eleinte a vonzerd és az imazs azonositasa allt, azonban a megvaltozott piaci
kornyezet a keresleti oldal elemzésérdl a kindlati oldal fejlesztésére, vonzobba tételére
helyezte a fokuszt. A turisztikai desztinaciok versenyképességének irdnyadd definicidjat a
UNWTO fogalmazta meg, miszerint a versenyképesség a desztinacio azon jellemzéje, amely
altal sikeresen tud helytallni a turisztikai versenyben, az atlagon feliili és a lehetd legkisebb
tarsadalmi és természeti koltségekkel fenntarthatd jolét biztositasa érdekében. Ezen feliil a
versenyképes desztindcidban a szereplok az atlagosnal magasabb profitot termelnek, és az
atlagosnal magasabb bért fizetnek, a targyi eszkozoket folyamatosan megujitjdk, az 1j
beruhazasok kdnnyen jonnek. A vallalkozok és az Snkormanyzatok optimistan 14tjak a jovot,
¢és a lakosok joléte — fizikai és tarsadalmi jolléte — magas szinvonalu (World Tourism
Organization, 2000). A szervezet altal megfogalmazott definicio rendkiviil atfogd, és
egyértelmiien a hossza tavu célokra koncentral. Kiemelésre kertil a versenyben valo sikeres
helytallas, a joléti célok, — kiegésziilve a helybeliek jovedelmével —, a fenntarthatdsag és a
termelékenység. A sikeres helytallds alapjat, a komplex vonzerd ¢€s az ¢lménynyujtas
képessége jelenti a desztinacid szempontjabol. A kétezres években ez a definicio kiegésziilt
még az élménynyujtas kérdéskorével is, miszerint a versenyképesség egyenld azzal a
képességgel, hogy a desztinacio olyan atfogd vonzerdvel és élménynyujtassal rendelkezik,
amely legalabb olyan jo, vagy jobb, mint az alternativ desztindciok altal kinalt. A helyi
lakossag szamara a versenyképes desztinacioé kelld megélhetést €s nagyszami munkahelyet
biztosit. A helyi lakosok foglalkoztatdsa, a vallalkozasok 6sztonzése €s a helyi beszallitok
hasznalata kulcsfontossagu a helybeliek jovedelme szempontjabodl. A kiilsd toke altal termelt
jovedelem visszaforgatasa az adott desztindcioba szintén fontos cél a versenyképesség
szempontjabol. A desztindcid6 gazdasagi érdekében 4ll a természeti ¢és a tarsadalmi
fenntarthatosag biztositasa (Ritchie & Crouch, 2000). A lakossag jolétéhez és jollétéhez
maximalisan hozzajarul a lokélis rendszert érintd negativ hatasok elkeriilése. A turisztikai

desztinaciok esetében maximalisan igaz, hogy a helyi {lizleti kdrnyezet ugy befolyasolja a
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kompetitiv eldnyt, hogy a termelékenységre, kiilondsen ennek ndvelésére van hatassal. A
jolét attdl a termelékenységtdl fiigg, amellyel a tényezdket kihasznaljak és fejlesztik az adott

teriileten, ezaltal névelhet6 a megtermelt profit és szinten tarthaté a bérszint is (Porter, 1998).

3.6 Desztinacids versenyképességi modellek

A desztinacio versenyképességének vizsgalatara szamos megkozelités szerint kertilt mar sor.
Ezek a kutatdsok kiilonboz6 teriiletekre fokuszaltak: a marketingre, az ar-
versenyképességre, vagy akar a mindség- és kornyezeti menedzsmentre. Azonban nagyon
kevés olyan modellel taldlkozunk, amelyek képesek az adott turisztikai desztinaciot
komplexitdsaban elemezni, jellemezni. Az alapmodellek koziil azok keriilnek bemutatésra,
amelyek az empirikus kutatdsok alapjat is jelentik és mar szamolnak az egyes tényezOk
kozotti osszefliggésekkel és a kulestényezok kapcsolodasaival. Ez alapjan 6t szerepel az
értekezésben, amelyek lehetséges alapként funkciondlnak a késdbbiekben a filmturizmus

tertiletén hasznalatos modell megalkotasakor.

Az elsd, leginkdbb elméleti jelentdségli modell (1) Poon modellje, ami négy kulcsteriiletet
kiilonboztet meg, a természet elsé helyen szerepeltetését, a turizmus vezetd szerepének
biztositasat, a piaci csatorndk fejlesztését €s a marketing tevékenység fokozasat, valamint az
erés ¢és dinamikus maganszektor kiépitését (Poon, 1993). A modell Aaltalanos
megallapitasokat tartalmaz, igy inkabb elméleti mérfoldkének tekinthetd.

A masodik kiemelésre keriilé modell (2) Porter gyémant modelljének adaptdicioja, amely
szamos alkalommal jelent mar meg turisztikai versenyképességgel foglalkozé kutatasokban.
Ezekben a vizsgalatokban vagy az eredeti modell, vagy a mddositott valtozata segitette a
vizsgalatot. A finomra hangolasra azért volt sziikség, mivel a turisztikai kinalatot tobb iparag
alkotja, igy nehezen volt értelmezhetd a tdmogatd és kapcsolodd ipardgak konkrét
meghatarozasa, a versenyhelyzet €s a pontos stratégia is. A modellt leginkédbb kontinensek
¢és orszagok elemzésére hasznaltak a kutatok (Porter, 1990).

A turisztikai versenyképesség nézépontjabdl a legkomplexebb modell Crouch és Ritchie
szerzOparos tollabol szarmazik. Az atfogd modell rendszer tartalmazza az ex ante és ex post
megkozelitést is, kiemelten kezeli a desztinacid atfogd koordinaciojat, amely a desztinacios
versenyképesség kozponti eleme €s a kompetitiv elonydk kiépitésének alapvetd eszkoze. A
piramis modell, azaz (3) Crouch-Ritchie modelljének talpan talalhatoak a desztinacid

komparativ elényeinek forrdsai. A stratégiai szintli tervezés altal kijeldlt irdnyok alapjan
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torténik az eréforrasok kihasznéldsa, amelyet a desztinacid menedzsmentje tesz lehetévé. A
mindsitd tényezOk ald olyan egységeket sorolnak a szerzok, amelyek véleményiik szerint
nem menedzselhetdek, azonban minden elem sikerét befolyasoljak. A modellben az egyes
tényezok hierarchikusan helyezkednek el, egymasra épiilnek (7. dabra), igy reprezentalva a
desztinacids versenyképesség komplexitasat, azonban nem veszi figyelembe az életmindség

¢s a versenyképesség szempontjabol az egyes elemek jelentéségét (Ritchie & Crouch, 2000).

7. abra: A desztinaciok versenyképessége és fenntarthatéosaga

DESZTINACIO VERSENYKEPESSEGE ES FENNTARTHATOSAGA
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MINOSITO TENYEZOK
chelyezkedes |nlerdependenc’n| biztonsag |udatossagfmzs!markal arfertek

E—> < 2
g DESZTINACIOS POLITIKA, TERVEZES ES FEJLESZTES I g
’g rendszer defn, iozoia] vzio I audit | pozicionalas | fjlesztés Iverseny,egyum]k. elemzl montoring I g
i «3%
£ | DESZTINACIO MENEDZSMENT | 3
g |er6brras men | markeing | fnanszrozas |szewezeh men |enten erof foj lkuhhslnbrm. | mindseg men | latogao men | §
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B MAG EROFORRASOK ES VONZERD g

= dombozat kima | tort es kultura | piaci kapesolatok |  akbvitasok Irendmenyell szorakoztatas |s:uprastumra < .

i

nfastuktira [ megkozelthetdseg |tamogalo tenyezok| vendegszeretet | vallakozasok

TAMOGATO TENYEZOK ES EROFORRAS OK

Forras: Crouch - Ritchie (2000)

A szerzOparos nézeteit a kétezres években rendkiviil sok turisztikai kutatas vette alapul, igy
szliletett meg (4) Dwyer és Kim modellje, amely mar a dinamikus értelmezést is figyelembe
vette, erre a faktorra keriilt nagyobb hangsuly a modell megalkotasakor. Az eréforrasok, a
desztindciomenedzsment €s a szituacids tényezOk kiegészitésre keriiltek a keresleti
tényezovel, valamint megjelenitik a versenyképesség altalanos joléti céljat (Dwyer & Kim,
2003). A modell az egyes tényezok ala Osszesen 93 indikatort rendelt, amely a gyakorlati
alkalmazasat nehézkessé teszi.

A folyamatos fejlodés és jobba valas szem el6tt tartasaval sziiletett meg a (5) Heath-modell.

A témaban elismert kutaté a fejlodd desztinaciok szemszogébdl alkotta meg ,héz-
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modelljét”, amely szintén a korabban emlitett két modell (3, 4) alapjaira épitkezik.

Kiilonboz6 szinteket hataroz meg a versenyképesség szempontjabol (8. dbra), ezek az
alabbiak (Heath, 2003):

az alapok (vonzerdk, attrakciok, piaci kapcsolatok),

— acement (kommunikécio, monitoring),

— az épitd kovek (a desztinacio fejlesztése),

— atervezés (erds egymasra utaltsag, a szereplok bevonasa a tervezésbe),

— ¢ésatetd (a siker kulcstényezdje).

8. abra: A Heath-modell

TETO — sikeresség vezérlok
vizio és menedzsment
alapelvek és alapertéekek
human tényezék
~TERVRAJZ” — stratégiai keret

a turisztikai szereplok optimalis teljesitmény nyljtasanak elésegitése

turizmusfejlesztési stratégia desztinacios marketing stratégia

’ finanszirazas 4 = = imazs
: TEGLAK - a turizmus ':
CRIMIEE tudatos fejlesztéséhez slfgadetsee

fenntarthatosag SZUkseges elemek stratégiak

=

CEMENT - a tobbi anyagot 6sszekoto elem

kommunikacio, kutatas és elérejelzés, benchmarking

ALAPOZAS

KULCS-ATTRAKCIOK -térténelem, kultira, klima, szérakoztatas, stb.
MEGFOGHATATLAN TENYEZOK - biztonsag, terrorizmus, egészségiigyi helyzet
ERTEKNOVELOK - desztinaciés kapcsolatok, elhelyezkedés, stb.
MEGFELELO SZOLGALTATOK - elegendé kapacitas, elosztasi csatornak, stb.

ELMENYNOVELOK - pl. vendégszeretet, autenticitas

Forras: Heath (2003) alapjan sajat szerkesztés (2023)
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Kivaloé kapaszkodot biztosithat ez a modell egyes desztinaciok mindségi fejlesztésénél,
hiszen a feladatok szintjén keriil megfogalmazasra az egyes tényezok fontossaga,
fokuszéban pedig a kooperaci6 (a halozatosodas), a kozos vizio és a
desztindciomenedzsment tevékenysége all (Heath, 2003). A modell legnagyobb pozitivuma,
hogy nem indikatorok sokasdgéaval, hanem a feladatok tiszta megfogalmazasaval kivan
valaszokat keresni a versenyképességet érinté kérdésekre, igy konnyen adaptalhato az adott
desztinaciora. A versenyképesség vizsgalatakor alkalmazhatdé alapmodellek mind
ugyanazokat a tényezoket ¢€s elemeket vették alapul a modellek megalkotasa sordn, ezek
pedig a tamogatd tényezdk ¢és erdforrasok, a magerdforrasok ¢és vonzerdk, a
desztinacidomenedzsment tevékenysége (tervezés, fejlesztés, politika) és a szitudcios

tényezok.

3.6.1 A filmturisztikai desztinacio versenyképességének mérési lehetoségei

A jatékfilmek keresletnoveld hatdsanak évrol-évre egyre nagyobb a volumene, igy egyre
tobb tanulmany is foglalkozik ezzel a témakdrrel. Ahogy a korabbi szakirodalmi attekintés
is tartalmazta, a mozgoképek hatasat az adott desztinaciokban nagyon nehéz mérni (Sulyok,
2009), hiszen rendkiviil hosszu lehet a latott mozgokép és az utazas kozott eltelt id6, azonban
az utdbbi idében a filmturisztikai helyszinek és termékek olyan népszertiségnek drvendenek,
hogy sziikségessé valt egy olyan nézOpont kialakitasa, amely illeszkedik a filmes
specifikumhoz. A desztinacios versenyképességi alapmodelleket megvizsgalva kidertil,
hogy a kozéppontjaikban a tamogatd tényezdk é€s erdforrasok, a magerdforrasok €s
vonzerdk, a desztindcidomenedzsment ¢€s desztinacids politika, valamint a szituacios

tényezok allnak.

Az eddigi empirikus kutatasok alapjan, leggyakrabban az ezekhez a tényezOkhoz rendelt
indikatorok adjdk meg az elemzés alapjat, ezekkel értékelik az adott célteriiletek
versenyképességét. A filmturisztikai desztindcido esetében igy kozponti szerepet kap a
filmiparhoz kothetd infrastruktira, a helyi domborzat és klima, amely a filmhelyszin
szempontjabol fontos, a jol mikodd, a filmes produkciokkal egylittmiikodod
desztinaciomenedzsment (pld. VisitBritain), illetve a tudatossdg, ami a filmes imazs ¢és
marka szempontjabol nélkiilozhetetlen.

A korabbi fejezetben a magyarorszagi (a filmturizmus alapjat jelentd) filmipar vizsgalatakor,

a kiemelt faktorokat a devizastabilitds, az atlagos ar- és bérszinvonal, a politikai kdrnyezet,
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a devizastabilitas, a rendelkezésre 4ll6 filmipari infrastruktira és a nyelvismeret jelentette.
Ebbdl egyértelmiien az ex ante megkozelités hangstlyozasa volt tetten érhetd.

A kutatasok kozott fellelhetdé olyan megkdzelités is, amely a filmes varosokat helyezi a
kozéppontba, és azt kivanja megvizsgalni, hogy milyen intézkedéseket hoztak a kreativitas
alapu varosfejlesztés érdekében, milyen az UNESCO filmes varosok haldzatosodésa, ezaltal
generalt versenyképessége (Irimias, 2019). Mas empirikus kutatas a hivatasturizmus fel6l
kozeliti meg a vizsgalatot (Alfred & Lambert, 2012; Christopherson, 2006), és a korabban
mar emlitett filmipari elemzési faktorokon tul beemeli az adott helyszin turisztikai attrakcioit
is (Papp-Vary, 2014).

A versenyképesség mérésekor tehat szamos indikatort, faktort hasznalhatunk, amelyekkel
ondlloan értékelve, vagy mas filmturisztikai desztindciokkal dsszehasonlitva alakithatunk ki
elemzést, amely sordn kideriilnek azok a sarkalatos pontok, amelyek fejlesztésre szorulnak.
A filmturizmus ilyen jellegli vizsgalatakor egyértelmiien a Crouch—Ritchie (1999) altal is
megfogalmazott desztinacidoban szerzett élmény (ami jelen esetben a turisztikai verseny
alapvetd termékét jelenti) all a kozéppontban. A filmturizmus kutatdsa mind keresleti, mind
kinélati oldalrol is megkozelithetd, a keresleti oldalrdl leginkabb az utazdsi motivaciok
vizsgalata a legelterjedtebb, a kinalati oldal a Beeton (2005) altal is felsorolt kinalati elemek
elemzésével, a helyszinek, a tematikus turdk, a filmstudidok szolgaltatasainak ©Onallo
jellemzésével, Osszehasonlitdsdval foglalkozik. Az utébbi idOben a fenntarthatosag
vizsgélata is rendkiviil népszeriivé valt (Nakayama, 2023; Tkalec et al., 2017), hiszen egyes
filmes alkotasok képesek voltak el6idézni az overtourism jelenségét (Dubrovnik-Tronok
harca, Maya-6bol-A part), szamos helyen mar szabalyozéasokra, korlatozasokra is sziikseg
volt. A versenyképesség mérését igy a természeti és tarsadalmi fenntarthatosag
nézOpontjabal is meg lehet kozeliteni (Cripps, 2022; Foster, 2017; Tkalec et al., 2017; World
Tourism Organization, 2018).

Magyarorszag €s Budapest filmturizmusanak vizsgalatdhoz leginkabb a Crouch—Ritchie
(1999) féle versenyképességi modell, illetve a Heath (2003) nevéhez fiz6d6 ,,hdz-modell”
adaptalhaté a legmegfelelobben. Amennyiben Osszehasonlitd elemzést kivanunk végezni,
abban az esetben az elobbi moddszer alkalmazasa (az indikatorok megfeleld
rendszerezésével), ha a jelenlegi helyzet felmérésére vallalkozunk, az utobbi modell
hasznalata ajanlatos. Orszadgunk és fOvarosunk esetében kétségteleniil egy feltorekvo
desztinaciordl beszélhetiink, igy a ,,haz-modell” alkalmazasa egyértelmisitheti a fejleszteni
kivant és érdemes teriileteket. Osszegezve az eddigi szakmai alldspontokat és definiciokat

megallapithat6, hogy a megvaltozott piaci kornyezet egy olyan 01j versenyhelyzetet teremtett
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a turizmus teriiletén, amely minden szegmensre hatast gyakorolt, igy a filmturizmusban is
fellelhetéek azok az atalakulasok, ami a posztmodern turizmushoz, a posztmodern turistahoz
kothetéek. Az igy kialakult egyedi termék €s élménykozpontl kereslet ranyomta bélyegét a
versenyképes desztinaciok fejlodési litemére is. A versenyképesség fogalmi megkozelitései,
illetve a turizmusban hasznalt versenyképességi modellek alapjan egyértelmiien lesziirhetd,
hogy azok a desztinaciok maradnak sikeresek, akik élnek a Porter (1990) altal is
megfogalmazott helyileg megtermelhet6 versenyelonyokkel és maximalisan megfelelnek az
uj fogyasztoi igényeknek, a tdrsadalmi, gazdasagi és természeti szempontok figyelembe
vételével. A tarsadalmi jolét és a fenntarthatosdg olyan hangsulyos elemekké valtak,
amelyek a filmturizmust sem keriilték el, igy az dgazat alapjat képz6 filmiparnak is ezeket
az irdnyvonalakat kell szem el6tt tartania. A versenyképesség mérésére szolgalé modellek
adaptalasa a filmturizmus teriiletén nem egy konnyen megvaldsithatd folyamat, azonban
ahhoz, hogy a jovO tendencidit és valtozasait kovetni tudjuk, elengedhetetlen egy olyan
egységes vizsgalati rendszer kialakitasa, ami figyelembe veszi a specidlis teriilet
komplexitasat és képes a filmturisztikai desztinaciok dsszehasonlito elemzésére is. A primer
kutatds adataibol ennek megfelelden a disszertacid kisérletet kivan tenni a modell

megalkotasara a megfeleld alkotorészek megallapitasaval és dsszerendezésével.
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4. ADATFORRASOK ES MODSZERTAN

A dolgozat elsé fele a témahoz kapcsolhatd elméleti hatteret kivanta bemutatni, a
szakirodalmi kutatas alapjat egyértelmiien a filmturizmushoz és a filmiparhoz kothetd
tanulmanyok jelentették. A korabbi fejezetekben megjelent még a kreativ ipar, a
versenyképesség és az ebben a témakorben hasznélatos modellek vizsgalata is. A felhasznalt
forrasok mind nemzetkdzi, mind hazai szakirodalmat is felsorakoztatnak, azonban a

filmturizmussal kapcsolatban nagyon kevés magyar nyelvii iras latott napvilagot.

A filmiparhoz, a filmes szektor teljesitéséhez €s az eurdpai trendekhez a Nemzetkozi
Moziszovetség évrol évre megjelend Osszehasonlitod és dsszegz6 kiadvanyai, a STATISTA
adatbazisa és a Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsdg témaba vagd adatai keriiltek

feldolgozasra.

A kutatdsi kérdések megvalaszolasa sordan tobbféle adatforrds, illetve matematikai-
statisztikai modszer alkalmazasa tortént meg. A primer vizsgalat két nagy részre oszthato,
hiszen mélyinterjukra és kérdéives lekérdezésre is sor keriilt. A beszélgetések nem csak
turisztikai szakemberekkel, hanem a filmiparhoz ¢és Budapest turizmusahoz is értd
specialistakkal késziiltek. A személyes megkérdezés folyamata 2020 6ta zajlott és az alabbi

szakértdk kertltek felkeresésre:

e Horvathné dr. Fekszi Marta, cégvezetd, ORIGO Film Group Zrt. (2020. januar
14.)

o Ujvari Mark, turisztikai tartalommenedzser, Budapesti Fesztival és Turisztikai
Kozpont (2020. januar 15.)

e Meruk llona, senior event manager, Korda Filmstadié Kft. (2020. januar 17.)

e Basa Balazs, filmturisztikai szakember, filmhelyszin kutat6 (2020. marcius 13.)

e Dr. Kiss Rébert Richard, Prima Primissima-dijas, Pulitzer-emlékdijas
(alkotokozosség tagjaként), Pro Eurdpa-dijas, Iroko-dijas jsagird, kommunikacios
szakember (2023. februar 16.)

e Neustadtl Daniel, idegenforgalmi szakk6zgazdasz, a Budapest Brand Zrt. egykori
turizmusfejlesztési €s partnerségi diviziovezetdje (2023. februar 27.)

e Dr. Radvanyi Réka, iigyvezet, Nemzeti Filmintézet, Location Office Kft. (2023.

marciua 9.)
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e Varga Gergely, chief executive officer, fixer, line producer, Shooteasy Szolgaltato
Kft. (2023. marcius 16.)

o Kadar Tamas, chief executive officer, Sziget Kulturalis Menedzser Iroda Zrt. (2023.
marcius 20.)

e Faix Csaba, vezérigazgatd, Budapest Brand Nonprofit Zrt. (2023. maricus 22.)

e Irimids Anna, egyetemi docens, Budapesti Corvinus Egyetem (2023. aprilis 19.)

Az interjuk soran a kérdések a filmturizmus meghatarozasara, Magyarorszag és Budapest
turisztikai és filmipari helyzetére, valamint versenyképességére fokuszaltak. A filmes
témakorok kapcsan mind a keresleti, mind a kinalati elemek is feltarasra keriiltek. Az
interjuk feldolgozésa tartalomelemzéssel tortént, kulcsszavas kereséssel, illetve tematikus

Osszefésiilésre kertilt sor.

A szakmai beszélgetéseken feliil a primer kutatast kérddivezés is segitette. A kérddives
lekérdezés a LimeSurvey platform segitségével valdsult meg, anonim mddon, 2023. februar
2-a ¢és 2023. majus 8-a kozott. A munkamenet folyamdn online feliileteken kertilt
megosztasra a kérdéssor, els6dlegesen filmes, valamint fiatal felnétteket tomoritd
csoportokban, akiket a legjobban érint a filmekhez kothetd utazas témakore (Filmkunyho -
a filmek otthona, A filmes csoport, Filmkedvelok Ko6zossége, ,,Legjobb Filmek™ csoport).
Osszesen 253 értékelhetd kérddiv keriilt feldolgozasra, a valaszadok 24,1%-a férfi, 75,9%-

a no, az ¢életkoruk atlaga pedig 30,1 év.

A kérddiv felépitése harom nagy részre tagolhatd. Az elsd részben a demografiai adatok
mellett a filmnézési szokasokra €s a filmturizmus alapvetd elemeire fokuszalnak a kérdések.
Itt a valaszadok tobbvalaszos formaban, illetve Likert-skalan adhattdk meg valaszaikat. A
masodik szegmensben jelenik meg eldszor a kognitiv mddszertan, amely filmekbdl nyert
képkivagasokat tartalmaz. A blokkban 12 képes kérdés taldlhatdo, amely nem csak a
filmturizmusban élen jar6 helyszineket eleveniti fel, hanem mar Budapesthez kothetd
mozgoképek is megjelennek. Ebben a szakaszban a filmek cimeire, a forgatasi helyszinekre
¢és a képen lathato épiiletekre, egyéb foldrajzi elemekre fokuszéalnak a kérdések. Az elemzés
soran varianciaanalizist (ANOVA) végeztink. A szabad asszociacios kérdéseknél a
szovegbanyaszatnal hasznalt folyamatok keriilnek felhasznalasra, amelyeket Tikk (2007)
alapmodellje is tartalmaz. A 1épései a kovetkezdek: 1) adatgyiijtés, 2) el6készités, 3)

szOvegbanyaszati eljarasok, 4) értékelés, 5) alkalmazas, tudas. Ez a folyamat lehetové teszi

59



10.13147/SOE.2024.009

a strukturalatlan, szoveges adatok feldolgozasat, a szdvegben kapcsolatok és trendek
feltarasat. Az adatok elékészitése soran stemmelésre (a szavak végének levagasa, tobbnyire
a toldalékok egyszerii eltavolitasaval), illetve lemmatizaciora (az eredeti sz6t6 megadasara)
is sor keriilt. Az adatokbdl elsddlegesen az informaci6 kinyerése volt a cél, a gyakorisag
vizsgalata mellett. A szakirodalom a vizualis megjelenités soran szofelhdvel, illetve

kapcsolati haloval ajanlja az abrazolast (Tikk, 2007).

A harmadik, egyben utolsé részben kizarolag a kognitiv térképezés keriil vizsgalat ala. A
kérddiv végén talalhatd haromlépesds iranyitott (tér)képes feladat egyértelmiien azt kivanja
feltarni, hogy a filmek mennyiben segitik vagy éppen hatraltatjak az adott desztinacié meg-
illetve felismerését. Arra, hogy milyen modszert alkalmazzunk a térkép lehivédsa sordn,
tisztan kvantitativ, vagy kvalitativ adatgyljtést, még a szakirodalom is nehézkes
iranymutatdst ad. A kozéppontban mindig az all, hogy miként dolgozzuk fel a térre
vonatkozo adatokat, és ezeket hogy és miként kapcsoljuk Ossze a nem-tér jellegli
informéaciokkal. Jelen kérd6iv kész (tér)képekbdl kiindulo adatfelvételt alkalmaz, amelynek
részletes bemutatasara a kovetkezo alfejezetben keriil sor. A Kinyert adatokon paros t-probat
végeztiink, amelybdl az eredmények elemzése soran kidertil, hogy a filmek mennyire segitik
vagy éppen hatraltatjak a foldrajzi elhelyezést egy-egy eurdpai varos kapcsan. A statisztikai
modszerek lefuttatasa az IBM SPSS Statistics 25 szoftverének segitségével valosultak meg.

A kérdbivben az alabbi filmek szerepelnek a kognitiv feladatokkal 6sszefiiggésben:

e En, a kém, Rendezd: Betty Thomas, magyarul beszéld, amerikai akcio-vigjaték, 97
perc, 2002

e Vicky Christina Barcelona, Rendez6: Woody Allen, szines magyarul beszéld
amerikai-spanyol jatékfilm, 2008

o Kémjatszma, Rendez6: Tony Scott, magyarul beszélé német-amerikai-japan-francia
krimi, 2001

e A kém, Rendezd: Paul Feig, magyarul besz¢élé amerikai akcio-vigjatek, 2015

e Mentbexpedicio, Rendez6: Ridley Scott, magyarul beszél6 amerikai sci-fi, 2015

e Romai Vakacio, Rendezd: William Wyler, feliratos amerikai romantikus vigjaték,
1953

e 007 — Skyfall, Rendez6: Sam Mendes, magyarul beszélé angol-amerikai kaland-
akciofilm, 2012
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e Die Hard — Drdgdbb, mint az életed, Rendez6: John Moore, magyarul beszéld
amerikai akciofilm, 2013

e A Gyruriik Ura, Rendez0: Peter Jackson, magyarul besz¢lé amerikai-uj-zélandi-német
kalandfilm, 2003

e Tronok harca, Gyartdo: HBO, magyarul besz¢lé amerikai dramasorozat, 2011

o Szex és New York, Gyartdo: Warner Bros. Television, magyarul beszéld amerikai
vigjatéksorozat, 1998

e Joros veréb, Rendezd: Francis Lawrence, magyarul beszélé amerikai thriller, 2018

o A tehetséges Mr. Ripley, Rendezd: Anthony Minghella, magyarul besz¢élé amerikai
krimi, 1999

o Az ordog Pradat visel, Rendez6: David Frankel, magyarul beszélé amerikai vigjaték,
2006

e Jgazabol szerelem, Rendezd: Richard Curtis, magyarul beszéld angol romantikus
vigjaték, 2003

o Kémek hidja, Rendez6: Steven Spielberg, magyarul beszéld amerikai filmdrama,
2015

e Mission: Impossible - Fantom protokoll, Rendez6: Brad Bird, magyarul besz¢ld
amerikai akciofilm, 2011

e A rettenthetetlen, Rendez6: Mel Gibson, magyarul beszéld amerikai torténelmi
drama, 1995

A filmek kivalasztasa soran azok az alkotasok keriiltek kiemelésre, amelyek az ecurdpai
filmipar szempontjabol is fontos helyen jatszodnak, dublérhelyszinként jelennek meg a
varosok a mozgoképen, illetve mar szamokban is mérhetd keresletndveld hatasa volt

filmturisztikai szempontbol (Basa & Nazer, 2014; Singh & Best, 2004; Sulyok, 2009).

4.1 A szubjektiv térérzékelés modszertana

A szubjektiv térérzékelés modszertana, a kognitiv térképezés egy rendkiviil izgalmas és
sokszinll technika, amelyet kialakulasa ota szdmos tudoméanyteriilet felhasznalt mar. A
fogalom a huszadik szazad kozepétdl jelenik meg a szakirodalomban, mint a behaviorista
foldrajz egyik legfontosabb moddszere. A 1ényegében pszichologiai alapokkal rendelkezd
technika a foldrajz, az 6kologia, az urbanisztika, a regionalis gazdasagtan és természetesen

a menedzsment kiilonbozé teriiletein is fellelhetd. A kognitiv térképezés és a turizmus
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elvélaszthatatlanok egymastol, hiszen a mddszer alapjat a vilag térbeli rendjének gondolati
uton val6 leképezése jelenti. Ez a gondolati térkép erdsen befolyasolja a kornyezet észlelését,
az utazasi helyszin kivalasztasat, illetve a bejarni kivant utvonalakat is. A fejezet a kognitiv
illetve mentalis térkép fogalomrendszerét és elméleti hatterét ismerteti, valamint sorra veszi
a hazai kutatdsok eredményeit, amelyeket a modszer segitségével végeztek a turizmus

tertiletén.

A 21. szdzadban a fogyasztok teljes atalakulason mentek keresztiil, nem csak a
viselkedésiikben, hanem alapvetéen gondolkodasukban is. Ennek megismeréséhez ¢és
megértéséhez specidlis €s emberkdzpontu kutatasokra van sziikség, amelynek kdszonhetden
ismét reneszanszat ¢lik a behaviorista geografiahoz kapcsolhatd szubjektiv térérzékeléssel
kapcsolatos vizsgalatok. A posztmodern gondolkodas kdzéppontjaban az egyén, illetve azok
a folyamatok allnak, amelyekben aktivan részt is vesz. A mai vildgunk fogyasztdja szerves
részévé kivan valni az informacioszerzés €s a kivalasztds folyamatanak. Ez a turizmus
tertiletén sincs masképp, hiszen elmondhat6 hogy a posztmodern turista jol tdjékozott, nem
valasztja a tomegtermékeket, valamint a megtervezésben €s a programon is aktivan kivan
részt venni. Shaw és Williams ezt gy fogalmazza meg, hogy az indusztrialis tarsadalom
turistaja ,,bamul”, a posztindusztrialis tarsadalom turistaja pedig részt vesz (Shaw &
Williams, 2004). A tomegturizmus elutasitasra keriil, az egyéni szervezett utak és az egyénre
szabhaté szolgaltatasok keriilnek el6térbe. A szabadidés és nem szabadidés tevékenységek
mar nem hatdrolodnak el mereven egymastol, kialakul a heterogén kereslet, a kozéppontba

pedig nem az ar, hanem az egyediség és a mindség keresése keriil (Arva & Deli-Gray, 2011).

Mindezeket felsorakoztatva jutunk el ahhoz a megallapitishoz, hogy olyan atfogd
vizsgélatra van sziikség a turizmus teriiletén, ahol az egyén és az egyedi igények valnak
hangsulyossa. Ennek felméréséhez egy olyan iranyzathoz kell visszanyulni, amely 6tvozi a
geografia és a pszicholdgia tudoményteriiletét; ez pedig nem mas, mint a behaviorista

geografia.

Az 1960-as évektdl nyert térhoditast a behaviorista geografia, amelynek elsé jeles
képviseldje az amerikai szarmazasu Kevin Lynch volt. A klasszikus foldrajzi irdnyzatokhoz
képest merében ujat mutatd dgazat, a hagyomanyos térfelfogassal szemben a tarsadalom
altal érzékelt teret helyezte a kdzéppontba (Lynch, 1960). Az iranyzatok kozti kiilonbség a
tér meghatarozasaban rejlik, hiszen a hagyomanyos értelmezésben egy adott hosszabb-
rovidebb ideig allandé kornyezetrdl beszélnek, mig az 0j irdnyzatban egy dinamikus,

valtozatos és személyenként eltérd tudati képzddményként definidljak a teret. Az alapvetd
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feltevésiik nem mas, mint hogy az emberek viselkedését nem a tér objektiv szerkezete,
hanem annak az észlelés soran keletkezett szubjektiv képzete hatdrozza meg (Bajmocy &
Csikos, 1997; Bajmocy & Kiss, 1996). Korabbi tarsadalomtudomanyi kutatdsok koziil
kiemelhet6 Malinowsky kulturalis antropologus vizsgalata, amely mar 1922-ben is arra volt
kivancsi, hogy hogyan épiil fel a nyugat-csendes-oceani térség és a Trobriand-szigetek kozti
kereskedelmi lanc. A szigetlakok a kozvetleniil szomszédos szigeteket tartottak kozelinek és
ez hatassal volt a kereskedelmi kapcsolatainak alakuldsara is. Ebben a munkaban még nem
esik sz6 kognitiv térképezésrol, de a térhasznalattal kapcsolatos megallapitdsai mar

uttorének szamitottak (Malinowsky, 1922).

Maga az irdnyzat nagyobb hangsulyt fektet a viselkedési folyamatok térbeli jellemzdire: az
érzékelésre, a tanulasra és a térhez kotheté mentélis folyamatokra, valamint a jelenségek
miértjeire, a mozgasok okaira keresi a valaszt (Golledge, 2006). A behaviorista geografia
alapjat az a folyamatértelmezés jelenti, amely a dinamikusan valtoz6 valdsagot és a hozza
kapcsolhatd emberi viszonyt vizsgéalja. Ez a fordulat az 1970-es évekre tehetd, amikor az
iranyzat képviseldi Uj teoriak ¢és modszerek felé fordultak annak érdekében, hogy
értelmezhetévé €s vizsgalhatova tegyék az objektiv valdsdgot az egyén szempontjabol.
Kozéppontba keriilt az egyének viselkedése, annak leképezddése, valamint a kiilso

informaciok kodolasa és azok hosszu tava tarolasa is.

Osszességében elmondhat6, hogy a behaviorista geografia az egyént éllitja a kozéppontba,
nem csoportokban gondolkodik, hiszen a tarsadalom viselkedése az egyének viselkedésébdl
tevodik Ossze. A humanista foldrajzhoz hasonldan legtobbszor kvalitativ modszerekkel
torténik a vizsgalat, amelyek interjukat, megfigyeléseket és visszaemlékezéseket is

tartalmaznak (Golledge, 2006).

A modszertannal kapcsolatban érdemes olyan fogalmakat is tisztdzni, mint a mentalis térkép
¢s a szubjektiv térérzékelés. Az Amerikai Foldrajzi Tarsasag éves gyiilésén mar 1965-ben
az egyik szekcid A kornyezetészlelés €s a magatartas nevet viselte. Ezen a forumon olyan 1
fogalmak lattak napvilagot, mint a mentalis térkép, a térbeli magatartas, valamint az objektiv
és szubjektiv tér problémaéja (Sipos, 2011). Erezhetd, hogy oriasi valtozason ment keresztiil
ezekben az évtizedekben a foldrajztudomany, hiszen szakitottak a hagyomanyosnak
mondhato térszemlélettel, amelynek egyik bizonyitéka a foldrajztudomany é€s a pszichologia
¢s David Stea tollabol szarmazdé tudomanyos mii maximalisan aldtdmasztja a kognitiv

térképezés interdiszciplinaris jellegét. A behaviorista forradalom azokra a fejekben 1évo
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képzeteknek a vizsgalatara iranyitotta a figyelmet, amelyek valoban meghatarozzéak az egyén

¢s a tarsadalmi csoportok térbeli cselekedeteit (Downs & Stea, 1977).

A kutatasok alapvetdé modszertana a mentalis térképek vizsgdlata, amely tokéletes
lenyomatot ad a valds tér szubjektiv leképezésérdl (Cséfalvay, 1990). Az ilyen jellegli
kutatasok mindig modszertani kihivasokkal kiizdenek, amelynek legfontosabb eleme, hogy
miként keriilnek el6hivasra ezek a kognitiv elemek és folyamatok. A tudati képet befolyasolo
tényezok is fontos szerepet kapnak a térképek lehivasakor, hiszen az egyén személyisége €s
a mentalis térképek kozott szoros kapcsolat van (Gould & White, 1974). Ez alapjan Gould
két csoportra osztotta a tarsadalmat: az egyik a felfedezd, kutaté embertipus, a masik, aki
megelégszik a sziikebb kornyezet megismerésével is. Ebbdl adéddan a space searchers
vagyis a kutatd tipus sokkal pontosabb és részletesebb képet tud adni a koriilotte 1évo
vilagrol, mint a besziikiilt élettérrel rendelkezd tarsaik. A kiilvilagrol alkotott képre tehat
hatassal van az egyén személyisége, életkora, tarsadalmi helyzete és foglalkozéasa is. A
kognitiv térképek éppen ezért naprél-napra valtoznak, fokozatosan alakulnak ki. Tartalmuk
egyénenként kiilonbozhet, de foként az egy tarsadalmi csoportokhoz tartozod egyéneknél
hasonlosagot is mutatnak (Garda, 2009). Pontosan ezen tulajdonsaga miatt alkalmazhato a
valtozasok nyomon kovetésére, amely a mai dinamikusan valtozo vilagunkban egy
rendkiviil fontos szempont. A szakirodalom is tobbszor kitér arra, hogy a kognitiv és
mentélis térkép rengeteg alkalommal jelenik meg egymads szinonimajaként, azonban a két

fogalom kozott Iényeges kiilonbség van. Ennek feltarasara a késdbbiekben keriil sor.

A modszertan alapjait Kevin Lynch: The Image of The City cim irasa jelenti, ahol harom
amerikai varosrol Bostonrél, Los Angelesrdl és Jersey City-rol késziiltek kognitiv térképek,
rajzolas Utjan. Az ir6 vezette be a mentalis térkép fogalmat, amely bar szoros kapcsolatban
all a kognitiv térképezéssel, célszerli dket elkiiloniteni egymastol. A vizsgalat alapjat a
varosok szerkezete és a mentalis térképek kozotti kapesolat jelentette, ahol arra a kérdésre
kereste a valaszt, hogy az egyes varosok strukturaja mennyire befolyasolja azok
olvashatosagat, modellezhet6ségét (Lynch, 1960). A rajzos modszer altal Lynch (1960) &t

{6 kategoriat kiilonboztetett meg, amelyek fontos szerepet toltenek be a mentalis térképeken:

1) utak, Gthalozatok, utvonalak,
2) torés-hatarvonalak,

3) csomopontok,

4) teriiletek, Ovezetek,

5) iranypontok, tajékozodasi pontok.
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Ezek a kategoriak maximalisan kivehetéek a Los Angelesrdl késziilt mentalis térképen is
(9. dbra), valamint mar a hazai szakirodalomban Cséfalvay Zoltan: Térképek a fejiinkben,

illetve Letenyei Laszlo: Telepiiléskutatas cimii munkaiban is szerepelnek (Letenyei, 2006).

9. dbra: Los Angeles rajzolt mentalis térképe

cas
V¥ Yorws

Forras: Lynch (1960)

4.1.1 A kognitiv és mentalis térképek

A kognitiv és mentélis térképek, mint a behaviorista geografia alapveté modszertana szamos
szakirodalmi irdsban egymads szinoniméjaként szerepel, azonban fontos feltarni a két
fogalom kozti alapvetd kiillonbségeket. Az emberek tdgabb kornyezetérdl alkotott képét mar
az 1960-as évek eldtt is tanulmanyoztak (Gulliver, 1908; Trowbridge, 1913), valamint
Tolman mar 1948-ban hasznalta a kognitiv térkép kifejezést. Mindezek ellenére a
modszertan alapmiivének a korabban mar emlitett Kevin Lynch The Image of the City cim

munkajat tekintik. A kognitiv térkép fogalmi meghatarozasakor Lynch (1960) és Milgram

65



10.13147/SOE.2024.009

(1972) olyan bels6 képekrdl beszélnek, amelyeket az egyén alakit ki egy adott helyszinr6l.
Downs és Stea (1977) nézete szerint a kognitiv térképezés nem mas, mint egy olyan
absztrakcio, amely magaba foglalja azokat a kognitiv, illetve mentalis képességeket,
amelyek segitségével Osszegylijtjiik, rendezziik, taroljuk valamint felidézziik, vagy akar
manipulaljuk a koriilottiink 1évo térre vonatkozé informéciokat. A kognitiv térképezést egy
pszicholdgiai folyamatként is leirhatjuk (Racz, 2012), amelynek eredményeképpen kialakul
egy sajatos kép, a kognitiv térkép, amely olyan tudati képzédményként jelenik meg, ami
térképi elemekbdl és a hozza kapcsolhatd szubjektiv képzetekbdl all. A mentalis térkép
fogalmat (Kiss, 2005) szorosan kapcsolhatjuk a kognitiv térképhez, azonban az csupan az
egyén kognitiv térképének adott eszkozokkel megjelenitett része. A kognitiv térkép tehat
nem nevezhetd mentélis térképnek, csupan egy mentdlis képnek, amelynek kiilonb6z6

modszerekkel valdo megjelenitésének eredménye lesz a mentalis térkép (Racz, 2012).

Osszegezve tehat elmondhato, hogy a kognitiv térképezés egy adott személyben lejatszodo
komplex pszichologiai folyamat, amely a kiilvilagtél az egyén felé iranyul és egyértelmiien
egy raktdrozd miveletként irhatdo le. A mentalis térképezés természetesen a kognitiv
térképezésen alapul, hiszen annak el6hivasat jelenti adott eszk6zokkel. A moddszer
alapvetden kartografiai elemekre épit, de szamos eldhivasi technika koziil valaszthatunk a

vizsgalat soran.

Megjelenitési formdkat tekintve négy kategoriat kiilonboztethetiink meg a mentalis
térképekbol (Didelon et al., 2011): kognitiv térkép, vazlatos térkép, magyarazo térkép és
klasszikus mentalis térkép. A kognitiv térkép alatt Didelon ¢és szerzdtarsai a tér
ujraértelmezését értik, ahol a térképek a térelemek szelekcidjabol jonnek 1étre, amelyeket az
egyén individudlis jellemzdi formalnak. A vazlatos térkép sordn altaldban egy lires papirra
késziil az adatfelvétel, ahol egy specifikus tér feltarasara irdnyul a vizsgalat. Itt alapvetden
az Utvonalakra, illetve a térbeli poziciondlasra helyezik a hangstlyt. Ennél a modszernél a
kutatast gyakran erdsitik statisztikai modellekkel, amelyek segitik az adatok értelmezését. A
magyarazo térképek felvétele soran egy preferenciavizsgélat zajlik, amelyek az érzékelt térre
iranyulnak, illetve egy adott pontot kell megjeldlni egy kész térképen. Ennek a kutatasnak
lényegesen egyszeriibb a kiértékelése, hiszen a modszernek koszonhetéen konnyebben
megkiilonboztethetd a vélt és valos tér. A klasszikus mentalis térkép a megkérdezett térrel
kapcsolatos tudésara, illetve véleményére kivancsi kérddives szerkezetben (Didelon et al.,

2011).
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Egy masik elterjedt eljaras a kognitiv térképek felderitésére, amikor megadott objektumokat,
illetve teriiletegységeket kell megfelelé szempontok szerint sorba rendezni. A mddszertan,
az ugynevezett rang-moddszer Peter Gould nevéhez fiizédik, amelyben a kutatdo maga sorolja
fel azokat az objektumokat, amely vizsgélatanak targyat képezik ¢és ezeket kell a
résztvevoknek megadott tulajdonsdgok szerint rendezni. A valaszadast segité kérdések
altalaban a szimpatidra, népszeriiségre tamaszkodnak, példaul: ,Milyen szivesen élne
hosszabb 1don keresztiil az aldbbi orszagokban?, Milyen szivesen toltené szabadsagat az
alabb felsorolt orszagokban, ha anyagiak nem korlatoznak dontésében?”. A valaszok alapjan
pedig a kutat6 késziti el a megfeleld térképeket. Ilyen vizsgalat volt Peter Gould és Rodney
White kutatasa, ahol amerikai egyetemistdkat kérdeztek az orszagukhoz kothetd
sztereotipidkrol, teriileti kiilonbozdségekrdl, amelyek alapvetden befolydsoljdk a
mindennapi kozlekedést, Utvonalak valasztasat, lakohelyek kivalasztasat, vagy akar magat a

turizmust is (Gould & White, 1974).

Hazankban mar az 1990-es évek kozepétdl végeznek a kognitiv térképezés eldhivasara
iranyul6 kutatasokat. A mddszertani alapokat Letenyei Laszlo fektette le Telepiiléskutatas
cimili munk4jaban, amely hatalmas segitséget jelent a témaval mélyebben foglalkoz6 kutatdk
szamdra a vizsgalat megtervezése, lebonyolitasa ¢és kiértékelése sordn. Tudomanyos
munkaibol kideriil (Letenyei, 2004, 2006), hogy a kognitiv térképeket az alabbi

modszerekkel hivhatjuk eld:

tisztan kvantitativ jellegli adatfelvétel,

tisztan kvalitativ, nem rajzolhat6 adatgytijtés €s feldolgozas,
— szabad térképrajzoltatason alapul6 adatfelvételek,
— standarditasra torekvo térképrajzoltatas,

—  kész (tér)képekbdl kiindulo adatfelvételek.

Az adatfelvétel soksziniiségén tul a vizsgalatok 1éptéke is rendkiviil széles spektrumon
mozoghat (Gold, 2009), hiszen a kutatas targya lehet egy telepiilés, egy orszag, egy
kontinens, vagy akar az egész vildg. Nyilvanvaléoan minél kisebb 1éptékii a kutatéds, annél
pontosabb képet ad az adott teriiletr6l. Hasonldan széles spektrumu lehet a modszertan
felhasznalasa is, hiszen a telepiiléskutatasok mellett, fokuszalhat a hatdrmentiségre, egy-egy
varosra, egyes régiok, orszagok imazsanak vizsgélatara, de léteznek egyéb fogyasztod
kozpontu marketing megkdzelitések is (pld. izletvalasztas). Ha tisztan a turizmus teriiletére

koncentralunk, akkor kiemelt jelentdséget kap az adott telepiilés imazsa, a valosag és a
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sztereotipidk Osszehasonlitasa is. Ezek mind olyan vizsgalatok, amelyben segitségiinkre
lehet a helyi lakossag €s a turistak altal tarolt varoskép eldhivéasa (Cséfalvay & Fischer,

1990).

4.1.2 A modszer alkalmazasanak lehetdségei a turizmus teriiletén

A modszertani alapokat megvizsgalva kijelenthetjiik, hogy a kognitiv térképek vizsgalata
abszolut alkalmas annak feltarasara, hogy melyek egy adott régid, teriilet fObb
ismertetdjegyei, melyek a legismertebb teriiletei, illetve milyen eltéréseket mutatnak az
adatok a tarsadalom kiilonb6zé csoportjait vizsgalva (hol élnek, milyen kortiak a
valaszadok). Ez turizmusfejlesztési szempontbdl napjainkban még nagyobb hangsulyt kap,
hiszen a szakemberek folyamatosan arra torekednek, hogy az adott desztinacié megfeleld
hatarokkal, lehataroldssal rendelkezzen, illetve egységes, megfoghato, a kiilfoldiek altal is
jol azonosithato arculatot alakitsanak ki az egyes régioknak, varosoknak, kiemelt turisztikai
teriileteknek. A modszertan alkalmazasa soran azok a kutatasok keriilnek bemutatasra,
amelyeket hazai szerzdk készitettek és valamilyen mddon a turizmus tudomanyteriiletéhez

kapcsolhatoak.

A modszertant imazsvizsgalatra el6szor a Bajmocy és Kiss (1996) szerzdparos alkalmazta,
ahol a Magyarorszagrol kialakult képet elemezték. A kutatdst a Jozsef Attila
Tudomanyegyetem hallgatdi kozott végezték, akiknek a kiadott feladat alapjan egy
térképvazlaton kellett 10 perc alatt annyi f6ldrajzi helyet megjeldlni, amennyi csak esziikbe
jutott orszagunkrol. A vizsgalat eredményeképpen kideriilt, hogy a hallgatok orszagképe
egyértelmiien differencialt, érezheté egy dinamikus Eszaknyugat-Magyarorszag, egy
atmeneti, igymond 4tlagos zoéna, valamint egy leszakadd Eszakkelet-Magyarorszag
(Baymécy & Kiss, 1996). A kutatason felbuzdulva 1997-ben egy hasonlé modszertanra
épitett vizsgalat latott napvilagot, ahol eurdpai orszagokrodl kellett véleményt alkotni a
valaszadoknak (Bajmécey & Csikos, 1997). A kutatasban résztvevoknek 28 eurdpai orszagot
kellett rang-modszerrel sorba rendezni adott kérdések mentén (pld.: Milyen szivesen élne
hosszabb idon keresztiil az alabbi orszagokban? Valassza ki azt a hatot, ahol a
legszivesebben, illetve ahol a legkevésbé szivesebben élne!). Itt egyértelmiien egy-egy
orszag népszeruségére iranyult a vizsgalat, amelyet Osszevetettek egy koradbban készitett
attitidvizsgalattal (Csap6 & Czachesz, 1995). A két kutatas alapjan elmondhatjuk, hogy az

egyetemistdk véleménye nem sokban kiilonbozott a kozépiskoldsokétodl, hiszen mindkét
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esetben Svijc, Németorszag és Franciaorszag végzett az elsdk kozott. Ez arra utal, hogy az
alap- és kozépfoku oktatasban eltoltott évek alapvetéen meghatarozzak az adott orszagokkal

szembeni attitidoket (Bajmocy & Csikos, 1997).

Adott orszagra iranyult Michalké Gabor mentalis térképvizsgalata is. Kutatasaban érettségi
elott allo fiatalokat kérdezett meg a benniik €16 Olaszorszag képpel kapcsolatban. A
valaszadoknak egy Olaszorszag kontirtérképen kellett a lehetd legtobb foldrajzi nevet
bejeldlnilik. A vizsgalat alapjan kideriilt, hogy azok a tanulok, akik mar egy rovidebb id6t
eltoltottek az orszadgban, azoknak a mentélis térképéhez jobban tapadnak a szubjektiv
értékitéletek, ez a jeldlések szamaban is mérhetd volt. Azok, akik mar jartak az orszdgban
9,9, mig akik még nem, csupan 8,5 foldrajzi nevet tudtak megjeldlni, ezt reprezentalja a 10.
abra is. Velence, mint a leglatogatottabb turisztikai hely 2/3-os jeldlési ardnnyal szerepelt a
kutatasban, ez is alatdmasztja azt a megallapitast, miszerint a turizmus eldsegiti a meglévo

tudattartalom térképi elemeinek rogzitését egy adott orszagrol (Michalko, 1998).

10. abra: Olaszorszag legfontosabb térképi elemei a magyar kozépiskolasok fejében
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A kétezres évekbdl négy kutatas keriil kiemelésre a turisztikai vonatkozéasokat figyelembe
véve. Az elsé egy szabad térképrajzoltatason valamint rang mddszeren is alapuld Eurdpa
vizsgalat. A kutatasban résztvevo foiskolai hallgatoknak egy tires lapon kellett lerajzolniuk
Europat. Nem csak a kontinenst, hanem az azon talalhat6 orszagokat is fel kellett tiintetniiik
orszaghatarral és az orszdgok megnevezésével egyiitt. Az emlékezetbdl készitett térképekbdl
kidertilt, hogy a hallgatoknak egyaltalan nincs egy egységes Europa képiik, hiszen egyes
esetekben egész Skandinavia hianyzott a térképrdl, illetve erdsen érezhetd volt Kelet-Europa
hidnyos ismerete is. Dél-Eurdpa nyugati része, illetve Nyugat-Eurdpa azonban sokszor
hangstlyosan szerepel és egyértelmiien koriilhatarolhatd a rajzokon. Ez a szerzd szerint a
jellegzetes foldrajzi elhelyezkedésiiknek kdszonhetd, illetve a ,,jo helyekrdl” alakulhatnak
ki hatarozott térbeli képzetek, ezek orientaljak a térbeli cselekvéseket és valasztasokat. Igy
a térképek elemzésekor az emlitési ardnyok €s pontossdg vizsgalata éltal informacidkat
kapunk arrél, hogy miként értékelik tudatukban Eurdpa orszagait a vizsgalatban résztvevo

hallgatok (Barna, 2004).

A masodik kiemelt kutatds kozéppontjdban egy turisztikailag frekventalt magyarorszagi
varos, Pécs 4llt. A tanulmany keretében a varos fiatal lakoinak térélményeire fokuszaltak,
akik életmddjukbol és korukbol adédoan valtozatos €s igen rugalmas térpalyakat jarnak be.
Ez az a tarsadalmi csoport, amelynek véleménye megkeriilhetetlen a varosi fejlesztési
folyamatok soran, hiszen amit hosszl tavra terveznek a véros életében, az e felnovekvd
generacid és természetesen az ide latogatok hasznalataba keriil majd a késébbiekben. A
térképek elemzése sordn a rendszer- €s strukturavaltas hatdsara végbement varosszerkezeti
atalakulds térbeli-tarsadalmi leképezddései keriiltek feldolgozasra és bemutatdsra. A
vizsgalat soran szabad kézzel térképes formaban kellett abrdzolni a szabadidd eltoltésének
¢s a varosban hasznalt tereknek a helyszineit, valamint félig iranyitott nyitott kérdések
megvalaszolasara keriilt sor. A kérdések Pécs ismert tereire, varosrészeire valamint a
varosban talalhato kulturalis programokra, a szabadid6 eltltésének lehetdségeire iranyultak.
A térképek alapjan megallapitasra kertilt, hogy a varoskozpont szerepének €s funkciojanak
valtozasa, illetve az 0 fogyasztasi kozpontok kialakitdsa nem eredményezte a belvéros
leértékelddését. Az abrazolasokbol egyértelmiien kideriilt, hogy Pécs torténelmi kdzpontja
jelenti a ,,varos” fogalmat az itt lakdk szdmara, ez a valtozé funkcioji centrum elsdsorban a
kulturalis és vendéglato-ipari kinalataval, valamint nyitott tereivel vallal aktiv szerepet a

varos €lhetébbé tételében (Trocsanyi & Stefan, 2009).
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Az orszagok és varosok vizsgalata mellett a kordbban mar emlitett hatarok és lehatarolas is
fontos szerepet kap a turizmus teriiletén, leginkédbb azon szakemberek szaméra meghatarozo
jelentdségli ez, akik a turisztikai desztinaciok fejlesztésével foglalkoznak. A korabban mar
emlitett egységes arculat ¢s imdzs létrehozasdhoz elengedhetetleniil szlikséges az egyes
terliletek jo lehatarolasa. Itt a hatarmentiség és a hatarmenti telepiilések vizsgalata is nagyon
érdekes kutatasi kérdéseket vet fel. 2016-ban mar késziilt egy tanulmany ennek kapcsan,
amely a magyar-szerb-roman hatartérség mentalis térérzékelésének vizsgalataval
foglalkozott. Az empirikus kutatas 93 szegedi kozépiskolas topografiai ismereteit tarta fel
Magyarorszag délkeleti hataraval kapcsolatban. Az eredmények alapjan azt a kovetkeztetést

crer

szerepet jatszik (Baldzs & Farsang, 2016).

Egy 2019-es probakutatas a jelenleg hatalyos turisztikai fejlesztési egységek ismertségére s
beazonosithatosagara tesz kisérletet (Jovér et al., 2020). A kismintas felmérésben kész
térképen alapuld lekérdezésre keriilt sor, ahol a vizfeliiletek, illetve az orszaghatar is
jelolésre keriilt. A vélaszadoknak az jonnan lehatarolt turisztikai desztinacidkat kellett
megjeldlniiik, ezek a késObbiekben digitalizalasra keriiltek, majd egymasra illesztve egy jol
értelmezhet6 térképet alkottak. A 11. dbrdn a kutatas eredményei lathatoak, amelyen piros

szinnel szerepel az adott desztinacid valosagban lehatarolt teriilete is.
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11. Abra: Mentalis és tényleges térkép a kiemelt turisztikai fejlesztési térségekrol

Forras: Jovér et al. (2020)

A valaszadok a Dunakanyar és a Balaton térségét magabiztosan tiintették fel, bizonytalansag
az Osszetett turisztikai teriiletek kapcsan volt fellelhetd. A Tokaj- Fels6-Tisza- Nyirség,
valamint a Debrecen- Hajduszoboszl6- Hortobagy- Tisza-t6 esetében volt érezhetd az, hogy
megkérddjelezhetd a teriiletek valoban egy egységként valod kezelése. A vizsgalat soran
szembetlind volt az orszaghataron tulnyulé gondolkodas megjelenése, ez a Sopron-Fertd
térség teriiletén egyértelmil volt. A kutatas felteszi azt a kérdést is, hogy valoban lehet-e
ezeket a teriileteket kizarélag orszadghatdron beliil, az adott tdjegységtdl levalasztva kezelni,
vagy célszeriibb lenne a hatarokon ativeld turisztikai termékfejlesztés erdsitése, esetleges
megvalositasa. A hatékonyabb termék és markaépités szempontjabol megfontolanddak és

igazan relevansak ezek a kérdések (Jovér et al., 2020).

A modszertannal késziilt magyar szerzOk altal publikalt kutatdsok részletes
eredményeinek bemutatisara jelen fejezet nem vallalkozik. Azonban a kutatas egyedi
eljarasanak megértése céljabol, igyekezett minél tobb szempontbol megvilagitani a
modszertan jelentdségét és hasznossagat magyar nézOpontbol. A mentalis térképek
rendkiviil sokrétli felhasznalasat a kiemelt példak is alatdmasztottak, azonban a turizmus
szempontjabol kiemelhetd vizsgdlatok egy tablazat forméjaban is 6sszefoglalasra keriilnek

(6. tabldzat), a felhasznalt el6hivasi technika feltiintetésével.
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6. tablazat: A kognitiv térképezés médszerének alkalmazasa a turizmus teriiletén

Kutatas megnevezése Kutatok | Publikacio Vizsgalat targya El6hivas
éve modszere
Altalénos és Csap”é Europa pozitiv és itat]
kézépiskolas fiatalok Bend pa POZILV kvantitativ
ltikulturdlis attitadici 1995 negativ teriileteinek )
multkulturalis attitud) Czachesz vizsgélata rang-modszer
Eurépa orszagairol Erzsébet
Egyetemi hallgat()‘k Kiss Janos Magyarorszégr(’)l kvantitativ
mentalis térképei Bajmécy 1996 kialakult kép )
Magyarorszagrol Péter elemzése rang-modszer
o ) Bajmocy ) o
Europai orszdgok . Péter Eurdpa p021t1\{ és kvantitativ
népszerlisége egyetemi ) 1997 negativ teriileteinek )
hallgatok korében Csikos vizsgalata rang-modszer
Csaba
) A magye%r Michalké Ol.aszorszag’rol stanflardlt?sra
kozépiskolasok . 1998 kialakult kép torekvo
A Gébor . s .
Olaszorszag képe elemzése térképrajzoltatas
A 14-16 éves tanulok
hazénk szomszéd
orszagairol (Ausztria, , Magyarorszag .
Szlovakia, Ukrajna, Ikﬂ;g:?rf 2004 szomszédos stan?ardlt?sra
Romania, Szerbia, orszagaink vizsgalata torekve
Horvatorszag, térképrajzoltatas
Szlovénia)
Eurdpa pozitiv és szabad
FO,I SkOIa}l ha.llgat’ok Barna Béla 2004 negativ teriileteinek te’r kepraj zpltgtas
Eurdpa-kép vizsgalata S és kvantitativ,
vizsgalata ,
rang-modszer
o Pécs varos hasznalt, szabad
A pécsi fiatalok Trocsarlyl ismert tereinek térképrajzoltatas
varosképe és Andras vizsgalata, mindségi €s tisztan
S . 2009 L A A o
reprezentacidja mentalis Stefan helyek feltérképezése | kvalitativ, nem
térképek alapjan Klara (szabadido, kulturalis rajzolhato
programok) modszer
szabad
Dunaujvérosrol térképrajzoltatas
Dunaujvaros, (tér)kép a - , kialakitott kiils6 és és tisztan
fejekben Bilint Dora 2013 belsd attitiid kvalitativ, nem
vizsgalata rajzolhato
modszer
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A szegedi ; A magyar-szerb-
e g . Balazs ,gy e szabad
kozépiskolasok Briaitta roman hatartérség o .
. 1 g . térképrajzoltatas
orszaghatéar-képzete mentalis &s kvantitativ
Magyarorszag délkeleti Farsang 2016 térérzékelésének rana-modszer
hatararol Andrea vizsgalata g
\J/(;:;Zg Turisztikai
Desztinaciok desztinaciokrol .,
. . ., . . , i standarditasra
ismertségének vizsgalata Bagdi kialakitott kép a N .
. 1. , 2019 R torekvo
a lehatarolas Robert lehatarolas és e .
, . . L ao térképrajzoltatas
Osszefiiggéseiben Korodi beazonosithatosag
Miérta szempontjabol

Forras: sajat szerkesztés (2023)
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5. BUDAPEST, MINT FILMTURISZTIKAI DESZTINACIO

Budapest elsddlegesen kétféle szerepet tolthet be egy filmben. Az elsé, ami orszagimazs
szempontjabol is fontos, amikor 6nmagat alakitja a vasznon. A masik kategéridba azok az
alkotasok tartoznak, ahol a varos egy masik helyszinné van maszkirozva, dublér
helyszinként jelenik meg. A szakirodalom ennél részletesebb kategorizalast is taglal,
miszerint a févaros szerepét ennél is kisebb kategoriakra, sszesen 6t csoportra lehet osztani.
Az elsében Budapest mas varosokként jelenik meg (Kémjatszma, Mentdexpedicid), a
masodikban a forgatas Magyarorszagon zajlott és a torténet szerint is itt jatszodik (A kém,
Igazabol szerelem). A harmadikban az orszag jelenik meg, de a filmet nem itt forgattak (A
Grand Budapest Hotel), a negyedikben azok a filmek szerepelnek, amelyeknek valamely
szerepldje magyar (Casablanca, Bérgyilkos a szomszédom), de mas teriileti kapcsolat nincs
Magyarorszaggal, az 6todik csoportba pedig azok az alkotasok keriiltek, amelyekben a
magyar, mint egy halandzsa nyelv jelenik meg (Szarnyas fejvadasz,1982) (Papp-Vary &
Marthy, 2009).

Elmondhat6, hogy eddig tobbszdr szerepelt Budapest masként a vasznon, az utdbbi években
azonban kezd megfordulni ez a tendencia. A régidban kiemelkedd filmes adokedvezmény
okédn az utobbi idében olyan szuperprodukcidoknak adott otthont a fovaros, mint A kém
(2015), a Szarnyas Fejvadasz 2049 (2017), A kém aki dobott engem (2018), a Gemini Man
(2019), a Diine (2021), az Arnyék és csont (2021), valamint a Fekete 6zvegy (2021).

Elészor érdemes szamba venni azokat az alkotasokat, ahol Budapest mas testet 6lt, ezek
koziil néhany részletesebb bemutatasra is kertil, valamint a kérddives kutatasban is szerepel.
Az egyik ilyen nagyszabast produkcié a Miinchen (2005) cimii film, amit Steven Spielberg
rendezett. A filmben Budapest tobbek kozott Romat, Londont és Parizst alakitja, a
legtobbszor az Operahdz és kornyéke fedezhetd fel a filmben, azonban a miincheni stadion
helyét is a Puskéas Stadion biztositotta. Miinchen varos hangulatat a filmben legtobbszor
utcaképek és kapualjak testesitik meg, amit az Andrassy Ut menti hazak biztositottak (Irimiés
etal., 2013).

A masik hasonl6 nagy kaliberi produkcio az Evita (1996) cimi film volt, ahol a févaros
Buenos Aires-t alakitotta. Ebben a projektben azért esett a valasztas Budapestre, mivel az
akkori Buenos Aires mar til modernnek bizonyult az 1940-es években jatszodo torténethez.

A Madonna és Antonio Banderas nevével fémjelzett produkcié helyszinei kozott szerepelt:
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a Keleti palyaudvar, a Szabadsag tér, valamint az Andrassy ut is. A Die Hard 6todik része
(2013) is a fovarosban forgott. A torténet Moszkvaban jatszodik, amelynek szerepét jelen
esetben az Ull6i ut, és a Kalvin tér jatszotta, a nagy tiizharcokra pedig a H8sdk terén keriilt

Sor.

Az Ul16i Gt épitkezési teriiletei mas alkotokat is megihlettek, hiszen A vér és méz foldje cimii
film (2011) is itt jatszodik, a filmbeli helyszin pedig nem mads, mint a délkelet-eurdpai
Bosznia-Hercegovina. Budapest Berlinként is megjelent mar a vasznon, tobbek kozott a
Kémjatszma (2001) cimii filmben, annak ellenére, hogy a f6szereplé Brad Pitt épp a Duna-
parton sétalt, hattérben a Szabadsag hiddal ¢és a Gellért-heggyel. A masik nagy produkcid,
amelyben szintén Berlinkén tlint fel a magyar févaros, a 2017-es Atomszdéke cimi film,
Charlize Theron f8szereplésével. A 2015-0s év nagy szenzacidja a Magyarorszagon forgatott
Mentdexpedicié cimili amerikai sci-fi volt, ahol a NASA kozpontjat egyenesen a Duna-
parton talalhatd Balna épiilete, mig futurisztikus bejaratat a Korda Filmstidio valodi bejarata
testesitette meg. Ezen a két helyszinen kiviil a Miivészetek Palotdja is szerepet kapott a
filmben, hiszen a torténet szerint itt talalhat6 a Kinai Népkoztarsasag Urhivatala, Pekingben.
A hattérben nagyon jol kivehetd a Rakdczi hid, valamint egy elsuhan6 zold fehér vasuti

szerelvény is.

Ebbe a filmcsokorba egy 1999-es bollywood-i, azaz indiai alkotas is tokéletesen beleillik. A
film a Hum Dil De Chuke Sanam cimet viseli — magyarul Mar masé a szivem —, promdcios
plakatjan pedig a budapesti panorama egyik ikonikus helyszine, a Széchenyi Lanchid is
szerepel. A film torténetileg Olaszorszagban, Romaban jatszodik, ennek ellenére olyan
jeleneteket lathatunk benne, amelyekben Budapest le sem tagadhatna Onmagat. Légi
panorama képeket lathatunk a Citadellardl, a Parlamentrdl, a Széchenyi fiirdérdl, a Matyas
templomrdl, valamint a HOsok terérdl is. A f6hdsok részt vesznek egy ebéden a Columbus
hajon (egy cigany mulatsagon), valamint taxival utaznak a Lanchidon és a Duna parton is.
Mindekdzben kihallhatd a magyar hattérzaj, hiszen az utca embere hozzajuk is magyarul
beszél. A film hazajaban elképesztd nézettségi adatokat produkalt, igy annyira sikeres lett,
hogy ennek koszonhetéen par év mulva mar egy Ujabb indiai produkciot (Raabta)

koszonthetett a magyar fovaros.

Azoknak a filmeknek a szama az utdbbi idében nétt meg, amelyben Budapest dnmagat
alakitja. A korai id6szakbol, mondhatni elsék kozott szerepelt az En, a kém (2002) cimii
akcio-vigjaték, ahol Eddie Murphy és Owen Wilson egyiittes erdvel probalnak

megmenekiilni egy akciodis helyzetbdl. Ennek eredményeképpen lathatunk 16voldozést a
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Budavari Siklénal, valamint egyiitt 16gnak le a Clark Adam tér felett, teljes ralatassal a
Széchenyi Lanchidra és a Duna-partra. A film producercsapatat Andy Vajna is erdsitette,
akinek koszonhetden a fovaros onmagat alakithatta a filmben. Ez a fordulat sajnos nem
sikeriilt a producernek a Die Hard 6todik részénél, ahol az ir6k egyértelmiien Moszkvat
tartottak hitelesebb maffia helyszinnek. A kém (2015) cimii akcio-vigjaték sordn majdnem
ugyanarra a sorsa jutott a févaros, mint az elébb emlitett Bruce Willis film esetében, hiszen
a rendezé eredeti tervei alapjan Budapestet Parizzsa illetve Velencévé maszkiroztak volna.
Paul Feig azonban beleszeretett a fovarosba, igy atirta a torténetet. Elmondasa szerint
annyira egzotikus és gyonyori Budapest varosa, hogy nem szerette volna masként abrazolni

a filmen.

A kém cimi film egyik kozponti helyszine a Széchenyi Lanchid mogott talalhatdo Four
Seasons Hotel Gresham Palace volt, ami egyediilallonak mondhatd, hiszen ez a stab kapott
el6szor forgatasi engedélyt ebben a hotelben. Ezt a lehetdséget mind a stab, mind a hotel
maximalisan kihasznalta. A filmben feltiinik a Lobby hatalmas kristalycsillaraval, a Kiralyi
lakosztaly és természetesen a hotel ikonikus fébejarata is. Az akcidjelenetek soran lathatjuk
a Bazilikat, a Vaci utcat és a K6zponti Vasarcsarnokot is. A Four Seasons is elényt kovacsolt
az egyedi esetbdl, hiszen kialakitottak egy egyediilallé csomagot, amelyet Spy In Budapest
névre kereszteltek. Ez a program tartalmaz egy Behind the Scenes tarat, amelynek keretében

a résztvevok végigjarhatjak a filmben feltind helyszineket.

A filmek mellett Budapest kedvelt helyszin a videoklipekben is. A korai zenés
Osszeallitasokbol a 2002-es Groove Coverage Moonlight Shadow az egyik, amelynek mar a
kezddképe is a Hosok terét mutatja, végigutazunk az Andrassy uton, a Lanchidon. A klip
mint egy keretes szerkezet szintén a Hosok terén ér véget. Az utdbbi par évben késziilt két
nagyszabasu produkcid is, az egyik Selena Gomez, a masik Katy Perry nevéhez fliz6dik. Az
elébbi klip a Round & Round cimet viseli, amelynek elsd 1épései a Halaszbastyan kezdddnek
gyonyort kilatassal a Parlamentre és a Dundra. A fO0hdsnd egy kismotorral jarja be a
fovarost, megfordul a Lanchidon, a Duna-parton, a Hotel Astoridban, és a Bazilikanal is.
Katy Perry Firework cimii klipje egy nagy totallal indit, ahol esti fényben lathatja meg a
néz6 a Budai Varat a Duna-parttal és a Lanchiddal egytitt. A két f6 helyszin az Astoria és a
Budai Var, az utobbinal ér véget a zenei Osszeallitds, a cimre utalva egy oOriasi tlizijatékkal.
A legnépszertiibb video megosztd oldalon mar tobb mint, 1 400 000 000-an lattak a klipet és
rengeteg kommenteld érdeklddik a varos feldl, valamint dicséri a helyszineket. A 2018-as

évben Ellie Goulding is felfedezte maganak a magyar fovarost, hiszen a Close to me cimii
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szamdhoz Budapest szolgéltatta a helyszint. Mar ebben az évben is nem titkolt stratégidja
volt egyre tobb zenés produkcidt az orszagba csabitani a Magyar Turisztikai Ugyndkségnek,
hiszen a videomegosztd oldalakon 6ridsi az elérési lehetdség. A klipet Gsszesen tobb, mint
140 millidan lattak mar, amelyben megjelenik a budapesti panorama a Dunaval és a
Szabadsag-szoborral, a Budai Var a Matyas-templommal és a Bazilika is. A videdban a
Gellért Gyogyfiirdd és Uszoda is felbukkan, amely mar szamos kiilfoldi produkciot
megihletett. Tobbek kozott a Variety is készitett egy interjut, A magyar adékedvezmények,
a szakképzett munkavallalok és az alacsony kéltségek csalogatjak a vilag filmrendezoit
Budapestre, cimmel Ryan Goslinggal a Szarnyas Fejvadasz 2049 forgatasa alatt, amelynek
fényképes anyagainak diszletét a Gellért biztositotta. A cikk a magyarorszagi forgatas
koriilményeit, a varos ikonikus helyszineit és a szinész benyomadsait jarta koriil, amelybdl

rengeteg pozitivum jutott el az olvasdkhoz.

A Budapesten forgatd nagyobb produkciok és a benne lathato helyszinek alapjan késziilt az
alabbi tablazat (7. tabldzat), amelybdl nem csak a filmek és helyszinek parositasai, hanem
az estleges dubldrhelyszin megnevezésére is fény deriil. Ezekbdl az informaciokbol is
egyértelmiien kideriil, hogy a magyar fovaros sokkal tobbszor szerepel a vasznon Rémaként,

Parizsként, Berlinként, vagy éppen Moszkvaként.
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7. tablazat: Budapest legnépszeriibb forgatasi helyszinei

Helyszin Filmek Viaros a képernydn
Az enyéim nevében (1983) Varso
Titkos ligynok a pacban (1994) Kijev
Széchenyi Lanchid Szomor vasarnap (1999) Budapest
Mar masé a szivem (1999) Roma
Amerikai rapszodia (2001) Budapest
En, a kém (2002) Budapest
Titokban (2013) Parizs
Mephisto (1981) Berlin
Evita (1996) Buenos Aires
Raszputyin (1996) Szentpétervar
Magyar Allami Operahiz Az Operahaz fantomja (1998) Parizs
Miinchen (2005) Parizs, London, Roma
Csajok Monte Carloban (2011) Monte Carlo
Dracula (2013) London
Voros veréb (2018) Moszkva
Voros zsaru (1988) Moszkva
Evita (1996) Buenos Aires
Hosok tere Végzetes végjaték (2000) Szentpétervar
Ideglelés Csernobilban (2012) Kijev/Csernobil
100 fok fagypont alatt (2013) Parizs
A Good Day to Die Hard (2013) Moszkva
Mephisto (1981) Berlin
Evita (1996) Buenos Aires
Szépmiivészeti Miizeum A napfény ize (1999) Berlin
A Cég — A CIA regénye (2007) Washington
Die Hard — Dragabb, mint az életed Moszkva
(2013)
Kékszakall (1972) Bécs
Csillag (1989) Parizs
Virosliget - Vajdahunyad Biin és Biinh6dés (1998) Szentpétervar
vara Koldus és kiralyfi (2000) London
A biin utjai (2008) Berlin

Borgiak (2011)

Romal/Firenze

Gozsdu udvar

Voros kiraly, fehér lovag (1989)
X polgartars (1995)
A végs6 jatszma (2001)
Kémjatszma (2001)
Max (2002)
Underworld (2003)

Moszkva
Moszkva
Kijev
Kelet-Berlin
Berlin
Képzeletbeli varos

Kossuth Lajos tér

Csillag (1989)
Amerikai rapszddia (2001)
Az adossag (2010)

Parizs
Budapest
Kijev
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Mephisto (1981) Berlin
Evita (1996) Buenos Aires
Beethoven arnyékaban (2006) Bécs
Einstein és Eddington (2008) Cambridge
Néprajzi Muzeum A ritus (2011) Vatikan
Picasso bandaja (2012) Parizs
A holl6 (2012) Baltimore
Drakula (2013) London
Arnyék és Csont (2021) Képzeletbeli varos
Csillag (1989) Parizs
A napfény ize (1999) Berlin
Margitsziget Miinchen (2005) Parizs, London, Roma
A biin Gtjai (2008) Berlin
Houdini (2013) Atlantic City
Koldus és kiralyfi (1977) London
Mephisto (1981) Budapest
Halaszbastya Az Operahaz fantomja (1983) Budapest
Szomoru vasarnap (1999) Budapest
En, a kém (2002) Budapest
Suszter, szabo, baka, kém (2011) Budapest

Forras: Basa & Nazer (2014) alapjan sajat kutatas és szerkesztés (2023)

A févaros életében nagy port kavart a 2019-es Gemini Man cimii film Will Smith
foszereplésével. A futurisztikus akciofilmben Budapest fontos helyszin a torténetben. A film
forgatési helyszine, tobbek kozott a Budapesti Miiszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem
udvara volt. Az amerikai szinész/zenész kizarolag a Gemini Man cimil akciofilm készitése
miatt érkezett Budapestre. A forgatdsi munkalatok mellett azonban arra is szakitott i1d6t,
hogy megismerkedjen a fovaros nevezetességeivel. Természetesen mindezt rendhagyo
modon tette meg. Az itt eltoltott id6 alatt kirandult a feltjitas alatt 4110 Allami Operahaz
tetején, de felmerészkedett a Széchenyi Lanchid tetejére is. A hidon teljesitett egy Instagram
kihivast, amelynek tancos videdjat majdnem hasz millidan lattdk mar. Minderrdl
folyamatosan kozvetitett a social platformjain. A kiilonleges tartalmakat tobb millié ember
latta mar, igy ezzel fantasztikus rekldmot generalt a magyar fOvarosnak. A 2018-as évben
zenésztarsaival a Sziget Fesztival hires bejaratanal a K-hidnal készitették el a 2018 FIFA

World Cup Official Song videoklipjét is.

Az elmult par évben is népszertli forgatasi helyszin Budapest, hiszen az Atomszdke, a Voros
veréb, A kém aki dobott engem utan, a 2021-es év nagy szenzacidja a Fekete 6zvegy ciml

Marvel-film is a magyar fovarosban késziilt. A filmben Budapest 6nmagat alakitja, hiszen a
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fohds multjanak egyik fontos eseménye zajlott a varosban. A Scarlett Johansson és Florence
Pugh altal alakitott szuperkémek, a cselekmény legnagyobb részében budapesti
helyszineken lendiilnek akcidba. Kiilon érdekesség, hogy mar korabban is forgatott
Budapest utcain mindkét foszerepld. A 2022-es évben is nagyon népszerli volt a magyar
fovaros, hiszen olyan filmek késziiltek itt, mint a Poor Things, a Slingshot Laurence
Fishburne fészereplésével, illetve az Arnyék és Csont cimii Netflix-sorozat masodik évada

is visszatért Budapestre.

5.1 A budapesti turizmus keresleti oldalanak vizsgalata

Ahhoz, hogy a budapesti filmturizmus keresleti oldala atlathatdo legyen, érdemes
megvizsgalni a fovaros jelenlegi turisztikai helyzetét. A Magyar Turisztikai Ugyndkség a
Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030-as kiadvanyat 2017-ben fogadta el, amelynek
feliilvizsgalata tobbek kozott a pandémia és a haborus helyzet miatt az utobbi iddben kétszer
is megtortént. Ennek kovetkeztében 2021-ben frissitésként a Turizmus 2.0, valamint a
Turizmus 2.0 — Kiegészités is napvilagot latott, az utobbi éppen 2023. januar 23-an. A
dokumentumok alapjan érdemes Osszegezni az agazat keresleti helyzetét a vizsgalt térség

esetében.

A Turizmus 2.0 kiadvany mar a 429/2020 (IX.14.) Korm. rendeletben nevesitett 11
turisztikai térség mellett természetesen Budapesttel, mint Magyarorszag egyik legfontosabb
desztinacigjaval is foglalkozik. A févaros erds nemzetkozi ismertséggel €s jol felismerhetd
arculattal rendelkezik, amely elsésorban a kulturalis, az egészségturisztikai, valamint a
gasztronomiai termékekre épiil. Ezt a folyamatot a ,,Spice of Europe” markanév is tovabb
erdsitette (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2021). A kulturélis turizmus kapcsan, amelynek
a turizmusfejlesztési stratégia is nagy jovot josol févarosunkra nézve, érdemes megvizsgalni,
hogy az elmult idészakban hogyan teljesitett Budapest a turisztikai piacon. Magyarorszagon
egyértelmiien a fovarosban koncentralodik a turizmus, ez jelenti az orszag szivét, nem csak

épitett 6rokségének, hanem természeti adottsagainak is kdszonhetden.

A Magyar Turisztikai Ugyndkség Turizmus 2.0 — Kiegészités szakmai hattéranyagabol
kidertil, hogy Magyarorszag turizmusa kozvetleniil 13,2%-ban jarul hozza az orszag GDP-
jéhez, amelyben Budapest szerepe kiemelkedd és tagadhatatlan. A pandémia hatdsara

természetesen ez az érték csokkent 7,3%-ra, azonban a 2021-es év mar ismét novekvd

81



10.13147/SOE.2024.009

értekeket produkalt. Az elézetes eldrejelzések szerint 2022-ben a turizmus hozzéjarulésa a

GDP-hez &sszesen 12% koriil lesz (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2023).

A 2010-es években elmondhato, hogy a hazai turisztikai agazat fejlédése dinamikus volt, a
széllashelyeken eltoltott vendégéjszakak szama 2019-ben elérte a 41,6 millid éjszakat, a
pandémianak koszonhetéen ez a 2020-as évben csaknem felére, 22,9 millidra csokkent. A
fellendiilés azonban a 2021-es évben megkezdddott, hiszen a vendégéjszakak szdma elérte
a 28,8 millidt, amely a belfoldi forgalom erdsddésének volt kdszonhetd. A 2022-es évben
Osszesen 39,7 milli6 éjszakat regisztraltak, amely csupan 5%-os visszaesést mutatott a 2019-
es évhez képest. A belfoldi vendégek 22,5 millio (+8% 2019. évhez képest), a kiilfoldi
turistdk pedig 17,2 millio6 (-17% 2019-hez képest) vendégéjszakaval jarultak hozza a
fellendiiléshez. A 2019-es évben a KSH adatai szerint az Osszes turisztikai koltés
Magyarorszagon 2900 millidrd forintot tett ki, ez a vildgjarvanynak kdszonhetéen a 2020-as
évben 1400 milliard forintra esett, ami hatalmas kiesést jelentett a szektor szamara. A 2021-
es intézkedéseknek koszonhetéen mar 30%-os novekedés volt mérheté a bevételek terén,

amely 6sszesen 1800 milliard forintot jelentett (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2023).

A folyamatos bdviiléseknek és fejlesztéseknek koszonhetden koriilbeliil 16,5 millié vendég
latogatta meg a magyar desztinaciokat, ezzel a 2019-es évben a kiilfoldi turizmus ndvekedési
titeme felzarkozott a belfoldiéhez. Természetesen a beutazasok térbeli eloszlasa
Magyarorszagon sem egyenletes, ami abszolut parhuzamba allithat6 az eurdpai trendekkel.
2019-ben az jonnan bevonzott 7,8 millio kiilfoldi turista kétharmada elsésorban Budapestet
latogatta meg, a belfoldi turizmus pedig leginkdbb a vidéki helyszineken valosul(t) meg,
hiszen ugyanebben az évben a szallashelyeken megjelent 8,7 millio belfoldi turista kevesebb

mint 10%-a ldtogatta meg a févarost (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2021).

A févarosban a szezonalitds jelensége is gyengébb, mint a vidéki desztinaciokban, bar a
nyari honapok forgalma igy is majdnem dupléja a téli honapok alacsony szdmainak. A MICE
turizmus fontos szerepet tolt be Budapest életében, hiszen a tavaszi és 6Szi Szezon
csucsidoszaknak szamit. A nemzetkdzi turisztikai kereslet bdviilése az utobbi években
elkezdett atalakulni és lassulas volt megfigyelhetd. Ahogy korabban emlitésre keriilt a
kiilfoldi turistadk szdma elérte a 7,8 millio 6t (2019), ami 9%-o0s novekedést jelent a 2014-es
évhez képest. Az alabbi abran jol lathatd (12. dbra), hogy a nemzetkozi és a belfoldi turistak
aranya hogyan oszlik meg térben, azaz milyen ardnyban latogatjak meg a fovarost, illetve

mas helyszineket az orszagban.
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12. abra: A belfoldi és nemzetkozi turisztikai kereslet megoszlasa 2019-ben
(szazalékban)

Belfoldi turista 85
8,7 millié £
91,5
Kiilfoldi turista 63,8
7.8 millié £6
0 10 20 30 40 50 60 70 80 9% 100

u Budapest ®Vidék

Forras: Magyar Turisztikai Ugyndkség (2021) alapjan sajat szerkesztés

Az MTU nem titkolt célja, hogy a Budapestre latogato turistikat hosszabb latogatasi idére
sarkallja a fovarosi agglomeracié bevonasaval. Ennek kapcsan egy kiterjesztett desztinaciot
hoztak létre Budapest kornyéke turisztikai térség néven, amely magaba foglalja a
Dunakanyar térségét is, amely gazdag mind torténelmi, mind kulturalis és Okoturisztikai
termékekben. A 2021-es év nyaran a vendégek szdma 29%-al, a vendégéjszakak szama
pedig 34%-al volt magasabb, mint 2020 nyaran. A kiterjesztett térséghez tartozo Visegradon
mérték a legmagasabb szallashely forgalmat (14%), ezt kdveti Székesfehérvar és Gardony.
A desztinacioba leginkabb az egynapos budapesti turistdk latogatdsa a jellemzd, azonban

jelentds kiildoteriilet Pest, Fejér és Komarom-Esztergom varmegye is.

A Kkiilfoldrol érkezd forgalomban Németorszag, az Amerikai Egyesiilt Allamok, Roménia,
Ukrajna ¢és Szlovakia a legjelentdsebb kiild6orszagok. A kereskedelmi és egyéb
szallashelyek 2019-ben kozel 998 ezer vendéget €s 2,1 millid vendégéjszakat regisztraltak a
turisztikai térségben, a vendégek szama 3,7%-kal, a vendégéjszakak szama 5,7%-kal nétt a
2018-as adatokhoz képest. A belfoldi vendégek szdma 756 ezret, a belfoldi vendégéjszakak
szama 1,6 milliot tett ki. A kiilfoldi vendégek szama 3,8%-kal csokkent (240 ezer), a kiilf6ldi
vendégéjszakak szama 3,2%-kal volt kevesebb (486 ezer), mint 2018-ban. A kereskedelmi
szallashelyek szallasdijbevételei a térségben 14,1 milliard forintot tettek ki, és 16,2%-kal

boviiltek; ezen beliil a belfoldiektdl szarmazo szallasdijbevételek (9,7 milliard forint) 14,8%-
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kal gyarapodtak, a kiilfoldiektdl szarmazo szallasdijbevételek (4,4 milliard forint) pedig
19,6%-kal néttek 2018-hoz képest (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2022). Természetesen
ezek a szdmok a 2020-as és 2021-es évben a pandémia okan csokkentek, mind a vendégek,
mind a vendégéjszakak szamanak tekintetében. A kereskedelmi szallashelyeken a 2020-as
évben 538 ezer fOt regisztraltak, a vendégéjszakdk szdma 1,4 millidra csokkent. Ez a
tendencia a 2021-es évben némileg javult, azonban az adatokban nem tortént nagy valtozas

pozitiv iranyba.

A fovaros kiildé piacait vizsgalva megallapithat6, hogy abszolut heterogén Osszetételrdl
beszélhetiink, ami lehetdvé teszi a folyamatos fejlodés lehetdségét. A 2019-es
vendégéjszakak szama alapjan a legfontosabb kiildopiacok: Németorszag, Szlovakia és
Csehorszag. A legnagyobb novekedést Kina produkalta, a 2018-as évhez képest 38,5%-0s
novekedéssel, ami a 2019-es évben 2,9%-o0s részesedést jelentett. A legnagyobb visszaesést
a koreai turistadk szama mutatta, amely 22,2%-o0s csokkenést produkalt 2019-ben. Ez a
jelenség a 2019-es Hableany hajokatasztrofahoz kothetd, amely balesetnek 27 halalos
aldozata volt. Az esemény a mai napig nagyon sok megvalaszolatlan kérdést hagyott maga
utan. A térség Osszesitett vendégéjszaka szdmainak alapjdn a desztinacid legfontosabb
telepiilései: Visegrad, Velence, Esztergom, Székesfehérvar, Vecsés, Gardony, Komarom,

Go6dol18, Rackeve és Herceghalom (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2022).

Az Oreg kontinensrdl érkezé turistdk egyértelmiien Budapestet keresik fel elsdsorban. A
varoslatogatas soran a fiatalabb és kozépkoru utazok érkeznek a févarosba, atlagosan kettd-
négy napra. Motivacid szempontjabol leginkabb a kulturalis eseményeket, a fesztivalokat, a
gasztronomiaval kapcsolatos rendezvényeket és a fiirdOket keresik fel. A Nyugat-Europabol
érkez$ turistdk nagy része a folyami hajoutak sordn latogatjdk meg Budapestet. A
tengerenttlrdl érkezé utazok a tavolsag és az utazds magasabb fajlagos koltségei miatt
altalaban id6sebbek és egy hosszabb kor- vagy hajos utazas alkalmaval keresik fel a fovarost,
elsddleges motivaciojuk a kulturdhoz €s borhoz, gasztrondmidhoz kothetd programok. Bar
a magasabb vasarloerdvel rendelkezd tengerentili turistdk szama egyeldre alacsony, az
altaluk generalt koltések novekednek. A kontinensrdl érkezd latogatdk biztositjak az dsszes
turisztikai koltés kozel 50%-at, mig a nagyobb szaml régids beutazok tartdzkodasa

hosszabb, kéltéseik aranya nem éri el a 30%-ot (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2021).
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5.2 A budapesti filmes turisztikai kereslet jellemz6i

A budapesti filmturizmus keresletérél a mélyinterjuk soran is rengeteg informécio keriilt
elotérbe. A nyugati turistadk magas szama ¢€s a rendkiviil jo ar-érték ardny szinte mindegyik
turisztikai szakember elmondasaban megjelent. Természetesen a versenytarsak szerepe és
fontossaga sem maradt ki a szakemberek véleményébdl. Bécs és Praga, Kiss Robert Richard
szavaival élve a ,,bezzeg varosaink” mindenkinél feltiintek. A foglalasi adatokat tekintve
Budapest mar megel6zte Bécset, a 2022-¢s évben pedig mar tobb mutatdészamban is jobban
teljesitettiink mint Praga, amely az utobbi idében nagyon magas arszinvonalat képvisel a
régidoban. Pozsonyndl, Bukarestnél és Belgradnal pedig sokkal magasabb turistaérkezést és
turisztikai bevételt tud Budapest felmutatni. Faix Csaba nézdépontjaban Ljubljana is
szerepelt, amely méreténél fogva nem tud olyan komplex élményeket kinalni, mint a magyar
fovaros. Illetve kiemelte, hogy Bécs nyoman Budapest is igyekszik atvenni a visitor
economy irdnyelvét, miszerint a varost el kell mozditani a klasszikus értelemben vett
turisztikai 0trol, meg kell figyelni melyek azok az ipari szerepldk, akikbdl egyre tobben
¢érkeznek a varosba és rajuk épitve kell egy kiszélesitett kinalatot kialakitani és szétteriteni a
vérosi turizmust. Irimids Anna filmes szempontbél Maltat és frorszagot emelte ki, mint
versenytars. Az utdbbi helyszin nagyon aktiv abbdl a szempontbdl, hogy minél tobb
nemzetkozi produkcié érkezzen az orszagba, valamint frorszag UNESCO filmes varossal is
rendelkezik (Galway). Neustadtl Daniel Edinburgh varosat is kiemelte, mint lehetséges
versenytars, valamint felhivta a figyelmet egy nagyon érdekes kettds parhuzamra. Ez pedig
nem mas, mint Bécs-Budapest ¢s Madrid-Barcelona kapcsolata. Mindkét helyszinparosnak
hasonlo6 problémakkal kell megkiizdenie a turistak csalogatasa soran, hiszen Madrid és Bécs
egy emelkedettebb hangulatl, csaszari, kiralyi varosként szerepel a turisztikai térképen, mig

Barcelona és Budapest, a sokszinii, bohém, laza és fesztelen helyszinként jelenik meg.

Tobb nézdépont €és érv is megfogalmazddott abbol a szempontbol, hogy a nemzetkdzi
produkciok miért pont Magyarorszagot, Budapestet keresik fel forgatasi céllal. A filmes
keresleti szempontbol az alabbi négy pont jelent meg szinte az dsszes interjualanynal: 1)
nagyon jo ar-érték arany, 2) kivalo filmes szakemberek és filmes infrastruktara, 3) Budapest
sokszinlisége, 4) az engedélyek gordiilékeny kiadasa. A jo ar-érték arany mellett fontos
figyelembe venni, hogy kizardlag azért, mert egy helyszin olcs6, nem 6zonlenek a
produkcidk az adott desztindcidba. Irimids Anna és Kiss Rébert Richard részérdl is
megfogalmazddott a biztonsdg fontossdga, annak ellenére, hogy egyszer Brad Pitt

fényképezojét elloptak, amikor Angelina Jolie A vér és méz foldjén cimi filmjét forgattak
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Budapesten. Természetesen ez, mint kirivo eset keriilt szoba (ez a kérddivek kiértékelésénél
is szerepelt egy valaszadonal). A filmes szakemberek ¢€s a filmes infrastruktira, valamint
Budapest sokszinlisége a filmes kinalati fejezetben kertil részletesebb bemutatasra, azonban
egy fontos gondolatot érdemes kiemelni ezzel a ponttal kapcsolatban a kereslet
szempontjabol. Faix Csaba hangsulyozta, hogy a studiok fejlesztése nagyon jo irany a
kereslet fellenditésére, hiszen az ide érkezd stabok nagyjabol 150-200 fot tesznek ki, akik
tobb honapot toltenek a varosunkban. Ez koriilbeliil 12.000 vendégéjszakat general egy
olyan szegmensben, akik a magas koltésti csoportba tartoznak. Varga Gergely kiemelte még,
hogy a studiofejlesztésekkel valoban még tobb produkcidt tudunk az orszagba csabitani,
hiszen olykor kevés is a kapacitas a megkeresésekhez képest, a kisebb, Gjonnan épiilt
komplexumok is telthazzal miikodnek. Irimids Anna kiegészitette, hogy szabadidds oldalrol
azok a turistdk érhetdek el, akik legalabb 2-3 napot tdltenek a varosban, nagyjabol 25-35
évesek, barati tarsasagok, illetve parok. A szabadidds kereslet kapcsan szdoba keriiltek a
csaladosok is, hiszen a Tréonok harca sorozatnak kdszonhetéen szamos gyermek szeretett
volna elutazni Dubrovnik varosaba, kizardlag a sorozat hatasara, ezért az egész csaladi
nyaraldas a horvat vérosra fokuszalva valosult meg. Igy olyan turistak is eljutottak
Dubrovnikba, akik még soha nem lattdk a sorozatot, illetve a csaladi szegmens is
bekapcsolodott a filmturizmusba. Egy j6 Budapest kozpontd, tehat Budapesten jatszodo,
érdekes fovarosi torténetl és szerethetd fohdsokkel késziilo mozgokép képes lenne kivaltani

hasonl6 utazasokat a magyar varosban is.

A keresleti oldalrol vizsgalva az utols6 pont kardinalisnak tekinthetd, hiszen a stabok a
helyszinek kivalasztasanal a gordiilékeny adminisztracié és engedélykérések szempontjat is
erdsen figyelembe veszik. A 2004-es filmtorvény utdn Andy Vajnanak koszonhetden
kezdtek el Magyarorszagra latogatni a nemzetkdzi produkciok. Varga Gergely kiilon
kiemelte, hogy a Mid Atlantic Films két tulajdonosaval apolt rendkiviil szoros viszonynak
volt kOszonhetd az ilyen fajta filmgyartas ugrasszeri novekedése. Adam Goodman és
Howard Ellis, mint a gyartasi piac legnagyobb kozvetitd szerepldi, sajat kapcsolataikon
keresztiil, honlap és egyéb marketingtevékenység nélkiil épitették fel vallalatbirodalmukat.
A filmes kereslet szempontjabol a legtobb produkcid az angolszész teriiletekrdl szarmazik
(amerikai, brit), 6ket kovetik a nyugat-eurdpai orszagok, majd az izraeli és az indiai stabok.
Az indiai stdbokkal nehézkes az egyiittmiikodés, de szamukra az eurdpai helyszinek
presztizsértékkel birnak, igy igyekeznek megfelelni a helyi piaci elvarasoknak, annak

ellenére, hogy szamukra a fizetési fegyelem nem meghataroz6. A negyedik pontban
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megfogalmazott gordiilékenységet a Location Office Kft. koordindlja, amely a Nemzeti
Filmintézet égisze alatt miikodik. Radvanyi Réka elmondta, hogy az tigyfeleiknek jelentds
része a filmeldallitok és filmgyartd vallalkozasok altal megbizott helyszinbiztositasi
feladatokat ellatdo cégek. Az irodanal a filmeldallitokat és a filmgyartdo vallalkozasokat
jellemzden olyan gazdasagi tarsasagok képviselik, amelyek rendelkeznek tapasztalattal a
kozteriileteken tervezett filmforgatasok helyszineinek el6készitése és helyszinbiztositasi
feladatok ellatasa kapcsan, ezért az tigyfelek kore csak kisebb mértékben valtozik. A
szervezet elsddleges feladata a kozteriiletek és allami tulajdonban all6 ingatlanok
filmforgatasi célu kozteriilet-hasznalatra vonatkozd kérelmekkel kapcsolatos hatdsagi
eljarasok koordinalasa, lebonyolitasa, az orszag egész teriiletén. Az iroda mikodési feladata
¢s struktaraja nem valtozott az évek folyaman, a 2016 oktoberében hatalyba 1ép6
torvénymodositas (2004. évi I1. torvény (Mktv.) IV. fejezet) 6ta hatdosagként funkcional. A
mikodési folyamat nem valtozott 2016 6ta, egyediil a dijszabas mértéke modosult az évek
folyaman. Az 1. és 2. szamu melléklet tartalmazza a kérelem beadasanak és elbiralasanak

menetét, valamint a jelenleg érvényben 1évo dijszabast.

5.3 A budapesti turizmus kinalati oldalanak vizsgalata

A nemzetgazdasagban is hangsulyos turizmus szamtalan agazatot kot 6ssze, ezért az ezeken
keletkez6 forgalom nem csak a turizmus-vendaglatas teriiletén general jelentds bevételeket.
A KSH adatai alapjan a 2019-es évben a turizmus 13 jellemzd agazatabol (szallashely-
szolgaltatds, vendéglatds, gyogyflrd-szolgaltatds, utazaskozvetités, stb.) szadrmazd
bevételek kortlbelil 1700 millidard forintot tettek ki, ebbdl 1000 milliard szarmazik
szallashely-szolgéltatas és vendéglatas szolgéltatasokbol (Magyar Turisztikai Ugynokség,
2021). Az elmult években a szallashely kapacitasok a keresletnek megfeleléen orszagszerte
novekedtek, azonban a szallashelyek kihasznaltsaga a kapacitasok bévitése mellett is
emelkedett. A legnagyobb kapacitassal Budapest és a Balaton rendelkezik, a fovaros 46 300,
mig a magyar tenger 60 600 szobaval rendelkezik. A turisztikai trendeket figyelembe véve
az egészségturizmus, a MICE turizmus, a kulturdlis turizmus és a vendéglatashoz kothetd
turizmus is egyre hangsulyosabb a févarosban. A vendéglatohelyek egyre jelentdsebb
szerepet kapnak mint 6nallo turisztikai attrakcio (nem csak a févarosban), ezt a nemzetko6zi
versenyeken elért eredmények is bizonyitjdk. A kulturalis turizmus az egyik
leghangstlyosabb Budapest vonatkozasdban és az egyik legdsszetettebb termékcsoport a

turisztikai szektorban, hiszen nem csak a vilagérokség turizmus, a kastély- és varturizmus,
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a varoslatogatasok, hanem a fesztivalturizmus is hozza kapcsolhato. A fesztivalpiac trendjeit
megvizsgalva elmondhatjuk, hogy az eurdpai fesztivalpiac 65%-kal béviilt 2019-re a 2016-
os évhez képest. Mindezek mellett a sportrendezvények kapnak évrdl-évre nagyobb
figyelmet. A kulturalis termékcsoport kapcsan az alap attrakciokat még mindig az épitett
orokségek és a vilagorokségi helyszinek jelentik, azonban a galéridk, az eléadomiivészetek
¢s a fesztivalok részesedése is évrdl-évre novekszik. Budapest az épitett és természeti
orokségeit tekintve kiemelkedd, hiszen ezek jelentik azokat az ikonikus pontokat a varosban,
amelyekt6l konnyen felismerhetd egy-egy helyszin és Osszeforr a varossal. Budapestet
vizsgalva itt gondolhatunk a Parlamentre, a Bazilikara, a Budai Varra, a Gellért-hegyre, a
Hésok terére, a Citadellara és a MUPA-ra is. Ezek a helyszinek mind a kognitiv térérzékelés,

mind a desztinaci6é marketingtevékenysége szempontjabol fontos szerepet toltenek be.

A turistak szamara egyre népszeriibbek lesznek azok a varosok, amelyek élhetoek,
hangulatosak és baratsagos 1égkorrel rendelkeznek. Budapest is ebbe a kategdridba tartozik,
hiszen interjualanyaim altaldban az alabbi jelzékkel illették a varost: sokszind, torténelmi,
otthonos, paratlan épitészeti 6rokség, ezerarct. Neustadtl Daniel fogalmazta meg igazan
Budapest mottojat: ,,Wagnertél Krubiig”, amely a varos sokszinii profiljara épiil. A
magaskultira mellett, legyen ez zenei (Wagner maraton) vagy vendaglatashoz (Costes,
Stand) kothetd élmény, megtalalhatdéak a hétkdznapi attrakciok is. Kadar Tamas kiilon
Kiemelte a Sziget fesztival szerepét, amely az egyik legerdsebb brand a févaroson beliil. A
fesztival nem rendelkezik kifejezetten filmes kindlattal, azonban egy filmes helyszin mindig
megtalalhat6 a programok kozott, ami a filmek vetitésére fokuszal. Irimias Anna vetette fel
azt a lehetOséget, hogy a fesztivalon kiilon elemként szerepelhetne egy ,,Budapesten forgott”
helyszin, amely a magyar filmgyartasra, illetve helyszinekre és a magyar filmtorténelemre
iranyitana a figyelmet. A varos jellemzése soran még egy jelz6 volt, amely majdnem minden
interjuban eldkertilt, ez pedig az olcso bulivaros. A fovaros belso kertiletei igyekeznek egyre
hatarozottabb intézkedésekkel fellépni a buliturizmus jelensége ellen, azonban még nagyon

sok a tennivald ezen a téren.

5.4 A budapesti filmes turisztikai kinalat jellemzo6i

A budapesti filmes turisztikai kinalat esetében is a varos soksziniisége az ami elsdsorban
kirajzolodott az interjukbol. Ezzel kapcsolatban azonban két allaspont alakult ki a

megkérdezettek kozott. Az, hogy Budapest mint ezerarcu varos jelenik meg, megkdzelithetd
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negativ és pozitiv iranybol is. A filmgyartasi oldalrdl abszolut pozitivan lehet megkozeliteni,
hiszen egy véaros minél sokoldalubb, annal tobb filmes produkciot tud fogadni. A févaros
szerencsés, hiszen nagyon laza attittiddel rendelkezik, rendkiviil filmbarat helyszin és pazar
latvanyt nyujt a képerny6n. Foldrajzi szempontbodl is kivald helyzetben vagyunk, hiszen a
palettankrol csak a tenger, a sivatag, és a havas hegy hianyzik, amely a technikdnak
koszonhetden, illetve a kornyezd orszagok bevondsdval mind megvalosithatdak. Varga
Gergely kitért ra, hogy mar tobb izben is segitette a forgatasokat Bulgaria, Torokorszag,
Moldova, Szlovakia, Ausztria és Romania bevonasa is. Financialisan természetesen a
produkcidk részérdl az a legjobb, ha egy desztindcié minél tobb dubldrhelyszint tud

megjeleniteni.

A masik nézbépont a févaros onmagaként valdo hangsulyosabb megjelenitése, amely a
marketing szempontjabol elengedhetetlen lenne. Neustadtl Déniel emelte ki, hogy Andy
Vajna szerepe oriasi volt a kapcsolatépités szempontjabdl, az 6 hianya hatalmas trt hagyott
maga utan, hiszen ennek a folyamatnak is 6ridsi lendiiletet tudott volna adni. A kindalati
elemek kialakitdsakor a legnagyobb kulcs Budapest Budapestként vald szerepeltetése.
Ahogy a szakirodalombdl, illetve az interjukbol is kideriilt, a térténetnek és a helyszinnek
szoros kapcsolatban kell allnia, hogy egy olyan turisztikai termék alakulhasson ki, amely
érzelmi kotédést tud kivaltani a nézobol/turistabol. Faix Csaba kiemelte, hogy igazan
Budapesthez kothet6 torténetek kellenek ahhoz, hogy a magyar févaros ne csak egy humoros
kisz6las legyen, mint a Fauda cimii izraeli sorozatban (utalva Budapest dublérhelyszini
szerepére, a sorozatban Berlin). Irimias Anna egy hatékony és nemzetkdzileg mar bejaratott
megoldast javasolt a probléma megoldasara, miszerint az adott produkcidoknak kotelezd a
valddi helyszinek feltlintetése az alkotasok végén. Olaszorszagban mar kotelezik erre a
stabokat, hogy vagy a film folyaméan vagy a stablistdban egy koszonet felirat keretében

jelenjen meg az eredeti helyszin.

Tobb interjialanyndl a VisitBritain illetve a VisitScotland miikddése 1s emlitésre kertiilt. Az
altaluk hasznalt folyamatokban a forgatokonyvet elére bekérik és erre épitik fel a
filmturisztikai kindlatot, illetve a filmekre épiil6 marketingtevékenységet is. Ez orszagunk
esetében is kovetendd példa lehetne, azonban az szinte mindegyik interjubdl vilagossa valt,
hogy az MTU nem fogja dssze a filmgyartas és a filmturisztikai oldalt, nincs egy feliilrdl
JOVO atfogd iranyités a résziikrél. Erre a hidnyossagra Basa Balazs, Faix Csaba, Kadar Tamas

¢és Neustadt]l Déniel is tobbszor ravilagitott.
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Kinalati szempontbdl a varos infrastruktiraja is rendkiviil fontos pillért jelent, hiszen a
tomegkozlekedés, a vendéglatd egységek és a szallasado helyek is mind-mind szervesen
kapcsolédnak a stabtagok mindennapi élet¢hez. Varga Gergely kiemelte, hogy a
produkciokban dolgozok szamara fontos, hogy tartalmasan el tudjak tolteni a
szabadidejiiket, valamint j6 mindségli €s magas szinvonali szallashely szolgaltatasokat
vegyenek igénybe. A stabok ataldban tobb honapot toltenek el a févarosban, igy vagy maguk
a szallodak keresik fel a produkciokat, vagy apartmanokkal kotnek hosszutava
szerz6déseket. Egyes munkalatok kapcsan sziikség van akar 30-40 apartmanra, ha
vilagsztarok érkeznek, akkor kiilonallo, bekamerazott és védheté villara is. Budapest
rendkiviil széles spektrumu szallashely kinalattal rendelkezik, igy ez nem okoz gondot a
kozvetitd cégek szdmara sem, azonban a KATA-torvény erdsen megnehezitette a
szallasokkal valo egyiittmiikodést. Napjainkban a pandémia €s az orosz-ukran haboru okozta
hatasokkal kell a legjobban megkiizdenie a févarosi piacnak. A kozepes amerikai
produkciok még nem tértek vissza az orszagba, a streaming szolgaltatasok népszerlisége
miatt egyre tobb a filmsorozat gyartdsa, azonban a fliggetlen filmek teljesen eltiintek a
magyar piacrol. Varga Gergely elmondta, hogy szdmos nemzetkdzi produkcid érkezett

hazankba a habort miatt, mivel eredetileg Ukrajnaban tervezték a gyartasukat.

Budapest egyeldre gyartohelyként funkcional a filmes piacon, igy egyértelmiien az iizleti
szegmens az amely hangstlyosabb a filmturizmus szempontjabol. Itt a legnagyobb fokuszt
a filmstadiokhoz és a stabtagok ellatasahoz kapcsolhatd szolgaltatasok jelentik. Ennek
ellenére, ha a szabadidds oldalrdl kozelitjiik meg a vizsgalt teriiletet, talalhatunk klasszikus
turisztikai elemeket a fovarosi piacon. A klasszikus besorolés alapjan négy kinalati elemet
tudunk megkiilonboztetni Budapesten: 1) a forgatasi helyszinen 1étrejovo filmturizmust (on
location), 2) a dubldr helyszinen létrejovo filmturizmust (runaway productions), 3) a
profitorientalt, kereskedelmi attrakciokat és a 4) filmgyartashoz kothetd filmturizmust. A
késobbiekben a filmstadiok (amelyek {izleti szempontbol is fontos kinélati elemet
képviselnek) és a profitorientalt attrakciok, vagyis a tematikus turak keriilnek kifejtésre

(Trimias, 2015).

5.4.1 Filmstadiok

Budapest adottsagai koziil a 1étesitmények €s a szakképzett magas mindségben dolgozé

munkaerd emelkedett ki mind az interjuk sordan, mind pedig a korabban emlitett
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vizsgalatokbol. Az infrastruktarat tekintve a megfeleld mindségii és mennyiségl filmstadiok
azok, amelyek biztositani tudjdk a nemzetkdzi produkciok igényeit. Orszagunk
zaszl6shajojaként is emlegetett Korda Filmstudio az elsék kozott szolgalta ki ezeket a
stabokat. A létesitmény egy korszer(i filmstadio-komplexum, amely Budapesttél csupan 30
km-re, Etyek bort is termeld falujaban talalhat6. A stididé Korda Sandor magyar szarmazasu
brit filmproducer és rendezd nevéhez fiizédik, amelyet 2007 aprilisaban nyitottak meg. A
komplexumban mara hat studi6 talalhatd, ami 90 millié eurds 0sszkoltségbol épiilt fel. A
stidi6 bemutatasat és kinalati elemeinek felmérését a Meruk Ilonaval a studio senior event
managerével késziilt interju segitette. A beszélgetésbdl kideriilt, hogy a filmes
adokedvezmény kedvezd alakulasanak koszonhetéen érezhetd, hogy a magyarorszagi
filmgyartds egyértelmiien a reneszdnszat ¢€li. A komplexum az amerikai filmstadidok
tendenciait kdveti, ami azt jelenti, hogy a filmforgatasokkal jar6 diszletet és egyéb elemeket,
kellékeket Osszerendezve egy latogatokdzpontot hozott 1étre a filmek irant érdekl6dék
szdmara. A tlra soran kiilsé megépitett helyszineket is lathatunk testkdzelbol: egy New

York-i utcablokkot, egy kdzépkori falut és egy reneszansz diszletet is.

A studio két részbdl all, a latogatdkdzpontbdl és a kizardlag a szakmai stab szamara elérhetd
studid részbol. A 2007-es nyitaskor csupan négy stadioval rendelkezett a létesitmény,
azonban a folyamatos fejlesztéseknek koszonhetden mara hat miitermet is tudnak biztositani
az itt forgatok szamara. Evente nagyjabol harminc produkcié munkalkodik a falakon beliil,
ebbdl két-harom nagyjatékfilm, tiz koriili a reklamfilm, egy-két sorozat és koriilbeliil 6t-tiz
a videoklip. Tobbek kozott itt késziilt a 2018-as Robin Hood feldolgozés is, Jamie Foxx
foszereplésével. Igazi szuperprodukcionak szamitott a stadio életében a kordbban mar
emlitett Szarnyas Fejvadasz 2049, a 2019-es évben bemutatott Terminator: Sotét végzet,
valamint a 2015-6s Mentdexpedicio is. A Mentéexpedicio cimi film 108 millié dollaros
becsiilt koltségvetésének koriilbeliil 38%-at, azaz tobb mint 11 milliard forintnyi dsszeget
koltottek el Magyarorszagon. A stablistan nagyon sok magyar név is szerepelt, akik nem
csak mellékszereploként, hanem maszkmesterként és diszlet-, illetve kelléktervezOként
vettek részt a produkcioban. A Korda Stadi6 falai kozott késziilt a Fekete 6zvegy és a Gemini

Man is.

Az interjubdl kideriilt, hogy egyértelmiien az atalakitott timogatasi rendszernek kdszonhetd
az, hogy a studié 2016-ban kozel 84%-os telitettséggel miikddott, ami azt eredményezte,
hogy Anglia utan hazank lett az egyik legfontosabb filmes célpont. Az alapvet6 kritériumok,

amik ehhez hozzajarultak: a megfizethetd koltségek, a jelentds adokedvezmény, a szallodak
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¢és vendéglatas fejlettsége, valamint a sokszinii éghajlat és varoskép. Egy-egy produkci6 akar
100-150 f6s stabbal is érkezhet és akar hat-nyolc honapot is eltdlthetnek orszagunkban. Ez
1d06 alatt 6tesillagos szalloddkban szallnak meg, elhozzak csaladjukat, ismerkednek a magyar
gasztronomiaval €s természetesen jO hiriinket terjesztik a vilagban. Ez jelenti az iizleti
turizmus, jelen esetben a filmes hivatasturizmus alapjat. Ez a folyamat pedig képes a
szabadidés turizmus fellenditésére is, egy esetleges visszalatogatds soran. Ennek
koszonhetd, hogy tovabbi gazdasagi €és orszagimazs lehetdségek is rejlenek a kiilfoldi filmes

produkciok hazankba latogatasaban, vélik a filmstudid vezetoi.

Erdemes megemliteni, hogy mar a reklamfilmek is kezdik felfedezni orszagunkat, érezhetd
a keletre tolodas, hiszen a Korda Filmstadié olyan cégekkel dolgozott egyiitt az utobbi
idében, mint a Shell, a Nintendo és az O2. A jelenlegi felivelés kapcsan a stidi6 is batrabb,
hiszen létrehoztak egy sajat gyartd céget is, amely mar nem csak a reklamfilmekkel
foglalkozik. Az utébbi idében a filmsorozatok is egyre nagyobb hangsulyt kaptak, igy a
filmgyartaskor mar nem tesznek kiilonbséget jatékfilmek és sorozatok kozott. Az ijonnan
létrehozott sajat gyartocég egy 30 millié dolldros kanadai sorozatot is készitett mar. A
fellendiilésnek koszonhetden a Korda Filmstadié adott otthont Adrien Brody fszereplésével
a History Channel altal bemutatott Houdini sorozatnak, valamint a Netflix Marco Polo
torténelmi sorozatdnak és a National Geographic Picasso életét bemutatd sorozatanak,

amelynek f6szerepldje Antonio Banderas volt.

A latogatokozpont elsddleges terméke a filmgyartas-élménytira, amelyen évente kortilbeliil
17-20.000 f6 vesz részt. A latogatokdzpont kiillonb6zd €lménytermékeket kinal cégeknek,
csalddoknak, illetve iskoldaknak is, amelyekre egyénileg lehet jelentkezni. Az eurdpai
gyakorlathoz hasonléan a komplexum egyre szélesebb réteghez probal eljutni, igy ezek az
interaktiv programok jelentik a vazat az itt 1év0 attrakcionak. A latogatd részt vehet sajat
filmjének forgatasan, szinkronszinésszé véalhat, nyomozhat az Etyeki Helyszinelokkel, az
egész csalad részt vehet egy pizsama partin, de tarthatja itt az eskiivdjét illetve mas céges
rendezvényt is. A Filmpark allando kiallitassal is varja az ide latogatot, ahol a Korda
emlékkiallitds keretein beliil megismerkedhetiink a testvérek kalandos életutjaval a

nemzetkozi filmgyartasban.

A 2007-ben megnyitott komplexum mindent tartalmaz, ami a legmagasabb szintli
professzionalis filmgyartashoz sziikséges. A Korda Filmstudié a Granit-Polus Zrt. csoport
tagja, igy a nagyobb nemzetkozi produkcidkkal jard extra igényeket (széllas, vendéglatas)

kizardlag a csoporton beliili partnereken keresztiil valositjdk meg. Az utobbi egy-két évben
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kezdo6dott el az etyeki onkorményzattal egy k6zos kezdeményezés az Etyeki Piknik kapcsan,
azonban ez még gyerekcipOben jar. Az interju soran kideriilt, hogy 1étezik egy egységes
differencialodas a piacon, vagyis aki elzartan, nyugalomban szeretne dolgozni, az a Korda
Filmstadiot, aki a févarosban forgat tobbet, az a stab inkdbb az Origo Studiét valasztja.
Ennek oka, hogy a fovaros kozponti helyszineihez gordiilékenyebb az eljutas. Az Origo, egy

a hollywoodi norméaknak megfeleld filmes stidiéo komplexum.

Az Origo Studio felkeresésekor a komplexum igazgatdja Horvathné dr. Fekszi Marta adott
részletes tajékoztatast a studié miikddésérol. A beszélgetés soran kideriilt, hogy az Origo
Film Group tobb egységbdl all, mindegyik szegmens az adott szolgaltatast latja el. Az Origo
Studios a miitermekért, blacklotokért, raktarakért és egyéb mihelyekért felel, az Origo
Rentals a ldmpaparkért, a trailerekért és a jatszoautokért felelds, az Origo Digital a filmes
utdmunkakkal foglalkozik, az Origo Catering a vendéglatasért felelds, az Origo Film pedig
a szervizt és a finanszirozast latja el. A csoporton kivil nem 4&llnak mas filmes
vallalkozasokkal kapcsolatban. Az interjubol kideriilt, hogy az egységek kihasznaltsaga
nagyban fiigg az adott produkci6 jellegétdl. Mindegyik produkcié mdés-mds igényekkel
érkezik a magyar fdvarosba, hiszen egy olyan alkotés, ami sok miitermi felvételt igényel, az
jobban kihasznalja a kilenc kiilonféle mitermet, ahogy a Szarnyas Fejvadasz 2049 esetében
is tortént. A nagyszabasu produkcié mind a Korda Filmstidioban, mind az Origo
létesitményeiben is forgatott. Mds alkotés tobb valos kornyezeti helyszinen forog, igy inkabb
az utdmunkak soran hasznositja a 1étesitmény nytijtotta lehet6ségeket, ez tortént a Die Hard

készitésekor is.

Az Origo alapvetden befogado stidioként lizemel, ezért elsdsorban az ide érkez6 produkciok
szamanak novelése a cél, valamint ezzel parhuzamosan a szolgaltatasi paletta minél nagyobb
aranyu eladasa is. Az utdbbi években jelentdsen megndtt a stidid kihasznaltsdga minden
teriileten. Ez annak koszonhetd, hogy az elmult években két-harom nagyjatékfilmet is le
tudtak hazankban forgatni. Mar a 2018-as €vtdl jellemzd volt ez a tendencia, ami a 2020-as
és 2021-es évben tetdzott (a pandémia ellenére), hiszen olyan nagyszabasu produkciok
érkeztek a stiidioba, mint a Diine, az UWOMT (A gigantikus tehetség elviselhetetlen stilya),
valamint a Paradicscommadarak. A Netflix és a regionalis televizids produkciok is

képviseltetik magukat a megrendeldk kozott.

A filmstadié igazgatdja néhany nagyon fontos pillérre hivta fel a figyelmet a magyar
filmgyartassal és a studioval kapcsolatban. Az Origo Filmstudio eleve a hollywood-i

sztenderdek szerint épiilt, ezért megfelel az amerikai elvarasoknak. Természetes, hogy olyan
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kornyezetbe jonnek szivesen dolgozni a stabok, ami segiti a munkajukat, biztositjdk a
megfeleld és modern technikdt. Mindezek mellett Magyarorszag ¢épitészetileg nagyon
kedvezd latvanyt mutat és a magyar tajak sok mas helyszint is képesek feleleveniteni. Eppen
ezért Budapesten forgott mar romai, moszkvai, firenzei, €s berlini jelenet is, igy nagyon
koltséghatékony itt gyartani ilyen jellegii alkotdsokat. Fontos megemliteni, hogy a magyar
filmesek tudasa kivalo, igy helyben is olyan szakembereket talalhatnak a produkciok, akik
jO aron a legjobb mindséget tudjak nyujtani. A magyar filmkészitésnek egyébként is nagy
hagyomanya van, amely szintén fontos faktor a kiilfoldi produkcidk helyszinvalasztasakor.
Az Egyesiilt Allamok filmgyartasa és a moziipara is sokat koszonhet a magyaroknak,
leginkabb Adolph Zukornak és William Foxnak. Mindketten olyan filmvallalatot alapitottak,
amely késobb az USA legnagyobb, legjelentdsebb filmgyarai lettek. Zukor a Paramount
Pictures, Fox pedig a nevét visel6 Fox (majd 20th Centuries Fox) alapitdja volt. Ezek az
elemek egyiittesen alkotnak egy olyan kindlati csomagot, amik képesek Magyarorszagra

csabitani a nagy kaliber( filmes produkcidkat.

Erdemes megemliteni azonban egy kiilsd szakmai kapcsolatot, amely a filmes szakemberek
képzését tamogatja. A studid6 a Budapesti Metropolitan Egyetemmel 4all szoros
Osszekottetésben, hiszen egy kis stage és stidio all a hallgatok rendelkezésére. A
hallgatoknak lehetdségiik van a szakmai gyakorlat keretein beliil a studioban késziild
produkcidk latogatasara, de maganszemélyek, igy turisték, illetve a filmek irant érdekl6dok

nem latogathatjak a létesitményt.

A hazankba érkezd egyre nagyobb szabasi nemzetkozi produkcioknak kdszonhetden
ugrasszerl fejlesztés indult meg a filmstadidk piacan. A Nemzeti Filmintézet is nagyobb
stllyal kivan részt venni ebben a versenyben, ezért a 2021-es évben indult meg a Foti
Filmstadié teljeskorti atalakitdsa, amely minden iddk legnagyobb allami forrasbol
megvalosuld stadiofejlesztése, hiszen Osszesen 42 millidrd forintot kiilonitettek el erre a
célra. A munkalatok utdn itt jon létre Magyarorszag legmodernebb filmgyartd kdzpontja,
négy uj miiteremmel, dsszesen 10.000 m?-el, majdnem dtszordsére novelve ezzel a jelenlegi
stidiokapacitast (2670 m?). Nem csak az allami szféra, hanem a magan szektor is kivette
részét az infrastruktura fejlesztésébdl. A Stern Filmstudié Pomazon Budapesttdl csupan 15
km-re hozott létre egy kisebb kapacitasu filmstadiot. A komplexum négy stage-bol all,
amelyek 200 m2-tél egészen 2200 m?-ig biztositjak a helyszint. Mindezek mellett irodai,
raktar, 01to6z01 és catering helyiségeket is tudnak kindlni a produkciok szdmaéra. A masik

agglomeracidban talalhatd viszonylag 11j stidionak 2010-ben kezdték el az épitését, az Astra
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Studios Budapesttdl dsszesen 20 km-re, Mogyorodon talalhato. A 1étesitmény dsszesen hat
studioval rendelkezik, azonban megtalalhatd egy nagyon kiilonleges elem is, hiszen
Budapest legnagyobb beltéri viztartalya is itt érhetd el, ami teljesen 0j perspektivat nyit a viz

alatti felvételek készitéséhez.

5.4.2 Filmes tematikus tarak

A kinalati oldal vizsgalata kapcsan szamos tematikus sétakat szervezo budapesti vallalkozas
keriilt felkeresésre. Az interjuk sordn azonban kideriilt, nem rendelkeznek filmes témaja
turisztikai termékekkel. A Sétamiihely és a Tandem Budapest az egyediili vallalkozas, amely
szervez filmmel kapcsolatos tematikus programot a févarosban. Az Eljen a Grund! — csaladi
séta, Mese ¢s valosag a Pal utcdban program havonta két alkalommal keriil megrendezésre.
A séta a magyar szerz6, Molnar Ferenc A P4l utcai fitk cimii miivén alapul, amely
Magyarorszag egyik legismertebb és legolvasottabb ifjisagi regénye. Az olvasmany olyan
alapvetd emberi viselkedésmintakat és ikonikus élethelyzeteket tar az olvaso elé, amelynek
koszonhetden népszerlisége szinte garantalt volt. A miivet tobb mint harminc nyelvre
forditottdk mar le. A séta idGtartama 2-2,5 6ra, amely sordn a résztvevok kiprobalhatjak a
korszak kedvenc jatékat (iiveggolyo), feltérképezhetik a Grundot és Molnar Ferenc
visszaemlékezéseibdl felidézhetik a regény keletkezésének koriilményeit. A tira nagyon

népszerd, igy rendkiviil nehéz regisztralni a kis létszamu eseményre (Sétamiihely, 2023).

A masik filmes tematikus programmal rendelkezd vallalkozas a Tandem Budapest, amely
biciklis varosnézd utvonalat biztosit a résztvevok szamdra. A Vilag koriili ut cimi ,,séta”
olyan helyszineket mutat be, ahol hires, sokak altal latott filmeket forgattak. Az idegenvezetd
az allomasokon filmrészleteket jatszik le és érdekes torténeteket mesél a forgatasokrol,
sztarokrol. Az utvonal: HOsok tere, Kodaly Korond, Kélman Imre utca, Kossuth tér, Duna
part, Szent Istvan tér, Madach tér, Gozsdu udvar, R6zsék tere, 56-osok tere. A tlra sordn az
alabbi filmek keriilnek megidézésre: Evita (Buenos Aires- HOsok tere, Szabadsag tér), A
Good Day to Die Hard (Moszkva-Szabadsag tér, Varosligeti fasor, VOrOsmarty utca,
Szépmiivészeti mizeum, 56-osok tere), Szomort vasarnap (Budapest), En a kém (Budapest),
Hellboy II (Budapest), Voros zsaru (Moszkva), Mortal Kombat (képzelt), Kémjatszma
(Kelet-Berlin), Underworld (képzeletbeli- Gozsdu udvar), Miinchen (Roma, Parizs,
Hollandia, London), Kémjatszma (Berlin) (Tandem Budapest, 2023).
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A turisztikai termékek sordban egy teljesen Uj és modern vonalat képviselnek azok az
hires program nem mas, mint a Movie Escape altal lizemeltetett filmes alapokra épitett
szabaduldszobdk. A kiilonb6zo helyiségek kiilonb6z6 mozikat dolgoznak fel, és a
torténetben szerepld konfliktusokra, torténeti csavarokra épitik fel az adott
eseménysorozatot. A valaszthatd szobak az alabbiak: Dr. House, Sherlock Holmes
nyomaban, Gytiriik Ura, valamint A mentalista. A programokat nem csak barati tarsasagok,
hanem céges csapatépités, illetve ledny- és legénybucsu alkalmaval még specialisabbra
alakitjdk a szervezOk. A programra altalaban 60 perc all rendelkezésre, az arfekvés pedig a

résztvevok létszamatol fiigg (Movie Escape, 2023).

A felkeresett vallalkozasok koziil a Moviewalking volt az, amely maximalisan reagalt a piac
rezgéseire. Az eredetileg tematikus sétakat szervezd cég a 2017-es évben nagy atalakulason
¢s teljes platformvaltason ment keresztiil. Basa Balazs vezetésével egy olyan, a posztmodern
turista igényeit maximalisan kielégitd turisztikai terméket hoztak 1étre, amely egyediilallo
volt a magyar filmturisztikai piacon. 2017 oktoberében piacra keriilt a Guide@Hand Film
Destination Budapest nevii magyar filmturisztikai alkalmazas. A Filmdestination.hu és a
MTA SZTAKI eLearning Osztalyanak kozos fejlesztése magyar és angol nyelven érhetd el,
mind i0S, mind Android rendszeren miikodik. A program lehetévé teszi, hogy
megismerkedjiink az eddigi legszélesebb spektrumti budapesti filmes turisztikai
utmutatoval, amely tartalmazza az adott forgatasi helyszineket és extra tartalmakkal is
rendelkezik. A forgatasi helyeken képekkel és videokkal illusztralja az adott produkciot,
offline modon is miikddtethetd, igy internetkapcsolat nélkiil is kovetni tudjuk utvonalunkat
az applikacio térképén. A jovében egyre tobb audioguide funkcidval egészitik ki a terméket,

amely még komplexebbé teszi a filmes séta élményét (MTA SZTAKI, 2023).
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13. abra: A Guide@Hand alkalmazas kezddlapja

@ GUIDE@HAND

FILM DESTINATION
BUDAPEST

-

£ 22321 .’

LEGJOBB “ * u

HELYEK VAROSOK SZTAROK FILMEK
4 5 L

SETA = TOBB

Forras: A Guide@Hand alkalmazas alapjan, sajat készitésii fénykép (2023)

A termék kapcsan tobbszor szoba keriilt a Basa Bal4dzzsal folytatott beszélgetés soran a
filmes turisztikai dgazat 0sszefogasanak, illetve egy feliilrdl kézpontilag irdnyitott filmes
marketing tevékenységnek a hidnya. A filmturisztikai szakember szamtalanszor
hangsulyozta, hogy egy allamilag iranyitott és szervezett filmturisztikai irdnyzatra lenne
sziikség a fovaros €s az orszag sikeres pozicionalasara és az itt forgatott filmek alkalmazasa
is elengedhetetlen lenne a marketingtevékenység soran. Rengeteg probalkozas dvezte a
filmes tematikaju szolgaltatasok Osszekapcsolasat, azonban ezek a torekvések nem jartak

sikerrel az elmult években.

Az interjuk soran egyértelmiien kidertilt, hogy melyek a filmturizmus kinalati elemei a
févarosban. Elmondhatd, hogy a szakirodalom altal feltiintetett elemek koziil Budapesten
nagyon kevés talalhatdo meg. A févarosban megtalalhato kinalati elemeket az aldbbi tablazat

foglalja 6ssze (8. tablazat).
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8. tablazat: A budapesti filmturizmus kinalati elemei

Filmturizmus tipusa

Attrakcio

Példa

On-locations

Nosztalgikus filmturizmus

Olyan filmforgatasi helyszinek
felkeresése, amelyek letlint
iddket/korokat idéznek

Szomszédok  filmsorozat: A
budapesti Gazdagréti lakotelepen

A sorozat az egyik legkedveltebb,
legismertebb és legnépszeriibb
magyar televiziés filmsorozat
volt, amelyet 1987-t61 1999-ig
vetitettek.

Dublor helyszinek — Runaway
Productions

Filmturizmus vélt forgatasi
helyszinen

Filmek vagy televizios sorozatok,
amelyet nem azon a helyszinen
forgattak, ahol a cselekmény
jatszodik

Evita: A filmforgatasi helyszin
részben Budapest, Buenos Aires
néven

Mentéexpedicio: A filmforgatasi
helyszin  részben  Budapest,
Peking, Houston néven

Kémjatszma: A filmforgatasi
helyszin részben Budapest, Kelet-
Berlin néven

Profitorientalt, kereskedelmi
attraciok

Filmes tarak

Filmes tematikus utak

Eljen a Grund! — csaladi séta,
Mese és valosag a Pal utcaban

Vilag koriili ut — biciklis
varosnézés filmforgatasi
helyszineken

GUIDE@HAND Film
Destination Budapest

Filmgyartashoz kotheto
filmturizmus

Filmstidiok meglatogatasa

Miikodo filmstadio vezetett turai

Korda Filmpark és
Latogatokozpont

Forras: Beeton (2005), Irimias (2015), alapjan sajat kutatas és szerkesztés (2023)

Ahogy az dsszefoglalo tablazatbdl is kideriil, az egyik legjellemzdébb a dubldr helyszinnel

kapcsolatos kindlati elem, amely egyértelmiien annak kdszonhetd, hogy a févaros nagyon

ritkan alakitja 6nmagat a filmes produkciokban. A filmes tematikus utak és a miikodd

filmstadio attrakcioi koré szervezett programok a legnépszertibbek a kinalati elemek kozott,

azonban a tematikus turdk terén még bdvitésre lenne sziikség a budapesti filmturizmus

palettdjan. Ehhez a bdvitéshez a Basa Balazs és mads interjualanyok altal is emlitett
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halézatosodasra, egyiittmikodések szorgalmazéasara lenne sziikség. Ennek egyik alapja
lenne a feliilrél jové iranyitd, menedzseri szerep, amely az MTU égisze alatt folyna

eredményesen ¢és hatékonyan.

5.5 A kérdéives lekérdezés eredményei

A dolgozat ezen fejezete a kérdoivek altal kapott 1) eredményeket és informaciokat kivanja
bemutatni. A kérddiv strukturaja és kozlési helyszine az el6z6 fejezetben mar targyalasra
kertil. A megkérdezés sordn Gsszesen 610 valaszadohoz jutott el a kérdéssor, azonban a
kérdések szdma (46) és az egyedinek nevezheté modszertan sok megszakitast eredményezett

a kitoltéskor. Az értékelhetd kérddivek szama igy 253 darabot tett ki.

A kitoltok 24,1%-a férfi, 75,9%-a nd, az életkoruk atlaga pedig 30,1 év (SD=12.,5). A
valaszadok nemének ardnyanal a ndk vannak tobbségben, hiszen a kulturalis turizmus irant
a néknek nagyobb az érdeklddése, mint a férfiaknak. Ezt a tényt mar tobb tanulmany is
megerésitette, miszerint a nék altalaban aktivabb fogyasztoi kulturalis termékeknek, mint a
férfiak (Busby & Meethan, 2008; Craik, 1997; Kim et al., 2007; Urry, 1990). A nemek és az
¢letkorok vizsgalatanal egyértelmiien kideriilt, hogy nincs szignifikans kiilonbség kozottiik:

t(251)=0,62, p=0,54.

Az ¢életkort vizsgalva a részvevok legnagyobb aranyban 35 év alattiak voltak (76,2%), az
iskolai végzettség tekintetében pedig majdnem fele-fele aranyban vettek részt érettségivel,
illetve anndl magasabb végzettséggel rendelkezék (50,2% és 49,8%). A részletes

demografiai adatokat az alabbi tablazat tartalmazza tételesen (9. tdbldzat).
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9. tablazat: A valaszadok demografiai ismérvei

Osszes: 253 db

Megnevezés szdma | ardanya
(fo) (%)
ferfi 61 24,1
nd 192 75,9

Korosszetétel

25 év alatt 125 49,4
26-34 ¢év 68 26,8
35-45 ¢év 30 11,9
46-64 év 19 75
65 év felett 11 4.4

Legmagasabb iskolai végzettség

Altalanos iskola 0 0

Kozépiskola/Gimnazium/Szakkozépiskola | 127 50,2

BA diploma/ Féiskola 69 27,3
MA diploma/ Egyetem 38 15
Magasabb (doktori, MBA) 19 7,5
Lakéhely
Févaros 101 39,9
Nagyvaros (100.001 f6 lakossagig) 29 115
Varos (100.000 — 20.001 lakos) 48 18,9
Kisvaros (20.000 — 5.001 lakos) 31 12,3
Kisvaros (5.000 alatti lakos) 0 0
Falu / Kozség 44 17,4

Forras: sajat kutatés (2023)

A vélaszadok majdnem 40%-a a fovarosban lakik, ami a kérd6iv szempontjabol nem egy

elhanyagolhato szempont volt. Hiszen a kognitiv kérdéseknél szamos alkalommal jelenik
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meg Budapest, amely egyes filmekben nem Onmagat alakitja, igy érdekes adatokat
kaphatunk az asszociaciok alapjan, ahol a fOvaros dublérhelyszinként jelenik meg.
Természetesen a turizmussal kapcsolatos vizsgalatok sordn az is nagy hangsulyt kap, hogy
a résztvevok milyen gyakran terveznek utazast. A valaszok alapjan kideriilt, hogy a
legtobben évente hdrom vagy anndl tobb alkalommal indulnak utnak szabadidds utazési
céllal, ez a valaszadok 49%-at tette ki. A filmnézési/filmfogyasztasi szokésok is kiemelésre
keriiltek az altalanos blokk soran. Itt a filmnézés gyakorisagara, a filmes platformok
népszerliségére €s haszndlatara iranyultak a kérdések. A kutatdsban résztvevok 79,4%-a
hetente legalabb egyszer vagy tobbszor fogyaszt filmes tartalmat, legyen ez jatékfilm vagy
filmsorozat. A film fogyasztasanak helyszinére, illetve eszkozeire a legtobb jeldlés a
televiziora (176), a mozira (122) és a szamitogép illetve laptopra (172) érkezett. A
platformok vizsgalata sordn egyértelmiien kirajzolddott, hogy a legnépszeriibb feliiletek
azok a streaming szolgaltatok, amelyek az utdbbi években teljesen atalakitottdk a
filmfogyasztasi szokasokat. Napjainkban az egyik legnépszeriibb feliiletnek szamitd Netflix
az elsd helyen, a masodikon az HBO Max, a harmadik helyen pedig az egyre nagyobb
népszertiségnek orvendd Disney+ feliilete végzett. Erdekes megemliteni, hogy az amerikai
kontinensen rendkiviil ismert és magas eléfizetdi szdmmal rendelkezé Hulu feliilet jelen
kutatasban egyszer sem keriilt megnevezésre. A platformok hasznalati és el6fizetési szamait

az alabbi abra tartalmazza (14. dbra).

14. abra: A leggyakrabban hasznalt filmnézési platformok (el6fordulas darabszama)

Tv eléfizetés I 99
Disney+ I 100
Paramount+ Bl 8
Amazon Prime Video I 25
Hulu 0
HBO Max I 124
Netflix I 204

0 50 100 150 200 250

Forras: sajat kutatas (2023)
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Az elsd szabad asszociacios kérdésben, arra volt kivancsi a kutatés, hogy voltak-e mar olyan

varosok amelyeket felismert mar a valaszad6 a filmvasznon. A legtobb valasz Budapestre

(175) érkezett, de olyan filmipari gocpontok is eldkeriiltek, mint New York (105), Parizs
(114), illetve Roma (57). Ezek a varosok a késébbickben is fellelhetéek a kérdbivben, igy

érdekes Osszehasonlitasi alapot jelenthet a helyszinek konkrét felismerése soran. Az elsd

skalas értékelés soran a valaszadok a filmek és az orszagimdzs, valamint a filmek és az

utazasi motivacio témakorében oszthattdk meg véleményliket. A kérdésben hét allitas kertilt

megfogalmazasra, amelyet 1 és 10 kozott értékelhettek a résztvevok.

10. tablazat: Filmek és hatasai az utazasra

Allitas

8 vagy afeletti értékelés
%-ban

Modusz

Median

Az adott orszagban forgatott
filmek pozitiv képet
kozvetitenek az adott
orszagrol.

49,4

A film hatassal van az uti cél
kivalasztasara.

37,1

A filmek sok ember szamara
meghatarozzak a turisztikai
viselkedésiiket (koltés,
tartozkodasi id6, attrakcidk
latogatasa).

32,4

Pozitivan hat az emberre az,
ha az adott helyszinen
szembesiil egy filmturisztikai
attrakcioval.

53,3

A varosoknak tobbet kéne
invesztalni a filmturisztikai
helyszinek fejlesztésébe.

34,7

Budapest esetében a filmek
fontos szerepet jatszanak a
varosimazs kialakitasaban.

49

10

A film negativ képet mutathat
az adott orszagrol.

28,9

Forrés: sajat kutatas (2023)
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A 10. tablazatbol egyértelmiien kideriil, hogy harom allitds magasan kiemelkedik a pozitiv
értekelések skalajabol. Ezek koziil az els6 kijelentés egyértelmiien alatdmasztja azt a tényt,
hogy a filmeknek érték- és informaciokozvetitd szerepe van, hiszen majdnem a valaszadok
fele értékelte ugy, hogy pozitiv képet kozvetitenek az adott desztinaciordl a mozgoképek.
Erre természetesen taldlunk negativ példat is, mint példaul a korabbi fejezetekben emlitett
Borat cimt film is. Itt érdekes volt megvizsgalni azt az dsszefliggést is, miszerint mennyiben
befolyasolja a valaszadast a lakohely. Az elemzés soran kideriilt, hogy nincs kiilonbség a
valaszadasok kozott annak tekintetében, hogy az illetd a fovarosban vagy kisebb telepiilésen

¢l [F(4, 248)=0,81, p=0,52].

A kovetkez6 allitas, ami szintén magasan pozitiv eredményt ért el, mar a filmturisztikai
attrakciokra iranyul. A valaszadok 53,3%-a gondolta gy, hogy valdban pozitivan hat r4,
amennyiben az adott helyszinen szembesiil egy filmturisztikai latvanyossaggal. Ezek alapjan
a legtobb valaszadd a random filmturista csoportjaba sorolhat6. Ez az allitas igazolast is kap
két késObbi kérdés soran is, hiszen a résztvevok koziil 163-an (64,4%) soroltak magukat a
kizarolag egy film hatasara egy adott desztinacioba. 70 valaszadd (27,6%) valamennyire
pozitivan vélekedett a filmek indukalta utazasrol, hiszen vagy tervezi vagy mar volt része
filmek motivalta turisztikai élményben. A filmturisztikai kinalat soran harom kiemelkedd
attrakcio volt a vélaszadasok soran, amelyek 4-es vagy 5-0s értéket kaptak az 6t fokozatu
Likert-skalan. Az els6 helyre a miikodé filmstadiok vezetett tarai (89), a masodikra a turistak
igényeit kiszolgald filmstadid, amely eredetileg nem filmforgatasra épiilt (81), illetve a

harmadik helyre a filmfesztivaloknak otthont adé varosok (74) keriiltek.

A harmadik 4llitdas mar Budapestre fokuszal, itt a varosimdzs keriilt kozéppontba. A
valaszokbodl egyértelmiien kidertil, hogy inkabb egyetértenek azzal, miszerint févarosunk
életében a filmek igenis fontos szerepet toltenek be az imazs kialakitasiban. Erdekes itt is
megemliteni, hogy annak ellenére gondoljak igy a résztvevok, hogy Budapest nagyon kevés

alkalommal szerepel 6nmagaként egy-egy filmes alkotasban.

Ahhoz hogy a kognitiv feladatok megalapozasra keriiljenek, sziikség volt a févarossal
kapcsolatban néhany asszocidcids kérdésre, amelyek nyitott, rovid valaszos formaban
keriiltek be a kérddivbe. Az asszociacidk sordn olyan épiileteket, helyszineket, varosrészeket
kellett felsorolni, amelyek ikonikusak Budapest esetében, illetve feltlintek mar a
mozgoképeken is. A valaszok kozott a leggyakoribb eléforduldsok az alabbiak voltak:

Parlament (filmekben: 64, ikonikus épiilet: 183), Lanchid (filmekben: 64, ikonikus épiilet:
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50), Bazilika (filmekben: 20, ikonikus épiilet: 86), Budai var (filmekben: 64, ikonikus épiilet:
109), Haléaszbastya (filmekben: 31, ikonikus épiilet: 87). Az emlitések ardnyanal itt is
észrevehetd, hogy egy varos jelképének tekinthet6 épiilet még nem kdnnyen felismerhet6 a
filmvasznon, foleg ha ez esetenként el is van maszkirozva. Erre a késobbi kognitiv feladatok
soran konkrét példa is bemutatasra keriil. A kovetkez6 asszociacios kérdés mar a filmekre
iranyult, amelyeket a fovarosban forgattak, ezek koziil az aldbbiak keriiltek legtobbszor
felsorolasra: A kém (60), En, a kém (17), Fekete 6zvegy (18), Die Hard (30). Az itt megjelent
filmek kozil tobb is szerepel a késdbbiekben a kognitiv térkép lehivasanal, ami szintén egy

jO visszacsatolast jelentett.

Az els6 kognitiv feladatokat is tartalmazé blokkban a filmekbdl kivagott képekkel talaltak
szembe magukat a valaszadok. A feladatuk a filmes képkivagéasok alapjan a film cimének, a
helyszinnek, illetve barmilyen épiiletnek, szereplonek, vagy szaméara fontos informécionak
a megnevezése volt. Minden asszociacios kérdés a szdvegbanyaszat elemei segitségével
kertilt feldolgozasra, a legnagyobb feldolgozasi munka ezt a kérdésblokkot érintette. A
stemmelést ¢s lemmatizaciot kovetden keriiltek kddolasra a valaszok, ahol a gyakorisag,
illetve a helyes valaszok és az iskolai végzettség kozti Osszefiiggések jelentették a vizsgalat
alapjat. A filmturizmus és az iskolai végzettség kozti 0sszefliggéssel mar szamos tanulmany
foglalkozott (Bushy et al., 2013; Busby & Devereux, 2015; Yolal et al., 2015), ezért indokolt
volt az erre vonatkoz6 statisztikai vizsgalat lefuttatasa. Az iskolazottsag és a felismerések
kapcsolata mellett érdemes arra is figyelmet szentelni, hogy milyen tipusu film az, amelyik
ugymond sikeresebb az asszociacidk soran. A kordbban 6sszegytijtott szakirodalmak alapjan
a filmek képesek erds érzelmi kotddés kivaltasara, abban az esetben, ha az konnyen érthetd

és a film torténete, valamint a helyszin kdzott szoros kapcsolat van.

A mentalis térképészet egyik kulcspontja a felismerés, vagyis a filmek parositasa az adott
helyszinnel, személyekkel. A kérdéiv masodik blokkja Osszesen 12 asszocidcids képet
tartalmazott, amely 12 filmbél lett dsszevalogatva. Az elsé feladat az En, a kém cimi filmhez
tartozott, ahol a valaszadok Osszesen 174 alkalommal nevezték meg a Lanchidat, 115
alkalommal szerepelt a Duna folyo. A film cimét csupan 53 alkalommal tarsitottak a képhez.
Ennél a kérdésnél elmondhatd, hogy nincs szignifikans kiilonbség az egyes iskolai

végzettségek és a felismerések szdma kozott [F(3, 249)=1,99, p=0,12].

A masodik képkivagas a Vicky Christina Barcelona cimii filmhez kapcsolddott, ahol a véarost
97 alkalommal ismerték fel, a film cime 35-szo6r szerepelt helyesen, de 50-en megemlitették

a Sagrada Familiat is, ami nem csak a filmben, de a véros életében is egy rendkiviil
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meghatdrozo helyszin. Mivel a szoras homogenitasanak feltétele nem teljestilt, ezért Welch-
féele ANOVA vizsgalatot alkalmaztunk, ami egyértelmiien kimutatta, hogy az iskolai
végzettség befolyasold tényez6 [F(3, 61,5)=6,88, p=0,00]. Szignifikans kiilonbség
mutatkozott a kozépiskolai végzettségliek és az egyetemi (MA) végzettségiiek, valamint a
kozépiskolai végzettségliek és a magasabb (MBA, PhD) végzettségliek kozott, tendencidzus
kiilonbség figyelhetd meg a kdzépiskolai €s a fiskolai (BA) végzettségliek kdzott. A Post
Hoc teszt eredményeit a 3. szamu melléklet tartalmazza. A kovetkezd képparos a
Kémjatszma cimii krimire utalt, amelyre a film cimének megnevezésekor csupan 27 helyes
valasz érkezett, azonban a helyszin mar nagyobb sikert aratott, hiszen a Duna 64, Budapest
97, a Gellért-hegy és Brad Pitt 27 alkalommal szerepelt. Mivel a szords homogenitasanak
feltétele nem teljesiilt, ezért Welch-féle ANOVA vizsgalatot alkalmaztunk, ami szintén
jelezte az iskolai végzettség befolydsold hatasat [F(3, 70,25)=10,4, p=0,00]. Ennél a
kérdésnél is szignifikans kiilonbség volt a kozépiskolai és a foiskolai (BA), valamint a
kozépiskolai és a magasabb (MBA, PhD) végzettségiieck helyes valaszai kozott.
Tendenciozus kiilonbség a kdzépiskolai és az egyetemi (MA), valamint a féiskolai (BA) és
magasabb (MBA, Phd) végzettségiiek kozott volt. A Post Hoc teszt eredményeit a 4. szamu

melléklet tartalmazza.

A negyedik felismerés egy viszonylag wjabb alkotdsra A kém cimi akcid-vigjatékra
fokuszalt, ahol a vélaszokbol egyértelmiien latszott, hogy egy ismertebb, koénnyedebb
alkotésrol van sz6, hiszen a valaszadok 93 alkalommal nevezték meg helyesen a film cimét
¢és 112-szer szerepelt a Bazilika, valamint 139 alkalommal a Lanchid is az adatok kozott,
ami nagyon j6 aranynak mondhat6. Mivel a szoras homogenitasanak feltétele nem teljesiilt,
ezért Welch-féle ANOVA vizsgalatot alkalmaztunk. Ennél a kérdésnél elmondhatd, hogy
nincs szignifikans kiilonbség az egyes iskolai végzettségek és a felismerések szama kozott
[F(3, 73,4)=2,5, p=0,064].

A kovetkezo kép €kes példaja annak, hogy mennyire zavarja meg a néz6t, ha Budapest nem
Budapestként szerepel a vasznon. Az 6todik felismerés szintén egy népszeri filmre iranyult,
a Mentbdexpedicio egy 2015-6s kiadasu sci-fi, de a magyarorszagi helyszinek Pekingként
jelentek meg. A valaszadok koziil a filmet még csak-csak (61), de a helyszint mar csak joval
kevesebb alkalommal nevezték meg helyesen. A MUPA 55-sz6r, a Rakoczi hid pedig 45-
szor szerepelt az adatok kozott. Erdekes megemliteni, hogy Peking is elSkeriilt a valaszok
kozott, dsszesen Ot alkalommal. Mivel a szérds homogenitasanak feltétele nem teljesiilt,

ezért Welch-féle ANOVA vizsgalatot alkalmaztunk, mely szintén szignifikans kiillonbség
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meglétét igazolta az egyes végzettségi szintek tekintetében [F(3, 65,6)=5,77, p=0,00]. Az itt
kapott valaszok alapjan is elmondhat6 hogy szignifikans kiilonbség van a kozépiskolai és a
foiskolai (BA), valamint a k6zépiskolai és a magasabb (MBA, PhD) végzettségliek valaszai
kozott. A Post Hoc teszt eredményeit az 5. szamu melléklet tartalmazza. Errdl a filmrdl is
elmondhat6, hogy egy nehezebben feldolgozhato alkotds a miifajabol adddodan, igy ez is

befolyasolja a helyes valaszok szamat.

A kovetkezo felismerés egy klasszikus filmre utalt, mind a filmet mind a helyszint illetden.
A film a Romai vakacio, a felismerhet6 épiilet pedig nem mas, mint a Colosseum. A
turisztikai latvanyossagok koziil is az egyik legnépszeriibb a romai Colosseum, igy nem volt
meglep6 hogy 152 alkalommal szerepelt a neve a valaszok kozott, Roma varosat 159-en,
mig a film cimét csupan 45-en ismerték fel. Az ikonikus helyszin és a filmtorténetileg fontos
film okan is feltételezhetd volt, hogy nem lesz szignifikéns kiilonbség a helyes vélaszok ¢és

az iskolai végzettség kozott. Ezt a vizsgalat be is bizonyitotta [F(3, 249)=1,6, p=0,2].

A hetedik felismerés egy a filmturizmusban otthonosan mozgd varosra utalt, hiszen a
képeken a 007 — Skyfall cimi filmbdl szerepeltek részletek. Itt a vizsgalatban résztvevok
133 alkalommal adtak meg helyesen a film cimét, 100 alkalommal szerepelt London varosa
¢s 70 alkalommal a Big Ben a valaszok kozott. Az asszociaciok soran 103 alkalommal James
Bond és 20 alkalommal a 007-es kombinacié is elékeriilt. Mivel a szords homogenitasanak
feltétele nem teljesiilt, ezért Welch-féle ANOVA vizsgélatot alkalmaztunk. Az iskolai
végzettség ezen film esetében is befolyasold tényezd volt, annak tekintetében, hogy hany
elemét ismerték fel a valaszadok a filmnek [F(3, 68,5)=4,3, p=0,00]. Az iskolai végzettséget
vizsgalva szignifikdns kiillonbség volt a kozépiskolai és a magasabb (MBA, PhD)
végzettségliek, valamint a féiskolai (BA) és magasabb (MBA, Phd) végzettségiiek helyes

valaszai kozott. A Post Hoc teszt eredményeit a 6. szamu melléklet tartalmazza.

A kovetkezd felismerés szintén egy olyan filmet dolgoz fel, ahol Budapest nem a
fovaroskeént, hanem Moszkvaként jelenik meg. A Die Hard — Dragabb, mint az életed ciml
film Bruce Willis égisze alatt lett népszeri, ez volt a sorozat 6todik része, amit
Magyarorszagon forgattak. A film cimét 6sszesen 69 alkalommal nevezték meg, a moszkvai
kontds ellenére a Bazilika épiilete 72-szer, és Budapest 83-szor szerepelt a valaszokban. A
film fészerepldje is megfogta a valaszadokat, hiszen Bruce Willis nevét 22 alkalommal
sorakoztattak fel a kitoltok. Mivel a szoras homogenitasanak feltétele nem teljesiilt, ezért
Welch-féle ANOVA vizsgalatot alkalmaztunk, ami szintén jelezte, hogy az iskolai
végzettségnek befolyasold szerepe van [F(3, 66,5)=9,55, p=0,00]. Szignifikans kiilonbség
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volt a kozépiskolai, és a fiskolai (BA), valamint a kozépiskolai és a magasabb (MBA, PhD)
végzettséglieck eredményei kozott. Tendencidzus kiillonbség volt megfigyelhetd a féiskolai
(BA), és a magasabb (MBA, PhD), valamint az egyetemi (MA) és a magasabb (PhD)

végzettségliek kozott. A Post Hoc teszt eredményeit a 7. szamu melléklet tartalmazza.

A filmturizmus teriiletén az egyik klasszikusnak szamitd alkotas szerepelt a kilencedik
felismerésben, ahol A gytirlik ura cimii filmet 144-en ismerték fel. A valaszadok korében az
0sszes ebben a blokkban szerepld valaszt (filmcim megnevezése) figyelembe véve ennél a
kérdésnél érkezett a legtobb helyes megoldas. Igaz nagy volt a hasonldsag a sorozat masik
filmje, a Hobbit cim( alkotassal, ez megtévesztd lehetett, hiszen ez az opcid 79-Szer
szerepelt a valaszok kozott. A film helyszinét csupan 46 alkalommal ismerték fel annak
ellenére, hogy ez az egyik legnépszeriibb desztinacio a filmturizmus teriiletén. A gytiriik ura
esetében nem volt szignifikans kiilonbség az iskolai végzettség és a helyes valaszok kozott

[F=(3, 249)=1,925, p=0,13].

A kovetkez6 képparos napjaink klasszikusat idézte fel, a filmsorozatok teriiletén a Troénok
harca elsopr6 sikert produkalt az utdobbi években, igy varhato volt, hogy ez a feladat is magas
értékekkel fog szerepelni a kutatasban. A filmsorozatot 115-en ismerték fel, a helyszin terén
mar nem kaptunk ilyen magas szamokat, hiszen Maltat 72 alkalommal jeldlték meg és
Dubrovnik is 20-szor szerepelt, annak ellenére, hogy a képkivagas hatterében egyértelmtien
Malta egyik nevezetessége, az Azur Ablak volt lathat6. A Tronok harca esetében nem volt
szignifikans kiilonbség az iskolai végzettség és a helyes valaszok kozott [F=(3, 249)=1,564,
p=0,2]. A kérdésblokk végén a filmturizmus egyik nagy nyertese szerepelt, hiszen ahogy
mar kordbban is sz6 volt rola, a Szex €és New York cimii film az egyik legjobban profitald
szegmens az agazatban. A filmet 107 alkalommal nevezték meg helyesen, a varost, New
Yorkot 146 alkalommal, a képen szereplé Brooklyn hid pedig 50-szer szerepelt az adatok
kozott. Mivel a szoras homogenitasanak feltétele nem teljesiilt, ezért Welch-féle ANOVA
vizsgalatot alkalmaztunk. A Szex és New York kapcsan nem volt szignifikans kiilonbség az
iskolai végzettség és a helyes valaszok kozott [F=(3, 67,53)=1,56, p=0,21]. Az, hogy nem
volt szignifikans kiilonbség a vizsgalt adatokban az utolsé hdrom filmturisztikai oriasnal,
magyarazhatd volt a filmek, illetve a sorozatok népszeriiségével, valamint ikonikus és
hangstlyos helyszineivel is. Az utolsé képfelismerés a Voros veréb cimii 2018-as thrillert
idézte meg, amely erdsen kotddik Budapest varosdhoz. Az alkotds szamos budapesti
helyszint sorakoztat fel, azonban a torténet szerint épp Moszkvaban jarunk. A film egyik

hangsulyos jelenete a Magyar Allami Operahazban keriilt felvételre. A felismerések soran a
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film cimét Osszesen 74-en, magat az épiiletet 71-en és fovarosunkat 44-en nevezték meg
helyesen. Mivel a szords homogenitasanak feltétele nem teljesiilt, ezért Welch-féle ANOVA
vizsgalatot alkalmaztunk, ami ismételten igazolta az iskolai végzettség befolyasold erejét
[F(3, 62,93)=4.,4, p=0,00]. A film miifajabol ¢és torténetébol adédoan szignifikans kiillonbség
volt a kozépfoku és a féiskolai (BA), valamint a kézépiskolai és a magasabb (MBA, PhD)
végzettséglieck valaszai kozott. A Post Hoc teszt eredményeit a 8. szamu melléklet

tartalmazza.

Osszességében elmondhatd, hogy ezek a kérdések megvilagitottdk azt a perspektivat,
ahogyan Budapestet latjdk a nézék a vasznon és példat mutatnak arra a nemzetkdzi
produkciokon keresztiil, hogy miként alakithatja ki Magyarorszag, Budapest a sajat helyzetét
a filmturizmus palettajan. Nagyban hozz4jarult ahhoz is a kutatas ezen blokkja, hogy melyek
azok az ¢épiiletek, helyszinek, amelyek hangsulyozésaval, tobbszori szerepeltetésével
Budapest mélyebb, hangstlyosabb nyomot hagyhat a nézében a mozgodképen keresztiil.
Ahhoz, hogy ezt az Gsszehasonlitast jobban atlathatova tegye a kutatas, az alabb lathato
Osszefoglal6d tablazat tartalmazza az Osszes beérkezett értékelhetd valaszt a helyes, illetve

legtobbszor el6forduld valaszok tiikkrében (11. tabldzat).
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11. tablazat: A mentalis térképezéssel kapcsolatos el6hivasok eredményei (n=253)

A film helyes El6fordulas szima
A film cime Helyszinek, asszociaciok
felismerése (db) (db)
i Lanchid 174
En, a kém 53
Duna 115
v Christi Barcelona 97
Vicky Christina 35 Sagrada Familia 50
Barcelona
Gtiell Park 9
Duna 64
Budapest 97
Kémjatszma 27 Gellért-hegy 27
Brad Pitt 27
Lanchid 18
Bazilika 112
A kém 93 Budapest 106
Lanchid 139
MUPA 55
Mentdexpedicid 61 Rakoczi hid 45
Peking 5
) Roma 159
Romai vakacio 45
Colosseum 152
London 100
Big Ben 70
007 — Skyfall 133
James Bond 103
007 20
) Bazilika 72
Die Hard - Pragabb, 69 Budapest 83
mint az életed
Bruce Willis 22
Uj-Zéland 46
A Gytrtk Ura 144 .
Hobbit 79
Malta 72
Trénok harca 115 ]
Dubrovnik 20
New York 146
Szex és New York 107
Brooklyn hid 50
Operahaz 71
Voros veréb 74
Budapest 44

Forras: Sajat kutatds eredményei alapjan (2023)
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A kérdéiv utolsd blokkja egy haromlépcsds kész térképre és képkivagasokra épitett
eléhivéasos feladat volt. Az utols6 kérdésblokk azt hivatott igazolni, hogy mennyiben
befolyasoljak a filmek a foldrajzi térben valo tajékozddasunkat, mennyire tudjuk 6sszekotni
a filmen latott helyszineket a valosaggal, illetve mennyire befolydsolja az embert egy
esetleges dublorhelyszin. A kutatds szempontjabol ez a kérdéssor legfontosabb pontja,
hiszen itt valik igazan nyilvanvaldva az, hogy elég-e az adott desztinacionak a filmiparban
kiemelkedden teljesitenie, vagy sziikség van a desztinacid tudatos hangstlyozasara egy
sikeres filmen keresztiil. Az adatok felvételére harom 1épcsében keriilt sor. Az els6 képen
nyolc képkivagas volt lathatd nyolc jatékfilmbol, amelyek a maguk nevében hiresek, vagy a
film torténete, vagy a helyszin, vagy a fOszerepld szempontjabol. Itt a helyszint kellett
megneveznie a valaszadonak. A mésodik képen egy Eurdpa térkép volt lathato, amelyen a
betiikkel jelolt helyszineket kellett megjelolnie a résztvevOknek. A harmadik 1épcsdben
keriilt 0sszefésiilésre az eldz6 két kérdés, hiszen itt mar Ossze kellett parositani az adott
filmet a térképen jelolt helyszinnel. Az utols6 kérdés mintdjanak megértését az alabbi dbra

segiti (15. dbra).

15. abra: A haromlépcsés mentalis el6hivas utolsé kérdése

R i V‘Q
I s e

Forras: sajat kutatés (2023)
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A vélaszok elemzése soran egyértelmii kiilonbség volt kirajzolhato az egyes Iépések kozott,
azonban ez a paros t-préba moédszerével keriilt megerdsitésre. Az elsé megnevezéskor,
amikor kizarolag a filmek helyszinét kellett beazonositani, a résztvevok 0sszesen 396 helyes
valaszt adtak, atlagosan 3,12 jo valasz/f6. A filmek megnevezésekor a legtobb helyes valaszt
a Mentdexpedicid (75), Az 6rdog Pradat visel (57), és A rettenthetetlen (56) kapta. A
masodik 1épcsOben mar sokkal sikeresebbek voltak a valaszadasok, hiszen a térképes
jeloléskor Budapest (211), London (202), Parizs (199) és Réoma is (198) nagyon magas
helyes valaszadasi szdmmal szerepeltek. A helyes valaszok Osszes szama 1340 volt. Az
utols6 1épésben, amikor Osszekapcsoldsra keriilt az el6z6 két kérdés lényegesen jobb
valaszokat adtak a résztvevok. A Mentdexpedicio cimii film és egyik forgatasi helyszine érte
el a legmagasabb helyes véalaszok szamat (124), ezt kovette A rettenthetetlen (121), a Vicky
Christina Barcelona (117) és a Kémek hidja (101). Ebben a kérdésben a helyes valaszok
szdma Osszesen elérte a 788-at, atlagosan 6,2 jO valasz/f6, ami jelentds javulast
eredményezett az elsé kérdéshez képest. Osszességében elmondhatd, hogy a harom kérdést
Osszehasonlitva ugyanannyi helyes valasz 78 alkalommal, kevesebb helyes vélasz 19
alkalommal és tobb helyes valasz 156 alkalommal érkezett. Az eredményeket paros t-
prébaval is teszteltiik, amely szignifikans kiilonbséget mutatott az elsd és a harmadik

1épcsbfok valaszai kozott [t(253)=-2,002, p=0,046].

5.6 Filmturizmus és versenyképesség Budapesten

A témateriilet kapcsan mind a kordbbi versenyképességi kutatisok, mind ezen kutatas
keretében lefolytatott mélyinterjuk aladtamasztottak azt a tényt, miszerint a régio6 egyik vezetd
filmgyart6i vagyunk. Az Osszesités soran olyan pillérek keriiltek kozéppontba mint az
infrastruktura, kiemelve a filmes kindlatot, a professzionalis munkaerd mindségét és a varos
sokszinliségét (épitett és természeti Orokség). A stadiok és azok fejlesztései pedig
egyértelmiien tdamogatjak a versenyelony megtartasat és a tovabbi fejlddési lehetdséget. A
filmgyartasi piac egy felfelé ivelé piac, ezért is érdemes a jovObeli korszeriisitési
lehetéségekre koncentralni. A gyartasi kereslet novelése érdekében az adovisszatérités
megemelése nem lenne helyes megoldas, hiszen a magas mindségli munkaerd integralasa
még nehezebben valdsulhatna meg. Az interjuk alapjan az is kideriilt, hogy az
engedélyeztetés tovabbi egyszerisitése, a kozépiiletek bevondsa a folyamatba még jobban
generalna a novekedést. A fovaros elsdsorban a szervizprodukciora fokuszal, mint

gyartohely jelenik meg a filmes térképen, azonban a filmturizmus gylimdlcsézobb
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megjelenése érdekében érdemes atvenni az angolszasz jo gyakorlatot, amit a VisitBritain

illetve a VisitScotland mar évek o6ta képvisel a piacon.

A modelleket vizsgalva egyértelmiivé valt, hogy a Heath-féle haz modell az, amely
maximalisan alkalmazhat6 a filmturizmus teriiletén. Magyarorszag ¢s Budapest egy fejlodo
¢és feltorekvo desztinacid e téren, ezért ez a modell az, amely a legjobban ravilagit a még
javitando teriiletekre. Rendkiviil jo tdmpontot biztosit a térség mindségi fejlesztésénél,
hiszen az elvégzendo feladatok mentén keriil 6sszeallitasra a modell. A fokuszban pedig nem
mas all, mint az egyiittmiikddések és a kozos vizid. Budapest esetében az alapokat jelentd
vonzerdk, attrakciok maximalisan megjelennek, azonban a piaci kapcsolatok boven javitasra
szorulnak. Ez a faktor a mélyinterjik soran is nagyon sokszor utat tort maganak. A cementet
reprezentald kommunikacio és monitoring is teljesen hianyzik a rendszerbdl, hiszen nincs
kKinevezett filmturisztikai menedzsment, aki kézben tartana és koordinalna ezt a teriiletet. Az
épitd kovek, vagyis a téglak szintjén szintén felemds a teljesitménylink. A desztinacio
fejlesztése szempontjabol ez a szint jelenti a legfontosabb elemet, hiszen itt talalhato a
finanszirozas, a szervezet, a fenntarthatdsag, az imazs, az elégedettség és a stratégiak pillérei
is. Az imdzs szempontjabdl a kordbban mar t6bbszor emlitett dubldr szerep miatt keriiliink
hatranyos helyzetbe, a legnagyobb problémat azonban az jelenti, hogy nem rendelkeziink
egy filmturisztikai stratégiaval, ami konkrétan ennek az &gazatnak a specifikumait
tartalmazza. Ehhez kapcsolodik szervesen a kovetkezo szint is, hiszen a sikeres tervezés, az
erds egymadsra utaltsag és a piaci szereplok bevondsa nélkiil nem valdsulhat meg. Ennek az
elemnek a komplett hidnya miatt nincs egy atgondolt filmturisztikai 4gazat a févarosban. A
tetd pedig éppen ezeknek az alkotorészeknek a ,,félig megléte” vagy éppen hidnya miatt nem
allhat stabilan a modell legfelsd fokan. A siker kulcstényezdi akkor alkothatnak maradandot,
ha az alapelvek és alapértékek egységesen elfogadéasra keriilnek, ehhez tarsul egy jol
atgondolt vizid és egy tenni akar6 menedzsment. Ennek az Osszefogasiara a Magyar
Turisztikai Ugyndkség, a Nemzeti Filmintézet és egy Gjonnan létrehozandé Filmturisztikai
piaci szerepldi mar régdta varnak erre a stratégiai szakmai keretre. A filmturizmus
specifikumait tartalmazo6 modell a 16. dbran keriil részletezésre, amely tartalmazza a magyar
sajatossagokat is. A fejlesztésre szoruld tertiletek, illetve elemek kiilon kiemelésre keriiltek,
ezzel feltdrva az dgazat gyenge, nem l€tez0, vagy javitasra szoruld pontjait. A hianyossagok

narancssarga szinnel, mig a fejlesztendd teriiletek szinatmenettel lettek jelolve.
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16. abra: A filmturisztikai versenyképességi modell Budapest esetében

TETO — sikeresség vezérlék
MTU
NFI

~TERVRAJZ” — stratégiai keret

Filmturisztikai sz6vetség — Filmturisztikai menedzsment

turizmusfejlesztési stratégia desztinacios marketing stratégia

‘ e ’ TEGLAK - a turizmus

szervezet tudatos fejIeSZtéSéheZ gedettsés l

imazs \

sziikséges elemek :
fenntarthatosag ). strategiak

CEMENT - a tobbi anyagot 6sszekot elem

A filmturisztikai menedzsment feladatai

ALAPOZAS

KULCS-ATTRAKCIOK -térténelem, kultiira, klima, szérakoztatss, stb.
MEGFOGHATATLAN TENYEZOK - biztonsag, terrorizmus, egészségiigyi helyzet
ELERHETOSEG ~ filmes infrastruktira
ERTEKNOVELOK — filmturisztikai desztinaciés kapesolatok
MEGFELELO SZOLGALTATOK - elegendd kapacitss, elosztasi csatornak, stb.

ELMENYNOVELOK - pl. vendégszeretet, autenticitas

Forréas: sajat kutatas (2023)
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6. A KUTATAS UJ ES UJSZERU EREDMENYEI

Doktori értekezésemben Budapest filmturizmusa kertilt vizsgélat ald, kiilonos tekintettel a
versenyképességre €s a jelenleg is fellelheto attrakciokra. A kutatasi téma tobb szempontbol
is jnak, illetve ujszeriinek tekinthetd, hiszen Budapest esetében a runaway produkciok
szama a legmagasabb, amelyek a fovarost csak diszletként, illetve dublérhelyszinként
jelenitik meg. Ezen jelenség miatt Budapest életében a filmturizmus, mint turisztikai termék
nem tul hangstlyos. A kivalasztott kutatdsi téma éppen ezért fokuszal egy olyan teriiletre,
amelyre még kevés reflektorfény keriilt, de kézzelfoghato adatokkal mar alatdmaszthato az
agazat jelenléte a nemzetgazdasagban, illetve a tudomanyos munkakban is. A vizsgalat soran
tobb eredmény, pontositas illetve adalék sziiletett, ezek koziil a legjelentésebbek kertilnek

felsorolasra:

1. Elsésorban a nemzetkdzi €és hazai szakirodalom alapjan feltarasra keriiltek a
filmturizmus tudomanyteriiletéhez kothetd témakorok, kiilonds tekintettel a
kreativ gazdasag értelmezésére, besorolasanak lehetdségeire, a magyar filmipar
gazdasagi helyzetére és az eurdpai régid trendjeire. Ezutdn kovetkezett a
filmturizmus akadémiai megkozelitéseinek felsorakoztatdsa, amely mar a
keresleti és kinalati elemeket is tartalmazta.

2. Az elmult idészakban egyértelmiien megallapithatd, hogy boviilt a filmturizmus
szakirodalma, egyre tobb kutatd, egyre szélesebb perspektivabol kozeliti meg ezt
a rendkiviil Osszetett tudomanyteriiletet. A szakirodalmakat szintetizalva azonban
Irimias Anna nyoman egy igazan helytallo definici6 foglalja 6ssze a filmturizmus
esszenciajat: ,,Meglatni €s megszeretni, megszeretni €s Utra kelni!”

3. A szakirodalmi 0sszegzés soran bizonyosan kijelenthetd, hogy azok a
desztinaciok tudnak sikeres filmturisztikai célpontokka vélni, ahol a kindlati
elemek a filmturistak motivacioira épiilnek, illetve rendelkeznek a 3P (helyszin,
cselekmény, sztar) keretrendszerrel. A kutatasbol kideriilt, hogy napjainkban a
legsikeresebb  filmturisztikai desztindciok Barcelondban, Dubrovnikban,
Londonban, valamint Uj-Zélandon és New Yorkban taldlhatéak. A kérddives
kutatés is alatdmasztotta ezeket a helyszineket, illetve kiegésziilt még Romaval és

Parizzsal is.
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4. A versenyképességi modellek alkalmazasa a turizmus, kifejezetten a filmturizmus
teriiletén szintén kiemelt témaja az értekezésnek. A vizsgalat két modellt emelt ki
e szempontbol, a Crouch-Ritchie féle, illetve a Heath féle tigynevezett ,,haz”
modellt. Az utébbi keriilt alkalmazasra a budapesti filmturisztikai helyzet
felmérésére. A filmturizmusra és a budapesti filmturizmusra adaptalhaté6 modell
részletes abraja és leirasa az 5.6 fejezetben talalhatd. Elmondhat6, hogy szdmtalan
elem hianyzik vagy csak részben valosul meg a modellben megjelend pillérek
alapjan. Ilyen hianyz6 elemek: 1) a piaci kapcsolatok, 2) a kommunikacid ¢€s
monitoring, 3) a szereplok bevondasa a tervezésbe, ¢és a 4) vizid és menedzsment.
Ez a kutatas 0j eredményének tekinthetd.

5. A budapesti filmturizmus keresleti €és kinalati oldalanak feltardsakor rengeteg
kulcspont keriilt azonositasra. Egyik pillér a filmipar fellendiilését megalapozo
2004-es filmtorvény és Andy Vajna személye, a nemzetkézi produkciok
megndvekedett szama ¢és a filmipari infrastruktura kimagasloé fejlédése. Mindezek
okan az iizleti oldalrol rendkiviil magas a kereslet a févarosban. A kindlati oldal
is éppen ezért az lizleti szegmensre €pit, a szabadidds elemek alacsony ardnyban
jelennek meg a turisztikai piacon (8. tdbldzat). Ez a kutatas uj eredményének
tekintheto.

6. A kérddives primer kutatds aldtdmasztotta azt, hogy a filmeknek érték- ¢és
informaciokozvetitd szerepe van, hiszen a valaszadok majdnem fele értékelte tigy,
hogy pozitiv képet kozvetitenek az adott desztinaciordl a mozgoképek, ezzel
Osszefliggésben azt is megerdsitették, hogy Budapest €letében rendkiviil fontos
szerepet tOltenek be a filmek. A févarossal kapcsolatban tobb klasszikus
turisztikai célpont is eldkeriilt filmes szempontbdl (Parlament, Budai Vir,
Bazilika), a filmturisztikai desztinaciok koziil pedig New York, Roma és
Budapest szerepelt a legmagasabb asszociacios eléfordulasokkal. A kognitiv
modszertan  alkalmazasa soran egyértelmiien bebizonyosodott, hogy
kiemelkedéen fontos, hogy egyes filmekben ikonikus helyszinek, szerepldk
jelenjenek meg, hiszen igy kdnnyebben tudja azonositani az adott desztinaciot a
valodi foldrajzi helyén a leendd filmturista. Ez a kutatds 0j eredményének

tekintheto.
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7. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

7.1 A kutatas fontosabb megallapitasai, eredményei, a kutatasi kérdések és

felvetések igazolasa

A magyar filmipari szektor vizsgalata soran kideriilt, hogy a térvényi szabalyozas ¢és a
tamogatasi rendszer egységesitése, valamint az infrastruktara fejlesztése hatalmas
valtozasokat eredményezett. Olyan gazdasagi mutatokat sikeriilt generalnia a filmiparnak,
amelyre az elmult évtizedekben nem volt példa. Ezt egyértelmiien alatimasztja a
versenyképességi vizsgalat €s az évrol-évre 100 milliard forint feletti, a 2021-es évben pedig
mar 200 milliard forint feletti filmipari 6sszkoltés is. A Nemzeti Filmintézet egyértelmiien
torekedett az eurdpai trendeket szem el6tt tartva a magyar filmipar sikeres
megreformalasara. A térségi példadk nyoméan szorgalmaztdk a szakmai rendezvények
szervezését, képzéseket és oktatdsokat biztositottak a filmes hidnyszakmak teriiletén,
valamint bdvitették a palyazati lehetdségeket is. Olyan szakmai workshopok is
megrendezésre keriiltek, amelyek kozelebb hozzdk a fiatal korosztalyt a filmes vilaghoz,
ennek koszonhetden kiépithetd a jovoben egy mozitudatos generdcio is. Ezeket a bevett
gyakorlatokat Franciaorszagban, Spanyolorszagban ¢s az Egyesiilt Kirdlysag teriiletein is
régota alkalmazzak mar. Az oktatds és a szakmai képzések feladata, a tovabbra is magas
szinvonalu szakember gérda biztositasa, amely a versenyképességi elemzés soran is kiemelt
pillért jelentett. A kedvezd addzasi feltételek és piaci arak, az atlathato torvényi szabalyozas,
valamint a magas mindség teszi lehetdéve, hogy a komoly nemzetk6zi produkcidk tovabbra
is orszagunkat valasszak. Ezekben az alapvetd elemekben rejlenek a magyar filmipar
sikerességének faktorai, amely a késdbbiekben tovabb fokozhatdoak a nemzeti filmek
népszertiségének novelésével, a szakmai képzések és a nemzetkdzi szakmai események

bdvitésével, és a palydzatok spektrumanak szélesitésével.

A gazdasagi kornyezet pozitiv valtozasainak koszonhetden érezhetden fellendiilt a
magyarorszagi filmgyartds is, amely a filmturizmus alapjat jelenti. A filmforgatési
helyszineken spontdn és tudatos moddon is kialakulhat filmturizmus, de a desztinécid
szempontjabol gyiimdles6zObb, ha iranyitott és tervezett modon kertil kiépitésre (Irimiés,
2015). Az interjuk alapjan egyértelmiien kideriilt, hogy a filmturizmus szegmensében
teljesen hidnyzik a filmturisztikai szolgaltatdsok Osszehangolt irdnyitdsa, amelyhez egy

atgondolt és hosszu tava vezetésre lenne sziikség. Ezzel a [épéssel novelhetd lenne a varos
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versenyképessége és Budapest Gjrapoziciondlhatnd magat Eurdpa filmes térképén. Ennek
megvalositdsdhoz egy nyitott, valtozasra és fejlodésre képes menedzsmentre van sziikség,
ami figyeli és tisztaban van az 0j piaci trendekkel. Fontos szempont lenne Budapest
Budapestként valo szerepeltetése is, amely nagyban hozzéjarulna a VisitBritain szervezetnél
alkalmazott gyakorlat sikeres atiiltetéséhez. A helyszinekkel kapcsolatos kutatds is
ravilagitott arra, hogy rendkiviil hangsulyos a dubldr helyszinként valé megjelenés. Bar
javulé tendenciat mutat ez a jelenség, azonban még mindig nem olyan mérvado, hogy
komplex marketing tevékenység alapjat képezze. Ennek ellenére a dublér szereppel is képes
a fovaros sikeres marketing Iépéseket tenni. Ennek egyik kiemelkedd példédja az indiai
produkciok (Mar masé a szivem, Raabta) amelynek segitségével sikertiilt az indiai turistakat
a févarosba cséabitani. Az orszagbol érkezd turistadk szama egyértelmli novekedést mutatott

Budapesten a filmek bemutatasa utan.

Abban az esetben, ha Budapest tobbszor alakitana 6nmagat, talan er6s6dne a potencialis
filmturistak részvétele a szabadidds turizmusban. Ez a folyamat pedig fellenditené a filmes
turisztikai termékek kindlatdnak bovitését is. A fovarosba nagyon kevés olyan latogatd
érkezik, aki kifejezetten a filmes turisztikai termékekre kivancsi. Budapest hangstlyozasa és
onmagaként valé megjelenése lehetévé tenné a desztindcié szdmara, hogy ne csak a
véletlenszerli, hanem az altalanos és az elhivatott filmturistak is ellatogassanak a magyar

fovarosba.

A mélyinterjuk soran arra is fény deriilt, hogy elengedhetetleniil sziikség van a filmes
turisztikai termékek kindlatdnak bdvitésére, amely nem igényel komoly pénziigyi
beruhazast, csupan strukturalt szervezésre €s partnerkapcsolatok kialakitasara van sziikség,
amelyre jelenleg nincs sok példa Budapest ¢életében. Egy dinamikusan miik6dé kapcsolati
halo lehetdvé tenné, hogy a magyar fovaros egy igazan hatasos filmes kdzosségi markanevet
alakitson ki, valamint ezzel a 1épéssel novelje a desztinacid vonzerejét, nagyobb hangsulyt

fektetve a budapesti filmes turisztikai szolgaltatasok sikeres miikodésére.

A kutatas ravilagitott arra a tényre, hogy Budapest valéban ezer arcat tudja mutatni a
filmvasznon, amelynek kdszonhetden egyre nagyobb népszerliségnek orvend a nemzetkozi
filmes produkciok korében. Azt, hogy miért is érdemes a magyar fOvarosban forgatni,
egyértelmiien 6sszefoglalhato: a kedvezd adozasi rendszernek, a kivalo infrastruktiranak, a
sokszinli éghajlatnak, a sokoldalu varosképnek és természetesen a magasan kvalifikalt

filmes szakembereknek koszonhetden. Ezek a pillérek megerdsitik Eurdpa filmes térképén
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Budapestet ¢és ezek az elemek biztositjak, hogy tovabbra is az egyik legnépszerlibb

filmforgatasi desztinacid lehessen a magyar févaros az europai piacon.

A disszertacio megallapitasai, eredményei kizarolag a nemzetkozi és hazai szakirodalmi
kutatasra, az empirikus adatgytijtésre és ezek feldolgozasara tdmaszkodnak. A vizsgalat
eredményei alapjan a kutatdsi kérdésekkel Osszefiiggésben az aldbbi megallapitdsok

fogalmazhatdak meg.

Az elsd kutatasi kérdés arra fokuszalt, hogy hogyan definidlhato a filmturizmus, illetve

milyen modszertanok és szempontok mentén kozelitették meg mar kordbban a témateriiletet.

A filmturizmus alapjat jelentd filmipar iparagi vizsgalata soran egyértelmiien kirajzolodott,
hogy a kreativ ipar 4gazataiba sorolhatd, a modelleket felsorakoztatva pedig két allaspontot
kiilonboztethetiink meg, az egyik szerint minden agazat egyenrangu, a masik szerint pedig
mag- és tamogatd szegmensek épitik fel a piacot. A kutatok nem rendelkeznek egységes
allasponttal a besorolast illetéen, azonban megallapithatd, hogy a film- és videoipar,
valamint a vizualis miivészetek szerves részét képzik a kreativ szektornak. Ez a modelleket
Osszefoglalo tdblazatban is kijeldlésre kertilt. Az egyenrangtisagot mell6z6 osztalyozasok is
a magmivészetekhez, magipardgak csoportjdba soroljak a filmes szektort. Magat a
filmturizmust is szamos nézOpontbol kozelitették mar meg a kutatok, a vizsgalat
szempontjabol a helyi gazdasagra gyakorolt hatdsok, az orszag-varosimdzs, valamint a

desztinacids marketing teriileteivel valo Osszefiiggés keriilt kiemelésre.

Az elmult években egyértelmilien megallapithato, hogy boviilt a filmturizmus szakirodalma,
egyre tobb kutatd, egyre tobb perspektivabol kozeliti meg ezt a rendkiviil Gsszetett
tudomanyteriiletet. A 2005-6s évtél kezdve jelentdsen gyarapodott a filmturizmushoz
kothetd nemzetkdzi tudomdnyos irasok szdma, a kezdeti fogalmi meghatarozéasokkal
foglalkoz6 irodalmakat a késdbbiekben felvaltotta a gyakorlatban valdé megjelenés, a filmek
¢és a marketing, vagy egy-egy Kiemelt desztinacio vizsgalata, az utobbi évtizedben pedig mar
a negativ hatasok is nagy hangsulyt kaptak. A filmes utazasi motivaciok vizsgalata nem
kapott ekkora nyomatékot a tudomanyos irdsokban, mint a korabban felsorolt kategoriak.
Ezekbdl a megkozelitésekbdl is egyértelmlien kideriil, hogy mar nem ujdonsag a
filmturizmus 1étezésének, hatasainak és a médiaval vald kapcsolatanak vizsgélata, azonban
az ujkeletii kutatasok a desztinaciés marketingszervezetek szerepét és a filmek promocios

céllal torténd hasznalatat allitjak fokuszba. A filmturizmus esszencidja Irimids Anna nyoman
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fogalmazhat6 meg legmegfelelobben, amely az 0Osszes szakirodalommal parhuzamba

allithato: ,,Meglatni és megszeretni, megszeretni és utra kelni!”

Madsodik kutatdsi kérdés: Mely desztindciokat nevezhetjiik kiemelt filmturisztikai

helyszinnek?

H1: Azok a filmturisztikai desztinaciok mitkddnek sikeresen, ahol a piaci szereplok jelenléte
kiegyensulyozott, jelen van a specidlis termékeket koordindlo6 menedzsment szervezet €s
mindezek mellett j61 azonosithatd, ikonikus helyszinek jelennek meg a motivacio alapjaként

szolgal¢ filmen.

1. tézis: A szakirodalom vizsgalata utan egyértelmiien kidertilt, hogy azok a desztinaciok
tudnak elényt kovacsolni a filmgyartasbol, amelyek ikonikus helyszinekkel rendelkeznek,
nagyon szoros kapcsolat alakult ki a film torténete és a helyszin kozott, vagy az alkotasban
olyan szerethetd foszerepld jelenik meg, amelyhez nagyon kdnnyt érzelmileg kapcsolodni.
A sikeres filmgyartas mellett ezekre az elemekre feltétleniil sziikség van a nyereséges
filmturizmus kialakuldsahoz. Ahhoz, hogy ne csak az iizleti kereslet alakuljon ki (ami
orszagunkban egyeldre a leghangsulyosabb vonal), olyan filmturisztikai kinalati elemeket
kell 1étrehozni az adott desztinacidban ami a filmturistak motivaciodira épiil. A szakirodalom
a belsé motivacion kiviil kiemeli a 3P rendszerét, ami a helyszint, a cselekményt és a sztar
elemeit foglalja magaba. Azok a teriiletek profitalhatnak legjobban a filmturizmusbol, ahol
mind a keresleti, mind a kinalati elemek megtalalhatoak a szektorban, ezek egyensulyat és
tervezését pedig egy fentrdl koordinal6 menedzsment végzi. A kutatasbol kideriilt, hogy
napjainkban a legsikeresebb filmturisztikai desztinaciok Barcelondban, Dubrovnikban,
Londonban, valamint Uj-Zélandon és New Yorkban talalhatoak. A kérdéives kutatas is
alatamasztotta ezeket a helyszineket, illetve kiegésziilt még Romaval és Parizzsal is. A

hipotézist a kutatds maximalisan alatamasztotta, igy egyértelmiien elfogadhato.

Harmadik kutatasi kérdés: Milyen versenyképességi modellek haszndalhatoak a turizmus

teriiletén és melyik modell adaptdlhato a filmturizmus esetében?

H2: A turisztikai kutatdsokban mar hasznalt versenyképességi modellek felhaszndlasaval
adaptalhatdé olyan modell, amely alkalmas a versenyképességet kozéppontba helyezd

filmturisztikai vizsgalatokra.
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2. tézis: A turizmusban haszndlatos versenyképességi modelleket szamba véve, 6sszesen Ot
kertilt kiemelésre: a Poon-modell, a Porter féle gyémantmodell, a Crouch-Ritchie modell, a
Dwyer és Kim féle modell és végiil a Heath-modell. A modellekrdl elmondhaté hogy mind
ugyanazokat a tényezoket ¢€s elemeket vették alapul a modellek megalkotasa sordn, ezek
pedig a tamogatd tényezdk ¢és erdforrasok, a magerdforrasok ¢€s vonzerdk, a
desztinaciomenedzsment tevékenysége (tervezés, fejlesztés, politika) és a szituaciods
tényezok. Azonban a turizmus szempontjabol a desztinacidok jelentik az alapveten
vizsgalandd egységeket, igy azokat a modelleket lehet hasznalni ezeken a teriileteken,
amelyek figyelembe veszik ennek sajatossagait. A versenyképesség mérésére szolgalod
modellek adaptalasa a filmturizmus teriiletén nem egy kdnnyen megvaldsithatd folyamat,
azonban ahhoz, hogy a jovO tendencidit és valtozésait kdvetni tudjuk, elengedhetetlen egy
olyan egységes vizsgalati rendszer kialakitdsa, ami figyelembe veszi a specialis teriilet
komplexitasat és képes a filmturisztikai desztindcidk Osszehasonlitd elemzésére is.
Magyarorszag és Budapest filmturizmusanak vizsgalatdhoz leginkabb a Crouch—Ritchie féle
versenyképességi modell, illetve a Heath nevéhez fiiz6d6 ,,haz-modell” adaptalhatd a
legmegfeleldbben. Amennyiben 0Osszehasonlité elemzést kivanunk végezni, abban az
esetben az elobbi modszer alkalmazasa (az indikatorok megfeleld rendszerezésével), ha a
jelenlegi helyzet felmérésére vallalkozunk az utobbi modell hasznalata ajanlatos. Orszagunk
¢és fOvarosunk esetében kétségteleniil egy feltorekvo desztinaciorol beszélhetiink, igy a ,,hdz-

modell” alkalmazésa egyértelmiisitheti a fejleszteni kivant és érdemes teriileteket.

A haz-modell 6t pillérbdl épiil fel, ez az alap (vonzerdk, attrakciok, piaci kapcsolatok), a
cement (kommunikacid, monitoring), az €pitd kdvek (a desztinacid fejlesztése), a tervezés
(er6s egymasra utaltsag, a szerepl6k bevonasa a tervezésbe) és a tetd (a siker
kulcstényezdje). Kivalo kapaszkodot biztosithat ez a modell egyes desztindciok mindségi
fejlesztésénél, hiszen a feladatok szintjén keriill megfogalmazasra az egyes tényezdk
fontossaga, fokuszaban pedig a kooperacid (a haldzatosodas), a kozds vizio €és a
desztindciomenedzsment tevékenysége all. A filmturizmusra €s a budapesti filmturizmusra
adaptalhatd modell részletes abraja és leirdsa a 6.2 fejezetben talalhatd, azonban elmondhaté
hogy szamtalan elem hidnyzik vagy csak részben valosul meg a modellben megjelend
pillérek alapjan. Ilyen hianyzo elemek: 1) a piaci kapcsolatok, 2) a kommunikaci6 és
monitoring, 3) a szerepldk bevonasa a tervezésbe, és a 4) vizid és menedzsment. A kutatas

alapjan a modell megvalosithato és alkalmazhatd, ezért a hipotézis elfogadhato.
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Negyedik kutatdsi kérdés: Hogyan jelenik meg a filmturizmus a févarosban, milyen

keresleti és kinalati elemek talalhatéak Budapesten?

H3: A févaros nemzetkdzi viszonylatban is jelentds filmturisztikai kinalati elemmel

rendelkezik, azonban a filmturisztikai céllal megjelend kereslet még nem jelentds.

3. tézis: A filmipar fellendiilése Magyarorszdgon egyértelmiien a 2004-es filmtorvénnyel
kezdédott meg. Ennek kovetkeztében indultak meg azok a nemzetkdzi szuperprodukciok
orszagunkba, amelyek elkezdték felfedezni a fovarosunkban rejld lehetéségeket. A torvény
hatdsara évrél-évre tobb stdb fordult meg Magyarorszagon, ebben Andy Vajnanak
kikertiilhetetlen szerepe volt. A szervizprodukciok egyre nagyobb gazdasigi hatast
generaltak és ezzel egyre jobban beépiilt a kdoztudatba Budapest, mint az ,,ezerarci” varos.
Ennek megfelelden elsddlegesen, mint iizleti turizmust tudjuk vizsgélni a filmturizmus
helyzetét Budapesten. A megfeleld filmipari infrastruktra, a magas mindségl
professzionalis szakember garda, a kivaldo gazdasagi kornyezet mind olyan faktor a
févarosban, amely tovabb generdlja a részesedést az eurdpai filmkészités piacan. Keresleti
szempontbol elmondhato, hogy nagyon kevés szabadidds turista jelenik meg Budapesten,
akik kizarolag filmes motivacioval utaznak a varosba, ez egyértelmiien azzal magyarazhato,
hogy a févaros nagyon ritkan jeleniti meg sajat magat a filmvasznon. A filmes kinalati
elemeink is els@sorban az iizleti szegmensre épiilnek, nagyon széles a filmstudiok spektruma
a (szerviz)produkciok szamara. SzabadidGs szempontbol négy nagy kinalati kategériat
tudunk megkiilonboztetni, ez a: filmes helyszini (on-location), a dubldr helyszini, a
kereskedelmi attrakciok és a filmgyartashoz kothetd filmturizmus. Egyre tobb a filmes
tematikus termék Budapesten, azonban elmondhatdé hogy bdven sziikség lenne még a
kinalati elemek fejlesztésére. A digitalizdcionak koszonhetden 2017-ben keriilt piacra egy
rendkiviil modern filmturisztikai termék, a Film Destination Budapest mobilapplikacio,
amely tartalmazza a févarosi forgatasi helyszineket, képekkel és videokkal illusztralja
hogyan jelent meg a lokacié az adott filmben. Ennek nyoman még szamos filmturisztikai
termék keriilhetne kialakitasra, amelyeknél nem a pénziigyi raforditas, hanem a szakmai
egyiittmiikddés lehetne a siker kulcsa. A kutatds a hipotézist részben alatdmasztotta, igy a

harmadik hipotézis csak részben fogadhato el.
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Otidik kutatdsi kérdés: Hogyan jelennek meg az egyes filmturisztikai desztindciok az
utazokban, mennyire torzul a valosag és a filmbeli helyszin dsszekapcsoldsa, illetve

hatassal van-e a mozgokép az utazasi dontésekre?

H4: A filmekben legtobbszor dublorhelyszinként szerepld desztinacio, elbizonytalanithatja
a film nézG6jét a valos tér azonositasaval kapcsolatban, amely a desztinacié szempontjabol

kedvezotlenil hat az utazasi dontésekre.

H4.a: A filmturisztikai desztinaciok valos térben valod azonositasa a filmek alapjan szoros

Osszefiiggésben van az iskolai végzettséggel.

4. tézis: A 21. szazadban a digitalizacionak koszonhetden a filmnézési szokasok is teljesen
atalakultak. A kérdéives kutatasbol is egyértelmiien kideriilt, hogy a valaszadok 79,4%-a
hetente legalabb egyszer vagy tobbszor fogyaszt filmes tartalmat, legyen ez jatékfilm vagy
filmsorozat. A film fogyasztasdnak helyszinére, illetve eszkdzeire a televizidt, a mozit és a
szamitogépet jelolték meg legtobben. A platformokat tekintve a streaming szolgaltatok
oOriasi térhoditasa is visszatiikr6z0dott a valaszokbol, hiszen a napjainkban az egyik
legnépszeriibb feliiletnek szdmité Netflix az elsd helyen, a masodikon az HBO Max, a
harmadik helyen pedig az egyre nagyobb népszeriiségnek 6rvendd Disney+ feliilete végzett.
Fontos szerepet toltenek be ezek a platformok, hiszen rengetegszer bizonyitottak mar, hogy
kifejezetten nagy hatast gyakorolnak a nézdékre az itt futd alkotasok (Narcos, Squid Game,
Tronok harca), kiilondsképpen az utazasi motivaciora hatnak pozitivan. Az elemzések soran
bizonyitast nyert, hogy a filmeknek érték- és informacidokdzvetitd szerepe van, hiszen a
valaszadok majdnem fele értékelte ugy, hogy pozitiv képet kozvetitenek az adott
desztinaciorol a mozgoképek, ezzel Gsszefliggésben azt is megerdsitették, hogy Budapest
¢letében is rendkiviil fontos szerepet toltenek be a filmek. A kutatasbol kideriilt, hogy a
fovaros esetében a felvételekrdl is azokat az ikonikus épiileteket és helyszineket
elevenitették fel a kérddivben, amelyek a legtobb filmben is fontos lokacidként szerepelnek,
mint példaul: a Parlament, a Budai Var, a Bazilika vagy a H6sok tere. A kérd6iv a specialis
modszertannak kdszonhetéen 12 képkivagast is tartalmazott a lekérdezés soran, amelyek a
3P keretrendszerhez illeszkedve tarta fel az egyes helyszinek népszerliségét ¢és
felismerhetdségét. A filmturisztikai desztinacidokkal kapcsolatban New York, Réma és
Budapest szerepelt a legmagasabb asszocidcios eléfordulasi szamokkal, a térképes
lekérdezés soran azonban mar mas eredményeket kaptunk. A kognitiv modszertan soran
nemcsak asszociacios, hanem kész térképeken alapulo kérdések is mélyitették a kutatast. A

haromlépcsds kérdéssor nem csak abban nyujtott segitséget, hogy egyes filmek mennyire
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felismerhet6ek, hanem abban is, hogy ezeket a valdsagos térben el tudjak-e helyesen
helyezni a valaszadok. Az elemzés soran szignifikéans kiilonbség volt megfigyelhetd az elsd
¢és a harmadik Iépcs6fok valaszai kozott, vagyis kiemelked6en fontos, hogy egyes filmekben
ikonikus helyszinek, szereplok jelenjenek meg, hiszen igy konnyebben tudja azonositani az
adott desztinaciot a valodi foldrajzi helyén a leendd filmturista. A kutatds a negyedik
hipotézist elfogadta, azonban a 4.a hipotézis csak részben keriil elfogadasra, hiszen a
desztinacid azonositasa nem csak az iskolai végzettségtdl, hanem a film miifajatol és

torténetvezetésének egyszeriiségétol is fiigg.

7.2 A kutatas folytatasanak lehetoségei

A filmturizmus multidiszciplinaris jellege miatt szdmos mas tudomdnyteriilettel
Osszekapcsolva lehet kutatasi iranyt kialakitani a jovore nézve. Az egyik legalapvetobb
kitekintés a filmtudomanyhoz kothetd. Budapest kapcsan érdemes megvizsgalni, hogy a
kiilonb6z6 miifaju filmek és televizids sorozatok hogyan befolyasoljak a fovaros imazsat €s
az utazasi dontést. Itt érdekes nézdpontot jelentene az is, hogy miért pont a kém és akciod
jellegli filmekhez valasztjdk leggyakrabban a magyar fOvarost. Milyen filmbeli épiiletek,

ikonikus helyszinek jelennek meg, amelyek alapvetden hordozzék ezt a hangulatot.

Egy masik kapcsolodasi pontot jelentene a kutatds korabbi fejezeteiben is emlitett gazdasagi
pillérek tovabbi vizsgalata. Az Orien Tax addtaniacsadd cég altal végzett 2017-es
versenyképességi vizsgalat kitling alapot biztosit ehhez. A jovében azonban nem orszagokra,
hanem a filmgyartas és a filmturizmus centrumanak szamit6 eurdpai varosokra fokuszalna a
vizsgalat. Ennek a kutatasnak a fokuszaban azok a faktorok allnak, amellyel egyértelmiien
mérhetdek a filmes produkciok kdzvetlen és azonnali gazdasagi hatésai. Ez a vizsgélat kivalo
képet adhatna arrdl, hogy milyen tovabbi gazdasagi 1épések sziikségesek ahhoz, hogy
tovabbra is magabiztos helyet kapjon Budapest Eurdpa filmes térképén. Illetve, hogy
Budapesten kiviil milyen mas magyarorszagi helyszinek lehetnének hangsulyosabbak az itt

forgatott filmekben (A kém - Balaton).

A turizmus egészére is egyre inkabb jellemz6 overtourism jelenség a filmturisztikai
desztinaciokban is utat tort magénak, igy egyértelmiien kirajzolodik a fenntarthatosag és a
filmturizmus vizsgéalatdnak kérdéskore. A filmek generalta turizmus és a fenntarthatosag
kapcsan olyan pillérek kertilhetnek elemzésre, mint a latogatdszam valtozasa, a gazdasagi és

infrastrukturalis kornyezet, valamint a helyi lakosok helyzete az adott desztinacidban. A
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kiemelt filmturisztikai helyszineken a helyi lakossag szamos esetben a specidlis szegmens
negativ hatdsaival talalkozik, a fenntarthat6 turizmus kérdéskore a vidéki teriileteken pedig
még kié¢lezettebbé valik. Potencialis vizsgalati helyszinek lehetnek ennek kapcsan:

Barcelona, Dubrovnik, Parizs, Velence.

A turizmus teriiletén mas dgazatokkal valo kapcsolddasi pontok feltarasa is izgalmas utat
nyithatna meg egy leendd kutatdsnak. A széllashelyek és a gasztrondmia megjelenése a
filmeken szintén utazast indukalo faktorral rendelkezik. Ezen nemzetkozi filmek feltarasa,
Osszekapcsolasa a turisztikai termékekkel és helyszinekkel egy 0j perspektivat nyithatna

Budapest szamara a filmturizmus teriiletén.

124



10.13147/SOE.2024.009

8. OSSZEFOGLALAS

A disszertacio alapjat szolgdlod filmturizmus a megvizsgalt szakirodalmak alapjan
egyértelmiien egy teljesen 0j iranyzatot képvisel a turisztikai piacon. Nem csak a kulturalis
turizmushoz kapcsolhatd szorosan, hanem a kreativ ipari agazatokhoz tartozé filmiparhoz
is. A részletes attekintés utan egyértelmien kirajzolodik, hogy a filmeknek és a turizmusnak
rendkiviil gylimolcs6z6 kapcsolata van egymadssal, ahogy a teriilet egyik kiemelkedd

kutat6ja Sue Beeton fogalmaz, ez a teriilet egyre nagyobb térhdditasnak orvend.

A filmturizmus a kulturdlis turizmus szerves része, a mozgdképek kulturakozvetitd
szereppel is rendelkeznek. Orszagunkban ez az agazat egyre nagyobb szerepet kap, hiszen
az uj gazdasagi 1épések lehetové tették azt, hogy mar a tengerentulr6l is hazankba
latogassanak a nagy stabbal és hatalmas projektekkel dolgozd nemzetkdzi produkciok. A
filmipari 6sszkoltés is folyamatos novekedést mutatott a 2004-es filmtdrvény Ota, ezért
elengedhetetlen volt az &4gazat versenyképességi faktorainak feltdrasa. A vizsgalat
egyértelmiien ramutatott arra, hogy a filmipari infrastruktira, a magasan képzett szakmai
munkaerd és a kedvezd gazdasagi kornyezet képes arra, hogy nemzetk6zi produkcidkat
csdbitsanak az orszagba. A versenyképességi modellek koziil a Heath-modell keriilt
felhasznalasra, amely maximalisan kidomboritotta az agazat gyenge pontjait, mint példaul a
filmturisztikai menedzsment hianyat és a filmturisztikai stratégia hianyat. Ennek feloldasara
a VisitBritain és a VisitScotland altal évtizedek ota hasznalt bevalt gyakorlatokat lehetne

atemelni Magyarorszagra.

A hazankban gyartott filmek legtobbszor szervizprodukciok, amelyek kevés alkalommal
teszik lehetévé Budapest Budapestként valo feltlinését. Ez pedig rendkiviil negativ hatassal
van a filmturisztikai termékek kialakitasara. A gazdasagi mutatok nem hazudnak, Budapest
szerepe a magyarorszagi turizmusban vitathatatlan, ezért arra kell torekedni, hogy egyre
tobbszor alakitsa onmagat févarosunk a vdsznon, amivel még nagyobb turistageneral6 hatast
lehet elérni. Az elmult években tapasztalt novekvé értékeit ezzel a 1épéssel még magasabbra
tudnd tornazni a févaros, valamint konnyebben lehetne kialakitani tovabbi filmturisztikai
kinalati elemeket. Ahhoz, hogy a késdbbiekben is ilyen novekvd gazdasagi szamokat
tudjunk produkélni, elengedhetetlen a magas mindség biztositasa is. Ezt felismerve a Korda
Filmstddid6 mar szakmai képzéseket is szervez a késObbi produkciok gordiilékeny

kiszolgalasara. Erdemes lenne azonban kidolgozni egy olyan rendszert, amely akér a
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filmforgatasi engedélykéréssel parhuzamosan, mérhetdvé tenné a hazankba érkezé filmes
produkcidkban részt vevo kiilfoldiek 1étszamat és tartozkodasi idejét, valamint pontosabb
koltését is. Javasolt lenne kiilon statisztikat késziteni annak érdekében, hogy ne kizarolag a

filmes koltségekrdl kapjunk képet, hanem a hozza kapcsolhat6 turisztikai mutatokrol is.

A kutatasi célok alapjan a Budapesten megtalalhato keresleti és kinalati elemek és a filmek
utazast indukalé hatasa keriilt tovabbi vizsgalat ala. A keresleti oldalrdl elmondhatjuk, hogy
tizleti filmes megkeresések 6zonlik el a févarost, azonban a szabadidds oldalrdl korantsem
ennyire pozitiv a helyzet. Annak ellenére, hogy egyre tobb film forog Budapesten, nagyon
kevés turista érkezik kizardlag a filmek hatdsara az orszagba. Ez az irdnyzat leginkabb az
indiai és a tavol-keleti utazokra jellemzd. A kinalati oldalon mar sokkal jobb helyzetrdl
beszélhetiink, hiszen mind a filmstadidk (amelyek kiszolgéaljadk az lizleti és a Korda
személyében egyediiliként a szabadidds szektort is), mind a filmes helyszinekhez kothetd
elemek megtalalhatoak a palettan. A févaros dubldrhelyszinként valé megjelenése miatt tobb

alkalommal ,,vilagkoriili” utként jelennek meg a filmes tematikus tarak.

A vizsgalat mésik nagy része a filmek és az utazasi motivaciok kapcsolatara, valamint a
filmes helyszinek valdsdgban valo elhelyezésére fokuszalt. A kognitiv térképezésre alapulod
vizsgalat leginkabb kvalitativ adatokat kivant kinyerni, igy az asszociacios feladatokon tul
kész térképekre tAmaszkodo kérdések keriiltek felsorakoztatasra. A térképes €s asszocidcios
feladatoknal kapott eredmények alapjan elmondhatjuk, hogy a filmek és a helyszinek
valdban szoros kapcsolatban allnak egymassal, azonban ehhez a desztinacioban is fellelhetd
ikonikus helyszinek hangstlyozasara van sziikség. A filmek sokszor egy parhuzamos
valosagot generalnak a nézdben, amely olykor csalddashoz is vezethet a latogatas soran. A
kérddivben szdmtalanszor szerepelt Budapest Moszkvaként, Pekingként, vagy éppen Kelet-
Berlinként, nem mindig sikeriilt helyesen felismerni az adott helyszint a valaszadoknak. A
képfelismerések alkalmaval egyértelmiien kideriilt, hogy az agazatban élenjard orszagok,
varosok, sokkal nagyobb szamu helyes vélaszt produkaltak, igy a késObbiekben érdemes az

ott kialakitott modszerek alapjan még tobb elemet atvenni hazankba is (VisitBritain).

Az orszagunkat érintd asszociaciokkal kapcsolatban a legtobben a klasszikus turisztikai
célpontokat emelték ki, ide értjiikk a Parlamentet, a Budai Varat, a Lanchidat és a Hosok terét
is. Ezeket Osszevetve a filmes feladatokban kapott adatokkal elmondhatjuk, hogy
amennyiben a jovOben Budapest ténylegesen Budapestként szerepel a vasznon ezeket az

¢épiileteket hangstlyozva még nagyobb népszerliséget szerezhetiink fovarosunknak. A
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korabban emlitett indiai és 4zsiai nyitas is ezt tdmasztja ald, hiszen egy egész filmsorozat

jatszdodik budapesti helyszinnel, ami tobb millid néz6hoz jut el a tavol keletre.

A kész térképekre épiilo haromlépcsds adatfelvétel nem csak abban nytjtott segitséget, hogy
egy-egy film felismerhet6-e, hanem abban is, hogy ezeket a valdsagos térben el tudjak-e
helyesen helyezni a valaszadok. Az elemzés sordn szignifikdns kiilonbség volt
megfigyelhet6 az els6 és a harmadik 1épcséfok vélaszai kozott, vagyis kiemelkedden fontos,
hogy egyes filmekben ikonikus helyszinek, szereplok jelenjenek meg, hiszen igy
konnyebben tudja azonositani az adott desztinaciot a valodi foldrajzi helyén a leendd

filmturista.

Osszegezve elmondhatd, hogy a Kutatas soran vizsgalt filmturizmus teriiletén a kognitiv
térképezés egy nem mindennapi, de maximalisan megfeleld modszer az egyedi informacidok
kinyerésére. A modszertan és a turizmus egymassal nagyon szorosan Osszekapcsolhato
terlilet, hiszen az ember természeténél fogva kategorizalja a dolgokat. Kideriilt tovabba,
hogy egy-egy film képes arra, hogy utazast indukaljon, és képes arra is, hogy altala a nézo
kialakitson egy képet a filmen latott desztinaciorol. Budapest esetén az ikonikus épiileteknek
szamitd turisztikai csomopontok is szamtalanszor felismerésre keriiltek, annak ellenére,

hogy j6 par alkalommal nem tul egyértelmiien szerepeltek az adott alkotasban.

Végezetiil kétségkiviill megallapithatd, hogy az agazat versenyképességi szempontbol
elékeld helyen 4ll a piacon, rendkiviil 6romteli az az irdnyvonal amit az utdbbi idében
rengeteg konstruktiv 1épéssel alakitottak pozitiv irdnyba. A modell altal feltart hianyos vagy
gyenge teriiletek javitasa, illetve potlasa elengedhetetlen annak érdekében, hogy ne csak a

filmiparban, hanem a filmturizmus teriiletén is elérjiik ezeket a mesés latogatdszamokat.
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9. SUMMARY

Based on the examined literature, film tourism, which is the basis of the dissertation, clearly
represents a completely new trend in the tourism market. It is not only closely linked to
cultural tourism, but also to the film industry, which is part of the creative industries. After
a detailed review, it is clear that film and tourism have a very fruitful relationship and, as
Sue Beeton, one of the most prominent researchers in the field puts it, this is an area that is

gaining ground.

Film tourism is an integral part of cultural tourism, and cinematographic works also have a
cultural promotion role. In our country, this sector is playing an increasingly important role,
as the new economic measures have made it possible for international productions with large
crews and huge projects to visit our country even from overseas. Total film industry
expenditure has also shown a steady increase since the 2004 film law, so it was essential to
explore the competitiveness factors of the sector. The investigation clearly pointed out that
the film industry infrastructure; the highly qualified professional workforce and the
favourable economic environment are able to attract international productions to the country.
Among the competitiveness models, the Heath model was used, which maximally
highlighted the weak points of the sector, such as the lack of film tourism management and
the lack of a film tourism strategy. To resolve this, the best practices used by VisitBritain

and VisitScotland for decades, could be transferred to Hungary.

The films produced in our country are mostly service productions, which allow Budapest to
be seen as Budapest on few occasions. This has a very negative impact on the development
of film tourism products. The economic indicators do not lie, Budapest's role in Hungarian
tourism is undisputed, so we must strive to make our capital more and more of itself on the
screen, which will have an even greater tourist-generating effect. With this step, the capital
would be able to boost its growing values experienced in recent years even higher, and it
would be easier to create additional film tourism offer elements. In order to be able to
produce such growing economic figures in the future, it is also essential to ensure high
quality. Recognising this, Korda Filmstudio is already organising professional training
courses to ensure the smooth servicing of future productions. However, it would be

worthwhile to develop such a system that would make it possible to measure the number and
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length of stay of foreigners participating in film productions coming to our country, as well
as their more precise spending, even in parallel with the request for filming permits.

It would be recommended to prepare separate statistics in order to get an idea not only of the

film costs, but also of the tourism indicators that can be linked to it.

Based on the research objectives, the demand and supply elements in Budapest and the
travel-inducing effect of films were further investigated. From the demand side, we can say
that business film inquiries are flooding the capital, but from the leisure side, the situation is
not so positive. Despite the increasing number of films being shot in Budapest, very few
tourists come to the country solely because of the films. This trend is most common among
travellers from India and the Far East. On the supply side, the situation is much better, since
both film studios (which serve the sector on business and leisure (Korda) basis) as well as
elements connected to film locations can be found on the palette. Due to the appearance of
the capital as a stunt location, film themed tours appear several times as "around the world"
trips.

The other major part of the study focused on the relationship between films and travel
motivations, and the location of film locations in reality. The study based on cognitive
mapping aimed to extract mostly qualitative data, so in addition to the association tasks,
questions based on ready-made maps were asked. Based on the results obtained in the map
and association tasks, we can say that the films and the locations are indeed closely related
to each other, but for this it is necessary to emphasize the iconic locations that can also be
found in the destination. Films often generate a parallel reality in the viewer, which can
sometimes lead to disappointment during the visit. In the questionnaire, Budapest was often
referred to as Moscow, Beijing or East Berlin, but respondents did not always manage to
identify the given location correctly. The image recognition clearly showed that the leading
countries and cities in the sector produced a much higher number of correct answers, so it is
worthwhile to adopt more elements based on the methods developed there to our country
(VisitBritain).

As far as associations with our country are concerned, most people mentioned the classic
tourist destinations, including the Parliament, Buda Castle, Lanchid and Heroes' Square.
Comparing this with the data obtained in the film assignments, we can say that if in the future
Budapest is actually presented as Budapest on the screen, we can make our capital even more

popular by emphasising these buildings. The previously mentioned opening to India and
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Asia also supports this, with a whole series of films set in Budapest, reaching millions of

viewers in the Far East.

The three-step data collection based on ready-made maps provided help not only in whether
each film could be recognized, but also in whether the respondents could place them

correctly in real space.

During the analysis, a significant difference was observed between the answers of the first
and third steps, that is, it is extremely important that iconic locations and characters appear
in certain films, as this way the future movie tourist can more easily identify the given

destination in its real geographical location.

In summary, it can be said that in the field of film tourism examined during the research,
cognitive mapping is an unusual but maximally appropriate method for extracting unique
information. Methodology and tourism are very closely related fields, since it is human
nature to categorise things. It also turned out that each film is capable of inducing a trip, and
it is also capable of helping the viewer form an image of the destination seen on the film. In
the case of Budapest, tourist hubs, which are iconic buildings, have also been identified many
times, despite the fact that on a number of occasions they were not very clearly featured in

the artwork.

In conclusion, it can be determined without a doubt that the sector ranks high on the market
in terms of competitiveness, the direction that has been taken in a positive direction with
many constructive steps lately is extremely gratifying. It is essential to improve or replace
the incomplete or weak areas revealed by the model, in order to reach these fabulous visitor
numbers not only in the film industry, but also in the field of film tourism.
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Ft.-"m2 /map ]—"t;"mz_-"nap Ft.-"mz_-"nap ]-"'r.-"mz_-"uap Ft-"m2 map

1. | A wilagoroksegrol szolo

2011 évi LXXVIL 2190 1095 547 547 105
torvény 1. mellékletében
felsorolt vilagorokségi Téredelmap esetén az alabbi dijak érvényesek™
teriiletek
1095* 547* 274* 274* 53*
2. | Budapest turisztikails
neapes TmAaag 875 437 219 219 42

kiemelt tertiletei
Téredélmap eserén az alabbi dijak érvényesek™

437* 219* 109* 109* 21*

3. | Budapest kbzigazgatasi
hataran beliili teriiletek
az 1-2_kategorian kiviil

328 164 109 109 11

Toredéknap esetén az alabbi dijak érvényesek™

164* 82*% 55* 55% 5*
4. | A varos, a megyei jogul
véros, a jirésszékhely 548 219 219 219 21
varos, a kizség
turisztikailag kiemelt Toredéknap esetén az alabbi dijak érvényesek™
tertileter
274* 109* 109* 109* 11*
5. | A varos, a megyei jogu 219 164 109 109 1
varos, a jarasszékhely
varos, a kdzség nem
turisztikailag kiemelt Taredélmap eserén az alabbi dijak érvényesek™
teriiletel
109* 82* 55* 55* 5*
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M3: A Post Hoc teszt eredményei a Vicky Christina Barcelona cimii film

kapcsan

Multiple Comparisons
Dependent Variable:
Mean 95% Confidence Interval
Difference Lower Upper
(1) iskolai végzettség (I-3) Std. Error Sig. Bound Bound
Tamhane 2|3 -0,43307 0,17361 0,082 -0,8984 0,0323
4 -, 72254 0,21540 0,009 -1,3125 -0,1326
5 -,85412" 0,28057 0,036 -1,6667 -0,0416
3|2 0,43307 0,17361 0,082 -0,0323 0,8984
4 -0,28947 0,25128 0,826 -0,9676 0,3887
5 -0,42105 0,30898 0,702 -1,2896 0,4475
412 ,72254" 0,21540 0,009 0,1326 1,3125
3 0,28947 0,25128 0,826 -0,3887 0,9676
5 -0,13158 0,33425 0,999 -1,0595 0,7964
5|2 ,85412" 0,28057 0,036 0,0416 1,6667
3 0,42105 0,30898 0,702 -0,4475 1,2896
4 0,13158 0,33425 0,999 -0,7964 1,0595
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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M4: A Post Hoc teszt eredményei a Kémjatszma cimii film kapcesan

Multiple Comparisons
Dependent Variable:
Mean 95% Confidence Interval
Difference Lower Upper
() iskolai végzettség (I-9) Std. Error Sig. Bound Bound
Tamhane 2|3 -,45966" 0,15858 0,026 -0,8833 -0,0360
4 -0,46042 0,18555 0,091 -0,9650 0,0441
5 -,98674" 0,18462 0,000 -1,5065 -0,4670
3|2 ,45966" 0,15858 0,026 0,0360 0,8833
4 -0,00076 0,20911 1,000 -0,5645 0,5630
5 -0,52708 0,20829 0,087 -1,1006 0,0464
412 0,46042 0,18555 0,091 -0,0441 0,9650
3 0,00076 0,20911 1,000 -0,5630 0,5645
5 -0,52632 0,22949 0,147 -1,1557 0,1030
5|2 ,98674" 0,18462 0,000 0,4670 1,5065
3 0,52708 0,20829 0,087 -0,0464 1,1006
4 0,52632 0,22949 0,147 -0,1030 1,1557
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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M5: A Post Hoc teszt eredményei a Mentéexpedicio cimi film kapcsan

Multiple Comparisons
Dependent Variable:
Mean 95% Confidence Interval
Difference Lower Upper
(1) iskolai végzettség (I-3) Std. Error Sig. Bound Bound
Tamhane 2|3 -,51318" 0,18787 0,043 -1,0155 -0,0109
4 -0,58641 0,22571 0,069 -1,2017 0,0288
5 -,84956" 0,26269 0,021 -1,6006 -0,0986
3|2 ,51318" 0,18787 0,043 0,0109 1,0155
4 -0,07323 0,25652 1,000 -0,7652 0,6188
5 -0,33638 0,28959 0,827 -1,1439 0,4711
412 0,58641 0,22571 0,069 -0,0288 1,2017
3 0,07323 0,25652 1,000 -0,6188 0,7652
5 -0,26316 0,31546 0,957 -1,1343 0,6079
5|2 ,84956" 0,26269 0,021 0,0986 1,6006
3 0,33638 0,28959 0,827 -0,4711 1,1439
4 0,26316 0,31546 0,957 -0,6079 1,1343
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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M6: A Post Hoc teszt eredményei a 007 — Skyfall cimii film kapcsan

Multiple Comparisons
Dependent Variable:
Mean 95% Confidence Interval
Difference Lower Upper
(1) iskolai végzettség (I-3) Std. Error Sig. Bound Bound
Tamhane 2|3 0,03332 0,18177 1,000 -0,4520 0,5187
4 -0,44799 0,21952 0,244 -1,0450 0,1490
5 -, 71115 0,23401 0,030 -1,3734 -0,0489
3|2 -0,03332 0,18177 1,000 -0,5187 0,4520
4 -0,48131 0,24315 0,271 -1,1375 0,1749
5 -, 74447 0,25630 0,036 -1,4556 -0,0333
412 0,44799 0,21952 0,244 -0,1490 1,0450
3 0,48131 0,24315 0,271 -0,1749 1,1375
5 -0,26316 0,28432 0,931 -1,0451 0,5188
5|2 ,71115" 0,23401 0,030 0,0489 1,3734
3 JT444T" 0,25630 0,036 0,0333 1,4556
4 0,26316 0,28432 0,931 -0,5188 1,0451
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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M7: A Post Hoc teszt eredményei a Die Hard cimii film kapcsan

Multiple Comparisons
Dependent Variable:
Mean 95% Confidence Interval
Difference Lower Upper
(1) iskolai végzettség (I-3) Std. Error Sig. Bound Bound
Tamhane 2|3 -,49424" 0,17586 0,034 -0,9647 -0,0238
4 -0,44923 0,20833 0,194 -1,0173 0,1188
5 -1,13344" 0,22580 0,000 -1,7766 -0,4902
3|2 ,49424" 0,17586 0,034 0,0238 0,9647
4 0,04500 0,23938 1,000 -0,6005 0,6905
5 -0,63921 0,25473 0,094 -1,3450 0,0666
412 0,44923 0,20833 0,194 -0,1188 1,0173
3 -0,04500 0,23938 1,000 -0,6905 0,6005
5 -0,68421 0,27814 0,102 -1,4496 0,0812
5|2 1,13344" 0,22580 0,000 0,4902 1,7766
3 0,63921 0,25473 0,094 -0,0666 1,3450
4 0,68421 0,27814 0,102 -0,0812 1,4496
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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M8: A Post Hoc teszt eredményei a Voros veréb cimii film kapcsan

Multiple Comparisons
Dependent Variable:
Mean 95% Confidence Interval
Difference Lower Upper
(1) iskolai végzettség (I-3) Std. Error Sig. Bound Bound
Tamhane 2|3 -,49515" 0,18461 0,050 -0,9897 -0,0006
4 -0,13054 0,19350 0,985 -0,6574 0,3963
5 -0,86738 0,30339 0,054 -1,7457 0,0109
3|2 ,49515" 0,18461 0,050 0,0006 0,9897
4 0,36461 0,23556 0,551 -0,2687 0,9979
5 -0,37223 0,33180 0,850 -1,3063 0,5618
412 0,13054 0,19350 0,985 -0,3963 0,6574
3 -0,36461 0,23556 0,551 -0,9979 0,2687
5 -0,73684 0,33682 0,199 -1,6833 0,2096
5|2 0,86738 0,30339 0,054 -0,0109 1,7457
3 0,37223 0,33180 0,850 -0,5618 1,3063
4 0,73684 0,33682 0,199 -0,2096 1,6833
*. The mean difference is significant at the 0.05 level.
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Név

Témakor

A kutatasban megjelend
vizsgalati teriiletek

Horvathné dr. Fekszi Marta
cégvezetd, ORIGO Film
Group Zrt.

(2020. januar 14.)

Filmturisztikai kereslet és
kinalat Budapesten
Filmturisztikai termékek
Filmstudiok helyzete
Budapesten

A filmstadiok
kihasznaltsaga
Budapesten

Az ORIGO filmstudio
torténete, kihasznaltsaga,
fejlesztési tervek

Ujvari Mark
turisztikai tartalommenedzser,
Budapesti Fesztival és
Turisztikai Kézpont
(2020. januar 15.)

Budapest komplex
turisztikai kereslete és
kinalata

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az

Budapest turisztikai
térképe

A févaros sajatossagai
Versenyképesség és
turizmus Budapesten
Budapest ¢és filmturizmus
A févaros szerepe

. N nemzetkdzi
europai filmturisztikai o
1 produkcidkban
térképen
Filmturisztikai kereslet és Q}g smrslgi?slgka
kinalat Budapesten Blu daZesten &
~ Meruk llona Filmturisztikai termékek P e
senior event manager, Korda Filmstadiok helyzete A Korda filmstudio
Filmstadio Kft. torténete, kihasznaltsaga,

(2020. januar 17.)

Budapesten
Filmes latogatokozpont

fejlesztési tervek

A latégatokodzpont
koncepcioja és
mikddésének sajatossagai

Basa Balazs
filmturisztikai szakember,
filmhelyszin kutat6
(2020. marcius 13.)

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az
europai filmturisztikai
térképen

A filmturizmus
megjelenése Budapesten
Filmes tematikus
termékek a fovarosban
Film Destination
Budapest applikacio
létrehozasa és
tzemeltetése
Filmturizmus jovoje és a
teriiletet értintd
problémak

Dr. Kiss Rébert Richard
Prima Primissima-dijas,
Pulitzer-emlékdijas
(alkotokozosség tagjaként),
Pro Eurdpa-dijas, Iroko-dijas
ujsagiro, kommunikacios
szakember
(2023. februar 16.)

Budapest komplex
turisztikai kereslete és
kinalata

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az
europai filmturisztikai
térképen

Budapest turisztikai
térképe

A févaros sajatossagai
Versenyképesség és
turizmus Budapesten

A filmturizmus
megjelenése Budapesten
Filmes tematikus
termékek a fovarosban
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Filmturizmus jovoje és a
teriiletet értintd
problémak

Neustadtl Daniel
idegenforgalmi
szakkdzgazdasz, a Budapest
Brand Zrt. egykori
turizmusfejlesztési és
partnerségi diviziovezetdje
(2023. februar 27.)

Budapest komplex
turisztikai kereslete és
kinalata

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az
europai filmturisztikai
térképen

Budapest turisztikai
térképe

A févaros sajatossagai
Versenyképesség és
turizmus Budapesten

A filmturizmus
megjelenése Budapesten
Filmes tematikus
termékek a fovarosban
Filmturizmus jovdje és a
tertiletet értintd
problémak

Dr. Radvanyi Réka
ligyvezetd, Nemzeti
Filmintézet, Location Office
Kft.

(2023. marcius 9.)

Filmturisztikai kereslet és
kinalat Budapesten
Nemzeti Filmintézet
szerepvallalasa a filmes
produkcidk kapcsan

A Nemzeti Filmintézet
feladatai a filmes
forgatasok kapcsan

A helyfoglalast és
engedélyezést érintd
problémak, ezek valtozasa
a 2004-es filmtorvény oOta

Varga Gergely
chief executive officer, fixer,
line producer, Shooteasy
Szolgaltatd Kft.
(2023. marcius 16.)

Filmturisztikai kereslet és
kinalat Budapesten

A Kkeresleti oldal
sajatossagai

A nemzetkozi filmes
produkcidk Budapesten

Versenyképesség és
filmturizmus Budapesten
A nemzetkozi filmes
produkciok kiszolgalasa a
fovarosban

Filmes turisztikai trendek
a nemzetkozi produkciok
kapcsan

Kadar Tamas
chief executive officer, Sziget
Kulturalis Menedzser Iroda
Zrt.
(2023. marcius 20.)

Budapest komplex
turisztikai kereslete és
kinalata

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Fesztivalok és turizmus
Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az
europai filmturisztikai
térképen

Budapest turisztikai
térképe

A févaros sajatossagai
Versenyképesség és
turizmus Budapesten
Fesztivalok szerepe
Budapest életében

A filmturizmus
megjelenése Budapesten
Filmes tematikus
termékek a fovarosban
Filmturizmus jovoje és a
tertiletet értintd
problémak
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Faix Csaba
vezérigazgatd, Budapest
Brand Nonprofit Zrt.
(2023. maricus 22.)

Budapest komplex
turisztikai kereslete és
kinalata

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az
europai filmturisztikai
térképen

Budapest turisztikai
térképe

A févaros sajatossagai
Versenyképesség és
turizmus Budapesten

A filmturizmus
megjelenése Budapesten
Filmes tematikus
termékek a fovarosban
Filmturizmus jovdje és a
tertiletet értintd
problémak

Dr. habil Irimids Anna
egyetemi docens, Budapesti
Corvinus Egyetem
(2023. aprilis 19.)

Filmturisztikai kereslet és
kinalat

Filmturisztikai termékek
Budapest helyzete az
europai filmturisztikai
térképen

A filmturizmus
megjelenése Budapesten
Versenyképesség és
filmturizmus a févarosban
Filmes tematikus
termékek a févarosban
Filmturizmus jovoje és a
teriiletet értintd
problémak
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M10: A kutatasban felhasznalt kérdoiv

Kedves Kitolto!

Toéth Timea Zsofia vagyok, a Soproni Egyetem PhD hallgatdja. Dolgozatom téméja a
filmturizmus, fékuszban Budapesttel. A kérdoiv kitoltése koriilbeliil 15 percet vesz igénybe

¢s teljesen anonim modon torténik.

1) Nem
e NO
o [érfi

2) Kor:

3) Melyik orszagbol szarmazik?

Mi a nemzetisége?

4) Milyen telepiilésen €é1?
e Fdvaros
e Nagyvaros (100.001 {6 lakossagig)
e Viros (100.000 — 20.001 lakos)
e Kisvaros (20.000 — 5001 lakos)
e Kisvaros (5000 alatti lakos)
e Falu/Kozség

e Egyéb:

5) Legmagasabb iskolai végzettsége?

o Altalénos iskola / vagy az alatti
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e Kozépiskola/Gimnazium/Szakkdzépiskola
e BA diploma/ Féiskola
e MA diploma/ Egyetem

e Magasabb (doktori, MBA)

6) Milyen gyakran utazik szabadidds jelleggel?
e Evente kevesebb mint egyszer
e Egyszer egy évben
o Kétszer egy évben
e Héromszor vagy négyszer egy évben

e Otszor vagy tobbszor egy évben

7) A haztartas/csalad egy fore juto havi jovedelme:
e M¢élyen atlag alatti
o Atlag alatti
e Atlagos
o Atlag feletti
e Magasan atlag feletti

e Nem kivan valaszolni?

8) Atlagosan mennyit kolt egy nyaralas alatt fejenként? (Forintban)

- Nem kivan valaszolni

9) Milyen gyakran néz filmeket?

e Hetente tobbszor
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e Hetente

e Havonta

o Negyedévente
o Félévente

e FEvente

e Ritkabban

10) Hol / milyen eszk6zokon néz filmeket?

Mozi

Televizio
Mobiltelefon
Tablet
Szamitogép/laptop

Egyéb

11) Milyen platformokon néz filmeket?

Netflix

HBO Max

Hulu

Amazon Prime Video
Paramount+

Disney+

TV elofizetés

Other:

10.13147/SOE.2024.009
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12) Kérem sorolja fel azokat a varosokat, melyeket mar korabban felismert filmekben!

13) Kérem értékelje, hogy mennyire ért egyet az alabbi allitasokkal (0-egyaltalan nem

ért egyet, 10-teljesen egyetért).

Az adott orszagban forgatott
filmek pozitiv képet

kozvetitenek az adott orszagrol.

A film hatassal van az 1ti cél

Kivalasztasara.

A filmek sok ember szamara
meghatarozzak a turisztikai
viselkedésiiket (koltés,
tartozkodasi ido, attrakciok

latogatasa).

Pozitivan hat az emberre az, ha
az adott helyszinen szembesiil

egy filmturisztikai attrakcioval.

A varosoknak tobbet kéne
invesztalni a filmturisztikai

helyszinek fejlesztésébe.

Budapest esetében a filmek
fontos szerepet jatszanak a

varosimazs kialakitasaban.

A film negativ képet mutathat

az adott orszagrol.
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14) Milyen gyakran néz magyar vonatkozasu filmeket? (helyszin, szinész, forgatasi

helyszin, alkoték))

Hetente tobbszor
Hetente
Havonta
Negyedévente
Félévente
Evente

Soha

15) Jart mar valaha Budapesten?

16) Mi jut eszébe elészor, ha Budapestre gondol?

17) Milyen filmek, videé klipek jutnak eszébe Budapestrol?

18) Melyek azok az épiiletek és helyszinek, melyeket egy adott filmben felismert mar a

magyar fovaros kapcsan? (Soroljon fel legalabb harmat!)

19) Kérem nevezze meg Budapest ikonikus épiileteit! (Soroljon fel legalabb harmat!)
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20) Melyik filmekben ismerte mar fel a fovarost Budapestként vagy mas helyszinként?

21) Nevezze meg a filmet, a varost és az épiilet(eket) a képeken. Minden mas fontos

részletet is megnevezhet! (pl.: foldrajzi helyek- hegyek, folyok...sth.)
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b)
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c)
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d)
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f)
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9)
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h)
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22) Utazott-e mar valaha egy varosba azért, mert latott egy filmet, amit ott forgattak?

Igen
Igen, mint fakultativ program
Nem

Nem, de tervezem

23) Amennyiben igen vagy tervezi, melyik film melyik helyszine volt/lenne? (Tébb

valasz is megadhatd!)
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24) On melyik turistatipus kategériaba tartozik?

e Random filmturista (egy filmforgatasi helyszinen talaljak magukat, bar a film

nem befolyésolta az uti cél kivalasztasat)

e Altalanos filmturista (egyéb indokok mellett az is szerepet jatszott a desztinacio

kivalasztasanal, hogy ott egy hires filmet forgattak)

e Dedikalt filmturista (kifejezetten a filmvasznon latott helyszineket keresik fel)

25) Mennyire vonzza az adott filmturisztikai attrakcié az wati cél kivalasztasakor?

1 - egyaltalan nem, 5 - nagyon)

Filmforgatasi helyszin vagy filmstudio felkeresése az utazas

részeként a valés helyszinen (on-location)

Filmes tematikus utak (tarak)

Filmcsillagok, hireségek otthona és egyéb olyan helyszinek,

amelyek kozvetleniil kothetéek valamelyik médiahirességhez

Filmek vagy televizios sorozatok helyszinei, amelyeket nem

azon a helyszinen forgattak, ahol a cselekmény jatszodik

A turistak igényeit kiszolgalo filmstudio, amely eredetileg nem

filmforgatasra épiilt (pld.: Universal Studios, USA)

Miikodé filmstudiok vezetett tarai (Paramount Studios, USA,
Korda Filmpark, HUN)

Filmfesztivaloknak otthont ad6 varosok (Cannes, Berlin, stb.)

26) Véleménye szerint melyek a legnépszeriibb filmturisztikai desztinacidok

(célteriiletek)?
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27) Mely filmturisztikai desztinaciokat (célteriileteket) latogatna meg szivesen?

28) Miért pont ezeket?

29) Melyik filmturisztikai helyszint latogatta mar meg?

30) Talilkozott-e olyan turisztikai vallalkozassal, amely filmeket hasznal fel

marketingtevékenysége soran?
e lgen

e Nem

31) Ha igen mely vallalkozasok voltak ezek?
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32) Nevezze meg a filmeket és helyszineket az alabbi képek kapcsan!

“"' o BT i ap,

WA A~ ke
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33) Nevezze meg a térképen jelolt varosokat!

34) Parositsa ossze a helyszineket (betii) a filmekkel (szam)!
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KOSZONETNYILVANITAS

EzGton szeretnék koszonetet mondani mindazoknak, akik segitették €s tamogattak
kutatomunkéamat, illetve barmilyen modon hozzajarultak ahhoz, hogy ez a doktori értekezés

megvaldsulhatott.

Koszonet és hala illeti els6sorban Sziileimet, akiknek szeretete, biztatdsa jelentette a
tanulmanyok elvégzéséhez sziikséges nyugodt hatteret és energiat. Az O iranymutatasuk,
tanitasuk, é€letszeretetiik és példamutatasuk nélkiil ez a dolgozat nem johetett volna 1étre.
Halasan koszonom, hogy egy életre belém véstétek, a lehetetlen nem 1étezik, aldzattal,

tirelemmel és lelkiismeretes munkaval mindent el lehet érni.

Kiilon koszonetet mondok Pappné dr. Vancsd Juditnak, aki témavezetdéként &s
intézetvezetdként is tdmogatott a doktori kutatds soran. Utmutatisa, értékes javaslatai
hozzéjéarultak ahhoz, hogy ez az értekezés elkésziilhetett a Doktori Iskola kovetelményeinek
megfeleléen. A mindig motivalé és vidam hozzaalladsa nagyban segitette a dolgozat
1étrejottét.

A disszertacio végleges valtozatanak elkészitéséhez nagy segitséget nyujtottak Dr. habil

Irimids Anna ¢és Dr. Mészaros Katalin eldopponensek ¢épitd jellegii javaslatai, valamint a

munkahelyi vitan elhangzott észrevételeik, amelyekért ezliton is kdszonetet mondok.

Ko6szonet illeti Prof. Dr. Obadovics Csillat a Doktori Iskola részérdl tanusitott segitd
hozzaallasa miatt, tovabba a SOE LKK Okologiai Gazdasagtan Intézetének munkatarsait a
tdmogat6 egyetemi hattér biztositasaért és a szakmai irdnymutatasért. Kiilon kdszonet illeti
dr. Nedelka Erzsébetet, Kovacs Agnes Viktoriat, Varga Martinat és a 108-as kiilonitményt,

akikre mindig lehetett szamitani a mindennapok soran.

Végezetiil koszonetet mondok barataimnak, munkatarsaimnak, tanaraimnak és az interjuban
résztvevl szakembereknek, akik tdmogatasukkal és javaslataikkal segitették a tudomanyos

munka szakmai megalapozasat és elvégzését.
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JOGI NYILATKOZAT

Alulirott Toth Timea Zso6fia, jelen nyilatkozat alairasaval kijelentem, hogy A Budapest
filmturizmusanak vizsgélata versenyképességi szempontbol cimii PhD értekezésem 6nallo
munkam, az értekezés készitése soran betartottam a szerzoi jogrol sz6l6 1999. évi LXXVI.
torvény szabdlyait, valamint a Széchenyi Istvan Gazdalkodas- és Szervezéstudomanyok
Doktori Iskola altal el6irt, a doktori értekezés készitésére vonatkozd szabalyokat, kiilondsen
a hivatkozasok és idézések tekintetében.!

Kijelentem tovabba, hogy az értekezés készitése soran az 6nalldo kutatdmunka kitétel
tekintetében témavezetomet, illetve a programvezetdt nem tévesztettem meg.

Jelen nyilatkozat aldirasaval tudomasul veszem, hogy amennyiben bizonyithat6, hogy
az értekezést nem magam készitettem, vagy az értekezéssel kapcsolatban szerzdi jogsértés
ténye meriil fel, a Soproni Egyetem megtagadja az értekezés befogadasat.

Az értekezés befogadasanak megtagaddsa nem érinti a szerzoi jogsértés miatti egyéb

(polgari jogi, szabalysértési jogi, biintetdjogi) jogkdvetkezményeket.

Kelt: Sopron, 2023. jinius 5.

doktorjelolt

11999. évi LXXVL. tv. 34. § (1) A mii részletét — az dtvevd mii jellege és célja altal indokolt terjedelemben és
az eredetihez hiven — a forras, valamint az ott megjelolt szerz6 megnevezésével barki idézheti. 36. § (1)
Nyilvanosan tartott eldadasok és mas hasonlo miivek részletei, valamint politikai beszédek tajékoztatas céljara
— a cél altal indokolt terjedelemben — szabadon felhasznalhatok. Ilyen felhasznalas esetén a forrast — a szerzé
nevével egyiitt — fel kell tiintetni, hacsak ez lehetetlennek nem bizonyul.
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