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1. ATEMAVALASZTAS INDOKLASA

A témavalasztasomat a s6tét turizmus témakore iranti érdeklédésem
motivalta, és az, hogy mig globalisan egyre tobb kutatd vizsgalja a
témat, magyarorszagi kotodéshi vizsgalat kevesebb van. Maga a sotét
turizmus egy komplex, tOobb turisztikai agazattal szorosan
0sszefonddo, tobb alkategoriat tartalmazo jelenség, amelynek pontos
lehataroldsa mind a mai napig kihivast jelent. Tobbféle definicid
hasznaljak leggyakrabban, amely szerint ez ,,a halallal, szenvedéssel
és a latszolag hatborzongato dolgokkal kapcsolatos helyszinekre valo
utazas”. A sotét turizmushoz kétddo kiilonbozo tipusu attrakciok —
akar fesztivalok vagy tematikus élmények is ide tartozhatnak — széles
skalaja indokoltta teszi a jelenség mélyebb, magyarorszagi vizsgalatat.
Sziikség van egy olyan atfogo6 elemzésre, amely segit tisztdzni a s6tét
turizmus helyét és szerepét a turizmus rendszerében. A jelenségnek a

jellemz6 iranyvonalait az 1. &bra mutatja be.

A téma relevancidjat tovabb erdsiti, hogy a sotét turizmus globalis
jelenséggé valt, és egyre novekvd kereslet jellemzi. A latogatok
vilagszerte érdeklddnek a tragédidkhoz, katasztrofakhoz és torténelmi
konfliktusokhoz ko6t6do helyszinek irant, amelyek nemcsak
ismeretszerzési lehet6séget kinalnak, hanem mélyebb reflexiora,
empatiara, a torténelem atélésére is késztetnek. A jelenség dinamikus

fejlodése és gazdasagi jelentdsége miatt indokolt annak vizsgalata,



hogy milyen tényezOk befolyasoljak a keresleti és kinalati oldalt,
valamint milyen szerepet tolt be a modern, élménykozponth

turizmusban.

Magyarorszagon ilyen atfogd elemzés még nem késziilt a sotét
turizmusrol, inkabb annak bemutatasa, egyes részteriiletek (pl.
katasztrofaturizmus) vagy konkrét helyszinek (pl. Terror Haza)
keriiltek vizsgalatra (Hegyi, 2009; Palancsa, 2012; Remenyik &
David, 2020, Michalké, 2020; Mészaros, 2023), vagy pedig a
torténelmi emlékhelyek, a kulturalis turizmus és az 6rokségturisztikai
helyszinek bemutatasa soran térnek ki arra is (Pusztai, 2017; Irimias,

2018; Sulyok & Ldrincz, 2020).

Pedig a téma egyre népszeriibb a médiaban, igy a kozosségi média
bejegyzések, fényképek és videdk mellett egyre tobb jsageikk (pl. A
sOtét turizmus utikalauza cimli magazin a Ringier Axel Springer
Magyarorszagtol) és ismeretterjeszté eldadas (pl. Atélni a torténelmet:
Miért vonzza az embereket a sotét turizmus? — interju Nagy Akossal
az Operencia cimii podcastban) jelenik meg a témaban. Eppen ezért
fontos foglalkozni ezzel a jelenséggel. A téma feldolgozasa egy
doktori disszertacié keretein beliill hozzajarulhat a jelenség jobb
megértéséhez, tarsadalmi elfogadottsaganak noveléséhez, valamint a

benne rejlo turisztikai és gazdasagi potencial feltarasahoz.
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2. AKUTATAS CELJAI ES HIPOTEZISEI

A fentiek alapjan négy kutatdsi célt fogalmaztam meg, melyeket 6
kutatési kérdés és o6t hipotézis altal vizsgalok a kutatdsom soran. A
kutatdsi célok a kovetkezOk: (1) a sotét turizmus fogalmanak,
spektrumanak ¢és tarsadalmi elfogadottsaganak és jelentOségének
feltarasa; (2) a sotét turizmus keresleti ¢s kinalati oldalanak a
bemutatasa, a kiilonbdzd helyszintipusok altal kivaltott élmények és
reakciok ismertetése; (3) a sotét turizmusnak a hazai turizmusra
gyakorolt hatdsainak az elemzése, beleértve annak potencialjat,
tarsadalmi megitélését és orokségértelmezési szerepét; (4) a sotét
turizmus hazai turisztikai marketingstratégidban betoltott szerepének
az értelmezése, illetve, hogy hogyan tud hozzajarulni az ilyen tipusu
helyszinek fejlesztéséhez, ismertségiiknek és latogatottsaguknak

noveléséhez.

KK1: Miben kiilonboztetheté meg a sotét turizmus a turizmus
mas fajtiitél és ez a  Kkiilonbség miért jelentds

marketingkommunikaciés szempontbél?

Az elsé kutatasi kérdés kifejezetten a ,,s6tét turizmus” jelenséget és
kifejezést vizsgalja, annak érdekében, hogy megallapitsa, hogy milyen
modon lehetne lehatarolni a jelenséget, illetve van-e ennek a
lehatarolasnak jelentdsége. Ezt a szekunder kutatas alapozza meg, és

a szakért6i mélyinterjuk eredményei altal igazolom.
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KK2: Milyen sotét turisztikai kinalati elemek talalhatoak

Magyarorszagon?

A vizsgalat masodik kérdése kifejezetten a hazai sotét turisztikai
attrakciokra fokuszal, azt igyekszik bemutatni, hogy Iléteznek-e
Magyarorszagon ilyen tipust helyszinek, és ha igen, hogyan lehet ket
kategorizalni, milyen kozds jellemzdkkel rendelkeznek. Ennek
érdekében a létez6 hazai szakirodalmat veszem alapul, illetve sajat
elemzés révén egy tablazatban foglalom Ossze a jelentdsebb hazai

helyszineket.

KK3: Milyen tipusi marketingkommunikaciét alkalmaznak a
Magyarorszagon ma létezo sotét orokségi attrakceiok, és az altaluk
hasznalt eszkozok koziil melyik éri el a leghatékonyabban a

potencialis latogatokat?

A kutatasi kérdés a marketingkommunikaciot allitja a kdozéppontba,
miszerint milyen lehet6ségei vannak az hazai sotét turisztikai
attrakcioknak a latogatok elérésére, és a vizsgalt helyszinek milyen
eszkozokkel teszik ezt meg. A valaszt a helyszinek online
tartalomelemzése alapozza meg, s a helyszinek vezetdivel végzett
mélyinterjuk egészitik ki. Ezt a helyszini latogatoi megkérdezés soran

ellenérzom.



KK4: Mennyire nyitottak, hogyan értelmezik és pozicionaljak a

sotét turizmust a hazai kinalati oldal szerepldi?

Hla: A vizsgalt szereplok ismerik a sétét turizmus fogalmat,
azonban nem minden esetben vannak tisztidban azzal, hogy a

sajat helysziniik is beletartozik e kategériaba.

H1lb: A helyszinek vezetéi a sotét turizmusként torténéd
bemutatasuk lehet6ségét a fogalmat koriilvevé etikai

dilemmak miatt inkabb negativan értékelik.

A negyedik kutatasi kérdés a magyarorszagi kinalati oldal szerepldire,
azon beliil is az altalam vizsgalt 6t dunantuli torténelmi és nemzeti
emlékhelyre fokuszal, és azt vizsgalja, hogy milyen az 6 hozzaallasuk
a soOtét turizmushoz, illetve lenne-e hajlandosaguk épiteni erre a

jelenségre. A valaszt a veliik készitett mélyinterjuk adjak meg.

KKS5: Milyen érzelmi és motivacios tényezok jellemzik a sotét

turisztikai helyszinek latogatoit a Keresleti oldalon?

H2a: A latogaték tobbsége inkabb pozitivnak szamito, de
ambivalens érzelmeket él meg, igy nem kimondottan negativ

élményként értelmezi a latottakat.

H2b: A tanulasi lehetdség és a torténelmi érdekl6dés erésebb
motivaciot jelent, mint a puszta kivancsisig vagy
izgalomkeresés, s ebben nem Kkiilonbéznek nem alapjan a

megkérdezettek.



H2c: A tanulasi lehetdség és a torténelmi érdeklodés erdsebb
motivaciot jelent, mint a kivancsisag, illetve izgalomkeresés, s

ebben nem kiilonb6znek életkor alapjan a megkérdezettek.

Az 5. kutatasi kérdés ¢és a megfogalmazott hipotézisek a
magyarorszagi helyszinek vizsgdlatdra vonatkozik, azt kivanja
azonositani, hogy a sotét turisztikai attrakciokat folkeresd turistak
miért latogatnak el oda, és milyen érzelmeket, élményeket élnek at. A
helyszini kérddives megkérdezés soran kapott eredmények adjak meg

a valaszt rajuk.

KK6: Milyen szerepet jatszhat a sotét turizmus a magyar

turisztikai szektor jovéjében?

Az utols6 kutatasi kérdés a sotét turizmus jovojére vonatkozik, hogy
hazai vonatkozdsban milyen lehet6ségei vannak ennek a turisztikai
agazatnak. Erre a turisztikai szakemberekkel készitett mélyinterji adja

meg a valaszt.

3. AKUTATAS MODSZERTANA

A kutatas soran tobbféle primer modszert alkalmaztam annak
érdekében, hogy a sotét turizmus jelenségét mindenre Kkitéréen,
komplexen vizsgaljam. A kvalitativ és kvantitativ megkozelitések

kombinalasat azért tartottam indokoltnak, mert igy lehet6ség nyilt



mind a témaval kapcsolatos attitlidok és problémak feltarasara, mind
az eredmények szamszeri elemzésére és Osszehasonlitdsara. A
kiilonb6z6é mddszerek egyiittes alkalmazésa igy hozzéjarult az el6bb

bemutatott kutatési kérdések atfogd megvalaszolasahoz.

A turizmust tanitd egyetemi oktatokkal, turisztikai szakértokkel
készitett mélyinterjuk kvalitativ modszerként a sotét turizmus fogalmi
értelmezésének, megitélésének és jovojének feltarasat szolgaltak, és
lehet6vé tette a turizmussal foglalkozok attitiidjeinek, véleményeinek

¢s tapasztalatainak Osszehasonlitasat.

A sOtét turizmus vizsgalatira 6t nemzeti és torténelmi emlékhelyet
valasztottam ki. Ez az aldbbi szempontoknak megfelelden tortént: (1)
sOtét nemzeti vagy torténelmi emlékhely; (2) jelentOs turisztikai
attrakcio; (3) turisztikai infrastruktaraval rendelkezik; (4) eltérd
turisztikai attrakcidtipusuak; (5) dunantili elhelyezkedésiiek. Ezek

alapjan a kovetkezokre esett a valasztas:

a) akomaromi erédrendszer — azon beliil is a monostori erdd;
b) a Mohacsi Nemzeti Emlékhely;

c) a pakozdi Katonai Emlékpark;

d) anagycenki Széchényi-mauzoleum;

e) ¢sa szigetvari Zrinyi-var.

A helyszini megfigyelés modszerével kozvetlen tapasztalatok alapjan
vizsgaltam a sotét turizmusba sorolhatdé nemzeti és torténelmi
emlékhelyeinket, azoknak bemutatasi modjat, sotét turisztikai jellegét,

¢s az oda latogatok viselkedését. Ez a strukturalt, résztvevoi
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megfigyelés tette lehetdveé. A sotét turisztikai kategorizalasukat Seaton

(1996) és Stone (2006) tipologizalasanak segitségével végeztem el.

Seaton (1996) 6t alapvetd kategoériat kiilonit el a turisztikai célok
alapjan: (1) halal nyilvanos bemutatasat (pl. katasztrofahelyszinek,
nyilvanos kivégzések) célzd utazasok; (2) tOmeges vagy egyéni
halalesetek (pl. koncentracidos taborok, gyilkossagi helyszinek)
helyszineire valo, az események megtorténte utani utazasok; (3)
emlékhelyekre (pl. temetdk, emlékmiivek) torténd utazasok; (4) a
halal bizonyitékainak vagy szimbolikus reprezentacidinak a
helyszineire (pl. mizeumok, kiallitasok) térténd utazasok; valamit (5)
a halal Ojrajatszasara (pl. vallasi fesztivalok, torténelmi csatajelenetek

Ujrajatszasa) torténd utazasok.

Stone (2006) ezzel szemben Kkifejezetten a kinalati oldal
attrakciotipusait kategorizalja: (1) sotét szorakoztatd helyek,
amelyeket kifejezetten a turistadk kikapcsolddasa érdekében hoztak
létre (pl. horrorvidamparkok, horrorhazak); (2) sotét kiallitasok,
amelyek ,,s6tét” tematikus informaciokat kdzvetitenek a latogatok felé
(pl. anatomiai kiallitasok, csatakat bemutatd tarlatok); (3) sotét
fogdak, ahol az emberek megismerkedhetnek az igazsagszolgaltatasi
rendszer fejlodésével, illetve a bindzéssel és a biintetéssel (pl.
igazsagszolgaltatast bemutatd muzeumok, bortonok); (4) sotét
nyughelyek, amelyek jelentés személyiségekhez kapcsolodhatnak,
vagy torténelmi, kulturalis jelent6ségiik van (pl. temetdk, siremlékek);

(5) sotét szentélyek, emlékmiivek, amelyeket tragikus eseményeknek



emeltek (pl. halalesetek ¢és katasztrofak helyszineire iranyulo
zarandoklatok); (6) sotét konfliktushelyszinek, ahol erdszakos
események torténtek (pl. haboruk és csatak helyszinei, politikai és
ideologiai harcok szinterei); valamint (7) a népirtasok sotét helyszinei,
ahol tomeges gyilkossagokat kovettek el (pl. a haldltdborok vagy az

ujgurok elleni emberi jogi visszaélések szinterei).

Ezen helyszinek online marketingkommunikacids tevékenységeit
kvalitativ tartalomelemzéssel, a PESO-modell keretében végeztem,
amivel az egyes kommunikicios  csatorndk  strukturalt
Osszehasonlitasara volt lehetdség. Emellett azt vizsgaltam, hogy az
online térben milyen feliileteken milyen jellegh tartalmakat osztanak

meg, hogyan kommunikalnak a latogatoik felé.

A kivalasztott helyszinek menedzsereivel készitett mélyinterjuk célja
a kinalati oldal miikodésének, dontési folyamatainak és dilemmainak
feltarasa volt. A félig strukturalt interjuk és a hermeneutikai elemzés
alkalmazasa lehetdvé tette annak megértését, hogy az <érintett
szakemberek miként értelmezik a helyszinek szerepét a hazai
turizmusban, hogyan viszonyulnak a s6tét turizmushoz, valamint
milyen kihivasokkal szembesiilnek a helyszinek fenntartasa és

kommunikacidja soran.

Ezutan a latogatok kozott kvantitativ kutatast végeztem kérdoives
formaban. Igy a latogatok motivacioi, élményei és attitiidjei
szamszeriien is elemezhetové valtak. A helyszini lekérdezés

biztositotta, hogy a valaszok valos latogatdi tapasztalatokon
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alapuljanak, mig a statisztikai modszerek alkalmazasa lehetové tette

az Osszefliggések feltarasat és a hipotézisek statisztikai vizsgalatat.

4.1.

4. KOVETKEZTETESEK, JAVASLATOK

A kutatés 0j és ujszerti eredményei

A doktori értekezésemben a sotét turizmus jelenségét vizsgaltam,

magyarorszagi, azon belill is nyugat-dunantali fokusszal. A kutatasi

téma ujnak tekinthet6, hiszen Magyarorszagon eddig még nem volt

egy ilyen, tobb helyszint atfogd, a magyarorszagi keresletre és

kinalatra kiterjedé kutatds, de nemzetkdzi szinten is Ujszeriinek

tekintheto.

A kutatas uj eredményei:

a)

b)

A magyarorszagi  sOtét  turisztikai  helyszineknek
kategorizalasa mellett a hazai turizmust oktatd, az
emlékhelyeket menedzseld és a latogatd személyek
hozzaallasat nem vizsgaltak még, igy, bar az eredmények
Osszecsengenek a nemzetkdzi tendencidkkal, mégis
ujdonsagként hat.

Bizonyitotta, hogy van turisztikai potenciadlja a sotét
turizmusnak, hiszen ezek mar alapbdl elemei a magyar
kulturalis turizmusnak, s bar a ,,s0tét turizmus” kifejezést

hanyagoljak, egyre nagyobb a téma ismertsége a kiilonbozo
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dokumentumfilmek, internetes cikkek és kozosségi oldalak
terjedésének kdszonhetden.

A szakértdi mélyinterjuk alapjan megfogalmazasra keriilt a
sOtét turizmus, mely egy olyan specidlis turisztikai forma,
amely egyszerre borzongatd, morbid és izgalmas, mikdzben
olyan dolgokat mutat be, amiket nehéz feldolgozni, mint
példaul az elmulés, tragédia, veszteség, emberi gonoszsag, és
a multtal vald szembenézés kellemetlen feladata. Az ebben
résztvevok érzelmi kielégiilésre vagynak, s a turisztikai
¢lmény atélése nagyban fligg a latogatok egyéni

értékrend;jétol.

A vizsgalat ujszert eredményei:

a)

b)

A sOtét turizmus a nemzeti torténelmi és emlékezeti
jelentdségét hangsulyozza, mivel hazank torténelme gazdag
az olyan eseményekben, amelyek meghatiarozo szerepet
jatszanak a nemzeti identitds, és a kollektiv emlékezet
alakulasaban. Az ilyen tipus helyszinek latogatasa
lehetéséget ad a mult megértésére, annak jelenre hatd
kovetkezményeire.

Kifejezetten fontos a sotét turizmus ismeretterjesztd szerepe,
hiszen lehetdséget teremt arra, hogy a latogatok uj keretezésen
belil tanuljanak a torténelemrdl, a halalrdl, az emberi
elmualasrol, és a  tettek, cselekedetek  negativ

kovetkezményeir6l. A sOtét turizmus erdssége, hogy
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d)

4.2.

érzelmeket kozvetit, a tragédidkat személyes mdédon mutatja
be, ugy, hogy kozel érezzikk magunkhoz az aldozatok
elmulasat.

A sotét turisztikai  helyszinek latogatéi  véltozatos
motivaciokkal latogatjdk meg a helyszineket, melyek koziil a
tanulds irdnti vagy, a torténelmi érdeklédés, az érzelmi
bevonddas meghatarozé szerepet kap, a negativan vett,
kifejezetten a halal iranti érdeklédés nem jelenik meg az
elsddleges motivaciok kozott.

Marketingkommunikacidos szempontbol kifejezetten fontos
téma; a kifejezés sok esetben érzékeny és vitatott, de
megfeleld alkalmazasaval lehet ra épiteni, mint barmilyen
mas iizenetre. Maga a kifejezés leiro jellegii, csak az egyénen
mulik, hogy ehhez milyen képzetet tarsit hozza. Arra kell
tigyelni, hogy a kegyeleti szerepet ne csorbitsa, hanem
erdsitse, mikozben a fiatalabb generaciok elérésére

fokuszalnak.

A kutatas fontosabb megallapitasai és eredményei

A sotét turizmus Magyarorszagon még kevésbé ismert, de egyre
inkabb terjedé jelenség, amely a torténelmi traumakhoz kot6do
helyszinek latogatasat jelenti. Lényegét nem pusztan a tragikus

események bemutatasa adja, hanem az ezekhez kapcsolddo érzelmi és
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gondolati folyamatok. Az ilyen helyszinek sajatossdga, hogy
érzelmileg megterheld, ugyanakkor hosszabb tavon pozitiv,
gondolkodésra 6sztonzé élményt nyujtanak a latogatdoknak. Az 6
motivacidik Osszetettek: az emberek nem elsGsorban a haldl vagy a
tragédia miatt keresik fel ezeket a helyszineket, hanem a kiilonleges,
¢lményszerli tapasztalat miatt. Emiatt a legtobb latogaté nem

tekinthet6 kifejezetten ,,s6tét turistdnak™.

Hazankban leginkabb egy sajatos értelmezési keretként jelenik meg,
hiszen bar a hazai kinalat rendkiviil sokszinii, €s kiillonb6z6 tipust
helyszinekbdl all, amelyek a torténelmi traumak eltéré formait
jelenitik meg (1. tablazat), a haboris emlékhelyekt6l a vallasi vagy
lokalis tragédiakig, mégis, a sotét turisztikai értelmezésiik egyeldre
csak kutatéi megkozelitésbol fakad. Ezek a helyszinek eltérd
mértékben jelenitik meg a ,,s6tétség” kiilonb6zo fokozatait, és gyakran
a nemzeti emlékezethez kapcsolddnak, mikozben egyes esetekben a

szorakoztatobb, élményalapi megkdzelitések is megjelennek.

A kinalati oldal azonban nem egységes: a helyszinek kommunikacios
gyakorlata, er6forrasai és stratégiai fokusza jelentGsen eltér. Sok
esetben a korlatozott pénziigyi és human kapacitasok akadalyozzak a
tudatos marketingtevékenységet, ami hozzajarul ahhoz, hogy a

latogatok gyakran nem is talalkoznak ezekkel az lizenetekkel.
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1. tdblazat - A vizsgalt helyszinek so6tét turisztikai kategoriai
Forras: Sajat szerkesztés a sotét turisztikai kategdridk elemzése

alapjan
Helyszin Seatoni kategdria Ston?-{
kategoria
Monostori | A halal bizonyitékainak vagy Sotét kiallitas;
eréd szimbolikus reprezentacidinak a | konfliktusok
helyszineire val6 utazas; a halal sOtét helyszine.
Ujrajatszasara torténd utazas.
Mohacsi Tomeges vagy egyéni halalesetek | Sotét kiallitas;
Nemzeti helyszineire valo utazas; sOtét nyughely;
Emlékhely | emlékhelyekre torténd utazas; a konfliktusok
halal bizonyitékainak vagy sOtét helyszine.
szimbolikus reprezentacidinak a
helyszineire utazas; a halal
Ujrajatszasara torténd utazas.
Katonai Emlékhelyekre torténd utazas; a Sotét kiallitas;
Emlékpark | halal bizonyitékainak vagy konfliktusok
szimbolikus reprezentacidinak a | sotét szinhelye.
helyszineire utazas; a halal
Ujrajatszasara torténd utazas.
Széchényi- | Emlékhelyekre torténd utazas. Sotét nyughely.
mauzoéleum
Zrinyi-var | Tomeges vagy egyéni halalesetek | Sotét kiallitas;
helyszineire val6 utazas; konfliktusok
emlékhelyekre torténd utazas; a sOtét helyszine.
halal bizonyitékainak vagy
szimbolikus reprezentacidinak a
helyszineire utazas; a halal
Ujrajatszasara torténd utazas.

A nemzetkozi trendek és az érdeklodés novekedése azt mutatja, hogy

megfeleléen célzott kommunikécioval relevanssa valhat a kutatoi

kategorizalason tul is.

Ennek kezelésére olyan megoldasok

képzelhetdk el, amelyek lehetové teszik a jelenség bemutatasat
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anélkiil, hogy az sértené a helyszinek identitasat — példaul tematikus
online platformok létrehozasaval, amelyek segitik a tdjékozodast és a
nemzetkdzi kozonség elérését. A modern turisztikai trendekben egyre
nagyobb szerepet kap az ¢élményszert, digitalis eszkozokkel
tamogatott interpretacid, amely segiti a latogatokat a mult mélyebb
megértésében és az empatia kialakitdsadban. Az autentikus, személyes
torténetek bemutatasa kulcsfontossagu, mivel a latogatok nem pusztan
informaciét, hanem mélyebb, emberkdzeli tapasztalatot keresnek,
amely hozzajarulhat az egylittérzés és a tarsadalmi feleldsség
erésitéséhez. A sOtét turizmus Magyarorszagon jelenleg még
alulpozicionalt, ugyanakkor jelentés fejlédési  potenciallal
rendelkezik. A jovében valosziniileg a kulturalis turizmust kiegészito,
értékalapu kinalati elemként erésodhet meg, amely megfeleld
fejlesztéssel és tudatos kommunikacioval mind a hazai, mind a

nemzetkdzi turizmusban nagyobb szerepet kaphat.

4.3.  Akutatas folytatasanak lehetdségei

A kutatas betekintést nyujtott a magyarorszagi sotét turizmus kinalati
¢és keresleti sajatossagaiba, ugyanakkor a téma Osszetettsége és a
modszertani korlatok miatt nem volt lehetdség annak teljes kor
feltarasara. Szamos olyan teriilete van még a témanak, ami tovabbi
empirikus vizsgalatot igényel. A jovObeni kutatasok egyik iranya ezért

a vizsgalat teriileti kiterjesztése lehet, amely magaban foglalna az

16



orszag teljes sotét turisztikai  kinalatanak  feltérképezését,
lenne a kisebb, kevésbé ismert attrakciok elemzése is, amelyek
alacsonyabb lathatosaguk ellenére fontos szerepet tolthetnek be a helyi
turizmusban, és nagyobb rugalmassaggal reagalhatnak a fejlesztési

lehetdségekre.

Tovabbi kutatasi iranyként a latogatdi attitidok mélyebb, nagyobb
mintan alapuld kvantitativ vizsgalatat tudom meghatarozni. Bar a
jelen kutatas mar feltart bizonyos motivacios és érzelmi mintazatokat,
egy reprezentativabb  adatfelvétel lehetévé  tenné  ezek
altalanosithatosagat, valamint annak megértését, hogy a hazai trendek

mennyiben hasonlitanak vagy térnek el a nemzetkdzi tapasztalatoktol.

Emellett kiemelt jelentdségili a marketingkommunikacié részletesebb
vizsgalata is, kiilondsen a digitalis csatornak és a felhasznalok altal
generalt tartalmak szerepének elemzése. Az online tér egyre nagyobb
hatassal van a turisztikai dontéshozatalra és az eldzetes elvarasok
alakulasara, igy annak feltarasa, hogy ezek miként formaljak a sotét

turisztikai helyszinek megitélését, kulcsfontossagu lehet.
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