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A SLOW TURIZMUS BELSO RENDSZERENEK VIZSGALATA
(KIVONAT)

Az elmult két évtized szamos kihivas elé allitotta mind a nemzetk6zi, mind a hazai turizmust.
Ezekre a turizmus gyorsan reagal, a legtobb esetben rovid idon beliil regeneralddik, és uj
megoldasi lehetdségeket teremt. A kihivasok és a turizmus kornyezetének folyamatos
valtozasai jarultak hozza, hogy A turizmus rendszere abra az értékezésben tovabbfejlesztésre
keriilt. EQy j megoldasi lehetdség a lassu (slow) turizmus is, melynek tudomanyos kutatasa
szintén az elmult két évtizedben kertilt fokuszba.

Egységes fogalmi rendszer azonban még nem jott 1étre, igy az értekezés {6 célja az volt,
hogy létrehozza ezt a slow turizmus, slow turista és a slow desztindcio kapcsan.

Hazai kérddives kutatas és statisztikai modszerek segitségével azonositasra kertilt a slow
turista, és kialakitasra keriiltek jellemz6 vasarloéi személyiségtipusok. Maga a kérdoiv
tovabbfejlesztett valtozata a slow turizmusban gondolkodd desztinaciok menedzserei
szamara lehetGséget biztosit a slow turistak helyi beazonositasara, a 1étrehozott vasarloi
profilok pedig a személyre szabott marketing kommunikéciora.

Az elmélet mellett a gyakorlat is megjelent hazankban: eddig harom szervezet alakult meg
a lassu ¢letmddra hivva fel a figyelmet, és tobb desztinacid tervez fejlesztéseket ezen a
teriileten. Az értekezésben azonositasra keriiltek a hazai meglévl és tervezett slow
desztindciok, amely a jelenben 45, 2030-ig 154 telepiilést jelent.

A kvantitativ és kvalitativ kutatds hozzdjarult a leendd lassi desztindcidk minimalis
szolgaltatasi spektrumanak meghatdrozasdhoz, a kutatas tovabbi gyakorlati eredménye
pedig egy olyan kritériumrendszer létrehozasa, amely segiti a desztinaciok tudatos
tervezését, fejlesztését, mikodtetését és a monitoringot is.

A tervezett fejlesztések alapjan megallapithato, hogy a slow turizmus, mint szemléletmod
varhatéan hazank egyik jelentds turisztikai fejlesztési iranya lehet, kiilondsen azokban a
térségekben, amelyek nem tartoznak a kijeldlt turisztikai térségek kozé.

Végiil a két teriilet (slow turista és slow desztinacio) vizsgalata soran a rendelkezésre allo
informaciok és a Turizmus uj rendszere abra alapjan megalkotasra keriilt A slow turizmus
rendszere abra, valamint a slow turizmus, a slow turista és a slow desztinacio lehetséges

definicidja.



INVESTIGATION OF THE INTERNAL SYSTEM OF SLOW TOURISM
(ABSTARCT)

The past two decades have presented numerous challenges to both international and
domestic tourism. Tourism reacts quickly to these and in most cases regenerates within a
short time and creates new solution possibilities. These challenges and the continuous
changes in the tourism’s environment, contributed to the further development of The system
of tourism figure in the dissertation. A new solution option is slow tourism, the scientific
research of which also came into focus in the past two decades.

However, an unified conceptual system has not yet been created, so the main goal of the
thesis was to create one in relation to slow tourism, slow tourists and slow destinations.
With the help of questionnaire research and statistical methods, the slow tourist was
identified and the typical customer personality types were developed. The improved version
of the questionnaire itself gives managers of destinations thinking about slow tourism the
opportunity to identify slow tourists locally, and customer profiles for personalized
marketing communication.

In addition to the theory, practice has also appeared in our country: three organizations have
been formed to draw attention to the slow lifestyle, and several destinations are planning
developments in this area. In the thesis, the existing and planned domestic slow destinations
were identified, which represents 45 municipalities today and 154 by 2030.

The quantitative and qualitative research has contributed to the definition of a minimum
service spectrum for future slow destinations, and the further practical results of the research
have led to the creation of a set of criteria that will help in the conscious planning,
development, operation and monitoring of destinations.

Based on the planned developments, it can be concluded that slow tourism is expected to be
one of the major tourism development trends of our country, especially in those areas that
are not included in the designated tourist areas.

Finally, during the examination of the two areas (slow tourist and destination), based on the
available information and the figure of The new system of tourism, the figure of The system
of slow tourism was prepared, as well as the possible definition of slow tourism and slow

tourist, and slow destination.



1 BEVEZETES

1.1 Témavalasztas indoklasa, a téma jelentosége, aktualitasa

A turizmus, ezen belill a II. vildghdborit kovetden egyre nagyobb méreteket 61t
tomegturizmus, allandé valtozadsban van a kornyezet (politikai, gazdasagi, kulturalis,
tarsadalmi és technikai) mozgasai miatt. Gyakorlatilag az 1960-as évektdl beszéliink kiilon
turizmus kutatasi és tudomanyos teriiletrdl a kozgazdasag- és foldrajztudomanyokon beliil.
A turizmus jelentds kapcsolata vitathatatlan a mezdgazdasag, az ipar, a szolgaltatasok és a
kutatas-fejlesztés teriiletén, annak ellenére, hogy a tercier szektorban jelenik meg. Tehat a
turizmus, mint tevékenység interszektoralis, mint tudomdnyos kutatdsi teriilet pedig
transzdiszciplinalis, azaz tudomanyokon ativelé gondolkodast igényel (Michalko, 2016). A
turizmus, amely gyakorlatilag 6nallé iparagga nétte ki magat az elmilt 70 évben, a
valtozasokra rendkiviil érzékenyen reagal. Mig ezek a kritikus események az ezredforduld
el6tti idokben ritkabban fordultak eld, azota egyre gyakrabban.

1980. évi Manilai Vilagkonferencia fogalmazta meg a turizmus fontossagat, miszerint
LMinden, az emberiség tarsadalmi, kulturdlis és gazdasadgi fejlédésével foglalkozé hosszi
tavu elemzésnél figyelembe kell venni a belfoldi és a nemzetkozi turizmust. Ezek ugyanis ma
mar az élet szerves részét képezik. Tekintettel a turizmus jelentéségére és arra, hogy az
emberek egyre nagyobb szamban utaznak turisztikai vagy egyéb céllal, a hatosagoknak
nagyobb figyelmet kell forditaniuk a belfoldi és a nemzetkozi turizmus fejlédésére, hogy azok
a tarsadalom mds alapvetd tevékenységeivel osszhangban novekedjenek. (Lengyel, 2004,
old.: 502)”. Ez a megallapitas azota még erdteljesebben igaz.

1989-es Hagai Nyilatkozat a turizmus ellendrzott fejlesztésére hivja fel a figyelmet, valamint
a szakképzés korszerlsitésére, a turistak biztonsagara, €s a turizmus feltételeinek torvénybe
foglalasara. 1992-ben a ri6i Foldcsucson az Agenda 21-ben a turizmus fenntarthatd
fejlodésének feltételei jelentek meg. 1999-ben elfogadtik a Turizmus Globalis Etikai
Kodexét (Lengyel, 2004). A turizmus a benne részt vevo orszagok gazdasagi életében fontos

szerepet tolt be.

A turizmus atszovi életiinket. Az elmult években, amikor megtapasztalhato volt, hogy nem

lehet utazni, sokan megértették azt, hogy mennyire fontos ez a teriilet az életiikben.



A vilag, ezen beliil a turizmus és annak rendszere, az 0j évezredben rengeteg valtozason,
valsagon ment keresztiil: a 2001-es terrortimadas sorozat a 1égikozlekedés mélyrepiilését
hozta, 0j szabalyok jelentek meg a repiil6gépes utazasokhoz kapcsoldodoan, valamint hatassal
volt a turizmus szakma szinte minden aspektusara.

A 2008-2010-es gazdasagi vilagvalsag szamos nagy volumeni fejlesztést rekesztett meg
hazankban is, a korabbi fejlesztések — a hitelek torlesztorészletének kiszamithatatlan és
teljesithetetlen mértéke miatt — a bankok allomanyaba keriiltek. Ezzel egyidejilleg a
turisztikai munkaerépiac atalakult, és amire korabban nem volt példa, megjelentek a
kiszervezett munkakdorok, igy példaul rendezvényeket bonyolitottak le alkalmi munkaerdvel,
kisebb-nagyobb sikerekkel.

2015 utan megjelentek a nagyobb eurdpai varosokban a terrorcselekmények, foként a f6bb
attrakciok kozelében, vagy éppen rendezvényeken, ahol egyszerre nagyobb tomeg talalhato.
Aztan 2020-ban a Covid-19 allitotta le gyakorlatilag a vilagot, sziintette meg hosszabb id6re
a nemzetkozi, és idészakosan a belf6ldi turizmust is.

A vilagjarvany eldtti idészakban a globalis turistaforgalom évente atlagosan 5% koriili
mértékben novekedett. 2020-ban a nemzetkozi turistaérkezések szama 72%-kal esett vissza,
majd 2021-ben ez kb. 11%-kal n6tt a Turisztikai Vilagszervezet (WTO, késébb UNWTO,
ma UN Tourism) adatai szerint. 2019-ben kozel 1 500 millié f6 utazott vilagszerte. Ezzel
szemben 2020-ban 410 millio, 2021-ben globalisan 455 millié turistaérkezést realizaltak.
2019-ben a turizmusban 330 milli6 6 dolgozott, ami a globalis foglalkoztatottsag egytizede.
2020-ra ez 270 millio fére csokkent, 2021-ben pedig 290 milli6 f6 volt (ami szintén
egytizede a globalis foglalkoztatottsagnak). A globalis GDP-hez 2019-ben a WTTC (World
Travel and Tourism Council) adatai szerint 9 630 milliard USD-vel jarult hozza a turizmus
(10,3%), 2020-ban ez a felére csokkent (4800 milliard USD - 5,3%), 2021-ben 5 800 milliard
USD lett (5,3%) (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2023).

Az UN Tourism adatai szerint 2022-ben tovabbi javulas volt tapasztalhat6: 900 millio
kiutaz6 turista, ami 63 szazalékos javulast jelent 2021-hez képest (TRT, 2023).

2023-ra tovabb javultak az eredmények, a becslések szerint 1,3 millidrd nemzetkdzi
érkezovel a jarvany eldtti szint 88%-at érte el a nemzetkdzi turizmus, a bevételek pedig a
korabbi adat 93%-at érték el, azaz 1,4 milliard dollart. Az UN Tourism adatai szerint a
globalis GDP-hez 3% a turizmus gazdasagi hozzajarulasa. Az eldrejelzések szerint 2024-re
all vissza a turizmus a jarvany el6tti szintre, 2%-os novekedéssel. (Turizmus.com, 2024)” A
turizmus tehat az adatok és a varakozasok alapjan regeneralodik, egy ilyen mértéki

visszaesésbol is, 4 év alatt.
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1. abra: Egyes turisztikai mutatok valtozasa Magyarorszagon
Forras: Kozponti Statisztikai Hivatal (2023)

A Covid-19 jarvany el6tt a hazai turizmusban folyamatos novekedés volt tapasztalhatd
valamennyi szegmensben (1. abra). 2020-ban jelentds visszaesés tortént, 2021-2022-ben
azonban pozitiv valtozasokat regisztraltak, de a vendégforgalom még nem érte el a jarvany
eldtti szintet. A turizmus irdnya szerint a legkevésbé érintett szegmens a belfoldi turizmus
volt, a legnagyobb visszaesés a kiilfoldre utazasban kdvetkezett be, de mégis 2022-ben ez a
szegmens ¢érte el a legnagyobb novekedést. A beutazd forgalmat erésen befolyasolta a
szomszédos ukran-orosz haborus helyzettdl valo félelem. Ezzel egyidejiileg a kordbban
jelentds szerepet betoltd orosz vendégek 2022-ben a 2019. évinek egyharmadat, 583 ezer
napot toltottek el hazankban, egyrészt a szigorodd vizumkiadas, masrészt az egyre nehezebb
kiutazas miatt (Kozponti Statisztikai Hivatal, 2023).

A hazai turizmus kitettségét egyértelmiien mutatjdk a fenti adatok. A belf6ldi turizmus
ersitésére tortént korabbi intézkedések (Udiilési Csekk, SZEP-kartya) hatasa érzékelhetd itt
1s, de a kiilfoldi kitettséget még jobban csokkenteni sziikséges, példaul szemléletformalassal,

¢és az 0j turisztikai termékek promotalasaval.

A krizisekre célszerli mindig lehetdségként is tekinteni, mert hozhat valami ujat, valami
szokatlant, valami olyat, amire a valsag nélkiil nem gondoltunk volna. Bar a fels6foku
oktatas kapcsdn mar tobbszor volt sz6 arrdl, hogy online térbe helyezhetd, ezt néhany nap
alatt kellett megoldani a Covid-19 miatt. A turizmus is viszonylag hamar reagalt az online

vilag lehetdségeire: rendeztek online konferencidkat avatarokkal, megjelentek a virtudlis



sétak a muzeumokban és mas attrakciok esetében, valamint szamos Ujitas jelent meg,
elérevetitve, hogy a mesterséges intelligencia milyen lehetdségeket rejt magéaban.

A valsagok kapcsan megjelent néhany 0j fogalom, mint a workcation, amikor a turista vagy
szabadidds, vagy lizleti és szabadidds céllal indul utnak, €s a szabadidds tevekénységek
mellett — a modern technologianak koszonhetéen — munkavégzést is folytat, vagy mar a
pénziigyi valsag idején a staycation, azaz a sajat kornyezetiinknek, a helyi értékeinknek
turistaként torténd felfedezése (Pécsek, 2019b). Ez része a proximity turizmusnak, azaz a
(Ratz, 2023). Michalké (2023) kifejti, hogy ,,annak ellenére, hogy egy helyi lakos sem
teoretikusan, sem statisztikai értelemben nem valik turistava a sajat telepiilésén, még
folytathat a turizmus égisze alatt értelmezendo tevékenységeket, vagyis ,, turistaskodhat”,
amelynek soran turisztikai jellegii élményekkel gazdagodik (élvezeti értéke a kolaizii italéval
vetekszik)... Természetesen az otthon turistaskodasnak helye van a lakohelyiink értékeinek,
szolgaltatas-kindlatanak, altalunk nem vagy alig ismert arcanak megismerésében, és abban
is, hogy élményszeriibbé tegyiik a hozzank érkezo rokonok, ismerdsck tartozkodasat
(Michalké 2023, old.: 4).” Talan ezt a képet arnyaljak a slow turizmus lehetoségei.
2020-ban a vilag bezarkozott, és emiatt felerdsodott az igény a természetkozelségre. Ennek
két oka van, egyrészt ez a bezartsdg, masrészt egy idészakban csak meghatarozott
arborétumok, parkok, erdék voltak latogathatéak, ami azt mutatja, hogy az emberek
visszatalaltak a természethez, ujra felfedezték a természetjaras szépségeit, elényeit. Es ekkor
keriilnek el6térbe — tobbek kozott a Covid-19 kdvetkeztében — a slow mozgalmak is, annak
ellenére, hogy mar az 1980-as évek ota jelen vannak. 1989-ben Olaszorszagban 1étrejott a
Slow Food International, amely a komotos étkezést és annak koriilményeit foglalja magaban,
a termelOtdl az asztalig. Majd tiz évvel késdbb megalakult a Citta Slow International, amely
az ¢lhetd varosok mozgalma. Ezt kdvették tovabbi slow mozgalmak, mint a slow art day, a
slow education, €s még szdmos tovabbi vonulat, amelyekrdl az értekezésben emlitést teszek.
A 2000-es évek eleje 6ta a nemzetkozi, az utdbbi évtizedben mar a hazai turisztikai
tudomanyos élet is kutatja a lassu turizmust, és késziilt egy doktori értekezés is errdl, Pécsek
Brigitta: A lasst turizmus mint a varosi turisztikai desztinaciok fejlesztésének fenntarthato

alternativaja (2018) cimmel.



1.2 A kutatas tudomanyos fontossaga

A slow turizmus ma mind a hazai, mint a nemzetkozi szakirodalomban kiemelt szerepet kap,
ami kodszonhetd annak, hogy a fenntarthatdsag és a helyi értékek fontosak a telepiilések
¢letében és mind varosfejlesztési, mind turizmusfejlesztési elképzeléseikben.

A lassu turizmus ¢és lassu utazas fogalma az elmult évtizedekben valt ismertté, és Sok
tekintetben mas turisztikai termékekkel is egybecsengdnek tlnik, mint példaul a
feleldsségteljes turizmus, a fenntarthatd turizmus vagy a regenerativ turizmus. Definialtak
mar réstermékként, ernydként és szemléletmodként is. A szakirodalmi kutatdsok alapjan
megallapithat6, hogy a lassi turizmus tobb turisztikai termékkel is 6sszekapcsolhatd, igy
megjelenik az egészségturizmushoz, a kulturdlis turizmushoz, a zoldturizmushoz, a
gasztroturizmushoz, a falusi és az aktiv turizmushoz kapcsolédoan is.

A 2010-es években harom slow szemléletli egylittmiikddés jott 1étre hazankban: a Slow
Budapest, a Slow Living Hungary és az Alfold Slow Egyesiilet. Ezen hazai és a nemzetkozi
mozgalmak tevékenységének ismertsége hazankban még alacsony, ahogy ezt jelen kutatés
is alatdmasztja.

A doktori értekezés a slow turizmust vizsgalja, és a kutatas célja arra iranyul, hogy hogyan
lehet pontositani, egységesiteni a teriileten 1étrejott fogalmakat. Az elmult években gazdag,
tartalmas hazai és nemzetk6zi szakirodalmi elemzés, kutatas jelent meg, azonban az
egységen elfogadott definiciok még hianyoznak. Az egyes fogalmak formélddnak,
alakulnak, de még nem allt teljesen Ossze a kép. A kiindulési alapot ,,4 turizmus rendszere”
abra adja, mely kiegészitésre keriilt az elmult évtizedekben tapasztalt valtozasok miatt
néhany 1j elemmel. Ez az 1) 4bra keriil ,,lelassitasra”, azaz erre épiilve jon létre ,, 4 slow

turizmus rendszere” abra.

1.3 A Kkutatas célkitiizései

Az értekezés arra tesz kisérletet, hogy a fogalmakat pontositsa, egységesitse és a slow

turizmust elhelyezze a turizmus palettajan.



1.3.1 A Kkutatas céljai

Az értekezés f6 célja az, hogy egy egységes fogalmi rendszer alakuljon ki a slow turizmus
kapcsan, és 1étrejojjon A slow turizmus rendszere abra, amely gyakorlati segitséget nytjt a
lasst desztinaciok tudatos fejlesztéséhez.

1. Alcél, annak bizonyitdsa statisztikai modszerekkel, hogy elkiilonitheté egymastol a
lassu turista és a nem lassu turista a szakirodalom alapjan altalam Osszeallitott
kérd6iv segitségével. Ehhez kapcsolodoan célként fogalmazodik meg egy Lassi
Turista Index kialakitasa, valamint a slow turista fogalmanak pontositasa.

2. Alcél, annak vizsgalata, hogy azonosithatdéak-e slow desztinaciok hazankban, és
annak meghatarozasa, hogy mit6l valik lasstva egy slow desztinacio. Cél a slow
desztindacio fogalmanak pontositasa és egy Slow Desztindacio Kritériumlista

megfogalmazasa.

1.3.2 A kutatas menete és feladatai

Az értekezés elméleti hattere a tagabb témakdrtdl halad a sziikebb felé, azaz a turizmus
rendszerétdl a slow turizmus fogalmi meghatarozasan, majd a slow desztinacion at jut el a
slow turistaig. Ennek oka kettds, egyrészt egyfajta idérendi sorrendet kovet, hiszen a slow
turizmus keriilt eldszor azonositasra a nemzetkdzi szakirodalomban, €s ezt kovette nagyjabol
parhuzamosan a desztinacio6 €s a turista azonositdsa. Mdasrészt igy valt a turizmus keretébe
elhelyezhetévé a slow turizmushoz kapcsolddo fogalmi hattérrendszer.

Ezzel szemben a kutatasi rész és a hipotézisek visszaigazolasa forditott logikai sorrendet
kovet. Ennek oka a kutatisok lefolytatdsanak sorrendisége, a kutatasi moddszerek
alkalmazésanak sokszintisége volt, valamint az, hogy a két belsd elem (turista és desztinacio)
azonositasa, meghatarozasa vezet a slow turizmus fogalméhoz és a slow turizmus éabra

1étrejottéhez.

A szekunder kutatasok 2020-2024 ko6zott zajlottak a hazai és kiilfoldi szakirodalmak elemz6
értékelésével, melyek egyrészt online formaban érhetdek el, masrészt nyomtatott formaban.
Ezek tobbségébdl publikdciom is jelent meg, amelyek felhasznalasra kertiltek az
értekezésben. Az itt felsorakoztatott eredmények az alapjaul szolgéltak az értekezés {6
céljanak.

A két alcél megvaldsitasahoz szisztematikus szakirodalomelemzés késziilt 2023 végén és

kérddives kutatas 2024. év elején.



A kutatas menetét az alabbiak adtak, amelyet a dolgozat felépitése is kdvet:

1. Az 1992-ben meghatarozott, azota tobbszor atdolgozott, kiegészitett, Dr. Lengyel
Marton nevéhez fiiz6do ,,A turizmus rendszere” abra kiegészitésének alatamasztasa
az alabbiak segitségével:

a. aturizmus rendszerének bemutatésa,

b. az elmult 20 év turizmust érintd kihivasainak, valsagainak és lehetéségeinek
vizsgalata;

Cc. a fenntarthatd turizmus, mint szemléletmod, és ennek kiilonbozd 1)
megjelenési formainak felsorakoztatasa,

d. valamint az Gj trendek és az Gjturizmus fogalmak bemutatasa.

2. A slow turizmushoz kapcsolodo fogalmak tisztazasa:
a. aslow szemlélet, a slow mozgalmak, és ezen beliil a slow turizmus,
b. aréstermék, a résturizmus, a résmarketing;
C. az ¢élmény és az autentikus élmény, mint a legfontosabb 0sszetevéje a
slow turizmusnak.
3. Aslow desztinaciohoz kapcsolodd fogalmak kutatasa:
a. adesztinacid, mint egység a turizmusban, és annak markazasa,
b. aslow desztinaciok fogalma, a slow szemléletii desztinaciofejlesztés;
c. ahazai slow turizmus altal érintett desztinaciok.
4. A slow turistahoz kapcsolodo fogalmak tisztazésa:
a. aslow turista eddigi fogalmi meghatarozasai;
b. az eddig azonositott slow turista-tipusok;
C. ¢és szegmentalasként a vasarloi profilok (buyer persona) 1étrehozasanak
bemutatasa.

5. Az eddigi definiciok 0sszegzése alapjan a slow turizmus, desztinacid és turista egy
lehetséges fogalma keriilt meghatarozasra, amely a tovabbi kutatasok alapja lett.

6. Szisztematikus szakirodalomelemzéssel és a primer (kérddives) kutatas vonatkozo
kérdéseivel a hazai slow desztindciok és jellemzdik azonositdsa tortént meg, ehhez
térkép késziilt, valamint egy kritériumlista a mitkddés hatékonysaganak novelésére
(felhasznalva a szekunder kutatas vonatkozo részeit is).

7. Primer (kérddives) kutatassal a slow turista azonositasa kovetkezett a Lassu Turista
Index segitségével, valamint fékomponens analizis és klaszteranalizis segitségével.

Ezt kovetden a Slow vdsarloi személyiségek azonositasa tortént meg.



8.

10.

11.
12.
13.

1.3.3

Az eldz6 két 1épés segitségével annak meghatarozéasa tortént, hogy mitdl lasst egy
slow desztinacio (kereslet és kinalat 0sszevetése alapjan).
A turizmus uj rendszere abra Osszeallitasa az elmult 20 év turizmust érint6 valtozasai
alapjan.
A slow turizmus rendszere abra elkészitése, amelyhez az elmult években a slow
turizmushoz kapcsolodo publikéciok és jelen kutatds szakmai tartalmai keriiltek
felhasznalasra. Ezen beliil elsddlegesen a rendszerabra bels6 elemeinek tisztazasa
volt a cél, igy primer és szekunder kutatassal azonositasra keriilt a rendszerabra két
6 bels6 eleme, annak fogalma és jellemzdi:

d. aslow turista és

e. aslow desztinacio.
Ezek alapjan a slow turizmus definicié pontositasa tortént meg.
Erintlegesen jelennek meg az értekezésben A lassii turizmus rendszere dbra tovabbi
bels6 elemei (utazas, marketing, kozvetitd szektor) és kiilsé elemei, ezeknek
részletesebb kutatasa a kovetkezd iddszak feladata lesz a kutatés folytatasaként, ezért
nem része az értekezésnek.
A tézisek és az ujszerl és uj eredmények meghatarozasa kovetkezett.
Kovetkeztések, javalatok megfogalmazasa.

Az értekezés eredményeinek 6sszefoglalasa a zar6 akkord.

Kutatasi kérdések

Mind a szekunder, mind a primer kutatdshoz megfogalmazasra kertiltek kutatasi kérdések.

A szekunder kutatas kutatasi kérdései:

1.
2.
3.
4.
5.

Milyen valsagok érték a 2000-es években a hazai turizmust?

Hogyan definialtak eddig a lassu (slow) turizmust? Egységesitheté-e a fogalom?
Hogyan egészithetd ki A turizmus rendszere abra a mai kor kihivasai kapcsan?
Hogyan definialtak eddig a lassu (slow) desztinaciokat? Egységesithet6-e a fogalom?

Hogyan definialtak eddig a lasst (slow) turistakat? Egységesithet6-e a fogalom?

A tovabbi kutatasok lebonyolitasara 2023-2024-ben keriilt sor, ezt kdvetden a kapott adatok,

eredmények értékelése, feldolgozasa zajlott. A kutatdson beliil kvalitativ mddszerként a

szisztematikus szakirodalomelemzés kertilt felhaszndlasra, hazai tudomanyos és szakmai

forrasok elemzésére a lassti desztindcidk azonositdsa és tervezett fejlesztése kapcsan.

Kvantitativ primer modszer a kérddives megkérdezés volt, amely online feliileten zajlott,



536 16 részvételével, amelybdl az adattisztitas utan 534 értékelhetd adatsor maradt. A minta

nem reprezentativ.

A kvalitativ és kvantitativ kutatas kérdései témacsoportonként:
1. Aslow desztindcio kapesan:

1. Milyen kutatasok késziiltek a lassu (slow) desztinacio fogalma kapcsan hazai
viszonylatban? Ezen beliil:

a) Milyen magyar nyelvii publikaciok, stratégiak késziiltek lassu
(slow) turizmus témakorében hazankban, amelyek nevesitettek
telepiiléseket, régiokat is?

b) Mely telepiilések, régiok kapcsan meriilt fel lehet6ségként a
lasst (slow) turizmus, mint fejlesztési irany?

2. Mennyire ismertek a nemzetkozi slow mozgalmak és a hazai slow
szervezetek? A slow térképpel rendelkezd telepiiléseket ismerik-e a
valaszadok? Felismernek-e a valaszadok egy-egy jellegzetes létesitmény
kapcsan telepiiléseket vagy tajegységeket, amelyek mar ma érintettek a lassu
(slow) turizmusban?

2. A slow turistak kapcsan:
1. Azonosithato-e egy hazai valaszadoi korben végzett kutatas alapjan lasst
turista a valaszadok kozott?
2. Ha igen, akkor az azonositott lassu turistakbol 1étrehozhato-e egy vagy
néhany konkrét vasarloi személyiség-profil?
3. Aslow turizmus kapcsan:

1. Milyen igényei vannak a slow turistiknak a slow desztinacioval
kapcsolatban?

2. Mitdl lassu a slow desztinacio?

3. Hogyan definialhat6é a slow turizmus a slow desztinaci6 és a slow turista
ismérvei fliggvényében?

4. Mit tartalmazhat A slow turizmus rendszere abra? Melyek a belsé elemek

jellemz6i?



1.4 A Kkutatas hipotéziseli

Az elsé két hipotézis a slow mozgalmakhoz és desztinaciohoz kapcsolodnak.

H1. A hazai turisztikai desztindciok koziil foként a nem févonalbeli desztinaciok latnak
lehetdséget a slow turizmus fejlesztésében.

H2. A nemzetkozi és a hazai slow szervezetek, térségek ismertsége a valaszadok korében

alacsony.

A kovetkezé két hipotézis a slow turistahoz kapcsolodik.

H3. A kérddives kutatashoz létrehozott kérd6iv alkalmas arra, hogy az azt kitoltok korében
elkiilonithetd legyen a lassu €s a nem lassu turista.

H4. Az azonositott lassu turistdk kozott tobb kiilonbozd vésarloi személyiség (buyer
persona) egyértelmiien elkiilonitheté demografiai és személyiségi jellemzdik alapjan, ezaltal
célzottabb marketingtevékenységet tud végrehajtani egy slow turisztikai desztinacios

szervezet.

Az utolso két hipotézis pedig a slow turizmushoz kapcsolodik.

H5. A slow turistdk utazasi szokasai, Uti cél valasztasa alapjan azonosithatdéak a slow
desztinacio sziikséges szolgaltatésai.

H6. A slow turizmus definialhat6 a slow turista és a slow desztinaci6 fogalmak segitségével.

A slow turizmus szemléletmod.
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2 SZAKIRODALMI ATTEKINTES

A szakirodalmi attekintés 5 f6 témakorhoz kapcsolodik, az elsé részben a turizmus
rendszere ¢és a mai kor kihivasai keriiltek bemutatasra, majd a masodik részben a slow
turizmus kapcsan megjelendé fogalmak tisztazasa kovetkezett. A harmadik részben a slow
desztinacio kutatasaval 6sszefiiggd informaciok feltarasa, a negyedik részben pedig a slow
turistahoz kothetd fogalmak bemutatasa tortént meg. Az 6todik alfejezet tartalmazza ez
utobbi harom teriilet kapcsan a megalkotott 1j definiciokat, amelyek a tovabbi vizsgalat

alapjaul szolgaltak.

2.1 A turizmus rendszerének valtozasa az ezredfordulotol

A turizmus altalanosan elfogadott meghatarozasat a Hagai Nyilatkozat rogzitette 1989-ben.
»A turizmus magaban foglalja a személyek lako- és munkahelyén kiviili minden szabad
helyvaltoztatasat, valamint az azokbol eredo sziikségletek kielégitésére létrehozott

szolgaltatasokat (Lengyel, 2004, old.: 79).”

2.1.1 Aturizmus rendszere

A turizmus rendszere a kereslet és a kinalat, mint két f6 belsé elem koré csoportositva épiilt
fel. Az 1992-ben el6szor megjelent ,,A turizmus altalanos elmélete” cimii konyv tobbszori
kiadasa alatt alakult, kiegészitddott ujabb elemekkel, 1évén a rendszer dinamikus. Az 1992-
es rendszerabra a 9.2.1. mellékletben talalhato. Utoljara 2004-ben jelent meg a konyv, ennek
az abraja lathato itt (2. abra), illetve 2008-ban A TDM kézikonyv, amely ugyanezt az abrat

tartalmazza.

A két belso elem tartalma részletezett, ezek természetesen tovabb jellemezhetodek, de erre az
értekezés nem tér ki.

A belso elemek (a kereslet és a kinalaton kiviil) rovid tartalma:

— Utazas: hogyan jut el a vendég a kinalathoz.

— Marketing: a kindlat hogyan és milyen eszkdzokkel éri el a turistat.

— Kozvetitd szektor: utazasi irodak, utazasszervezok, akik oOsszekotik a keresletet a

kinalattal.
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2. abra: A turizmus rendszere

Forras: Lengyel (2004) old.: 103

A Kkiilsé kornyezeti elemek rovid tartalma:

— Természeti kdrnyezet: természeti adottsagok, 0koszisztéma: adott teriilet kdrnyezeti
tényez6i és ¢lolényei kozotti kolcsonhatasokat tartalmazd funkciondlis egység.
Huménokologia szemlélet: természet €s ember kapcsolata.

— Téarsadalmi kornyezet: lakossag — turista.

— Politikai kdrnyezet: szabalyozas, utazasi feltételek.

— Technikai kornyezet: kozlekedés, kommunikacio, biztonsag (kozlekedés), kényelem,
kapacitasok, parkolasgazdalkodas, felszerelések (bakancs), eszk6zok a vendéglatasban,
szallasadasban. Az abra egy masik valtozataban mar Technologiai kdrnyezetként jelenik
meg.?

— Gazdasagi kornyezet: mikro- és makrogazdasagi kornyezet.

! Az 4bra kapcsén a turizmus szakirodalmaban Lengyel Martonra hivatkoznak, a 2004. kiadasra, de abban a
fenti abra szerepel. Kiilonbség még, hogy a kereslet és a kinalat egymas mellett és nem egymas alatt szerepel.
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— Egyéb: a fentieken kiviiliek (Lengyel, 2004). Késébbi, masok (pl. Piskoti, Albert (2004),
Munkacsy (2018)) altal szerkesztett abrakban: Kulturalis kérnyezet.

Egy kiegészitése a rendszerdbranak (3. dbra) a kozlekedés, mint vonzerd hangstlyozéasaval,
hiszen kettds szerepe lehet a kozlekedésnek, egyrészt a turizmust szolgald kozlekedés,

masrészt a kozlekedés lehet maga az attrakcid is (Munkacsy, 2018).

KORNYEZET
TERMESZET KULTURA ﬁ TARSADAL OM GAZDASAG
KERESLET KINALAT
ok )
TURISTA urazase - TURISZTIKAT TERMEK
- vonzerd: kddekedes
- ki zlekedes, 9
motivacid infrastruktira

- turisztikai szolgdltatdsok

szabadidé (szdlldashely, vendéglatas,
szirakozdssth )

- egvéb szolgdltatdsok

szabadon elkslthetd marketing - biztonsdg, higiénia
jt_""-Eddm —-egeseeess——— arak
- vendégszeretet
- intézmeényrendszer
TUDOMANY POLITIEA ﬁ TECHNIEA MUVESZET
KORNYEZET

3. abra: A kozlekedés a turizmus rendszerében
Forras: Munkacsy (2018)
A 3. abran a belsd elemek elhelyezése egymas mellé emeli 6ket, az dbran a kdzvetitd szektor
nem jelenik meg, illetve a kiilsé elemek kiegészitése a fenticken tul a miivészettel és a

tudomannyal.

A rendszerabra az alapja a turizmus oktatasanak, és éppen emiatt a tisztelet miatt kertl
altalam is felhasznalasra a slow turizmus rendszeréhez, mint az alapja a rendszernek.
Azonban az elmult 25 évben olyan valtozasokat élt 4llt a vilag, és ebben a turizmus is, hogy
arendszerabra adaptalasa kozben hidnyérzet alakult ki bennem is mind a belsd, mind a kiilsé
elemek kapcsan, ezért kiegészitésre keriilt. Ennek aldtdmasztisara roviden bemutatasra

keriilnek ezen kihivasok.
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2.1.2 Fé kihivasok a turizmusban az ezredfordulétol

Az értekezés ezen alfejezete roviden Osszefoglalja azokat a kriziseket, amelyek az elmult
hisz évben hosszabb tavon befolyasoltdk a turizmus alakuldsat globalis szinten. Nem
foglalkozik azokkal a foként természeti katasztrofakkal, amelyek teriiletileg vagy
iddszakosan érintették hatranyosan az adott térséget (vulkankitorés, cunami, foldrengés,
aszaly, arviz, vagy talzott esdz€s a nyari honapokban), és ezt kdvetden néhany honapon beliil
regeneralodott a teriilet turizmusa, azaz nem volt globalisan évekig tartd hatasa. Bar ezek
szama az elmult két évtizedben a globalis felmelegedés hatasara megsokszorozodott, illetve
ennek kovetkeztében a turizmusban is atalakulasok figyelheték meg, mind keresleti, mind
kinalati oldalon (pl. elviselhetetlen hdség nyaron, egyre feljebb hizodd hohatar télen).

A 2001. szeptember 11-én az Amerikai Egyesiilt Allamokat ért tamadassorozat elsdsorban
a légi kozlekedést sujtotta, az emberek elveszitették a bizalmukat a repiilésben (Varga &
Bagdi, 2011). Globalis kovetkezménye a fokozodo ellendrzések és a kozlekedésbiztonsag
er6sodése, azonban ez részben pozitivumként is felfoghato. A turistak szamara megjelend
nehézségek: a fedélzetre torténd folyadékmennyiség felvitelének korldtozasa, illetve a
személyes atvizsgalas erdsddése volt tapasztalhatdo. Néhany reptéren csak napjainkban
(2024) kezdik feloldani azt a tilalmat, hogy folyadékot fel lehessen vinni a fedélzetre.
Emellett szdmos mas desztindcidkban is tovabbi hatisa volt az eseménynek, valtoztak —
tobbek kozott — az utazasi szokasok, a desztinacidés marketing.

A kovetkezd sulyos csapast a turizmusra, ahogy az egész vilagra is, a 2008-2010-es
gazdasagi vilagvalsag mérte, mely 2008. szeptemberében szintén az Amerikai Egyesiilt
Allamokbdl indult, az ottani bankszektor hitelezésének Gsszeomlésa miatt. Gyakorlatilag
néhany honapon beliil az egész vilagra atterjedt. Mivel a turizmus keresleti oldalat is érintette
(lakossagi hitelek), valamint a fejlesztéseknek koszonhetéen a kinalati oldalt (fdleg
szallodak vettek fel devizahitelt Magyarorszagon, tobb bank széllodai portfolidval is
rendelkezik/rendelkezett ennek kdszonhetden), igy ennek is szamokban kimutathato a hatasa
a turizmusra. Ezeket a hatasokat a 34-35. tablazatok, amelyek a 9.2.2. mellékletben
talalhatok, és a 3. abra szemléltetik. Pirossal lettek jelolve azok az évek, ahol a visszaesés
tapasztalhato.

2001-2003 kozotti visszaesés a 9.11-nek koszonhetéen Eszak-Amerikaban és az Europai
Uni6 teriiletén 1s ¢érzodott. A vizsgalt teriiletek a 2008-ban kirobbant gazdasagi
vilagvalsagot, Gorogorszag ¢és Olaszorszag kivételével, mindenhol realizaltak a turizmus

visszaesésében. 2010-re valamennyire javult a helyzet.
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A gazdasagi vilagvalsag hozta az elsd nagyobb hulldmat a munkaerévalsagnak a
turizmusban, ekkor elbocsatasok voltak, és munkakoroket vontak Ossze.

Erre részben valaszul megjelent a robotizacié a turizmusban és a vendéglatasban. Példaul
Japéanban nyilt egy olyan szalloda (Henn na Hotel), amely szinte teljes mértékben robotizalva
lett, a recepcidésok robotok voltak, tobbek kozott egy dinoszaurusz, és teljesen
~embermentes” volt. Azonban néhany év alatt a robotok szervizelése annyira sok emberi
munkat igényelt, hogy visszakeriilt az ember a szallodaba (Quibit+, 2019).

A 2001-es tamadasok utan a biztonsag még nagyobb szerepet kapott a turizmus teriiletén is.
Ehhez hozzéjarult az is, hogy Europat is sujtja a folyamatos terrorveszély, kiilondsen a
bevandorlas miatt, illetve tobb zavargds, terrortamadas is tortént, torténik, amely mara a
nyugati orszagok nagyvarosaiban ¢16k mindennapjaihoz sajnalatos modon hozzatartozik.
Példaul 2004-ben és 2017-ben Spanyolorszagban, 2015-ben Franciaorszagban, illetve
Déniaban torténtek tamadasok. Ezt a problémat tovabb arnyalja 2015-t6l a bevandorlas
er0sddése. A nevesitett orszagokon kiviil Németorszag, Gorogorszag és Olaszorszag Is
vizsgalatra kertilt turizmus szempontjabdl a fenti okok miatt.

2015-16-ban Franciaorszagban a két terrortdmadasnak érzékelhetd a hatdsa, de ez 2017-re
visszaallt a turizmus. Az utolsé év a Covid-19 elsé éve, drasztikus visszaeséssel mindentitt.
Globalisan 72%-kal csokkent a nemzetkozi turistaérkezések szama (Magyar Turisztikai

Ugynokség, 2023).
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4. abra: Vizsgalt eurépai allamok turizmusanak regeneralédasa, 2000-2020
Forras: Sajat szerkesztés Vilagbank (2024) adatai alapjan
A vizsgalt eurdpai orszagok esetében lathatod, a gazdasagi valsag kovetkezében kialakuld
visszaesésbdl a turizmus a turistaérkezéseket tekintve viszonylag hamar, 1-2 éven beliil,

regeneralodott (4. abra).
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A Covid-19 elétti (és utani) évek turizmust érintd egyik legnagyobb problémajat az
overtourism (tilturizmus, talturistasodas) jelentette, melynek hatasara tobb telepiilés, pl.
Velence, 10 eurdés napidijat akart bevezetni 2019-ben az egynapos turistaknak
(Turizmus.com, 2019b), de csak 2024 aprilisban kezdték tesztelni ezt a rendszert, és
minddssze 5 eurds napidijjal (Turizmus online, 2024). A tulturizmusra egy megoldas lehet,
hogy széthuzasra, ,,teritésre” keriil a turista. Ez azt jelenti, hogy olyan helyszineket vonnak
be a turizmusba, amelyek a kozponti, sokak altal latogatott helyekt6l tavolabb esnek. A
latogatok magas szamanak megjelenése tobb szempontbdl is kritikus volt, foként a helyi
kozosség és a természet szamara, de sajat maguk, a turistak miatt is, hiszen sériilt az élmény,
mégis bizonyos desztinaciokban a Covid-19 el6tt rendkiviili mértékben kiizdottek ezzel. A
talturizmus vagy tulturistasodds fogalma olyan desztindciokat rejt, ahol mind a kereslet,
mind a kinalati oldal szerepldi ugy érzik, hogy til sok az oda latogatod turista. Ennek
kovetkeztében romlik az életmindség €és az ¢lményszerzés mindsége is az adott teriileten
(Gonda, 2022). A tulturizmus megjelent — tobbek kozott — Velencében, Barcelonaban,
Dubrovnikban, Santorini vagy Izland szigetén (Dravucz, 2024), és arrél a szakma véleménye
megoszlik, hogy Budapesten is, bar a 7. kertilet belsd részében a buliturizmus miatt talan ezt
a jelenséget lehetett azonositani. Az egyetlen, aki ebbdl profitalt, a turisztikai szektor volt.
Ahogy Vancsé (2022) megfogalmazza, az overturizmus nem tomegturizmus, de ez
utobbinak lehet az a kovetkezménye. Ha a tGlturizmus feldl kozelitlink, a tomegturizmus
lehet fenntarthato, ha a desztinacié tudja kezelni az oda érkezd vendégek mennyiségét, és ez
nem okoz hatranyt a helyieknek. Azonban kevés turista is okozhat talturizmust egy olyan
desztinacioban (pl. cseppkdbarlang), amely alacsony befogadoképességgel bir. A hangstly
az aranyokon, a teriilet befogadoképességén van, és nem a volumenen (Vancso, 2022).

Ezt a problémat egy idore a Covid-19 felfiiggesztette, azonban egy masik jelenséggel talalta
szembe magat a turizmus: az alulturizmussal. Amennyiben til alacsony szamu a turista,
vagy nem léphetd at az orszaghatar, kiilondsen €rzékenyen érinti azon desztinacidkat,
amelyek fokeént a kiilfoldi latogatokra szamitanak. Ez volt tapasztalhato Budapest esetében
is 2020-2022 kozott, a Covid-19 idején.

A Covid-19 jarvany tehat a masik oldalra forditotta ezt a helyzetet, 2020-21-ben a tulélésért
kiizdottek a turizmusban dolgozok.

2019 év végén egyre aggasztobb hirek érkeztek Kinabol a Covid-19 virus kapcsan, mint
késobb kideriilt, ezek a hirek tobbségében sajnos valdosnak mindsiiltek. A virus Vuhan
varosabol indult, és 2020 tavaszara atterjedt Europara, majd Amerikara, végiil gyakorlatilag

egy, az egész vilagot érintd egészségligyl valsagrol beszéltiink. Az elsé aldozatok kozott a
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turizmus, vendéglatas szektort tekinthetjiik, mely hazankban két hét alatt kertilt mélypontra,
2020 marciusaban. Aprilis-majusban megsziint a vendégforgalom, és bar a vidéki
szallashelyek tobbsége julius-augusztusban vissza tudott allni, foként a belféldi vendégekre
fokuszalva, melyhez a Magyar Turisztikai Ugyndkség kampdanyt is inditott. Budapest,
melynek szallashelyei és attrakcioi kozel 90%-ban a kiilf6ldi vendégekre Gsszpontositanak,
turisztikailag az 6sszeomlas hataran volt (Turizmus.com, 2020).

A tavaszi els6 hulldm utan a nyari szezon viszonylag sikeresnek volt mondhatd, bar a szamok
kozel sem érték utol a korabbi évek adatait.

A Kormany azonban 2020. szeptember 1-t6] Gijra megtiltotta a kiilfoldi személyek hataron
torténd belépését, ezzel gyakorlatilag a kilfoldrél érkezd turizmust megsziintette.
Hatarellendrzést vezetett be, amelyet december 1-jéig meghosszabbitott. Fobb szabalyok,
amelyek ebben az évben bevezetésre keriiltek: kotelezd a maszkviselet az iizletekben,
tomegkozlekedési eszkozokon, moziban, szinhdzban, mlzeumban, konyvtarakban,
egészségiigyi ¢és szocidlis intézményekben, iigyfélszolgalatokon, rendezvényeken,
éttermekben, szorakozohelyeken (Magyar Turisztikai Ugyndkség, 2020b).

Gyakorlatilag minden online feliiletre keriilt, vagy hdzhozszallitassal megoldandova valt. A
strandok, gyogyfiirdok bezartak, bar a filirdégyogyaszati kezelések igénybe vehetok
maradtak. A szallashelyek tobbsége Budapesten bezart, a vidékiek is kisebb kapacitasokkal
lizemeltek, vagy bezartak.

2020 tavaszan megtapasztalta a hazai tarsadalom a bezartsag érzését, és ellenreakcioként
tomegesen kezdte felkeresni a kozelében 1évo, foként zold teriileteket, bar ezek is egy 1d6
utan tiltolistara keriiltek. A kiilfoldi utazasok tiltasa, korlatozasa miatt maradt a nyérra a
Balaton, a Tisza-to, a Velencei-td, de emellett nyertesei voltak a nyari idészaknak a
fiirddvarosok, valamint a hegyvidéki telepiilések is.

A Covid-19 kovetkeztében tovabb mélyiilt a munkaerdvalsag, amely napjainkig tart. A
szektorbol tomegesen tavoztak a képzett szakemberek, és vallaltak olyan munkat, amely
,biztonsagos” teriileten van, heti 5 nap, 8 ordban. Ez egy kényelmesebb ¢letet biztosit,
melyhez sokan hozza is szoktak, és nem tértek vissza a nyitas utan sem a turizmus teriiletére.
Bar sok helyen probaltak menteni a munkaer6t, amelyhez voltak kormanyzati tdmogatasok
is, mégis sokan hagytak el a turizmust (Palkovics, 2022).

Es sajnos egyre tobb helyen jelenik meg ujra a haboris konfliktus. Magyarorszag
szempontjabol a szomszédos ukran-orosz valsag jelent a turizmus szempontjabdl is kihivast

2022 februarja ota, de maga a folyamat 2014 o6ta tart.
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A kovetkezd nagyobb valsag a 2022-re kialakult energiavalsag, amely — tobbek kozott — az
elébb emlitett konfliktusnak is kodszonhetd. A gézarak és az villamos energia ara
megtobbszorozddott, amely komoly kihivas elé allitotta a szektort. A Covid-19 alatt
torténtek fejlesztések, és az energiavalsag els6 jeleire aki tudott, alternativ energetikai
beruhazasokba kezdett, illetve feler6sodott a digitalizacio is a vallalatok életében.

A digitalizacié csokkenti a munkanélkiiliséget, javitja az életmindséget és ndveli a szocialis
létesitményekhez vald hozzaférést, ezaltal a kormanyok atlathatobba és hatékonyabba
tehetik miikodésiiket (Mammadova & Egedy, 2022).

Nemzetkozi kutatasok szerint az utasok 51%-a vasarol utazasi irodak kinalatabol, és csak a
turistdk 1/3-a keresi fel az utazasi irodat. A digitalizacié sokféleképpen jelenik meg a
turizmusban, ebbdl az egyik az utazasi irodak altal kinalt online véasarlas, de ma mar az okos
telefonokon utazasok, kirdnduldsok szervezéséhez is vannak platformok. A jovében
varhatéan a hagyomanyos utazasi iroddk kiszorulnak a szektorbol, azok a turisztikai
vallalkozasok jutnak versenyeldnyhoz, amelyek testre szabott szolgaltatasokat tudnak
nyujtani tigyfeleiknek (Morozov, 2018) in (Mammadova & Egedy, 2022).

A digitalizacio6 elengedhetetlen a turisztikai agazat tovabbfejlédéséhez. A turizmus kapcsan

fontos koncepciok a 9.2.3. mellékletben talalhatoak.

Osszefoglalva tehat a fentieket, az 0j évezredben tapasztalt, a turizmust erételjesen

befolyasolo valsagok, jelenségek a kovetkezok:

a. 2001. szeptember 11. f. terrorveszély,

b. gazdasagi vilagvalsag 2008-10. g. Covid-19,

C. munkaerdévalsag, h. alulturizmus,

d. talturizmus, i.  haborts konfliktusok
e. bevandorlas, J. energiavalsag.

A turizmusban lehetéségként pedig a digitalizaciora és a robotizaciora tudunk tekinteni.

2.1.3 Fenntarthatésag a turizmusban

A slow turizmus és a slow térségek egyik kiemelt dimenzidja a fenntarthatosag.

A fenntarthatésag fogalma az mult évszazad masodik felében jelent meg, és a népesség
folyamatos névekedése miatt (jelenleg 8 milliard ember €l a F6ldon) lett 1étsziikséglet ennek

szem el6tt tartasa. A harom fé6 irany: a gazdasagi, a tarsadalmi és a kornyezeti
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fenntarthatosagnak egyensulyban kell lenni, hogy a jovO generacidi szamara is élhetd legyen
a bolygoé.

A fenntarthatosag vizsgalata a turizmusban is évtizedekre nyulik vissza. Mig a turistaknak a
kornyezettudatosabb iranyba mozditasa volt az elsédleges cél, a kutatok a fenntarthato
turizmust eldszor a tdmegturizmus ellentetjeként azonositottak, majd arra torekedtek, hogy
ez utdbbi is a fenntarthatosag iranyaba mozduljon el (Hoschek, Mészaros, & Németh, 2022).
Jelen kutatasban szinte ugyanez jelenik meg a slow turizmus kapcsan.

Az egyik 0sszefoglalo jellegli szakirodalom mar 2000-ben megjelent magyar kiadéasban is,
acime: A fenntarthato turizmus fejlesztése — Iranyelvek a turizmus tervezdinek, fejlesztoinek.
Bar nem a legfrissebb szakirodalom koz¢ tartozik, azonban az egyik legjobb, amire a mai
napig tamaszkodni lehet.

A Turisztikai Vilagszervezet (UN Tourism) célja az volt a szakkonyvvel, hogy erésitse a
turizmus fenntarthatosaga érdekében vilagszerte kifejtett tevékenységét (World Tourism
Organization, 2000). Bemutattak a turizmus akkori helyzetét, a turizmus és a tarsadalom
kapcsolatat, a helyi turizmus fejlesztés tervezését, a turisztikai fejlesztés tervezési alapelveit,
annak megvalositdsat, a fenntarthatd turizmus megdrzésének problémakorét, valamint a
turisztikai szektor menedzselésének modszerét. Megfogalmaztak azokat az elényoket és
problémakat, amelyek a helyi tarsadalom kapcsan megjelennek (World Tourism
Organization, 2000).

Foglalkoztak a turizmus, a kornyezet ¢és a helyi tarsadalom kozotti érdekek
Osszetitkoztetésével. A turisztikai agazat egészséges lzleti kornyezetet keres, amely
pénziigyileg fenntarthato, megfeleld szakemberek adjak a munkaerdt, megfeleld mindségii
attrakciok vannak. A természeti kornyezet és a kulturalis 6rokség kapcsan az érdekek a
megorzés, fejlesztés, helyreallitas, karok javitdsa mentén jelennek meg, illetve a cél az
emberek motivalasa a tudatos hasznalatra. A helyi lakossag egészséges teleptilést akar, ahol
rendelkezésére all a tiszta viz, a megfeleld ¢€lelmiszer, az egészségligy, oktatas, van
munkalehetdség ¢s megfeleld fizetés, a kulturdlis hagyoméanyokat megdrzik, és van
lehetdség donteni a jovordl. Kozos érdek lehet a hozzaférhetdség, a hazigazdak és vendégek
viszonya, valamint a foldhasznalati kérdések (World Tourism Organization, 2000).

A tarsadalmi-gazdasagi hatasok koziil a pozitivak kozé tartoznak a gazdasagi eldnyok,
valamint az ¢letszinvonal javulasa, 1) munkahelyek, vallalkoz6éi kedv Gsztonzése,
valutabevételek, valamint az 4llami bevételek ndvekedése, a helyi add ndvekedése,
multiplikdtor hatds a mezOgazdasdg, kézmiivesség kapcsan, infrastruktura fejlesztés

turisztikai forrasokbol, kulturdlis Orokség megdrzése, helyi identitastudat erdsitése,

19



eszmecsere a helyiek és a turistdk kdzott, mely hozzdjarul a kdlesonds megértés és elfogadas
erdsodéséhez. Negativ hatas lehet a gazdasagi hasznok elvesztése, pl. import miatt, vagy a
nem helyi tulajdonosok miatt, a nem megfeleld turizmusfejlesztési tervezés, fliggdség a
turizmustol, a kultira kommercializalasa, a turistak demonstracidos hatdsa az 0ltozkodés,
viselkedés kapcsan, a konfliktusok a turistdkkal kapcsolatban, a helyi tarsadalmi problémak
feler6sodése (World Tourism Organization, 2000).

Ahogy késobb megtapasztalhatd volt, a negativ hatasok k6z¢ tartozik a talturizmus, illetve
az egészségligyi valsag kovetkeztében a turizmus teljes ledllasa is.

Habér a kézikonyvben szerepld allitdsok a mai napig megalljak helyiiket, és tényleg egy jol
Osszedllitott kiadvanyrodl van sz, a gyakorlati megvalositasa az elmult két évtizedben talan
kijelenthetd, hogy nem sikeriilt maradéktalanul, kiilonosen a turisztikai fejlesztési
projektekben. Ezzel 6sszecseng azon kutatas eredménye is, amelyet Nemes és Happ (2023)
végzett a turisztikai fejlesztésekkel kapcsolatosan a fenntarthatdsagi szempontok turisztikai
palyazatokban torténé megjelenése kapcsan (5. abra). Bar ismertek a fenntarthatosagi
alapelvek, érvényesitésiik és érvényesiilésiik kevésbé valosul meg. Tobbnyire a tarsadalmi-
kulturalis és a kdrnyezeti fenntarthatosdggal kapcsolatos tevékenységek jelennek meg, de itt
is hianyzik az 0sztonz6- és monitoringrendszer (Nemes & Happ, 2023). ,,4 gazdasdgi
fenntarthatosag és a tudatos tervezést elosegito desztinaciomenedzsment-tevekenység csak

nagyon ritkdn jelenik meg a felhivasokban. (Nemes & Happ, 2023, old.: 34)”

Fenntarthatosigi szempontok megjelenése a
turisztikai céla fejlesztési programokban

3%

10,5%

Forrds: sajit szerkesztés a vizsgdlt idoszakok eredményeinek

zesitése alapjin

5. abra: Fenntarthatosagi s\iempontok megjelenése a turisztikai célu fejlesztési
programokban
Forras: Nemes & Happ (2023) old.: 41
A fenntarthat6 turizmusfejlesztés kiemelt jelentdségii az elmult évek, évtizedek valsdgainak
kovetkeztében, hisz a tulélés és fennmaradas kulcsa a tudatos, a megvalosithatdosagot és

fenntarthatosagot igazold projektek tamogatdsa. A projektgazdak birtokaban vannak az
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ehhez sziikséges tudasnak. A kovetkezd idoszak feladata ezen tudas gyakorlati hasznositéasa,
a tdmogatdk részérdl pedig a fenntarthatdsagi szempontok érvényesitése és monitorozasa

(Nemes & Happ, 2023).

Az ENSZ a 2017. évet a fenntarthaté turizmus fejlesztésének nemzetkézi évéve
nyilvanitotta, 5 teriiletre helyezve a hangsulyt: a fenntarthatd gazdasagi fejlodésre, a
tarsadalom szélesebb kori bevonasara, a kulturdlis értékekre, a békére és biztonsagra
(Turizmus online, 2017).

Az elmult évek valsagai a turizmust rendkiviili médon sujtottdk, ennek hatdsara még
erdteljesebben jelenik meg a fenntarthatosdg kérdése a turisztikai fejlesztésekben,
kiilonosen, ha desztinacio fejlesztésrdl beszéliink.

A VIMOSZ (Turisztikai és Vendéglato Munkaadok Orszagos Szovetsége) 2020-2023 kozott
konzorciumban megvalositott egy TOURBAN cimii projektet, melynek célja egy
transznacionalis és agazatkozi egyiittmiikodés kialakitasa, amely segiti a varosi turisztikai
térségek fenntarthatésagat, az ott mikodédé KKV-k fenntarthatova és versenyképessé
valasat jo gyakorlatokkal és innovativ megoldasokkal. ,.4 turizmus, a fenntarthatosag és a
korforgasos gazdasag fo kihivasaival és bevalt gyakorlataival kapcsolatos ismeretek
megosztdsa és cseréje (VIMOSZ, 2020)” tortént meg a projektben résztvevd varosokban:
Amszterdamban, Barcelonaban, Koppenhagaban, Dubrovnikban, Kielben, Tallinnban és

Budapesten (VIMOSZ, 2020).

Fenntarthatésaghoz kapcsolhato turisztikai modellek
A turizmus kapcsan Lengyel (2008) bemutatja a korabban emlitett 3 aspektus (turizmus,

kornyezet, helyi k6zosség) kozotti sszefiiggést az un. VICE modellben (6. abra).

V (visitor)

E
(environment)

| (industry) C (community)

6. abra: A VICE modell
Forras: Lengyel (2008) old.: 12
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»A turizmus akkor fenntarthato, ha nem iitkozik a fenti szereplok egyikének az érdekével
sem. Ez a turizmus olyan menedzselését feltételezi, amely elosegiti, hogy a latogatoforgalom
fejlodjon és hatasai a desztindcio kozosségere, gazdasdagara és kornyezetére egyarant

elonyosek legyenek ma és hosszu tavon egyarant, tehat:

. a turista jusson élményhez és tartozkodasaval legyen elégedett;

. a desztinacio gazdasaga fejlodjon, a turisztikai vallalkozasok prosperdljanak;

. a kozosség és kulturdja gazdagodjon;

. a természetes és épitett kornyezet részesiiljon védelemben (Lengyel, 2008, old.: 12).”

A turizmusban e négy teriilet kozott egyensulynak kell lenni. Ha barmelyik érdeke sériil, az
mindegyik masikra hatdssal van. Ha a kornyezet sériil, ami miatt kordbban érkeztek a
vendégek, példaul elhasznalodik, szeméttel lesz tele, vagy til sok vendéggel, idével
elmaradnak a latogatdk, mert nem azt az élményt kapjak, ami miatt elindultak. A kozosségi
média vilagaban ez néhany negativ poszt miatt akar napok alatt is kialakulhat. Ez hatassal
lesz a turisztikai szektorra, mert csokken a bevétel, a helyi kdzdsségre is, hiszen az
onkormanyzat addbevételei is csokkennek, igy a tovabbi fejlesztések elmaradhatnak.

Ha a turisztikai szektort éri valami negativ hatas, mint ahogy €z megtapasztalhat6 volt a
Covid-19, vagy az energiavalsag miatt, akkor szintén hasonlé folyamatok mennek végbe.
Az egyetlen, amire pozitiv hatassal volt a Covid-19, a természeti kornyezet, hiszen a
lecsokkent latogatoszam miatt a természet visszavehette azt, amit a turizmus elvett téle. Igy
példaul lehetett olyat is olvasni a hirekben, hogy megjelentek Velencében ujra a delfinek
(Travelo.hu, 2021).

A turistak elmaraddsa szintén negativ hatassal van a turisztikai szektorra, kettds hatas
érvényesiil a helyi k6zosség kapcsan, hiszen egy tulturizmussal stjtott teriileten ez inkabb
pozitiv egy ideig, majd a gazdasagi hatdsok miatt szamukra is negativva valik.

A természet szempontjabol nem merem egyértelmiien kijelenteni, hogy a turizmusnak
barmiféle pozitiv hatasa lenne, alapvetden, ha egy terlileten megjelenik a turizmus, akkor ott
tobbnyire negativan hat a természetre. Ezt azonban lehet minimalizalni, illetve példaul az
okoturizmus, geoturizmus esetében kijelolni a megfeleld zondkat a latogatok szamara,
edukalni Oket, ezaltal hozzdjarulni a természeti kincsek megvédéséhez.

A helyi lakossag is megelégelheti a turistdkat, és a korabbi vendégszeretet negativba
fordulhat. Ennek is lathatoak jelei — 2024-ben is — a turisztikailag frekventalt térségekben,
Spanyolorszagban, példaul Mallorcan, ahol 1.232.014 lakos €l és 18 millio turista keresi fel
egy évben (Dezs6, 2024), vagy Barcelonaban, Malagaban, Ibizan, de a Kanari- és a Balear-

szigeteken, és Tenerifén is (Bodi & Molnar, 2024).
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A VICE-modell hianyossdga, hogy nem konkretizalja a turizmusiparban miikodd és

kozremiikddo szereploket, amelyek kore az évek soran boviilt és boviil.

ATTRAKCIO-
GAZDAK

Rendezvény-
szervezék

HOTELEK
Vendéglaték

Helyi lakossag

DESZTINACIOMARKETING
ATDM-BEN
koordinacié-

stakeholder-menedzsment

Egyéb
szolgaltatok
kozlekedeés, Oktatasi-

pénziigy stb. kutatasi int.

7. abra: A desztinaciomarketing, mint a TDM Kkeretében koordinalt sajatos
stakeholder-menedzsment
Forras: Piskoti (2016)
Erre is valaszt ad Piskéti (2016) modellje, a desztinaciomarketing, mint a TDM keretében
koordinalt sajatos stakeholder-menedzsment (7. abra), ahol mar nevesitve vannak azok a
résztvevok, akiket koordindl a TDM. Azonban az épitett és természetes kornyezet csak

atvitten (termeldk, attrakciogazdak) jelenik meg (Piskoti, 2016).

Felelosségteljes turizmus (,,responsible tourism”)

A kovetkez6 — fenntarthatésaghoz kapcsolodd — teriilet sem tjkeletli, mar 2002-ben
rendeztek ilyen cimen konferenciat Fokvarosban (Gonda, Alternativ turizmus (Digitalis
kiadas), 2022). Harold Goodwin nevéhez kapcsolddik a definicid: ,,a felelosségteljes
turizmus minimalizdlja az idegenforgalomnak a természeti, tarsadalmi és kulturalis
kornyezetre gyakorolt negativ hatasat (Goodwin, 2011) (Gonda, 2022, old.: 58).”

Nemes ¢és Happ (2023) szerint a feleldsségteljes turizmus a gazdasagi és a kornyezeti
fenntarthatosag mellett leginkabb a tarsadalomra koncentral, ahol minden turizmusban
szereplOnek a sajat szerepével kell tisztaban lenni, és betartani a helyi tarsadalom szabalyait
a turizmus kapcsan is (Nemes & Happ, 2023).

A feleldsségteljes turista nyitott mas kultirdk és hagyomanyok irant, tiszteli a tarsadalmi

¢s kulturdlis szokdsokat, valamint az emberi jogokat. Segiti a természet megdvasat,
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tiszteletben tartja a kulturalis eréforrdsokat. A helyi termeldket, termékeket keresi. Utazasa
elétt megismeri a desztinacid hagyomanyait és szokasait, valamint egészségligyi helyzetét
és a helyi torvényeket is (Gonda, 2022).

Ez gyakorlatilag lefedi a fenntarthatosaghoz kapcsolodd 0Osszes teriiletet, tehat a
felelosségteljes turizmusrdl kijelenthetd, hogy egyenld a fenntarthatd turizmussal, és sok

szempontbol azonos a slow turizmussal is.

A fenntarthato fejlodési célok és a turizmus

A fenntarthato fejlédési célok (Sustainable Development Goals — SDG, 8. abra) segitségével
egyensulyba hozhaté a kornyezeti, tarsadalmi és gazdasagi fenntarthatosag, és mindenki
szamara univerzalis (Scheyvens, és mtsai., 2021), (Asvanyi, 2022). A 2015-6s new yorki
ENSZ-csucstalalkozon az ENSZ 193 tagallama fogadta el ezt a globalis fejlesztési
programot, amely a szegénység felszamolasat és a fenntarthato jovo felépitését tiizte ki célul
2030-ig (ENSZ, 2017).
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8. abra: Fenntarthato fejlodési célok
Forras: ENSZ (2017)

A fenti 17 célbol (8. abra) mindegyik megjelenhet a turisztikai (foként a fenntarthatd
turizmust szem elott tartd) térségek kapcsan, bar a tobbség olyan, amelynek fontossaga
megeldzi a turizmus fontossagat az adott desztinacidban. Itt is kirajzolodik az, hogy a
turizmus multidiszciplinaris elemzése elengedhetetlen, hiszen vizsgalodhatunk példaul
térségi szempontbol, a geoturizmus elvei alapjan, halozatként, vagy fenntarthatosagi
szempontbol (Kulcsar, 2020).

Kozvetlentil 3 cél van, amelyik a turizmushoz kapcsolodik: a 8., 12. és 14. célkitlizés, azaz
a fenntarthatd gazdasagfejlesztés, fenntarthatd fogyasztas és termelés, oceanok, tengerek

fenntarthato ,,kihasznalasa” (Jandala, 2022).
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Korforgasos gazdasagi szemlélet

A korkoros vagy korforgdsos gazdasagi szemlélet kdzéppontjaban az életciklus-alapu
gondolkodas all, azaz egyik folyamat terméke a masik folyamat alapanyaga lehet. Ez a
gondolkodds mar megjelenik a turizmusban is (Mahr, Keller, & Birkner, 2022). A
korforgasos turizmus a fenntarthaté mobilitast, a helyi élelmiszerekkel valo gazdalkodast, a
kozoOsségi és egyéb szallashelyeket, a targyak ujrafelhasznalasat foglalja magaban (Kek,
Vidmar, & Jevsek, 2013) in (Asvanyi, 2022). Mar a turisztikai létesitmények tervezésénél is
meg kell, hogy jelenjen a korforgasos tervezés, azaz a hosszabb ¢élettartamu és modularis
tervezés. A korforgasos hasznalat soran a menedzsmentnek van kiemelkedd szerepe, a
folyamatos monitoring altal, amely segitségével meghosszabbitjak az egyes termékek
élettartamat (Midzi¢-Kurtagi¢, 2018) in (Asvanyi, 2022).

Példaul a helyi termékek piacan altaldnos trend a rovid ellatdsi lancok preferdldsa és a
korforgasos gazdasagi atallas. Ennek érdekében a varosok tamogatjak a mezdgazdasagot, a
helyi 1éptékli termékeldallitast, a termelok és a fogyasztok Osszekapcsolasat célzo
platformok létrehozasat, a kiilonb6z6é startup-ok 1étrehozasat példaul Belgiumban,
Hollandiaban (Bertalan, 2022).

»Future of tourism — A turizmus jovoje”

Ez a koalici6 a Covid-19 alatt jott 1étre, hat, a fenntarthatosaggal foglalkozé nemzetkozi
turisztikai szervezet kezdeményezésére. A cél, hogy a jarvany utdn a turizmus mar Uj
alapokon, a tarsadalmi, gazdasagi ¢és kornyezeti fenntarthatésagot figyelembe véve
indulhasson el. Ehhez a csatlakoz6 vallalkozasok, szervezetek szamara szakmai hatteret,
tudasanyagot biztositanak (Turizmus online, 2023).

A hat szervezet: a Center for Responsible Travel, a Destination Stewardship Center, a Green
Destinations, a Sustainable Travel International, a Tourism Cares, és a The Travel
Foundation for Those Yet To Come.

13 fenntarthatésagi iranyelvet (9. abra) fogalmaztak meg. A koalicié 2023-ra mar tobbszaz
partnerrel rendelkezik a turizmus minden teriiletérél, az allamigazgatastol a turisztikai
egyesiiletig, térségi, varosi turisztikai szervezetektdl a sajtoig. A tagsadg szamara fontos, hogy
a turizmus a jovoben ellenallobb legyen a természeti katasztrofdkkal, a gazdasagi €s

tarsadalmi valtozasokkal szemben (Turizmus online, 2023).
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A lassu desztinaciok részérdl is célszert lehet a kapcsoldodas ehhez a kezdeményezéshez,

tobbek kozott jo példakat lehet tanulni, és akar a desztinacid sajat jo gyakorlatat megosztani.

Regenerativ turizmus

A regenerativ turizmus célja, hogy a kozosségek, a kultarak, az orokségek, a helyek, tajak
proaktiv regeneracidjahoz jaruljon hozza. Tobb, mint a fenntarthatd turizmus, mert itt a
turistak tesznek is a desztinacidért, vissza is adnak valamit (Duxbury, Bakas, de Castro, &
Silva, 2021). Tehat a regenerativ turizmus alatt a turizmus azon formajat értjiik, ahol az
utazds ¢és a turizmus Ujra befektetésre kerilil az emberekbe, a helyekre, a természetbe, a
tarsadalmi-Okologiai rendszerek tamogatasa altal. A regenerativ gondolkodasmod
turizmusba integralasa azonban nehezebb a tudomanyos gondolkodéashoz és a stratégiai
menedzsmenthez vald mély kotddése miatt (Dregde, 2022). Ez gyakorlatilag megfeleltethetd
a Corporate Social Responsability-nek (CRS), azaz a vallalati tarsadalmi
feleldsségvallalasnak, amely a fenntarthatésaghoz kapcsolddoan a gazdasagi €letben mar
évtizedek ota, és a hivatasturizmusban is legalabb két évtizede jelen van.

A lasst desztinaciok szempontjabol érdemes felmérni, hogy milyen ,,projektekben”
vehetnének részt a regenerativ turizmus irant elkotelezett vendégek, és mint egy
csomagajanlatot kinalni a vendégek szamara, példaul a helyi iskola kifestése, vagy egy-egy
régi paraszthaz felqjitasa, kozosseégi térré alakitasa.

2.1.4 I'Jj trendek és ,,ujturizmus”

Az elmult évek egészségligyi €s gazdasagi valsagai egy ujturizmus irdnyvonalait rajzoltak
ki, amely szintén inkdbb szemléletmodban véltozott a kordbbi tomegturizmushoz és
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alternativ turizmushoz képest. Viszont besz¢ltiink 0j turizmusrol és 0j turistakrol a *90-es
években, majd a kétezres évek elején is. Es van legajabb turista is mér. Jelenleg talan a
posztmodern turizmust ¢€ljiik, bar lehet, hogy mar ez sem a megfelel6 kifejezés a digitalis €s
okosturizmus koraban.

Tehat 0j turizmusrol évtizedrol évtizedre beszél a turisztikai szakma. Poon 1993-ban alkotta
meg az 1j turista fogalmat, irja Zatori 2018-ban, aki élményvagyo, tapasztalt, specialis
érdeklddési kore van, életét gazdagitja az utazassal, odafigyel a desztinacio kornyezetére €s
kultarajara (Poon, 1993) in (Zatori, 2018).

A régi turistak azok, akik a tomegturizmusban vesznek részt, a legijabb turistak pedig
azok, akik a legljabb trendeknek megfeleléen utaznak (pl. Skoturistak, lassu turistdk,
geoturistak) (Zatori, 2018).

A Covid-19-et kovetden szintén megjelent az uj turizmus fogalma mind a nemzetk6zi, mind
a hazai szakirodalomban. Michalkd (2023) a kovetkezOképpen fogalmazza meg az j
turizmust: ,,Az wj turizmus foszereploi az uj turistak, akik menekiilnek a megszokottsag
béklyojabol, életiik mozzanatait turistajelmezbe 6ltozve tapasztaljak meg, utazdsaik
alkalmaval sem a tér-, sem az idobeliség nem jelent szamottevo akadalyt (Michalko, 2023).”
Ez egy 0 szemléletmodot jelent a politikumban, a versenyképes szolgaltatdszektorban,
befogadobb hozzaallast igényel a helyi kdzosségtol, a medializacid tovabb erdsodik, és a
fenntarthato fejlodés érvényesiilése sziikséges a globalis turizmusiparban (Michalko, 2023,
old:5).

Tehat egy nem uj kifejezést hasznalunk jra, ujként.

Ujturizmus 27 tétele

Kovacs ¢és Nagy-Szasz (2023) tapasztalataik, nemzetkozi konferencidkon szerzett
informacioik alapjan fogalmaztak meg 27 tételt az wjturizmus kapcsan, amelyet a Covid-
19-et kdvetden érdemes megfontolni egy desztinacidonak.

A turizmus teriiletén dolgozdoknak a jelenlegi helyzetben a lényegre kell koncentralni,
szelektalni kell az Gtletekbdl, kiillondsen a fenntarthatésagot szem eldtt tartva, hiszen egy
fenntarthatosagi fordulatra van sziikség. Ami eddig nem jol miikodott, vagy nem valosult
meg, most itt az ideje megvalositani. Fontos, hogy az embert helyezze a desztinicio a
kozéppontba, emberi igényekre kell koncentralni a gazdasagi helyett. Egy 0j szemléletet kell
keriilése elengedhetetlen a jovOre nézve. Fontos a turizmusban (is) a bizalmi 1égkor

visszaallitasa, és az aldzat gyakorlasa. Korforgasos szemlélet elsajatitasa sziikséges az
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ujrakezdéshez. Jo gyakorlatok keresése fontos, azaz tudatosuljon, hogy nem szégyen mastol
tanulni. Ezt kdveti a jo gyakorlatok kisziirése, adaptdlasa, és a mennyiség helyett a
mindségre, a fenntarthatosagra kell helyezni a hangstlyt. A célt, a jo terveket ismerni kell,
hogy eldre lehessen haladni. A szerzok tobbszor hozzak példaként Ausztria Masterplan T
stratégiajat. Igy eljuthat a desztincié a minden érintett (turista, dolgozé, helyi lakos)
¢letmindségének javitasat fokuszba helyezd szemlélethez, ahol ,,mindségi élménytér” a
desztinacio. Es megjelenik egy ujabb fogalom, a latogatd-6kondmia, és a turista nélkiili
turizmus (jturizmus), ahol is helyi kdzosséget is bevonjuk a turizmusba, €s igy érheto el az
optimalizalt latogatoforgalom.

Az Ujturizmusban a kozjo érdeke az elsddleges: Mit tehet a turizmus a térségért?
szemléletnek kell atvenni a helyét a korabbi ellentétes szemlélettdl.

Az 1j turizmushoz G mérészamok (értékteremtésre vonatkozd mérdszamok pl. elégedettség,
kornyezetvédelmi tanusitvannyal rendelkezOk szama, zold jarmivekkel érkezok ardnya,
hozzéaadott érték) kellenek. GSTC (Global Sustainable Tourism Council) kritériumok,
fenntarthat6sagi szabvanyok érvényesitése sziikséges.

A fogyasztdi tarsadalom harmadik fejlédési szakasza jelent meg a turizmusban: torténeteket
kell eladni, azon keresztiil motivalni, inspiralni, edukalni, és igy beleszerettetni a turistat a
desztinacioba. Mindehhez Uj narrativak sziikségesek: a valtozasra vald nyitottsdg és a
transzformécio a kulcs. A kereslet és kinalat kozotti 6sszhang megteremtése érdekében az
autentikus €s regionalis szolgaltatasok fokuszba helyezése a megatrend. Sziikségesek 1j és
jovoorientalt hivoszavak, mint életmindség, ¢€letmiivészet, ¢€letorom. Az interakciok
szamanak novelése és elmélyitése a talalkozasok moderatorai altal (korabban idegenvezetok,
most helyi idegenvezetd) torténik.

Azt is szem el6tt kell tartani, hogy a digitalizacio a hajtdereje a valtozadsoknak. A jovo a
halézatosodésrol szol, hatdron innen és til is. Nem feledkezhetiink meg a mesterséges
intelligenciarél, de az MI, mint timogaté, és nem mint dontéshozé legyen jelen. Erdekes
teriilet a neuro-marketing, amely Uj irdnyokat hoz a turisztikai marketingben.

Talan az egyik legnehezebb feladat, de meg kell tenni: nemet mondani arra, ha valami nem
szolgalja a célt és a kozjot.

A boldogsag a siker kulcsa, és nem forditva. Sziikséges a tavolabbi piacokon kozdsen
megjelenni a desztindcidknak. A kisérleti laborokban rendelkezésre allnak a stratégidk,
narrativak, eszkozok, amelyeket megfeleléen kell alkalmazni a fejlesztendd desztinaciora

(Kovacs & Nagy-Szész, 2023).
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A fenti Osszefoglalas egy erdteljes szemléletvaltast feltételez a jové desztinaciot fejleszto
és menedzsel6 szakemberek részérél is, teljesen 0j gondolkoddsmodot, akciokat és
reakciokat kell elotérbe helyezni. A turistak egyre tobb ¢élményt digitalisan €élnek at eldszor,

ezzel is versenyezni kell a val6sagnak.

2.2 Slow turizmushoz kapesolédo fogalmak

A slow vagy lassu turizmus ma mind a hazai, mint a nemzetkozi szakirodalomban kiemelt
szerepet kap, ami koszonhet6 annak, hogy a fenntarthatosag és a helyi értékek fontosak a
telepiilések életében és mind varosfejlesztési, mind turizmusfejlesztési elképzeléseikben.

A lassu turizmus mar nem teljesen Uj teriilete a hazai turizmusnak, a szakirodalom mar itthon
is 2007-t61 foglalkozik vele. A varosi modellt Dr. Pécsek Brigitta Kkutatta doktori
értekezésében, de a vidéki teriileteket csak részben érintette, igy ennek kidolgozdsa még
varat magara. A lassu turizmus Pécsek (2018) szerint a vidékfejlesztés egyik eszkoze,
fejlesztési alternativéja lehet, és nem alternativ turizmus.

A fejezeten beliil az alfejezetekben a korabban megjelent sajat publikaciok alapjan mutatom

be az egyes részteriileteket, tobbnyire sz6 szerint idézve, de frissitve az adatokkal.

2.2.1 Slow szemlélet, slow mozgalmak, slow turizmus?

Lassulas jelentosége

A felgyorsult (Covid-19 elétti) vilagban, a globalizacid hatasara egyre jobban elterjedt a
stressz, illetve az ebbdl fakadod betegségek. A lassulas nem véletleniil jelenik meg mar az
1980-as évek végén Olaszorszagban. A mindségi élet a megélt életet jelenti, az
¢letmindséget ezen keresztiil tudjuk javitani. Ez gyorsan nem megy. Emellett fontos teriilete
a lassuldsnak a fenntarthatdsag, a hagyoméanyok megdrzése a jovO generacidi szamara

(Sz8ke, 2022).

2 Az értekezés ezen fejezete a 2022-ben Grotte Judit altal szerkesztett Uj trendek és jo gyakorlatok a
fenntarthato turizmus piacan kiilonos tekintettel a nemzeti- és geoparkok szerepre cimi konyv Lassu turizmus
fejezete alapjan késziilt.
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Slow sz6 magyarositasa. Magyarul hogyan hangzik jél? Kell-e magyarul hasznalni?
Nehéz a ,,slow” sz6t ugy forditani magyarra, hogy ne legyen mogotte pejorativ értelem, mind
a lasst, mind a komoétos magaban rejt valami negativ jelzot. Ezért tobb hazai szervezddés is
megtartotta a ,,slow” kifejezést a nevében.

C. Honore fogalmazza meg a lassu és a gyors jelentését: ,,A gyors azt jelenti: elfoglalt,
kontrollalo, agressziv, kapkodo, analizalo, stresszes, felszines, tiirelmetlen, aktiv,
mennyiségelvii a mindség rovasara. A lassu, vagyis a slow pedig épp az ellenkezdje:
nyugodt, koriiltekinto, érzékeny, csendes, intuitiv, nem kapkodo, tiirelmes, megfontolt,
minoségelvii. Valodi és tartalmas kapcsolatokat alakit ki emberek és kulturak kézott a
munkaban, az étkezésben, és élet minden teriiletén. Paradoxnak tinik, de a slow nem mindig
Jjelent lassusagot (Honoré, 2014, old.: 16-17).”

Dilemma, hogy magyarul vagy angolul legyen-e hasznalva a ,,slow” sz6. Az elmult évek
tapasztalatai alapjan inkabb az angol valtozat hasznalata felé mutat az irany, ahogy példaul
a wellnessturizmus is ,,magyarosodott™.

A slow turizmus, a slow desztinacid, a slow turista tobbet mond, mint ugyanez lasstuval. A
turista lehetne példaul alapos, vagy megfontolt, de ezek sem adjak vissza a slow mdgottes
jelentését. Néhany év alatt valoszintleg teljesen elfogadott lesz, talan jobban, mint a lassu
turizmus, lassu turista vagy lasst desztinacio.

De, ha mégis magyarositasra keriilt a ,,slow” sz0, annak fiiggvényében tehet6 meg, hogy
melyik teriilettel kapcsolatos: a slow food-ra elfogadott a komotos étkezés, a slow city-re a
lassu varos, de sokkal inkabb fenntarthatd, élheto varosrdl beszéliink. A slow art lehet
példaul mindségi, atélt miivészet. De ennél mindegyik mozgalom joval tobbet jelent (Szdke,

2022¢).

Slow mozgalmak3

A slow filozofia az id6 kérdésére helyezi a hangsulyt, paradox a helyzet, hiszen egyre tobb
mindent gépesitiink, mégis egyre kevesebb 1d6 all rendelkezéstinkre élni.

A slow mozgalmak kapcsan megallapithatd, hogy a kapcsolatok megteremtésére,
Ujrateremtésére, a prioritdsok atgondolasara, az ,,id6 szlikdsség” problémajanak kezelésére
torekszenek. A stressz kiilonb6zo betegségekhez vezet. A legtdbb lasst mozgalomban a

kapcsolatokat keresik az emberek: sajat magukkal, egymassal, a csaladdal, baratokkal, az

3 A slow mozgalmak attekintéséhez segitségiil a Slow Movement oldal szolgalt.
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étellel, az itallal, a hellyel, ahol élnek. Ez azonban nem ujkeletii, hisz a hagyomanyos
kultarakban ezek a kapcsolatok megvannak: egyiitt €l a csalad, megtermelik a zoldségeket,
gyiimolcsoket, tartanak allatot, pl. tehenet, kecskét, és igy el6 tudjak allitani a tejet, sajtot,
vajat, tejszint, vagy tartanak baromfit és egyéb haszonallatot. Az ételt egyiitt készitik el,
elfogyasztjak, és mindenki részt vesz a takaritdsban, mosogatasban. A felgyorsult élet
meggyengitette ezeket a kapcsolatokat. A technologiai fejlodés segitségével a gépek
felvaltottak a kétkezi munkat. Mindennek koszonhetéen plusz id6 all rendelkezésre, amit a
legtobben arra hasznalnak fel, hogy még elfoglaltabbak legyenek (Slow Movement, 2024a).
A teljesség igénye nélkiil bemutatasra keriil néhany slow fogalom: a slow food, a slow city,
a slow school ¢€s a slow art day, slow travel and tourism (Szdke, 2022c), ennek egy része a

9.2.4. mellékletben talalhato, és az értekezés késobbi fejezetében lesz sz6 hazai példakrol is.

Slow Food, avagy kométos étkezés
A slow mozgalmak az 1980-as években tortek utat: eldszor a slow food (komotos étkezés)
csapat tiintetést szervezett Romaban a gyorséttermek ellen, az olasz vendéglok védelmében
(Slow Food International, 2024).
A Slow Food International 1989-ben jott 1étre, egy alulrdl szervez6do szervezet. Célja, hogy
a helyi étkezési kulturdk, hagyomanyok eltiinését megakadalyozzék, ezzel ellensulyozva a
gyors ¢életmod térnyerését. Fontos, hogy az emberek tisztaban legyenek azzal, hogy az étel,
amit fogyasztanak, honnan szdrmazik, tudjak pontosan, hogy mit tartalmaz, amit esznek, és
azt, hogy az, hogy milyen élelmiszert valasztanak, a koriilottiik 1évo vilagra is hatassal van.
Ma mar globalis mozgalomrol beszéliink, tobb, mint 160 orszagban emberek millioit
tomoriti, 482 asztaltarsasag (convivia) €s 808 kozosség a tagja, tobb ezer projektet érint, és
azért dolgozik a szervezet, hogy a vildg minden embere szamara biztositsa

1. ,,aj6 (good): mindségi, izletes és egészséges élelmiszer,

2. tiszta (clean): olyan termelésbél szarmazik, amely nem kdarositja a kbrnyezetet, és

3. tisztességes (fair): elérheté arak a fogyasztok szamara, valamint tisztességes

feltételek és bérezés a termeldék szamdra (Slow Food International, 2024, old.: on)”

jellemzokkel biro €élelmiszerekhez valo hozzaférést.
Ezzel gyakorlatilag megteremtik az 6kogasztroménia fogalmat: helyi, szezonalis termékek
¢s hagyomanyos recepturak hasznalata, a fenntarthatd gazdasag kialakitasa (Szoke, 2022c).

Slow City, az élheto varos
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A Slow Food Iétrejottét kovette a citta slow (élheté varos) mozgalom, szintén
Olaszorszagban, 1999-ben. Paolo Saturnini, Greve in Chianti (Toszkéana) polgarmestere
inditotta el ezt a mozgalmat. A mozgalom célja, hogy a Slow Food filozofiajat a helyi
kozosségekre, a varosok onkormanyzatara is kiterjessze, annak érdekében, hogy a lakossag
¢letmindségét javitsa. Célja volt ezt a mozgalmat az egész orszagban elterjeszteni (Citta
Slow, 2024a).

A csatlakoz6 telepiiléseknek el kell fogadniuk Slow Food iranyelveit, dolgozniuk kell a
vendégszeretet fejlesztésén, a helyi kdrnyezet megdvasan.

A Slow City mozgalomba azokat a telepiiléseket varjak, amelyek olyan vendégek fogadasara
helyezik a hangsulyt, akik kivancsiak a régi idokre, a hagyoményokra, az eredeti izekre, az
értékes mialkotdsokra. A telepiilés legyen gazdag kézmiives hagyomdanyokban, tisztan
tartott terekben, szinhazakban, iizletekben, kdvézokban, éttermekben, érintetlen tidjakban
(Citta Slow, 2024a).

Az élhetd varos mozgalom az 50 ezer f6 alatti lakossagszamu varosokat célozza, szigoru
feltételekhez kotott, a 72 kritérium felét kell teljesiteni a varosnak. Jelenleg (2024) 33
orszagban 296 tagja van, Magyarorszdgon csak Hodmezdvasarhely (Citta Slow, 2024b).

A varosok mindsitését tehat 72 mindségi kovetelmény hatarozza meg, 7 teriileten: energia-
¢és kornyezetvédelem, infrastruktira, a varosi élet mindsége, mezdgazdasagi, turisztikai és
kézmiives teriiletek, vendéglatas, tudatossag és képzés, tarsadalmi kohézid és partnerség
(Citta Slow, 2024c). Azaz egy komplex, az élet szinte minden teriiletét atfogd, érintd

rendszerr6l van sz6 ebben az egyiittmikodésben (Szoke, 2022c).

Ehhez kapcsolodéan Olaszorszag kozos slow tourism project-et valositott meg
Szlovéniaval 2007 és 2013 kozott. 7 olasz (Ravenna, Ferrara, Rovigo, Treviso, Velence,
Udine ¢és Trieszt) €s két szlovén (Gorenjska €s GoriSka) régio allitott 6ssze diverzifikalt lassu

turisztikai kinalatot (Pécsek, 2019b).

Slow tourism és slow travel

A lassu turizmus egyik els6 meghatarozasa Dickinson és Lumdson (2010) szerint ,,4 lassu
turizmus egy olyan létrejovo koncepcionadlis keret, mely alternativat nyujt a repiiléssel és az
autos utazassal szemben, ezaltal az emberek lassabban érik el az adott desztinaciot,
hosszabb iddt toltenek ott el, és a desztindcion beliil és kiviil is kevesebbet, illetve révidebben
utaznak (Dickinson & Lumdson, 2010) in (Pécsek, 2019a, old.: 152).”
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Zago (2011) 6 dimenziojat azonositja a lassu turizmusnak keresleti és kinalati oldalrél
egyarant: idd, lasstisag, massag, autentikussag, fenntarthatdsag és az érzelmi ,,beleszédiilés”
az ¢lménybe.
Pécsek (2019) a témaban végzett kutatasa alapjan tobb szerz6 munkajat feldolgozva az
alabbi megallapitassal ¢l: ,,A lassu turizmus a felgyorsult tarsadalomra adott valaszként
letrejovo lassu mozgalmak — a lassu étkezés, illetve a lassu varosok — talajan indult. Elonye
egyreszt, hogy mint turizmusfejlesztési alternativa barmilyen terepen alkalmazhato, akar
nagyvarosi, akar vidéki kornyezetrol van szo, tovabba alkalmazasaval a turista és a helyi
lakossag érdekei is konnyen kozos platformra hozhatok (Pécsek, 2019a, old.: 148).”
A lassu turizmus modellje 4 alappillérén nyugszik Pécsek (2014) szerint (10. abra):
1., Lokalitas: helyi gasztronomia, helyi vallalkozasok, helyi munkaerd, helyi kultira.
2. Elménykizpontisdg: nem sztenderdizalt kindlat, szelektiv  attrakciok, —aktiv
tevékenységek, kozos élmények.
3. Fenntarthatosag: rentabilitas, minimalis  profitkiaramlas,  kérnyezetbarat
beruhazasok, kis 6kologiai labnyom, hosszabb tartozkodasi ido.
4. Tarsadalmi jollét: konszenzusos dontéshozatal, népességmegtartas, névekvo jollét,

kozésségi kohézié (Pécsek, 2014, old.: 3-9).”

Lassu
turizmus

Elménykozpontisag
Fenntarthatosag

Tarsadalmi jolét

10. abra: A lassu turizmus modellje
Forras: Pécsek (2014)
A modellben egy platformon jelenik meg a turista és a helyi kozosség (Pécsek, 2014). Ahogy
Pécsek (2018) kutatasaval bizonyitja, a lassi turizmus nem az alternativ turizmusbol

eredeztethetd, hanem a meglévo turisztikai termékek lassitasat szolgalo alternativa (Pécsek,
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2018). Itt mar megjelenik az, amit a fenntarthat6 turizmus kapcsan szintén megfogalmaztak
a tdmegturizmus vonatkozasaban.

Lackova és Rogovska (2015) is vizsgalja az elmult 30 év eredményeit lassu témakorben. A
6 kérdés itt is az, hogy a komotos étkezés és a lasst turizmus egyfajta alternativaja lehet-
e a jelenlegi fenntarthatatlan fejlédésnek. Osszegezve: a két fogalmat (lassti utazas és
turizmus) tobbnyire egymas alternativajaként alkalmazzak, de ezek korantsem azonosak
egymassal. Az utazas esetében egyik pontbol masik pontba eljutashoz a kozlekedés
gyaloglasban, tirazasban, kerékparozasban meriil ki, a 1égi kozlekedés mindenképp kizart.
A lassu turizmus komplexebb, magaban foglalja a kiszolgald 1étesitményeket is (szallas
esetében kisméretli vendéghazak, étkezésnél a komotos étkezés elve érvényesiil, és cél a
helyi kulttra, a hagyoméanyok megismerése), igy a lassu utazast a szerzok a lassui turizmus

részeként definialjak (Lackova & Rogovska, 2015).

2017-ben Serdane a lassu utazast és lassu turizmust 4 dimenzioba (4E — Environmental,
Experiental, Economic, Ethical) rendezi (1. tablazat):

1. tablazat: A lassd turizmus 4 dimenzidja

Rovidebb tavolsagokra
utazas

Otthonhoz kodzelebbi utazas

Hosszabb 1d6 toltése a
desztinacioban

Szorakoztatd id6

A szabadido
kivanatos és
élvezetes eltoltése

A fogyasztd, mint
tarstermeld

Az elkoltott pénz a
helyi kozosségben
marad

Koérnyezetvédelmi Elményszerzési Gazdasagi Etikai dimenzié
dimenzid dimenzid dimenzid
Karbon labnyom Mindségi id6 Helyi szolgaltatok Valamit visszaadni a
csokkentése tartalmas valasztasa kozosségnek és a meg-
Kd&rnyezetbarat mobilitas és €lményeldcel Gazdasagi ldtogatott teriiletnek.
kozlekedési mod Fizikalis lelassulas | hozzajarulas a helyi Tudatos és szandékos
kozosséghez valasztas

Tudatos és informalt utazas

Lassu és fenntarthato
fogyasztasi szempont

Tudatossag (mindfulness) és
gondoskodas

Forras: Serdane (2017)

Ebben a keresleti oldali modellben mar megjelenik erételjesen mind a fenntarthat6, mind a
regenerativ turizmus, mig a Pécsek-modellben (amelyben, bar egy platformon van a turista
¢s a lokécio, mégis véleményem szerint inkdbb a kindlati oldalrol szdl) inkdbb a
fenntarthatosag volt a hangsulyos és az élmény.

Moira, Mylonopoulos, & Kondoudaki (2017) altal Gsszeallitott osszefoglald tablazatban
egyértelmiien lathatéak a kiilonbségek a tomeg- €s a lassi turizmus vonatkozasdban (2.

tablazat).
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2. tablazat: A tomegturizmus és a slow turizmus 6sszehasonlitasa

Tomegturizmus

Slow turizmus

Gyors mozgas

Lassti mozgas

A repiil6gép a dominans kozlekedési eszkoz,
foként charterjaratok

Alternativ kozlekedési eszkozok hasznalata,
foleg vonat vagy busz

Nagy széndioxid-Kibocsatasu kozlekedés

Alacsony széndioxid-kibocsatasu kozlekedés

Gyorsasag

Lasst tempd

Az utazas egybeesik a mozgéssal

A mozgas az utazés része

Szamos turisztikai latvanyossag felkeresése

A hely helyi jellegének érzékelése

A felkeresett teriiletek szamszerusitése

A turisztikai élmény mindsitése - a célallomas
¢élvezetének maximalizalasa

Passziv turista

Aktiv turista

Standardizalt élmények

Autentikus élmények

Standardizalt étkezési
(vendéglatas stilusa)

szolgaltatdsok

Helyi és hagyomanyos tipusu étrend

Személytelen ismerkedés és alacsony kapcsolat
a hellyel és annak lakoival

Jelent6s kapcsolat és valodi kommunikacio a
célallomassal és annak lakoival

Elhelyezés kommercializalt
vagy szallodakomplexumokban

iidiil6helyeken

Elhelyezés kis szallashelyeken

Csoportos lehetéségek, Rugalmassag hianya

Egyéni lehetéségek, rugalmassag

Taszként Iétezni: a kommunikaciés tech-
noldgidk mindeniitt jelenléte a nyaralas alatt

Megszabadulni a kommunikacios technolo-
giaktol a nyaralas alatt

Folyamatos kapcsolat a munkahelyekkel

Nincs kapcsolat a munkahelyekkel

Forras: Moira, Mylonopoulos, & Kondoudaki (2017)

Szintén ehhez a kutatashoz kapcsolodik a kovetkezd abra is, amely a lasst turizmust mint

egyfajta ,,erny6” értelmezi a kiilonb6z6 turisztikai termékek felett: agroturizmus,

okoturizmus, gasztroturizmus, borturizmus, ipari miemlék turizmus, horgaszturizmus,

természetjaras, vallasi és kulturalis turizmus, stb. (11. abra).

Agrotourism
Ecotourism

Gastronomic tourism

Oenotourism [winetourism)
Industrial heritage tourism
Fishing tourism
Nature tourism
Religious-cultural tourism

elc

11. abra: A lassa turizmus, mint ,,erny6”

Forras: Moira, Mylonopoulos, & Kondoudaki (2017)

Megjegyzés: az éabran szerepld turisztikai

termékek:

lassu turizmus, agroturizmus, Okoturizmus,

gasztroturizmus, borturizmus, ipari miilemlék turizmus, horgaszturizmus, természetjaras, vallasi és kulturalis

turizmus.
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Ahogy lathato, tobb kutato foglalkozott az elmult években a téma kutatdsaval és a fogalmak
pontositasaval, azonban egységes fogalmi rendszer még mindig nincs ezen a teriileten.
Tobbek kozott Serdane, Maccarrone-Eaglen, Sharifi (2020) is foglalkoztak a témaval a
kovetkezO kérdést koriiljarva: a lassu turizmus egy ernyo, réstermék vagy szemléletmod?
(Med Pearls, 2020). Kutatasuk eredményeként megallapithato, hogy a lassu turizmus
nem ernyéomarka (Dickinson & Lumdson, 2010), nem niche termék (Moore, 2012),
sokkal inkabb szemléletmod (Lumsdon & McGrath, 2011) mind keresleti, mind kinalati
oldalon. A turizmus barmely elemével Gsszeegyeztethetd, tulajdonképpen egy gyakorlat,
amely segit megismerni és megtapasztalni a vildgot. A tanulmany bizonyitja, hogy a lasst
gondolkodas a lassu turizmus alapja, a mindségi élményszerzés a mennyiségivel szemben
(Serdana, Maccarone-Eaglen, & Sharifi, 2020).

A kutatas eredményével egyetértek, jelen értekezés is ezt tamasztja ala, kibovitve a teljes

turizmus rendszerre.

Egy masik, a Med Pearls (2020) altal végzett, a lassu turizmus nemzetkozi trendjeir6l és
innovacioirdl szol6 kutatasban az alabbi helyen taladlhato a lasst turizmus a fenntarthatosag

kontextusaban (12. dbra):

TOURISM

12. abra: Lassu turizmus vs. kornyezetvédelmi termékek, Dall' Aglio (2011)
meghatarozasa szerint

Forras: Med Pearls (2020)

Megjegyzés: az abran szerepld turisztikai termékek: lasst turizmus, aktiv turizmus, felelsségteljes turizmus,
Okoturizmus, fenntarthato turizmus.

A 12. abra szerint a fenntarthat6 turizmus és a tobbi turisztikai tevékenység kdzos jellemzoi:
— Hosszu tava elényoket biztosit, csakligy, mint a lassua turizmus.

— A sajat teriileten a helyiek kdzponti szerepet élveznek, hasonldan a felelds turizmushoz.
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— Lehetdséget biztosit az érzékeny, felfedezetlen és védett teriiletekre torténd utazasra, a
kornyezeti hatdsok minimalizalasaval, valamint etikus célokat is megvalosit, mint az
edukdcid és a tisztelet a helyszin irant, miként az 6koturizmus.

— Megjelenik a szérakozas, az oktatds, a megfigyelés, a tisztelet és az interakcid a helyi
kornyezettel és kozosséggel, akarcsak az aktiv turizmusban (Med Pearls, 2020).

Balaban ¢s Keller (2023) A lassu turizmus szakirodalmi attekintése cimmel vizsgalta a

témaban nemzetkozi folyoiratokban megjelent publikacidkat az elmult évtizedben. 63

tanulmanyt elemeztek. Ez is tovabb erdsiti azt, hogy a lasst turizmus fogalmara egységesen

elfogadott definicio nincs, a szerzok tobb iranybol azonositjak azt (13. abra):

~N
J
N
J
N
J

a fenntarthato
turizmushoz valo
kapcsolodas alternativ
megkozelitése
(SERDANE et al.
2020)

a tomegturizmus
alternativaja, amely a
Jfenntarthatoésdagra és a
turisztikai élményre
osszpontosit (SHANG
etal. 2020)

a tomegturizmus
ellentéte (LOSADA -
MOTA, 2019)

Lassu turizmus

,
L
; Lasst turizmus
[
; Lassu turizmus
“

~
~\
N

Z  aturizmus olyan Z  egy élmény, amely Z  acélallomason valé

£ tipusa, amely arra £ arraosztonzia £ tartézkodas

'S dsztonzi a turistdkat, 'S turistdkat, hogy a 'S idétartamanak

= hogy szanjanak idét = lassabb kozlekedési = meghosszabbitasat

% az utazasra és 2 modokat részesitsék 2 tamogato

S figyeljenek az S elényben (LIN et al., S megkozelités
emberekre és a 2020) (WONDIRAD et al.
helyekre (MENG — 2021, SOLER et al.

CHOI 20164) g:? g% 2018)
. J

13. abra: A lassu turizmus definicoi

Forras: Balaban & Keller (2023)

Osszefoglalva: slow turizmus a slow mozgalmak alapelveit és filozofiajat veszi alapul, és
tiszteletben tartja a helyi kultarat, torténelmet és a kornyezetet, valamint 0sszekoti az
embereket (Heitmann, Robinson, & Povey, 2011), megjelenhet vidéki és varosi
kornyezetben is (Lowry & Lee, 2011). Pontosan nehezen meghatarozhatdo maga a slow
(lasst) turizmus fogalmi rendszere, hiszen egy Osszetett és sokszinii turisztikai termékrol
van sz0. A fOszerepet a helyi értekek jatsszak, mégis utazunk azért, hogy igénybe vehessiik
ezeket a szolgaltatasokat, mikozben akar a sajat kornyezetiinkben is atélhetnénk ugyanazt az
¢lményt (Szdke, 2022).

Tovébbi lassu mozgalmak bemutatasa a 9.2.4. mellékletben talalhato.
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2.2.2 Réstermék és résturizmus, résmarketing

Ahogy az eddigiekbdl vilagossa valt, a kutatok egy csoportja a lasst turizmust a réstermékek
kozé sorolja, prognosztizalva ezzel azt, hogy a turizmus piacanak csak egy része lehet lassu
turista. A niche (rés) altalaban olyan kisméretli szegmens, akikre nagyobb mértékben
jellemz0d a markahtiiség. Mind keresleti, mind kinalati oldalon ink4bb kisebb méret a jellemz6
(Bauer, Beracs, & Kenesei, 2016).

Michalké szerint az un. niche vagy résturizmus jelent meg az elmult években. Ehhez
kapcsolodik a lassu turizmus is, mint egy specialis ,,réstermék”. Alternativaként jelenik
meg a tomegturizmus mellett, a kereslet sajatos igényeit elégiti ki j programokkal
(Michalko, és mtsai., 2011). A cél a helyi identitas megorzése mellett az értékek, a helyi
termékek, helyi specialis turisztikai kinalat bemutatasa, melynek modelljét (Pécsek,
2014) alkotta meg.

Irimias, Jaszberényi és Michalké (2019) Novellit (2005) idézi, aki arrdl értekezik, hogy
egyre inkabb megjelennek a hagyomanyos turisztikai termékek mellett az 0j és/vagy Gjszert
termékek, amelyek segitségével novekedést lehet elérni. Ezek az Gn. réstermékek, amelyek
a keresleti oldal nyomasara jonnek 1étre, de a termékfejlesztésben a kinalat is képes atvenni
a kezdeményez6 szerepet (Irimias, Jaszberényi, & Michalko, 2019).

A lassu turizmus — egy Ujabb megkozelitésben — az akadalymentes €s a feleldsségteljes
turizmussal egyiitt Ugynevezett horizontalis terméknek mindsiil, és akar onallé
réstermékként is értelmezhetd (Irimids, Jaszberényi, & Michalkd, 2019).

Keller (2023) szerkesztésében megjelent ,,A turisztikai niche termékek” ciml konyv
részletes definiciot ad: ,,A turisztikai réstermékek kisebb és specidalisabb piacon
érvényesiilnek, az utazok kisebb létszama miatt pedig kevesebb infrastrukturara van
sziikségiik. A niche turisztikai termékek specialisabbnak, egyénre szabottabbnak, kis
léptékiinek és rugalmasabbnak tekinthetok (Novelli, 2005), fontos azonban hangsulyozni,
hogy jelentds hatdst gyakorolhatnak mds turisztikai termékekre (Gonda, 2016). A niche
termékek olyan turistakat vonzanak, akik rendkiviil motivaltak, és hajlandoak tobbet kolteni
a desztinacioban (Hall & Weiler, 1992), valamint specidlis igényekkel rendelkeznek
(Robinson, 2005) in (Keller, 2023, old.: 3).”

A turisztikai réstermékek kapcsan a 3. tdblazat foglalja 6ssze, hogy mely termékeket tartott

a turisztikai nemzetk6zi és hazai szakma 2005-ben résterméknek, és melyeket a

kodzelmultban.
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3. tablazat: Turisztikai réstermékek 2005, 2020, 2023

2005

2020

2023

Specialis érdeklédésii turizmus:
Fotds turizmus
Geoturizmus
Ifjusagi turizmus
Sotét turizmus

turizmus
Gasztroturizmus
Kozlekedési turizmus

Geneologiai (csaladtorténet kutato)

Kulturalis turizmus:
Orokség turizmus
Torzsi turizmus
Vallasi turizmus
Oktatasi turizmus
Csaladtorténeti turizmus
Kutatasi célu turizmus

Hagyomany és kultira alapid
turizmus:

Torzsi turizmus
Kulturalis 6rokség turizmus
Turizmus a periférias régiokban
Kutatési célu turizmus

Kornyezetvédelmi turizmus:
Természet és vadon €16 allatok
turizmusa
Okoturizmus
Kalandturizmus
Alpesi turizmus
Geoturizmus
Tengerparti turizmus

Tevékenység alapu turizmus:
Kishajos korutazas
Sportturizmus
Vadon ¢16 allatokkal kapcsolatos
turizmus
Onkéntes turizmus
Kalandturizmus

Falusi turizmus:
Farmok turizmusa
Bor- és gasztronomiai turizmus
Sportturizmus
Fesztivalok és rendezvények
turizmusa
Miivészet és kézmiivesség
turizmusa
Vandorlasi turizmus

A jovo turizmusa:
Urturizmus
Virtualis turizmus
Etikus turizmus

Varosi turizmus:
Uzleti turizmus
Konferencia turizmus
Kiallitas turizmus
Sportturizmus
Galéria és miivészet turizmus
Orvosi turizmus

Feltorekvo:
Fotos turizmus
Geoturizmus
Ifjtsagi turizmus
Onkéntes turizmus
Szexturizmus
Urturizmus

Kézmiives programok 2.0
Ipari 6rokségek hasznositasa
Kozlekedés, mint turisztikai

vonzero
Urturizmus
Bleisure: iizlet és szorakozas
Last chances turizmus —
latni, amig lehet
Lassu turizmus
Divatturizmus

Forras: Sajat szerkesztés Novelli (2005) Jaszberényi & Miskolczi (2020), Keller (2023)

alapjan

Az alapot a 2005-0s Novelli-féle csoportba sorolas adja. A 2020-as csoportositas sokban

megegyezik ezzel, annyi kiilonbséggel, hogy egy-egy turisztikai termék (makro-rés) ala

keriiltek be a konkrét réstermékek (mikro-rés). A lassii turizmus, mint réstermék megjelenik

(Keller, 2023) csoportositasaban, korabban nem volt jelen egyik — altalam vizsgalt —

tudoméanyos munkédban sem.

Tehat, bar besorolasra kertilt a réstermékek koz¢, azonban tovabbra sem egyértelmii, hogy

hova is tartozik maga a slow turizmus, amely 6 témaja az értekezésnek.
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2.2.3 Elmény, autientikus élmény

A lassu turizmus egyik f0 jellemzdje az autentikus élmény, igy a kovetkezd fontos tisztazésra
keriil6 fogalom maga az élmény, amelyet (Sundbo & Darmer, 2008) fogalmaz meg: az
¢lmény az életmindség meghatarozo tényezdje, az emlékezetben hosszabb idore eltarolodik.
Lehet egy kiils6é hatés, lehet valami kiilonlegesnek, egy kiilonleges idépontban torténd
megtapasztalas (LOrincz & Sulyok, 2017). Ha a turizmus szempontjabol kozelitjiik meg,
akkor ott tobbdimenziéssa valik az élmény, hiszen a turista személyisége, élményei,
elvarasai és a kiils tényezok is hatnak, és a vendégnek be kell vonddnia az élménybe (Zatori,
2018).

Emellett az autentikus élmények iranti kereslet valt trenddé az elmult idészakban, ahol a
vendégek a helyi kozdsség életébe, mindennapjaiba igyekeznek belekdstolni, ujfajta
¢lményekkel gazdagodni, igy kialakul az élményalapt utazas (Pinke-Sziva & Boros, 2020).
Autentikussag, masképpen hitelesség tobbféleképpen értelmezhetd: lehet objektiv,
konsturktiv és egzisztencialis (Wang, 1999) szerint. Objektiv, amikor az érzés az ajanlat
autentikus eredetéhez kapcsolodik, lehet konstruktiv, amikor a fogyasztas, latogatas soran
jon létre, tuddsunk alapjan eredetinek hissziik az attrakciot, és lehet egzisztencialis, amikor
a latogatas soran érzi autentikusnak a vendég személyes élményei alapjan az attrakciot
(Zatori, 2018).

Az ¢élményszerzés, azaz az elmélyiilt élmények (autotelikus élmények) megélése jelenik
meg a lasst turizmusban. Ezek azok az élmények, amikor a tevékenységet sajat magéért
végzi a vendég, a f0 cél az, hogy atélje a tevékenységet. A vendég a sajat kedvéért tesz meg
valamit, nem egy tavolabbi, kiilsé cél érdekében (Csikszentmihalyi, 1997). Mivel a lassi
turizmus kapcsan egy réstermékrél beszél(het)iink, igy nem széles tomegeket érint, és az
utazok is inkabb egyéni vagy kisebb csoportokban vesznek részt benne (Mintel - MTU,
2011).

A lassu turizmus egyik szerepe a gyokerek, a mult megismerése, ami hozzajarul a vendég és

a helyi lakos identitasanak erdsitéséhez, ami egyben az 6nmegvalositas egyik 1épcséfoka is.

2.3 Slow desztinaciohoz kapcsolodo fogalmak

A harmadik alfejezet a lassi vagy slow desztinacidé meghatarozasahoz nyujt alapot,
megjelenik benne a desztinacid és annak markazasa, a lassi desztinaciohoz kapcsolodo

fogalmak, a hazai slow desztinaciok.
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2.3.1 Desztinacio

A desztinacié (fogadoteriilet, céltertilet, kiild6teriilet) fogalmi meghatarozasat tobb hazai
szerz6 (Lengyel (2008), Michalko (2016). Puczkoé & Ratz (2017), Lorincz & Sulyok (2017)),
emellett az ENSZ és a Turisztikai Vilagszervezet (UN Tourism) is megtette.

Lengyel a hangsulyt 2008-ban a komplexitasra helyezi, a fogadoteriilet (célteriilet) a turistak
minden sziikségletét képes kielégiteni (Lengyel, 2008). Az ENSZ és az UN Tourism 2010-
es fogalma szerint a desztinacio ,,4 turisztikai utazas fo célallomasa, a meglatogatott hely,
amely kozponti szerepet jatszik az utazasi dontés meghozatalaban (United Nations &
UNWTO, 2010). 0.n.”

Michalké a desztinaciot igy fogalmazza meg: ,,...a turisztikai célteriilet a piac hatékony
miikodését megtestesité turisztikai tevékenység szintere (Michalko, 2016, old.: 123).”
Azonban kialakulhat egy 1étesitmény teriiletén, példaul a tematikus parkok, vagy lehet egy
telepiilésrész, mint a csiksomlyoi zarandokhely, de tobbnyire minden targyi, szervezeti és
személyi feltétel adott ahhoz a telepiilésen, amely a professziondlis fogadoképességhez
sziikséges (Michalko, 2016). Puczké és Ratz a desztinéciot turisztikai termékként azonositja
(Puczkdé & Ratz, 2017). Lorincz és Sulyok megfogalmazédsdban is erre utal, hisz a
desztinaciomarketingben is termékként jelenik meg a desztinacid (Lorincz & Sulyok, 2017).
Tehat ahogy a fogalmakbol kideriil, a desztindcid az egyik legfontosabb fogalom a
turizmusban, kinalati oldalrol egy komplexitas, jelenti a terméket és jelenti a teriileti
lehatarolast, annak minden targyi ¢és személyr feltételével egyiitt, keresleti oldal
szempontjabol pedig az utazasi dontés meghozatalat segitd tényezd, akar maga a vonzerod,

de tobbnyire a teljes turisztikai kinalat megjelenik benne.

A desztinacid fogalmanak tisztazasa utan ennek menedzsmentjére létrehozott szervezet
definialasa kovetkezik. Lengyel (2008) szerint a TDM (Turisztikai Desztinacios
Menedzsment) az, amely minden olyan tevékenységet magaban foglal, amelyek a
desztinacid szdmara sziikségesek a latogatok vonzéasdhoz, és ahhoz, hogy ottlétiik alatt
tokéletes utazasi élményben legyen résziik. Mindharom résztvevo (latogato, helyi kozosség,
turisztikai szektor) hossza tavon is profital mind gazdasagi, mind kdrnyezeti szempontbol a
latogatasbol (Lengyel, 2008).

Lengyel azonositja az alapelveket a TDM Kézikonyvben: talan a legfontosabb az alulrol
valo épitkezés, €s a 3P: professzionalizmus, partnerség és a ,,P”-k kedvéért pénz és
kompetencia, melyek elengedhetetleniil sziikségesek a TDMSZ (Turisztikai Desztinacios
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Menedzsment Szervezet) miikodéséhez. Az ellatando feladatokat szintenként (telepiilés,
mikrorégio, régid) adja meg: kiemelt és rész- vagy eseti feladatonként (Lengyel, 2008). Egy
olyan komplex rendszer keriilt kidolgozasra a kétezres évek elején, amely a mai
viszonyokban is miikodéképes lenne. A tapasztalhatdo nehézségeket a forrashiany, illetve a
szakképzett munkaerd hidnya adja. Meglatasom szerint az egyiittmiikddések sikere sok
esetben a helyi szakembereken mulik elsdsorban, mennyire tudjak a komplex rendszert
feliilr6l latni, de ,,alulrol” egyiittmiikodésben menedzselni, minden érintett (VICE-modell)
figyelembevételével, €s a ma mar klasszikusnak mondhatd turizmus rendszerabra elemeinek
a menedzselésével.

Ahogy emlitésre keriilt, az |. Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia (NTS) nevesitette
elészor az intézményrendszer atalakitasaban a TDM-k szerepét 2005-ben, a valosag ugyan
masképp alakult, mint a terv volt, de a helyi/térségi szinti TDM-ek szerepe fontos a hazai
turizmus mukodtetésében, és a jelenlegi NTS 2030 is a desztinacidkat helyezi fokuszba. A
TDM feladatok ellatasara TDM szervezeteket hoztak és hoznak 1étre. A munkaszervezet sok
esetben a meglévd Tourinform iroda lett. Az eredeti elgondolas szerint alulrol felfelé épiilt
volna fel a rendszer: a helyi szolgaltatok és az onkormanyzat altal 1étrehozott szervezet (helyi
TDM) delegal egy tagot a térségi TDM-be. A térségi TDM szervezetek delegalnak egy-egy
tagot a regionalis TDM-be, majd a regionalisbol delegalt egy-egy tag hozta volna létre az
orszagos TDM szervezetet (Lengyel, 2008). Azonban létezik egy orszagos TDM szervezet
(Magyar TDM Szévetség) is, de ebben minden TDM szervezet tag lehet. Az MTU az NTS
2023 alapjan az 01j desztinacids szemlélettel jelenleg alakitja ki a térségi desztinaciés TDM-
eket, ami szintén nem az eredeti elképzelés megvalosulasat jelenti, hiszen a térségek feliilrél

lettek kijeldlve.

2.3.2 Desztinaciomarkazas
Az orszagmarkazas, a helymarkazas €és a desztinaciomarkazas fogalmait gyakran keverik
(Papp-Vary, 2020). Papp-Vary (2020) idézi (Ritchie & Ritchie, 1998), valamint (Blain,
Levy, & Ritchie, 2005) desztinaciomarkazas fogalmat, mely szerint a desztinaciomarkazas
,,a marketingaktivitasok olyan készlete,
amely (1) tamogatja egy olyan név, szimbolum, logo, szo, jelolés vagy barmely mas
grafika létrehozasat, amelyrol felismerheto és megkiilonboztetheto egy desztindacio,
amely (2) kovetkezetesen kozvetiti az adott desztinaciohoz egyedi modon filizodo

emlékezetes utazasi élmények elvarasait,
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amely (3) arra szolgal, hogy konszolidalja és visszaigazolja az emociondalis

kapcsolatot a latogato és a desztinacio kozott, és

amely (4) csokkenti a fogyaszto keresési kéltségeit és a felmeriil6 kockdazatot (Papp-

Vary, 2020, old.: 27)".
A cél, hogy felkeltse a desztinacié a vendég érdeklodését arra, hogy felkeresse az adott
desztinaciot, azaz elutazzon a térségbe (Papp-Vary, 2020).
A helymarkazas ennél komplexebb, adott hely gazdasagi, tarsadalmi, politikai és kulturalis
fejlodése érdekében keriil meghatarozasra. De a desztinacidomarkazas Onmagaban is
komplex, hiszen egy-egy desztinacioban szamos turisztikai termékkel, szolgaltatassal,
¢lménnyel, ehhez kapcsoldddan kiilonbozé sajat érdekekkel rendelkezd szolgaltatokkal
talalkozunk. Ahogy Torécsik & Somogyi, (2009) megfogalmazta, a desztinaciok markazasa
sokrétii, mivel nem egységes termék, sok dsszetevobol all, amelyek nem a marka kialakitoi,
gondozoi feliigyelnek. A markdzds az érzelmi kapcsolat kialakitasara torekszik, jelen
esetben fontos a desztinacio atmoszféraja, a lakosok magatartasa és a személyes benyomas
a helyszinrdl (Papp-Vary, 2020).
A lassu desztindciok értelmezése, markdzasa alapvetden nem az dsszes meglévo turisztikai
termékre iranyul, hanem annak egy szegletére, és eltéréen példaul a hazai desztinacio-
azonositas (lasd. MTU) gyakorlatatdl, azon telepiiléseket is magaban foglalhatja, amelyek
alapvetéen nem jelennek meg a turisztikai kinalati térképen. Ettdl valik a rendszer igazén
izgalmassa, igy alakul ki egy foldrajzilag nem feltétleniil 6sszefiiggd desztinacio, ahogy ez

az Alfold Slow Egyesiilet €s a Slow Living Hungary esetében is tapasztalhato.

2.3.3 Aslow desztinaciok jellemzoi és slow szemléletii desztinaciéfejlesztés

A slow turizmust nyujté térségeknek a kivalosagra kell torekedni, amiben megjelenik a jo
pithenés érzése, a helyi kultirdban és természetben valo elmélyiilés, a komotos étkezés
lehetsége (Meng & Choi, 2016), mindemellett meg kell tartani az eredetiséget, valodisagot,
azért, hogy fenntarthaté moédon miikodjon (Higgins-Desbiolles, 2018).

Az biztos, és tobb kutatd (Chen és Huang (2019), Brandth és Haugen, 2011) is alatimasztja,
hogy a gasztroturizmus (vagy kulindris turizmus) és a lassu turizmus 0sszekapcsoldsa egy jo
irany, ¢és mindkettd a vendég térségben tartdozkodasiat noveli, szemben a globalizalt
fogyasztassal (Chen & Huang, 2019), igy novelhetd a turistak koltése a térségben. Ezek altal

fokozhat6 az 6sszhatas mind a turizmusban, mind a helyi gazdasagban (Wondirad, Kebete,
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& Li, 2021), hiszen 0sszekapcsolodik a helyi mezdgazdasaggal, allattartassal (Brandth &

Haugen, 2011), természettel és a kulturaval.

Piskoti, Marien, Papp, & Nagy (2023) a slow szemléletii desztinaciofejlesztést kutattak.
5.000 és 10.000 fo6 lakossal rendelkezd kisvarosokat kérdeztek meg 2022-ben, amelyek
telepiilésfejlesztési elképzelésében kiemelt szerepet kap a turizmus. A slow turizmus értéket
teremt, hiszen egyrészt a tulturizmussal kiizd6 nagyvarosi desztinaciok szamara lehet egy
gyogyitd alternativa, madsrészt a periférian 1évd desztinacid szamdara fenntarthato,
turizmusépitd perspektiva (Pécsek, 2008) in (Piskoti, Marien, Papp, & Nagy, 2023). ,, 4 slow
turizmus, s az azzal kompatibilis turisztikai kinalat a turisztikai célcsoportok elvardsaihoz
kell, hogy igazodjon (Piskoéti, Marien, Papp, & Nagy, 2023, old.: 61).”

Teljes mértékben egyetértek a szerzOkkel ezzel kapcsolatban. A kutatds sordn én is arra
torekedtem, hogy a desztinacidé kindlatdnak meghatarozdsa a kereslet elvardsai alapjan
torténjen meg.

Preferalando turisztikai szegmensek koz¢ tartozik a sport-hobbi aktivturizmus, a holisztikus
pihenések, a szenior turizmus, az életmédtaborok, az erdei iskoldk, az egészségturizmus, a
csapatépités, a turdzdsok, a hagyomanydrzés, a gasztro- és borturizmus. A szerzok
véleménye szerint a slow szemléletli desztinaciofejlesztés a telepiilések fejlédésének
szerves, integrativ mddja, amelyben nagy szerepe van a helyi er6forrasok hasznositasanak.
A helyiek szerepe kulcsfontossagl, hiszen szamukra is szdmos lehetdség biztosithato
(Piskoti, Marien, Papp, & Nagy, 2023).

Osszeallitasra keriilt egy 10 pontbol 4116 lista a szerzok altal, amely szerint a slow szemléletii
varos ¢€s desztinaciofejlesztés hatasos lehet (4. tablazat):

4. tablazat: Slow szemléletii varos és desztinciéfejlesztés elonyei

1. ,,A slow + turizmusalapti varos- | 5. Alapvetéen kooperacio-érzékeny, kooperacio-
fejlesztés integrativ jellegii, a varos, barat fejlesztési lehetOség és kényszer is, hiszen
a teriilet életére a legsokrétiibb, csak a varosvezetés, a lakossag, a vallalkozasok,
komplex gazdasagi — tarsadalmi - az intézmények, (civil) kozosségek
kornyezeti hatassal bir. egylittmiikodései mentén mitkddik jol.

2. Beruhazas-indukalo, bevétel-jove- | 6. A helyi értékek megdrzését, apolasat feltételezi,
delemnovelo, foglalkoztatasi, igényli és tamogatja.
vallalkozas-fejleszto gazdasagi | 7. A belsé (kotédés, lokalpatriotizmus) és a Kkiilsé
hatdsa nemcsak mértékében, de identitas egyiittes, 6sszehangolt erdsitését teszi
aranyossagaban, s helyi kotédésében lehetové.
is kiemelkedd lehet, alapjava valhata | 8. Orszagos ¢és nemzetkdzi  partnerségeket,
kozosségi vagyongyarapitasi ismertséget igényel és erdsit.
koncepcio kisérleti alkalmazasanak. | 9. A slow turizmuskoncepcido a fenntarthatésag,

3. A helyi kultira, oktatasi-képzési kornyezetvédelem értékeinek érvényesitésére,
rendszer, a lakossag szorakozasi és érdekeire is épiil.
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sportolasi feltételek fejlesztésének | 10. A slow turizmus egyedi, wow-hatasu, a
szerves részét képezi. tarsadalmi-politikai-gazdasagi tamogatoi, piaci

4. A modern technologiak, kreativ, figyelem-vonzo lehetségét kinalja,
okos megoldasok illeszkedését mintaprojektek alapja lehet (Piskoti, Marien,
tamogatja. Papp, & Nagy, 2023).”

Forras: Piskoti, Marien, Papp, & Nagy (2023)

2.3.4 Magyarorszag lassu turizmus altal érintett desztinaciéi*

A hazai turizmusban egyre tobbszor jelenik meg a lassu turizmus, mint egyfajta alternativ
fenntarthato varos- és vidékfejlesztési modell. A hazai kutatok (Ernszt és Lorincz (2017),
Pécsek (2018), Szoéke (2020) Piskoti, Marien, Papp, & Nagy (2023)) tobb tudomanyos
publikacioban foglalkoznak a témaval, és adnak javaslatot telepiilések, térségek szamara
ezen turisztikai termék vagy szemléletmod bevezetésére. Ahogy mar kordbban emlitésre
kertilt, Magyarorszagon is tobb szervezddés alakult meg még a Covid-19 el6tt, mint a Slow
Budapest, Slow Living Hungary, vagy az Alfold Slow Egyesiilet, és vannak Slow Food

csoportok és egy slow city is.

Hédmezdvasarhely, az egyetlen magyar slow city. A helyi termékek kozott a hagyomanyos
vasarhelyi fazekassag, illetve a himzés (sz6rhimzés kender €s len alapon) jelenik meg (Citta
Slow, 2021). Citta Slow projektek Hodmezdévasarhelyen: kozvilagitas korszerisitése 2012-
ben, éves energiamegtakaritds 565 000 kWh/év. A Németh Laszlo Altalanos Iskola
energetikai korszeriisitése. A hodmezdvasarhelyi Erzsébet Korhaz "A" épiilettombjének
energetikai korszerlisitése. Panelhdzak energiatakarékos korszerlsitésének ¢€s felujitasanak
tdmogatasa (Citta Slow, 2021). Tehat latszik, hogy foként a kornyezeti fenntarthatosag kertilt
eldtérbe, nem a turizmus. A turizmus, vendéglatas csak egy részfeladat az élhetd varosok
szovetségében.

A kutatas soran megallapitasra keriilt, hogy tobb telepiilés a turisztikai és varosfejlesztési
stratégiajaban csatlakozasi szandékat fejezte ki a Citta Slow (Slow City) mozgalomhoz.

A Slow Budapest 2012-ben jott 1étre, Krajcso Nelli alapitotta. Célja felhivni a figyelmet a
talhajszoltsagra, €s népszerlsiteni a lassabb, kiegyensulyozottabb ¢életet. Egy lassu
szemléletmodd atadasat thizték ki célul, mely magaban foglalja a tudatos stresszmentesitést,

az Onismereti munkat, a jelenlét gyakorlatat €s a jo rutinok kialakitasat. Minden évben

Antihataridénaplot készitenek, mely segit lassitani a mindennapi életet. Elkészitették

4 Ez a fejezet a Hungarian destinations affected by slow tourism - present and future c. cikkem alapjan késziilt,
amely az Eszak-Magyarorszagi Stratégiai Fiizetekben jelent meg, angolul, 2023-ban.
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Budapest Slow Térképét és Slow Sétakat szerveznek. Tréningeket €s eldadassorozatokat

tartanak a fenti témakban (Slow Budapest, 2023).

A Slow Living Hungary egy orszagos kozosség, amely 3 életérzésre épiil: slow food and
wine, slow travel, slow art and culture. 2017-ben alapitotta Szekeres Diana. Tagjai kozott
boraszatokat talalunk Eszak-Magyarorszagon és éttermeket, egy kastélyszallot, valamint egy
budapesti festomiivészt. Alapitoja Szekeres Didna és Robotka Gabor, mindketten convivium
elnokok. Fo céljuk a kivételes helyi értékeken alapuld magyar gasztrokulturalis, miivészeti

és turisztikai produktumok népszertsitése (Slow Living Hungary, 2021).

Kecskemét Megyei Jogt Varos Onkormanyzata részt vett egy Slow Food CE Interreg
projektben 2017 és 2020 kozott, melyben 0t orszag Ot véarosa 6nalld kutatasi, feltarési
programok kidolgozasat wvaldsitotta meg. Kecskemét programjaban a gasztrondémiai
hagyoményok feltérképezése tortént meg. Az ,,Emlékek magtara” projektben 20 vided
késziilt el helyi termel6k, kézmiivesek bevonasaval. Minden honap utols6 péntekén termel6i
piacot tartottak a Budai utcai Piaccsarnok szabadterén, ahol ételkdstolon, gasztrondmiai
bemutatokon vehettek részt az érdekloddk (Slow Food Kecskemét, 2020). A projekthez

szamos szakmai anyag is késziilt, tobbek kozott egy Slow Food Stratégia is.

Az Alfold Slow Egyesiilet 2018-ban alakult meg Békés varmegyében 2024-ben 27 békési
telepiilés a tagja a szervezetnek, amelynek cé€lja szintén a lasst szemlélet meghonositasa.
Az 1. Alféld Slow Konferenciat 2019-ben tartottak Ujkigyoson. A témék kozott a slow
mozgalmak, a lassu turizmus, illetve annak megjelenése itthon ¢és kiilf6ldon, az
egyiittmiikddések fontossaga, TDM jelentdsége, a Gyulai TDM bemutatésa, az Alfold Slow
Egyesiilet bemutatasa és annak eddigi és jovébeli tevékenységei voltak (Szoke, 2019).
2021-ben tartottak meg a I1. Alfold Slow Konferenciat Gyulan, a téma a turizmus jelene és
jovéje, a slow turizmus, és annak helye a turizmusban gyulai turisztikai aktualitasok a Covid-
19 utan, az Alfold Slow Egyesiilet, mint a vidékfejlesztés lehetséges eszkoze, illetve az
egyesiilet stratégiai tervei voltak (Szdke, 2021a). Ezen feliill workshopot szerveztek a
turizmushoz kapcsolédo véllalkozdsok szédmara, és folytatodott a lakosokkal folytatott
kommunikécio tagtelepiilési fesztivalokon, hiszen a lakosok kozvetlen foglalkoztatasa és a
helyi természeti er6forrasok védelme eldsegiti a fenntarthatd fejlédés mechanizmusanak

kialakitasat (Lee & Jan, 2019).
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2023-ban tartottak meg a II1. Alfold Slow Konferenciat Békéscsaban helyi termékek, helyi
értékek témakorben, mind Békés varmegyében 1év6, mind orszagos jo példak bemutatasaval
(Sz6ke, 2023c), és elkésziilt a 2030-ig sz06106 stratégiajuk.

Mindemellett rakényszeritették az egyesiiletet €s a turisztikai szolgéltatokat az elmult
években tapasztalhat6 krizisek arra, hogy az online jelenlét még erdsebb legyen, mikozben
meg kell tartani a személyre szabottsagot (Gretzel, és mtsai., 2020). Ezt a vizsgalt
desztinacio az online feliiletein valositotta meg. A témaban végzett kutatasok azt tdmasztjak
ala, hogy az intelligens desztinicidkban van a jové (lvars-Baidal, Celdran-Bernabeu,
Femenia-Serra, Perles-Ribes, & Giner-Sanchez, 2021), igy terveik kozott szerepel ennek a

teriiletnek a folyamatos fejlesztése.

A Slow Food Internationalhoz az orszagbol 5 helyszinr6l csatlakoztak csoportok: Budapest
XII. kertilet, Szakadat (Tolna varmegye), Heves: Matra és Budapest (Slow Living Hungary),
Kerekegyhaza (Bacs-Kiskun varmegye), Abatjszantd (Borsod-Abatj-Zemplén varmegye)

kozpontokkal (Slow Food International, 2023).

A hazai kutatok koziil is tobben vizsgaltdk a desztinaciok lassu turizmushoz kapcsol6do
fejlesztését, példaul Ernszt és Loérincz (2017) vizsgalta a lassi turizmus lehetdségeit
Kdészegen. Azonositottak az elsédleges slow elemeket, az adottsdgokat, mint a természeti
kornyezet, a gyogyitd szub-alpin klima, frottkd Naturpark teriilete, a kulturalis 6rokség, a
spiritualitas €s a ,,bd)” (mézeskaldcs hazak), és a masodlagos slow elemeket, mint a jo
életmindség, a nyugalom, békés atmoszféra, a slow kozlekedés, a kornyezetbarat
megoldasok, a slow programok, az aktiv civil tarsadalom, az emberléptékiiség, a bizalom, a

vendégszeretet, a j6 kdzbiztonsag és a helyi termékek boltja (Ernszt & Ldrincz, 2017).

Pécsek (2019) Mezokovesden végzett kutatasokat, amely bebizonyitotta, hogy az
egészségturizmus ¢€s a kulturdlis turizmus szinergidja vezethet el a lassti desztinaciova
valashoz. A szerzd ezen értékekre épiild programcsomagok kialakitdsat javasolja, és
specialis szallashelyek (workcation retreat) 1étrehozéasat, ahol lakni és dolgozni is lehet
(Pécsek, 2019a). Kutatasa f6 eredményeként meghatarozta a lasst turizmus modelljét (4.
abra), amely alapul szolgal egy desztinaci6 kinalatdnak meghatarozasdhoz, mikézben egy

platformra helyezi a helyi kozosséget és a turistat.

47



Osszességében az allapithaté meg, hogy Magyarorszag is egyre szinesebb slow kindlattal
rendelkezik, a fenntarthatosdgon alapulé egylittmitkddések egyre fontosabba valnak a hazai
turisztikai kinalatban (Széke, 2023b). A téma tovabbi kutatasra keriilt, melynek eredménye

a4.1. fejezetben talalhato.

2.4 A slow turistahoz kapcsolédo fogalmak

A rendszer kovetkezé eleme a keresletet megszemélyesito lasst vagy slow turista. A lasst
turistahoz kapcsolddoan tobb megfogalmazas és jellemzés is 1étezik mar, de ez sem egységes
még.

A lasst turizmus a hazai szakirodalomban mar megjelenik Térocsik (2007) munkajaban is,
amelyben az tugynevezett LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability - tudatos
fogyasztast és az egészséget preferalo uj fogyasztoi trendcsoport) fogyasztokat vizsgalja. A
turizmusban a ,,z01d életstilussal” azonositja 6ket, melyek a természetkozeli utakban, az
ismeretlen tajakkal vald érintkezésben jelenik meg (Tordcsik, 2007), de ennél ma mar joval
tobbet jelent ez a fogalom.

Oh, Assaf ¢és Baloglu (2014) kutatasukban a lasst turizmusban résztvevok motivacios céljai
kozé soroljak a felfrissiilést (revitalisation) ¢és az oOnmegvaldsitast (self-enrichment).
Revitalizalas alatt a felfrisstilést, feltoltddést értik, az Onmegvalositds alatt pedig az
onmagunk felfedezését, ismereteink bovitését, az uticél jobb megértését és igy mélyebb
kapcsolodast, elkdtelezddést a terlilethez. Az utazd motivacidja az Onreflexio, az
ujdonsagkeresés és a felfedezés, amelyek kapcsan gazdagithatja magat az utazas alatt (Oh,
Assaf, & Baloglu, 2014), azonban itt nem csak a desztinacioban toltott élmény szamit,
hanem maga az utazas és az utazasi eszkoz is (Losada & Mota, 2019).

A lassu turistak egyrészt a vallasi és kulturalis turizmusban vesznek részt, masrészt a helyi
gasztronémiat probaljak ki, megismerve a termékek torténetét, készitésének menetét.
Megkostoljak a helyi borokat, helyi italokat, meglatogatjak az agroturizmus szolgéltatoit,
részt vesznek mezdgazdasagi tevékenységekben. Felfedezik a helylr manufakturakat,
megismerik a termékek eldallitdsdnak menetét. Kirandulnak, tiraznak, kerékparoznak,
raftingolnak a térség folyéin (Moira, Mylonopoulos, & Kondoudaki, 2017). Alapvetéen
ezek aktiv tevékenységek, amelyek véleményem szerint nem tartoznak a lassu turizmus

témakorébe.
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A lasst turizmusban résztvevok hosszabb ideig maradnak a teriileten, nyaraldhazakat,
apartmanokat, villakat valasztanak, és ugy ¢€lnek ott, mint otthon. Fontos, hogy a lasst
utazasban részt vevo maga szerzi be az élelmiszert, lehetdség szerint egy helyi piacon, nap
mint nap talalkozik a helyi lakosokkal. A cél, hogy lassan, de alaposan felfedezze az utaz6
a teleptilést, mélyiiljon el az élményekben. Gyalogosan fedezi fel a kdzvetlen kornyezetét,
kerékparral a néhany kilométeres korzetet, és akar vonattal vagy autéval a tidgabb
kornyezetet. Nemcsak a fObb turisztikai latvanyossagokat latogatja meg, hanem a helyi
¢letet, ¢életvitelt fedezi fel, éli at. Fontos része az onkénteskedés is, példaul egy biofarmon,
melynek neve wwoofing (willing workest on organic farms — onkéntes munkasok a
biofarmokon). A masik elnevezés a voluntourism (6nkéntes turizmus), &m ez esetben fejlodo
orszagokba utazva, és ott munkat vallalva segit az utazd, mikézben megismeri a helyi

kultarat és a helyi embereket (Slow Movement, 2021).

A lassu turizmus célcsoportjai: foként a belfoldiek, akik a helyi értékek megismerését
tlizték ki célul, igy nemcsak a turistak, hanem a helyi lakossag is. A térségbe érkezd turistak
a telepiilés és a kornyezd telepiilések értékeit tudjak felfedezni, igy széthizhato a
vendégforgalom. A lassu turizmus foként a kozéprétegnek szol. Jellemz6 utazd vagy
egyediil, vagy kisebb tarsasaggal utazik. Azon csaladok lehetnek érintettek, ahol erds a helyi
kotédeés (pl. az adott desztinaciobol elszdrmazott, és a gyokerek miatt érkezik vissza), vagy

helybeli (itt kb. 30-50 km-es kérnyezet értends) (Mintel - MTU, 2011).

A lassi vagy slow turista jellemz6it a tomegturistahoz képest az alabbi, 5. tablazat
tartalmazza:

5. tablazat: A tomeg- és a lassu turista jellemz6i

Ismérvek Tomegturista Lassu turista
Inspiracio Internet Utikonyvektl az Internetig
Foglalas Internet foglalasi motorok, de | Telefon vagy e-mail (a

e-mail is. kozvetlen  kontakért), de

természetesen Internet is

Tiraszervezo hasznalata | lgen Csak ha nem kikeriilheto

Desztinacio info és térkép | Okostelefon vagy tablet Az utikalauzoktol (papir) az
okostelefonig

Képkészités, fotozas Okostelefonok Analdg kamera, ha lehetséges
— okostelefonok

Kozosségi halo hasznalata | 1gen, minden esetben Novekvo trend

az utazas vagy a képek

kommunikalasara
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Ismérvek Tomegturista Lassu turista
Személyes hozzaallas a | Allando kapcsolat a | Kiszakaddas a mindennapi
célorszag embereihez és a | mindennapi ¢lettel | €letbdl és teljes kapcsolddas a
kornyezethez (okostelefon) és egy kicsi, | desztinacioval

vagy semmi kapcsolat a
desztinicioval

Ruhizat és oltozkodés

Nehéz ¢és sziikségtelen, csak
sajat és ,,eredeti”.

Konnyli és alapvetd ruhézat.
Val6sziniileg vesz helyi ruhat a
desztinacioban.

Kozlekedési
desztinacioba

eszkozok a

A diszkont légitarsasagokat
preferaljak, és a kizarolagos

Az alternativ  kozlekedési
eszkozoket preferdljdk, mint

lakossaggal.

hasznalatu jarmiveket busz vagy vonat. Megosztason
alapuld kozeledés,
kornyezetbarat mobdon,
sietésmentesen.
Kozlekedési eszkozok a | Olyanok, amelyek gyors | Témegkozlekedés,
desztinaciéban mozgést tesznek lehetdve, pl. a | megosztason alapul6
kizarolagos hasznalata | kozeledés, kornyezetbarat
jarmiivek. modon, sietésmentesen.
Szallas Nagy franchise szallodalanc Helyi lakas, vagy kicsi,
baratsagos, ismerds
vallalkozasnal szall meg.
Etkezés Gyorsételek, szallodai ételek, | Helyi és tradicionalis ételek /
nemzetkdzi ételek kornyezetbarat F&B
Napirend Minden a programon beliil van | Rugalmas  napirend, vagy
nincs
Tevékenységek Teljesen kozvetitett. | A kozvetlen  kapcsolatot
Minimalis kapcsolat a helyi | preferaljak a természettel,

és/vagy a helyi lakossaggal.
Nincsenek kozvetitok.

Forras: Med Pearls (2020) Moira, Mylonopoulos, & Kondoudaki (2017) kivonatai alapjan

(eredeti szoveg sz06 szerinti forditasa)

A slow turista Zago (2011) szerint az az utaz6, aki

— a nyaralast a gazdagodas pillanatanak tekinti, a vendéglatohellyel vald kolesonds
informacidcserének,

— az1j valosagok irant dszintén érdeklddik, és a vilag tobbi dolgaval nem foglalkozik,

— uticéljat tudatosan valasztja ki, az alapjan, ami érdekli,

— indulas el6tt tdjékozodik a torténelemrdl, a kultarardl, a természetrdl, a vallasrol és

az uti cél egyéb fontos ismérveirdl,

— nem last minute uton vesz részt,

— a kornyezethez és a helyi emberek témaihoz kozeli utazasi irodanal tervezi a

nyaralasat,

— légitarsasagokkal repiil (ha szlikséges),

— ¢&s kisebb, helyi szallashelyeken szall meg,

— kapcsolatba akar keriilni a desztinacioval (Zago, 2011).
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A légitarsasagok igénybe vétele a tavol 1évd desztinacidok esetében lehetséges csak és
kizarolag a lassu turizmusban. Egy tudatos, értékorientalt turistarol beszéliink, ha lasst
turistat hatarozunk meg.

Zago (2011) megfogalmazasaval szinte minden szempontbol egyetértek. Bar az elsé
fogalmak kizartdk a slow turizmusbdl a repiilégéppel vald utazast, de vannak olyan

helyszinek, amelyek csak igy kozelithetéek meg.

2.4.1 Aslow turistak lehetséges tipusai két helyszini kutatas alapjan

A vizsgilt elsé kutatas 2021-ben Vajdasagban késziilt, a szerzok 243 f6t kérdeztek meg
azzal a céllal, hogy megallapitsdk, valoban lassu turistak voltak-e a desztinacidoban vald
tartozkodas alatt.

Slow utazassal kapcsolatos megallapitasok a (Bozovi¢, Miljkovi¢, & Mikuli¢, 2021)
cikkben:

— akozlekedési eszkozok €s a technologia kapcsan jelenhetnek meg a tdmegturizmus
egyes elemei a slow turizmusban (Germann Molz, 2009); (Markwell, 2012);
(Serdane, 2017)) in (Bozovi¢, Miljkovié, & Mikuli¢, 2021).

— fontos szerepe van a médianak és az informacios technologiaknak a slow turizmus
népszeriisitése kapcsan (Conway D. T., 2010), (Conway D. T., 2012) in (BoZovi¢,
Miljkovi¢, & Mikuli¢, 2021).

— (Oh, Assaf, & Baloglu, 2014), (Serdane, 2017) szerint a gyors és a lassu utazasi
modok kiegeészitik és nem kizarjak egymadst, mindkettd hasznalhatdo a slow
turizmusban (Bozovié¢, Miljkovi¢, & Mikuli¢, 2021).

— A valaszadok tobbsége helyi terméket fogyasztott, de csak kis résziik vasarolt helyi
szuvenirt (Bozovi¢, Miljkovi¢, & Mikuli¢, 2021).

A kutatas fobb eredményei:

— azutazok tobbsége maga szervezte az utjat,

— avalaszadok tobb mint fele a szallodan kiviil, online elérhetd platformokon keresztiil
foglalt szallast,

— avalaszadok bar sok mindent latni szerettek volna, ezt a sajat tempojukban tették,

— a valaszadok inkabb egyediil fedezik fel az uti célt, de az sszes legnépszerilibb uti
célt fel akarjak keresni,

— aturistak f6 céljai kozé az dnfelfedezés és a megujulés tartoznak,
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Vajdasaggal, mint lassi desztinacioval elégedettek voltak, és ajanlandk a
barataiknak,

a felmért turistak slow turistaknak nevezheték (Bozovi¢, Miljkovié, & Mikulic,
2021).

A masodik kutatas az etiopiai Choke Mountains 6kofaluba latogatokat mérte fel.

A tanulmany célja a slow turistak jellemzdinek, a motivacioikban mutatkozo kiilonbségek

feltarasa volt faktoros/klaszteres piaci szegmentacidos megkozelités segitségével egy fejlodo

orszag tekintetében. 234 {6 turista (belfoldi és kiilfoldi fele-fele ardnyban) vett részt a

felmérésben, 45 motivacids tételbdl vezették le a motivacidés push és pull faktorokat.

(Tsegaw, 2023)

A klaszterelemzés eredményeként mindkét mintat négy kiilonboz6 szegmensre osztottak:

1.
2.
3.
4.

mencekiilni vagyokra,
mindent akarokra,
ujdonsagkeresékre és

passziv keresékre (Tsegaw, 2023).

A tanulmany eredményei:

a nemzetkozi turistak a menekiilést keresok, az onreflexiot és felfedezést keresok,
a mindent akarok, az ujdonsagot keresok és az elkotelezddést keresok.

a belfoldi turistak a kikapcsolddast keresok, az onreflexiot €s felfedezést keresok,
az ujdonsagokat keresok és a passziv keresok,

aslow turistak nem egy homogén szegmens, mivel kiilonb6z6 kora, nemd, iskolai
végzettségli emberek gyakorolhatjak a lassu turizmust (Tsegaw, 2023).

,a Slow turista idedlis tipusa — aki a lassusdagot, az utazasi élményeket és a
kornyezettudatossagot magdaéva tenné utazasa soran (Lumsdon & McGrath, 2011),
és akinek az dltalanos turisztikai élménye lassu lenne (Dickinson, Lumsdon, &
Robbins, 2011) — ritkdn létezik (Tsegaw, 2023, old.: 52).”

Mindezek alapjan elmondhato, hogy a lasst turistarol is szamos informéaciot tud a turizmus

szakma mar, de letisztult, meghatarozott ismérvekkel rendelkezd lasst turista vasarloi

személyiség (buying persona) meghatdrozasa — eddigi kutatasaim alapjan — nem tortént meg.

A kutatas célja ennek meghatarozasa hazai viszonylatban (4.2.6. fejezet), ezért roviden

ismertetésre keriil a fogalma és folyamata.
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2.4.2 Szegmentalas: buyer persona, azaz vasarléi személyiség

Vasarloi személyiség fogalma a vasarloi profilokat jelenti, amelyeket foként az online
marketinggel foglalkoz6 szakemberek alkalmaznak, annak érdekében, hogy a célkdzonség
igényeit a lehetd legjobb modon kielégitsék. A kérdés, amire valaszt ad a vasarloi
személyiségek alkalmazasa, az az, hogy milyen a kutatott teriileten az idealis ligyfél, vasarlo,
vendég, turista. Maga a vasarloi személyiség egy részletesen jellemzett, kitalalt képviseldje
a célcsoportnak: annak tarsadalmi, demografiai és csaladi jellemzdivel. A jol meghatarozott

vasarloi személyiséget célzott marketing lizenetekkel tudjuk elérni (David, 2024).

A vasarloi személyiség készitésének folyamata:

1. Atfogd célkozonség kutatas sziikséges: meglévd tigyfelek, kozosségi médiabeli
kovetdk, versenytarsak célcsoportjai. Az elemzési adatokat érdemes felhasznélni a
Facebookrol és a Google Analyticsbol, ha rendelkezésre all.

2. Minél tobb adatot érdemes Gsszegyljteni, pl. pszichografiai adatokat is, amelyek a
személyiség megformalasahoz adnak segitséget, pl. félelmek, hobbik és életstilus,
fogyaszt6i szokasok, vasarlasi dontést segitd tevékenységek, stb.

3. A fogyasztok céljainak és igényeinek azonositdsa: motivacid, személyes célok,
akadalyok. Kétféle csoportot szoktak tobbnyire alkotni: egy pozitiv és egy negativ
vasarloi személyiség, az elsd, akibél még tobb vendég a jo, a masodik, akibdl
lehetdség szerint egy sem.

4. Meg kell hatdrozni, hogy hogyan tud a vallalkozas segiteni ezeknek a vésarloi
személyiségeknek (David, 2024).

A vasarloi személyiségek kialakitasdhoz online platformok allnak rendelkezésre, ezek koziil

kertil felhasznélasra egy a kutatashoz, illetve a mesterséges intelligencia a képalkotashoz.

2.5 A slow turizmus, a slow desztinacio és a slow turista osszegzése

Az el6z6 fejezetekben bemutatasra keriiltek a fobb slow fogalmak. Egy-egy tablazatban
most Osszefoglalasra keriilnek a legfontosabb ismérvek, amelyeket a hazai és nemzetkozi
kutatok meghataroztak. Ezek alapjan késziilt el a primer kutatashoz a kérd6éiv. A fogalmakra

javaslat késziil, melyek a primer kutatasokkal keriilnek pontositasra.
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2.5.1 Aslow turizmus fogalmanak 6sszefoglalasa

A slow vagy lasst turizmushoz kapcsolodoan az alabbi, 6. tablazat rendszerezi a bemutatott

szakirodalom alapjan a fogalmi meghatarozasokat, jellemzdket.

6. tablazat: A slow turizmus fogalmi meghatarozasai a hazai és a nemzetkozi

szakirodalomban idorendi sorrendben

Szerzo

Fogalmi hattér

Dickinson és
Lumdson (2010)

ErnyOmarka.
Koncepcionalis keret, alternativa a repiiléssel és az autds utazassal szemben, lassabb
utazas desztinacion beliil és kiviil, és hosszabb ott toltott 1d6.

Lumsdon és
McGrath (2011)

Szemléletmdd mind keresleti, mind kinalati oldalon.

Michalkd et al

Specialis réstermék.

Robinson, & Povey,
(2011),

(2011)

Zago (2011) Dimenzidk: idd, lassusag, massag, autentikussdg, fenntarthatdsadg és az érzelmi
,,beleszédiilés” az élménybe.

Heitmann, Tiszteletben tartja a helyi kultarat, térténelmet és a kdrnyezetet, valamint 6sszekoti

az embereket.

Lowry & Lee Megjelenhet vidéki és varosi kdrnyezetben is.

(2011).

Moore (2012) Réstermék.

Pécsek (2014) Turizmusfejlesztési alternativa barmilyen terepen alkalmazhato, akar nagyvarosi,
akar vidéki kdrnyezetrdl van szo, tovabba alkalmazasaval a turista és a helyi lakossag
érdekei is konnyen k6zos platformra hozhatok.

Lokalitas: helyi gasztrondmia, helyi vallalkozasok, helyi munkaerd, helyi kultira.
Elménykozpontisag: nem sztenderdizalt kinalat, szelektiv attrakciok, aktiv
tevékenységek, kozos élmények.

Fenntarthatosag:  rentabilitds, minimalis  profitkidramlds, kdrnyezetbarat
beruhazasok, kis 6kologiai labnyom, hosszabb tartdzkodasi id6.

Tarsadalmi jollét: konszenzusos dontéshozatal, népességmegtartas, névekvo jollét,
kozosségi kohézio.

Lackova és A fenntarthatatlan fejlodés alternativaja.

Rogovska (2015)

Meng, Choi (2016)

1d6 az utazasra, figyelni az emberekre és a helyekre.

Moira,
Mylonopoulos, &
Kondoudaki, 2017)

Ernyémarka.

Soler et al (2018)
Wondirad et al

Hosszabb id6t6ltést tamogat a desztinacidban.

(2021)

Pécsek (2018) Turizmusfejlesztési alternativa, turista és helyi lakos kozds érdekei.
Irimias, Horizontalis termék, de akar 6nallo réstermék is lehet.

Jaszberényi,

Michalké (2019)

Losada, Mota Tomegturizmus ellentéte.

(2019)

Shang at al (2020) Toémegturizmus alternativaja, fenntarthatoésag és élmény a kozéppontban.
Serdane (2020) Fenntarthat6 turizmushoz kapcsolodas alternativ megkdzelitése.

Lin et al. (2020)

Elmény, lassabb kozlekedési eszkoz.

Serdane,
Maccarrone-
Eaglen,
Sharifi (2020)

A lasst turizmus nem ernyémarka (Dickinson & Lumdson, Slow travel and slow
tourism, 2010), nem niche termék (Moore, 2012), sokkal inkabb szemléletmod
(Lumsdon & McGrath, 2011) mind keresleti, mind kinalati oldalon.

Forras: Sajat szerkesztés szekunder kutatas alapjan, 2024.
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Mint érzékelhetd, akar egymasnak ellentmond6 fogalmak is vannak a meghatarozasok
kozott: lehet réstermék, de lehet ernyémarka vagy horizontalis termék, és lehet
szemléletmod. Lehet koncepcionalis keret, vagy fejlesztési alternativa. A Moira,
Mylonopoulos, & Kondoudaki (2017) altal 0Osszeallitott Osszefoglald tablazatban
egyértelmiien lathatéak a kiillonbségek a tomeg- €s a lassi turizmus vonatkozasdban (2.
tablazat).

A fenti fogalmak idérendben mutatjak, hogy hogyan alakul, fejlédik a slow turizmus
fogalma. A fejlodés menetével, alakulasaval egyetértek, tobbségében a fogalmakkal is, és
Serdane, Maccarone-Eaglen, Sharifi (2020) megallapitasaval a leginkabb, miszerint a slow
turizmus szemléletmod, mind keresleti, mind kindlati oldalon. Mégis, szerintem még ennél

is szélesebb szemléletmodot jelent a turizmus rendszerén beliil.

Slow turizmus javasolt fogalma

A szekunder kutatas eredményeit 6sszegezve a slow vagy lassu turizmus kapcsan az alabbi
definici6 keriilt meghatarozasra. Ennek tovabbi vizsgalata torténik a primer kutatasban:

A slow turizmus a slow mozgalmak alapelveit és filozofiajat veszi alapul, egy szemléletmod,
amely a keresleti és a kinalati oldalt is jellemzi.

Kapcsolodo termékek az egészségturizmus, a kulturalis turizmus, a zold turizmus, a falusi

turizmus, a gasztroturizmus €s az aktiv turizmus.

2.5.2 Aslow desztinacio fogalmanak osszefoglalasa
A slow vagy lasst desztinacio kapcsan az alabbi jellemzések, fogalmi lehatarolasok jelentek
meg (7. tablazat) a szakirodalomban.

7. tablazat: A slow desztinaciok jellemz6i

Szerzé Desztinacié jellemzoi

Meng & Choi, | Kivalésag, jo pihenés lehetdsége, helyi kultara, természet, komotos étkezés.
(2016)
Lérincz & Ernszt | Természeti kdrnyezet, gyogyitd klima, Naturpark, kulturalis 6rokség, spiritualitas, baj,
(2017) jo életmindség, nyugalom, békés atmoszféra, slow kozlekedés, kornyezetbarat
megoldasok, slow programok, aktiv civil tarsadalom, emberléptékiiség, bizalom,
vendégszeretet, jo kdzbiztonsag és helyi termékek boltja.

Higgins- Eredetiség, fenntarthatosag.

Desbiolles, 2018
Chen & Huang, | Gasztroturizmus és lassu turizmus 6sszekapcsolas jo irany.

(2019)
Pécsek (2014, | Turizmusfejlesztési alternativa barmilyen terepen alkalmazhato, akar nagyvarosi, akar
2019) vidéki kornyezetr6l van szo, tovabba alkalmazasaval a turista és a helyi lakossag érdekei

is konnyen kozos platformra hozhatok.
Az egészségturizmus ¢és a kulturdlis turizmus szinergidja vezethet el a lassu
desztinaciova valashoz.
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Szerzo Desztinacio jellemzoi

Piskoti, Marien, | A slow szemléletben kiteljesedd desztinaciofejlesztés a telepiilés fejlodésének szerves,
Papp, & Nagy | integrativ utja, a helyi er6forrasok értékvezérelt turisztikai hasznositasa és fejlesztése.
(2023) Ebben részt vesznek a helyiek akar a mindennapi életiiket élve, vagy {1j megélhetési,
vallalkozasi lehetdséget talalva.

Forras: Sajat szerkesztés szekunder kutatas alapjan (2024)

Mint a 7. tablazatban jol latszik, a fenntarthatosag, a természet, a helyi értékek, helyi kultira
kapnak kiemelt szerepet szinte minden megkdzelitésben. Az autentikussdgot és a

kivalosagra valo torekvést tartom a legfontosabb szempontnak.

Lassu desztinacio javasolt fogalma

A fenti kutatasokat Osszegezve a slow vagy lassu desztinacidé kapcsan az alabbi definicio
keriilt meghatarozasra, és tovabbi vizsgalatra:

Slow desztindcio: lehet varosi vagy falusi desztinacid, ahol fenntarthato, tudatos és

autentikus turisztikai termékfejlesztés és menedzsment zajlik.

2.5.3 Slow turista fogalmanak osszefoglalasa

A slow vagy lassu turistakra jellemz6 tulajdonsagokat a 8. tablazat tartalmazza, ahol az
azonos szempontokhoz tartozo fogalmi meghatarozas keriiltek csoportositasra a turisztikai
¢lménylanc mentén, igy a célcsoport, a motivacid, a vasarloi dontés, turisztikai termékek,

utazasszervezes, kozlekedés, szallas és étkezés és egyéb tevékenységek jelennek meg.

8. tablazat: A slow turista jellemz6 tulajdonsagai

Szerzé Teriilet Jellemz6
LOHAS - tudatos fogyasztast és az egészséget preferalo 0]
Toréesik (2007) Fogyaszt6i trendcsoport.

Természetkdzeli utak, ismeretlen tajak.
Belfoldiek, helyi lakossag, turistak.
Kozépréteg.
célcsoport Egyediil utazik, vagy kis csoportban.
Csalad, helyi kdtodéssel.
Menekiilni vagyok, mindent akardk, Gjdonsagkeresok és passziv
keresdk.

Mintel (2011)

Tsegaw (2023) Nem homogén szegmens.
Idealis lassu turista tipusa ritkan 1étezik.
Lumsdon & idealis lassu | Lasstisagot, az utazasi élményeket és a kérnyezettudatossagot tenné
McGrath (2011) turista magaéva az utazasa soran.

Informaciocsere a vendéglatohellyel, tudasban gazdagodas
val6s idejli részvétel.
Felfrissiilés.

Zago (2011)

Oh, Assaf és motivacio Onmegvaldsitas
Baloglu (2014) Onreflexi6, ijdonsagkeresés, felfedezés.
Bozovi¢, Miljkovic, Onfelfedezés.
& Mikuli¢, (2021) Megujulas.
Zago (2011) Tudatos, ami érdekli, oda megy, tajékozodik a helyszinrdl.
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Szerzo Teriilet Jellemzé
Serdane (2017) vasarloi Tudatos és szandékos valasztas, tudatos és informalt utazas,
dontés otthonhoz kdzelebbi utazas, rovidebb tavolsagokra utazas.
M Ior,:gogﬁios & turisztikai Vallasi turizmus, kulturdlis turizmus, helyi gasztrondmia,
)((Oﬂ dgu dakil termekek agroturizmus, aktiv turizmus (kirandulas, tura, kerékparozas,
(2017) ' raftingolas).
Bozovi¢, Miljkovié, utazas- A 11z .
& Mikulié, (2021) szervezés Onallo, online platformon.
Serdane (2017) koilszlf(%(ie& Kornyezetbarat mobilitas és kozlekedési mod.
Slow Movement 1z .
(2021) széllashely Nyaralohaz, apartman, villa.
Zago (2011) Kisebb, helyi szallashely.
Slow(g/(l)%\f)zment étkezés Sajat maga szerzi be az alapanyagokat a helyi piacon.
Slow Movement F§ turisztikai latnivalok és a helyi tevékenysegek.
(2021) Onkénteskedés.
Mindségi id6 tartalmas élményekkel, fizikalis lelassulas,
Serdane (2017) tevékenység szorakoztato id6, a szabadid6 kivanatos és élvezetes eltdltése, a
fogyasztd, mint tarstermeld, hosszabb id6 tdltése a desztinacidban
BS(L)ZI\(/)I\iflﬁl’liz’/h?; (§)2V 11():’ Sok mindent latni akar, de sajat tempoban, 6nallo felfedezéssel

Forrés: Sajat szerkesztés szekunder kutatés alapjan (2024)

A slow turistak jellemzésével tobbségében egyetértek. Amivel nem, az foként az aktiv

turisztikai tevékenységekhez kapcsolddo jellemzések. Fontos jellemzOk a tudatossag, a

kornyezetbarat szemlélet, az 6nallo felfedezés, sajat tempoban, a helyi kisebb szallashely és

piac hasznalata.

A slow turista javasolt fogalma

A fenti kutatasokat 6sszegezve a slow vagy lassu turista kapcsan az aldbbi definicio kertilt

meghatarozasra, és tovabbi vizsgalatra:

A slow turista az a felelésségteljes turista,

aki elsdsorban a helyi értékek (kultura, kézmiives termékek, élelmiszerek) irant
tudatosan érdeklodik,

ismeri a lassit mozgalmakhoz kapcsolddo szervezeteket,

kornyezettudatos modon kozlekedik a desztindciokba és a desztinacidkban,
altalaban a kisebb, vidéki desztinaciokat keresi fel, és hosszabb 1do6t tolt el ott,
motivaciodja a kognitiv sziikségletekre épiil: elmélyiilés az autentikus élményekben,
de a mindennapjainak is része a revitalizacio, az onfejlesztés és az onreflexio,
érzékeny ¢és érzelmileg elkotelezett a helyi lakossdggal és a desztinacioval
kapcsolatban, €s

személyisegébdl fakadodan nyitott az edukéciora.
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3 ALKALMAZOTT MODSZEREK ES ADATOK

A szekunder kutatasok alapjan megfogalmazasra kertilt a slow turista, a slow desztinaci6 és
a slow turizmus egy lehetséges fogalma. A tovabbi kutatdsok célja ezen fogalmak
finomhangolasa.

A 9. tablazat 0sszefoglaldan tartalmazza a kutatdsokhoz kapcsolddé kutatdsi kérdéseket, a

kvalitativ és kvantitativ kutatdshoz a hipotéziseket és az alkalmazott modszereket.

3.1 Alkalmazott modszerek

A kutatasokat kiegészitve Ujszerti, kvalitativ modszerként a  szisztematikus
szakirodalomelemzés keriilt felhasznalasra, a hazai tudomanyos és szakmai forrasok
elemzésére a lassu desztinaciok azonositdsa és tervezett fejlesztése kapcsan.

A primer (kérdo6iv) kutatassal pontositasra keriilt a slow turista, a slow desztinacio és a slow
turizmus fogalmak tartalma a valaszado utazok jellemzdi €s az utazasi szokasai alapjan. Ezt
kovetden késziilt el A slow turizmus rendszere abra.

A primer kutatasok lebonyolitasara 2023-2024-ben kertilt sor, ezt kovetden a kapott adatok,
eredmények értékelése, feldolgozasa zajlott. Kvantitativ modszer a kérdéives megkérdezés,
amely online feliileten zajlott, 536 {0 részvételével, amelybdl az adattisztitds utdn 534
értékelheté adatsor maradt. A minta nem reprezentativ. A kérd6iv a 9.3. mellékletben
talalhato.

A fenti modszerekhez szofelhdk, vasarloi profilok és térképek is késziiltek.

3.1.1 A slow desztinacié kutatasa szisztematikus szakirodalomelemzéssel

Szisztematikus szakirodalmi elemzéssel Keriilt vizsgalatra az, hogy mely desztinaciok
kapcsan meriilt fel akar tudomanyos publikdciokban, akar stratégiai dokumentumokban az,
hogy a jovOben a lasst turizmust, a lassit szemléletet erdsitsék a fejlesztéseik soran. A k6zos
szempont a vizsgélat sordn a slow turizmus, mint kitérési pont, az egyedi szempont a

szakirodalmakban, hogy adott telepiilésre vagy térségre vonatkozik.
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9. tablazat: Alkalmazott kutatasi formak és modszerek, kutatasi kérdések és hipotézisek

Kutatasi téma g::s;?: Kutatasi kérdések Hipotézisek Kutatasi modszerek
Szekunder 1. Hogyan definialtak eddig a lassu (slow) desztinacidkat? Egységesithet6-e
kutatas a fogalom? Elemz6 értékelés
1.Milyen kutatasok késziiltek a lassti (slow) desztinacié fogalma kapcsan S
hazai viszonylatban? Ezen beliil: H1. A hazai turisztikai
- — — — . desztinaciok koziil
Kvalitativ a. Milyen magyar nyelvii publikaciok, stratégiak késziiltek lassu féként a nem févonalbeli Szisztematikus
kutatas (slow) turizmus témakdrében hazankban, amelyek nevesitettek teleptilések, desztingciok litnak irodalomelemzés
iAot O
1. Slow régiokat is? lehetdséget a slow
desztinacid b. Mely telepiilések, régiok kapcsan meriilt fel lehetdségként a lasst turizmus fejlesztésében.
(slow) turizmus, mint fejlesztési irany?
2. Mennyire ismertek a nemzetk6zi slow mozgalmak és a hazai slow | H2. A nemzetkozi és a
o szervezetek? A slow térképpel rendelkezé telepiiléseket ismerik-e a| hazai slow szervezetek, Kérdoives kutatas,
Kvantitativ , 19 . , , . e e s ., . , . . .
Kutatas valaszadok? Felismernek-e a valaszadok egy-egy jellegzetes létesitmény | térségek ismertsége a egyvaltozos elemzés,
kapcsan telepiiléseket vagy tajegységeket, amelyek mar ma érintettek a lasst valaszadok korében kereszttabla
(slow) turizmusban? alacsony.
Szekunder 1. Hogyan definialtak eddig a lassu (slow) turistakat? Egységesitheté-e a Elemzé értékelés
kutatas fogalom?
H3. A kérdoives
5 | . kutatashoz létrehozott | Kérdbives kutatas index,
. Slow turista P Bk -analizi
Kvantitativ 1. Azonosithato-e egy hazai valaszadoéi korben végzett kutatas alapjan lassu kerdoiv alkalm.a.s' arra, okomponens-anatizis,
. . . L hogy az azt Kitolték kereszttablak,
kutatas turista a valaszadok k6zott?

korében elkiilonitheto
legyen a lassi és a nem
lassu turista.

klaszteranalizis, buyer
persona készités
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Kutatasi téma

Kutatas
formaja

Kutatasi kérdések

Hipotézisek

Kutatasi modszerek

2. Ha igen, akkor az azonositott lasst turistakbol 1étrehozhatd-e egy vagy
néhany konkrét tipus, vasarloi személyiség-profil?

H4. Az azonositott lasst
turistak kozott tobb
kiilonb6z6 vasarloi
személyiség (buyer
persona) egyértelmiien
elkiilonithet6
demografiai és
személyiségi jellemzdik
alapjan, ezaltal
célzottabb
marketingtevékenységet
tud végrehajtani egy
slow turisztikai
desztinacids szervezet.

3. Slow turizmus

Szekunder
kutatas

1. Milyen valsagok érték a 2000-es években a hazai turizmust?

2. Hogyan definialtadk eddig a lassu (slow) turizmust? Egységesitheté-e a
fogalom?

3. Hogyan egészithetd ki A turizmus rendszere abra a mai kor kihivasai
kapcsan?

Ertékel elemzés,
statisztikak értékelése

Kvalitativ és
kvantitativ
kutatas

1. Milyen igényei vannak a lassi (slow) turistdknak a lasst (slow)
desztinacioval kapcsolatban?

2. Mit6l lassu a slow desztinacio?

HS. A slow turistak
utazasi szokasai, uti cél
valasztasa alapjan
azonosithatoak a slow
desztinacio sziikséges
szolgaltatasai.

Kérdoives kutatas,
egyvaltozos elemzés,
kereszttabla. Eredmények
értékelése

3. Hogyan definialhato a lassu (slow) turizmus a lassu (slow) desztinaciod
és a lassu (slow) turista ismérvei fliggvényében?

4. Mit tartalmaz a lasst (slow) turizmus rendszerabraja? Melyek a belsé
elemek jellemzi?

H6. A slow turizmus
definialhato a slow
turista és a slow
desztinacié fogalmak
segitségével. A slow

turizmus szemléletmod.

Kovetkeztetés levonasa a
kapott eredmények
alapjan, kereszttablak

Forras: Sajat szerkesztés, 2024

60




A hazai kutatdsok vizsgalata a lassi turizmus fejlesztési iranyként torténd megjelolése
témakorében 2000 6ta, Xiao & Watson (2017, 2019) szisztematikus szakirodalmi attekint6
modszere alapjan tortént. A modszer segit megtalalni €s pontosan azonositani a kutatas
fokuszat, amely jelen esetben a hazai meglévo és tervezett lassu desztinaciokra iranyult. A
modszer rendszerabréja a 14. dbran talalhato.

Ezt kovetden Google my Maps segitségével két térkép szerkesztése tortént meg, az egyik
tartalmazza a mar mikodo lasst turisztikai desztindciok adatait, a masik pedig a

tervezetteket.

A szisztematikus szakirodalmi attekintés
folyamata

1) Kutatdsi probléma megfogalmazdsa

2) Kutatasi protokoll kidolgozdsa és validdilasa

3) Szakirodalom keresése

4) Nem megfeleld tanulmanyok kisziirése

5) Mindségi értékelés

6) Adatok kinverése

7) Adatok elemzése és szintetizdlasa

8) Eredmények jelentése

14. abra: A szisztematikus szakirodalmi attekintés folyamata
Forras: Balaban & Keller (2023)

Kutatasi probléemaként megfogalmazésra keriilt, hogy hazadnkban is egyre tobb desztinacio
kapcsan meriil fel a lassu turizmus, mint lehetséges fejlesztési irany, azonban a hazai
turizmusfejlesztési stratégidk (Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 (NTS 2030),
NTS Turizmus 2.0) csak részben, a gasztronomidhoz kapcsolodoan foglalkoznak a
témakorrel. A slow mozgalmak, slow life mint trend, mar évek 6ta jelen van, a Covid-19
erre még inkabb raerdsitett (Raffay, 2021).

A kutatds célja meghatarozni, hogy ma Magyarorszdgon a lasst turisztikai desztinaciok
milyen szamban vannak jelen, illetve, hogy a tudomanyos publikaciok és a desztinacids

stratégidk alapjan a jovoben mekkorara ndhet azon teriileti lefedettség, ahol a lasst turizmus,

mint fejlesztési irany fokuszba kertilt.
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A szakirodalmi elemzéshez tartozo kutatasi kérdések:

a) Milyen magyar nyelvli publikaciok, stratégiak késziiltek lasst (slow) turizmus

témakorében hazankban, amelyek nevesitettek telepiiléseket, régiokat is?
b) Mely telepiilések, régiok kapcsan meriilt fel lehetéségként a lassta (slow) turizmus,
mint fejlesztési irany?

Tekintettel arra, hogy a hazai szakirodalom keriilt vizsgalatra, a Magyar Tudomanyos
Miivek Tara (MTMT) adatbazisa, valamint a mersz.hu volt a f6 adatbazis. A 2008-t6] lasst
turizmus témaban magyar nyelven megjelend cikkek, konferenciakdzlemények, doktori
disszertaciok, és szakkonyvek keriiltek a kutatas fokuszaba.
A végso sziirés a desztinacidkat is tartalmazo cikkekre vonatkozott. Els6 1épésben azok
maradtak, amelyek a cimben, illetve az absztraktban tartalmaztak valamilyen desztinaciot.
A masodik 1épés a tovabbi cikkek atolvasésa volt, és ha — foként a konkluzié fejezetben —
megjelent valamilyen telepiilés vagy térség, a cikk bevalogatasra kerilt. A helyi
termékekkel, slow fooddal kapcsolatos publikaciok nem részei a kutatasnak.
A kutatashoz hozzatartoznak a hazai miikodd egyesiiletek is, ezek sajat weboldallal
rendelkeznek, igy nem a tudoményos cikkek kozott keriiltek vizsgalatra, bar tobbnyire
azokban is emlitésre keriilnek. Ezen felill turisztikai és integralt varosfejlesztési stratégiak
keresése tortént a Google segitségével, amelyek tartalmazzak a slow (lassu) kifejezést.
A tudomanyos publikacidkat érintd keresésben hasznalt cimszavak: lassi turizmus, slow
turizmus, slow mozgalmak. A stratégiak kapcsan hasznalt keresdszavak: turizmus stratégia,

a lasstt magyarul és angolul, €s integralt varosfejlesztési stratégia.

Az MTMT a lasst turizmus kifejezésre 2023-ban 13, a slow turizmusra 9 talalatot adott, egy
atfedéssel. Ezen feliil volt egy azonos cimii cikk 3 sorban, két kiilonb6zé megjelenéssel, és
egy absztrakttal. Tehat igy 0sszesen 22 megjelenést hozott a keresés.

Ezen feliil a Slow food kifejezés tovabbi 15 publikaciot adott, amibdl minddssze 8 volt
olyan, ami a témahoz kapcsolddik, és nem ismétlddés a korabbiakhoz képest. A lasst
mozgalmakra, slow mozgalmakra nem volt taldlat. A slow movement kifejezés tovabbi 9
talalatot eredményezett, azonban ebbdl csak kettd volt olyan, ami a t¢éméhoz kapcsolddik, €s
nem ismétlddik. Tehat az MTMT alapjan osszesen 30 cikk keriilt vizsgalatra.

A dokumentumok attanulmanyozasa utan 21 publikacié maradt, amely érint valamilyen
telepiilést vagy térséget. Ezek tobbnyire olyan publikaciok, ahol megjelenik a lasst

turizmus, mint lehetséges fejlesztési irany.
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Ezt kovetéen megvizsgalasra keriiltek azok a hazai stratégiak, tanulmanyok, amelyekben
megjelenik a lassi mozgalom/turizmus, és elérhet6k online. Ez a keresés a Google
segitségével tortént.

A szakkonyvek a mersz.hu adatbazisaban keriiltek kivalasztasra, szintén a lassu turizmus és
a slow turizmus kulcsszavakkal. 11 konyvet adott a keresés, amelyek foglalkoznak a
témaval. Ezen kiviil egy online szakkonyv keriilt még a kutatasba, amelyet az MTMT is
emlitett, a geoparkokkal kapcsolatos trendekrol, ahol egy kiilon fejezetet kapott a téma.
Azon tanulményok, amelyek a lassu turizmussal vagy lassu mozgalmakkal foglalkoztak, és
nem jelent meg valamilyen desztinacid az absztraktban, vagy a cimben, kisziirésre kertiltek.
Ezen kivill azok a tanulmanyok is, amelyek a slow mozgalmakkal foglalkoztak, a
publikaciok kozatt, itt foként a slow food irdnyzat a mérvado.

A tanulmanyok, konyvrészletek atolvasdsa utan is tortént tovabbi sziirés.

Azok a térségek is benne maradtak a kutatasban, ahol ugyan, mint fejlesztési lehetdség

felvetodott a lasst turizmus, de konkrét javaslat, vagy eldrelépés még nem tortént.

Emiatt kettévailt az eredmény, két térkép késziilt, egy olyan, ahol mar a gyakorlatban is
megjelent valami a lassu turizmus kapcsan, és egy olyan, ahol a meglévékhoz hozzaadasra
kertiltek azok a telepiilések, amelyek kapcsan javaslatként megfogalmazodott mar ez. Akkor
is, ha ez évekkel ezel6tt tortént, és nem lett eddig esetleg bel6le semmi, illetve akkor is, ha
ez napjainkban tortént, és még a megvalositas eldttiik all.

A kutatas végsé adata az, hogy hol van mar jelen a lasst turizmus valamilyen formaban, €s
hol van tervbe véve, illetve hol irtak réla, de a valosagban még nem valosult meg, vagy majd

csak ezutan fog megvaldsulni.

3.1.2 A sslow turista és a slow desztinaciok kutatasa kérdéives kutatassal

A kérdoives kutatas 2024. ¢év elején zajlott. Kizardlag online formaban tortént a
megkérdezés. A kérdéiv lekérdezése eltt probalekérdezés zajlott 10 fovel, a kapott
visszajelzések alapjan javitotva lett a kérddiv.

A kérddives kutatas célja vizsgalattal bebizonyitani, hogy azonosithatdé a szakirodalom
feldolgozasa alapjan altalam Osszedllitott lassu turista ismérvek szerint hazdnkban lassu
turista.

A kérddiv 6sszesen 24 szakmai és 8 demografiai kérdést tartalmazott.

A 32 kérdés kozott volt:
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— 12 nyitott kérdés
— 20 zart kérdés: ezek kozott 17 ,,egy valasz lehetséges”, és 3 ,,tobb valasz lehetséges™
kérdés. Ebboél 3 kérdés volt tablazatos (matrixos), amelyek az altalam
megfogalmazott lasst turista ismérveket tartalmaztak.

A szakmai kérdések els6 kérdése a lassu turistakra azonositott tulajdonsagokra kérdezett ra.
A megfogalmazott allitdsokra 4-es skalan kellett valaszt adni, ahol az 1 = egyaltalan nem
értek egyet és a 4 = a teljes mértékben egyet értek. A feldolgozas szempontjabdl a két sz¢élso
érték érdekes (annak fiiggvényében, hogy az adott kijelentés valoban a lassu turistakra
jellemzd, vagy az ellenkérdések kozé tartozik). Osszesen harom ilyen tipust kérdéscsoport
volt, a 1. kérdés, a személyes jellemzok (11 allitas), a 8. kérdés (20 allitas), ami az utazasi
szokésokat mérte fel és a 13. kérdés (22 allitas), ami pedig az uti cél kapcsan allitotta dontés
elé a megkérdezetteket. Osszesen tehat 53 allitas keriilt megfogalmazéasra, ebbdl 9 volt
»ellenproba”, azaz olyan allitas, amely inkabb a tomegturistakra jellemzo.
A 2-12. kérdések az utazasi szokasokrol szoltak, kiilfold-belfold vonatkozasaban, egyrészt
az utazasok gyakorisaga, masrészt a hossza keriilt megkérdezésre, illetve, hogy melyik hazai
teleptilésen jart legutoljara a kitoltd. A vasarloi profil (buyer persona) készitéshez kertilt be
az idegen nyelvtudas kérdés ebbe a szakaszba. A 9. kérdés azokat a turisztikai termékeket
sorolta fel, amelyek kapcsolddnak a lassu turizmushoz a szakirodalom alapjan. Itt az keriilt
vizsgalatra, hogy az elmult években mely termékek szolgaltatasait vette igénybe a valaszado.
Ez szintén a véasarloi személyiségtipusok jellemzéséhez kellett, ahogy a kdvetkezd kérdések
is: milyen hobbija van a kitdltének, van-e valamilyen félelme az utazas kapcsan. Az utolso
kérdés ebben a témakorben az utazasrol vald dontés kérdése volt.
A 13. kérdéscsoport az uti céllal volt kapcsolatos, ahol szintén ugy kertiltek osszeéllitasra a
kérdések, hogy a lasst turistakra jellemz6 desztinaciok, €s a tdmegturizmusra jellemzok is
megjelenjenek, illetve a kdrnyezettudatossag, a szallashelyek, a falvak-varosok relacio.
Nem volt jelolve, hogy mas kérdéskor kovetkezik, mert a cél az volt, ahogy a kérddiv
bevezetésénél is, hogy ne deriiljon ki a konkrét témakor, a lasst turizmus. Azért, hogy
egyértelmilen kidertiljon, a vizsgalt utazasi szokasok alapjan azonosithato-e lassu turista
egyaltalan a kitoltok kozott, vagy nem.
fgy a kovetkezé kérdések, bar a lassti turizmushoz kotédnek, mégsem lettek elkiilonitve.
Arra, hogy milyen szin jut eszébe eldszor a lasst turizmusrol, 521 valasz érkezett az 534-
bol. Persze egy-két esetben a ,,semmilyen” is megjelent, de fontos, hogy a valaszadok benne
voltak a ,,jatékban”. Ezt kovette a két legismertebb nemzetkdzi szervezetrél Olaszorszagbol,

¢s a harom hazai szervezetrdl szolo kérdés. A kovetkezd kérdésben a 3 slow térképpel
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rendelkezd telepiilés (Budapest, Biik, Szeged) keriilt megkérdezésre, majd 8 olyan fénykép,
amelyen a helyszinek, attrakciok egy-egy nevesitett slow telepiilésrél szarmaznak.
Sorrendben: Kondoros — Kondorosi Csarda, Gyula — Gyulai Var, Eger — Dobo6 tér, Var,
Budapest - Varosliget, Lokoshaza — Bréda Kastély, Héviz, Biik - Kristaly Torony és Szeged
attrakcioi voltak lathatoak.

Ezt kovették a demografiai kérdések: nem, kor, lakohely, csaladi allapot, gyermekek szama,
végzettség, jovedelmi helyzet.

Az orszag minden varmegy¢jébol tortént kitoltés, de a minta e szempontbol sem

reprezentativ, Békés varmegye és Budapest tulreprezentalt.

Az adatdllomany primer kutatassal keriilt 6sszegylijtésre, tehat online kérdéiv formdjaban
tortént a lekérdezés a legnagyobb kozosségi oldalon tobb csoportban: Alfold Slow
Egyesiilet, valamint a tagtelepiilések oldalai, a Szallas.hu. Ezen kiviil 73 megosztas tortént
még. A kitoltés 2024. januar 13. és 2024. februar 11. kdzott zajlott.

Megkeresésre keriiltek a Slow Budapest ¢s a Slow Living Hungary oldalak izemeltetdi is, a
kérd6iv megosztasaval kapcsolatban, de nem jeleztek vissza.

Google Forms segitségével késziilt a kérddiv, amely itt volt elérhetd: Kérdoiv.

A kitoltésekbdl excel file-t generalt a program, ennek elemei kertiltek at az SPSS programba.
Osszesen 24 kérdést tartalmazott a kérdéiv, de nem minden kérdés keriilt SPSS segitségével
elemzésre.
Kimaradtak a kovetkezok:

— 7. kérdés: milyen nyelveken beszélnek a kitoltok,

— 10., 11., 14., 19-24. kérdések, mert 6nalld valaszt kellett adni ezekre: hobbi és

félelmek az utazas sordn, valamint asszociacio, és képfelismerés.

— 16. kérdeésnél tobb valaszlehetdség volt. Ezek mas modszerrel keriiltek feldolgozasra.
Neéhany esetben volt hianyz6 vagy téves adat, ezeket javitasra keriiltek:

— haztartas jovedelménél nem adott meg semmit, helyette: nem valaszolok (0).

— telepiiléstipusoknal mast adott meg, besorolasra kertilt a meglévo rendszerbe.
Korrekeio:

— akonnyebb feldolgozas érdekében a korcsoportok dsszevonasra kertiltek.
Az SPSS-n kiviil térkép keriilt megalkotasra, szofelhd, excelben diagramok és tablazatok

lettek létrehozva.

65


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdyBYZ2yUq6ku5iUM-FfSHhyY3kUZB3SkJhoN0hQlQQjdnhmQ/closedform

A kérddiv magyar nyelvii volt, a kitolték magyar emberek, tehat a kutatasbol szdrmazo

eredmények csak a hazai kit6ltokre érvényesek.

A H3-H4 hipotézisek igazolasara tobbvaltozos statisztikai elemzési médszerek (index
kialakitas, fokomponens-analizis, klaszteranalizis és kereszttabla elemzés) keriiltek
alkalmazasra:

A létezik-e lassu turista a valaszadok kozott? kérdésre az alabbi folyamat szerint zajlott a
statisztikai vizsgalat:

1. Iépés: egy ,Lassi Turista Index (LTI)” kialakitasa a kérddivben szerepld,
meghatarozott jellemzokre adott valaszok értéke alapjan.

2. l1épés: az atlag és a szoras segitségével 4 csoport meghatarozasa a nem lassu turistatol
a lassu turistaig.

3. 1épés: a kérddiv 3 témakorére (személyiség, utazasi szokasok, uticél) fékomponens
készitése, mind a 3 témakdrben 2-2 fékomponens keletkezett, igy 6 faktor alakult ki.
(Fékomponens analizis)

4. Iépés: klaszteranalizissel 3 csoportba lett sorolva az Osszes valaszaddo a
fokomponensek alapjan.

5. 1épés: a klaszteranalizissel és az LTI segitségével Kialakult lassu turistdk metszete
adta a tényleg lassu turistak csoportjanak lehatarolasat.

6. lépés: az igénybe vett turisztikai termékek segitségével kereszttdbla elemzés tortént
a tovabbi Osszefliggések vizsgalatara.

7. 1épés: a vasarloi személyiségek kialakitasa és a profilok meghatarozasa.

A kérdbéivhez kapcsolodo Buyer Persona (vasarloi személyiség) meghatarozasa tortént.

3.1.2.1 Szofelhd és térképek készitése
Tobb kérdés és egy kérdéscsoport esetén késziilt szofelhd egy online széfelhdkészitd
program segitségével. A valaszok egységesitésre keriiltek (helyesiras, kis- és nagybetiik). A
feldolgozott kérdések:

1. Mely hazai telepiilésen jart legutoljara?

2. Milyen szin jut eszébe a lassu turizmusrol?

3. A lassu szervezetek varmegyei szintli ismertsége.

4

8 kép kertilt a kérddiv végére, a telepiilést vagy a tajegységet kellett jelolni.
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A kérddivben szerepelt, hogy mely hazai telepiilésen szallt meg utoljara, ebbdl késziilt egy
Google maps térkép is. Valamint ugyanilyen térképek késziiltek a hazai meglévé és tervezett
slow desztinaciok kapcsan. A szofelhdk a 9.2.5. mellékletben talalhatoak, a térképek a 4.1.1

¢és a 4.1.2 fejezetben.

3.2 Adatok

3.2.1 Slow desztiniciéhoz kapcsolodo adatok (szisztematikus szakirodalomelemzés)®
Szisztematikus szakirodalomelemzéssel annak vizsgalata tortént, hogy a hazai desztinaciok
koziil melyek azok, amelyek lassti desztindcionak nevezik magukat, és melyek azok,
amelyek szeretnék ezt a teriiletet fejleszteni a jovoben. A mddszer kdvetkezd 1épése az

adatok elemzése és szintetizaldsa volt.

A lassu turizmus témakort érinto tudomdanyos publikaciok és stratégiak szama és a jelolt
desztinaciok

Az MTMT 30 publikaciét adott ki a vizsgalt téméban a slow turizmusra keresve magyarul
¢és angolul. Az alabbi két tablazat (10.-11.) mutatja az évek szerinti megoszlast. Amint
lathato, 2012-t6l folyamatosan vannak a lassil turizmus témaban publikaciok. Bar ez a
kulcsszd 2020-ra nem hozott ki eredményt, azonban olyan cikk és konyvrészlet is van (€s

ezek is elérhetdk az MTMT-ban, mas kulcsszoval), amelyben van lassu turizmus fejezet.

10. tablazat: Publikaciok tipusa és szama 2008-2015 (db)

Publikacié tipusa 2l
MTMT publikacid (slow kulcsszora)

MTMT-ben is szerepld, desztinaciot érinté tanulmany és konyvrészlet (slow kulcsszoval)
MERSZ.HU Konyvrészlet (elektronikus kiadas)

Stratégiai emlités (turizmusfejlesztés, online elérhetd)
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Forras: Sajat szerkesztés a szakirodalomelemzés alapjan, 2023

11. tablazat: Publikaciok tipusa és szama 2016-2023 (db)

Publikicié tipusa 2016]2017|20
MTMT publikacié (slow kulcsszora) 1
MTMT-ben is szerepld, desztinacidt érintd tanulmany és konyvrészlet (slow kulcsszoval) 0
MERSZ.HU Konyvrészlet (elektronikus kiadés) 0
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Stratégiai emlités (turizmusfejlesztés, online elérhetd)
Integralt Varosfejlesztési Stratégia
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% A fejezet sajat cikkem alapjan késziilt: Sz6ke, T. M. (2023). Hungarian destinations affected by slow tourism
- present and  future.  ESZAK-MAGYARORSZAGI  STRATEGIAI ~ FUZETEK,  110-125.
doi:10.32976/stratfuz.2023.40
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Forras: Sajat szerkesztésa szakirodalomelemzés alapjan, 2023

A 12. tablézat tartalmazza ezen publikdciok szerzdit, a kiadds évét és az érintett

desztinacio(ka)t.

12. tablazat: Desztinaciok lassa turizmus fejlesztését javaslé publikaciok

Sorszam Desztinacio (szerzo, év) Tipus

1 Also-Ipoly mente (Faragoné, és mtsai., 2012) Konferenciatanulmany
2 Balaton (Wettstein, 2013) Konferenciatanulmany
3 Készeg (Ernszt & Lorincz, 2017) Tudomanyos folyoirat
4 Mezokovesd (Pécsek, 2018) Disszertacio
5 Dél-Zala, Murafolde (Cseke, Marton, Keller, & Birkner, 2019) Folyoéirat
6 Készeg, Mezokovesd, Budapest, Szeged, Hodmez6vasarhely Kénvy

and javaslat: Mako, Kiskunhalas (Pécsek, 2019a) Y
7 Salgotarjan, Karancs-Medves vidék (Molnar & Egedy, 2020) Folybirat
8 Tokaj-Zemplén Térség (Danko & Toth, 2021) Elektronikus periodika
9 Alfold Slow desztinacio (Széke, 2021b) Konferenciatanulmany
10 Cserehat, Biikkalja, Biikk fennsik. (Donka, 2021) Konferenciatanulmany
11 Nyiregyhaza - Bokortanyak (B. Pristyak & Zakor-Broda, 2021) | Konferenciatanulmany
12 Alfold Slow desztinacid (Szbke, 2022a) Konferenciatanulmany
13 Budapest, Wekerle telep (Pécsek, 2022) Konferenciatanulmany
14 Budapest, Hédmezévasarhely, K6szeg, Budapest-Eger, Kénvy

Mezdkévesd, Alfold Slow Térség (Szdke, 2022¢) Y
15 Sarospatak, Zemplén (Danko, 2022) Tanulmanykétet
16 Sziksz6 (Nagy, Marien, Papp, & Piskoéti, 2021) Tanulmanykétet
17 Abauj (Piskoti, Nagy, Marien, & Papp, 2022) Folybirat

Slow Living Hungary, Alf6ld Slow Egyesiilet, Budapest, Biik,
18 Szeged, Kiskunhalas, Szikszo, Abauj térség (Piskoti, Marien, Folyoirat
Papp, & Nagy, 2023)

19 Tokaj-Zemplén (Dankd, 2023) Tanulmanykétet
20 Bakony - Borzavar (Lérincz, Szabd, & Agardi, 2023) Folydirat
21 Poroszl6 (Balaban & Csapody, 2023a) Konyv

Forras: Sajat szerkesztés a szakirodalomelemzés alapjan, 2023

68




Az online elérhetd stratégiak kozott a turisztikai és a varosi fejlesztési stratégiak keresése
tortént meg, 2009 ota 3 turisztikai és 9 integralt varosfejlesztési stratégia érhetd el a

vilaghalon, amelyeket a 13. szamu és a 14. szamu tablazat tartalmaz.

13. tablazat: Lassu turizmus fejlesztését emlité stratégiak

Sorszam Tipus (szerzo és év) Desztinacio
Kulturalis Turizmus Fejlesztési Stratégia (Budai és Bartha Tanacsadoé Iroda, .
Nemzeti
1 2009)
2 Gyogyhelyfejlesztési stratégia (Budai és Tarsa Tandcsado Kft., 2016) Tapolca
3 Turisztikai stratégia (Sz6ke, 2016) Ujkigyos
4 NTS 2030 (gastronomy) (Magyar Turisztikai Ugynokség, 2017) Nemzeti
Markepng terv’(Clty’ bran(_jlng) (Mefhus Els6 Gy6ri Kozvelemeny- és Oriszentpéter
Piackutat6 Bt. és Effix-Marketing Kft. konzorcium, 2019b)
5
Koncepcié (Medius Elsé Gyori Kézvélemény- és Piackutato Bt. és Effix- Kérmend
6 Marketing Kft. konzorcium, 2019a)
-~ . . Kecskemét,
7 Slow Food Stratégia (Corra & Marangoni, 2020) Kiskunség
NTS 2030 Turizmus 2.0 (gasztronémia) (Magyar Turisztikai Ugynokség, .
Nemzeti
8 2021)
9 Kerékparos fejlesztési stratégia (Keller, 2021) Rakos-patak
10 Marketing stratégia (Armadillo Reklamiigynokség, 2021) Héviz
Turisztikai Koncepcio-terve (Varoskutatas Kft, Tosics Ivan Ekler Epitész Kft,
Ekler Dezs6, Csizmady Adrienne Jasso Epitészmiihely Kft, Jasso Sandor, Kiss Szentendre
Borbala Xellum Kft, Puczkoé Laszld Sooki-Toth Gabor egyéni vallalkozd
1 Mobilissimus Kft, Gertheis Antal, Szabé Noémi, 2021)
Desztinaciofejlesztési stratégia (Honifo Uzletviteli Tanacsado Kft., 2021) Gyula
12
Turizmusfejlesztési stratégia (Szoke & Alfold Slow Egyesiilet, 2023a) AlfOId. S,IO.V,V
13 Desztinéacio

Forras: Sajat szerkesztés a szakirodalomelemzés alapjan, 2023

Orszagos stratégiai emlités a 2009-es Kulturalis turizmus stratégiaban tortént. A 2030-ig
sz0l6 Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia (NTS 2030) és annak kiegészitett valtozata, az
NTS 2030 Turizmus 2.0 csak a gasztronomiahoz kapcsolédoan emliti a slow food
mozgalmat.

2016-ban jelenik meg az online elérhetd elsé két telepiilési turizmusfejlesztési stratégia,
amely a lassi turizmust, mint iranyt nevesiti. Az egyik Tapolca gyogyhelyfejlesztési

stratégiaja, ahol a Magyar Turizmus Zrt.-re hivatkozva megjelenik, hogy teret hodit az

69



elmult években a lassi turizmus, amely profiljaba illeszkedik a kerékparos turizmus is,
valamint lehetdséget biztosit arra, hogy a térségbe érkezok lanctiraként fedezzék fel a
kulturalis és természeti értékeket, ami altal novekedhet a vendégéjszakaszam (Magyar
Turizmus Zrt.) (Budai és Tarsa Tanacsado Kft., 2016).

A miésik a békés varmegyei Ujkigyds Turizmusfejlesztési Stratégidja, amelyben az
elsddleges irany a meglévo helyi értékek bemutatasa, fejlesztése. E stratégia elkésziiltének
egyik kovetkezménye az, hogy 2018-ban Iétrejott az Alfold Slow Egyesiilet 10 békési
telepiiléssel, mivel a varos akkori polgarmestere felismerte, hogy egylittes erével lehet a
térséget ilyen irdnyban fejleszteni. 2024-re az egyiittmiikddésben érintett telepiilések szama
27-re n6tt (Alfold Slow Egyesiilet, 2024).

Ezen feliil ériszentpéter, Koérmend, Kecskemét és a Kiskunsag, Héviz, Szentendre és Gyula

crer

stratégianak is részét képezi.

14. tablazat: Lassu turizmus fejlesztését emlité Integralt Varosfejlesztési Stratégiak

Sorszam Tipus (szerzo és év) Desztinacié

Integralt Varosfejlesztési Stratégia (CompArt Studié Tervezd és - g

1 Beruhazo Kft., 2017) Budapest - Lipotvaros
Integralt Varosfejlesztési Stratégia (Ecorys Magyarorszag Kift. , ) .

2 Budapest Févaros Varosépitési Tervez6 Kft., 2015) Budapest - Terézvaros

3 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (Pro Via’91 Kft., 2015) Keszthely

4 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (MSB Fejlesztési Tanacsado Zrt., Szicetvar
Hiibner Tervezé Kft., Fact Intézet, 2015) &

5 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (Jankd, Oszvald, & Nagy, 2017) Fert6d

6 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (Eco-Cortex Kft., 2022) Sarbogard

7 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (EX ANTE Tanacsadé Iroda Kft., Hodmezévasarhely
2022)

8 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (Pro Via’91 Kft. 2014, : Trenecon Kapuvér
Tanacsado és Tervezo Kft., 2022) P

9 Integralt Varosfejlesztési Stratégia (Piskoti Istvan, Dobronte Katalin, Szikszo
Ex-Act Projekt Tanacsadé Iroda, Paksi Szilvia, 2022)

Forras: Sajat szerkesztés a szakirodalomelemzés alapjan, 2023

A 14. szamu téblazat tartalmazza azon telepiiléseket, amelyek Integralt Varosfejlesztési
Stratégiajaban a Google kutatds alapjan a lassulés, lassitas valamilyen formaban megjelenik

(slow tourism, slow city). Osszesen 9 dokumentum keriilt a kutatis fokuszaba, Budapesten
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cres

Szigetvar, Fertdd, Sarbogard, Hédmezdvasarhely, Kapuvar és Szikszo telepiilések tartjak

fontosnak a lassitast a teleptilésen.

3.2.2 Aslow turista kutatasahoz kapcsolodo adatok: a minta
A 15. tablazat tartalmazza a kérddives kutatdsban résztvevo valaszadok demografiai adatait.

15. tablazat: A valaszadék demografiai jellemzoi

Megnevezés Adatok Osszesen
Nem No6: 406 {6 Férfi: 128 6 534 16
Kor 35¢év 36-45 év 46-55 év e 65 év
alatti: 104 | kozotti: | kozott: 107 | 2000 €V l;gz"tt" 180 | feletti: 55 | 534 £
o 107 16 6 6
Lakéhely v . . Nagy- .
Fovaros: Varos: . , | Kisvaros: . Kozség: "
127 £6 102 £5 MJV: 92 6 83 & kozsfc—::(é;. 76 4 15 534 16
Csaladi Hézas
allapot Egyediil- Elvalt: (élettars) Hézas (élettars) Ozvegy: 534 5
allo: 99 o 42 16 gyermekkel: | gyermek nélkil: 113 £6 21 16
259 16
Gyermekek 1112 6 2: 166 £ 3 vagy t6bb gyermek: 86 £ 364 £6
Végzettség Nincs érettségije: 23 f6 | Erettségizett: 130 5 | Fels6foku végzettség: 378 £6 531 16
L f"drel Juto 100.000 Ft %2%%%%%' 250.001- | 500.001- | 1 millié 'V\'ael;”
SOy 1365 | P11y | SO0.000Ft | 1000000 | Ftfelet: | 0t | 534 £6
’ .f(’S 242 16 Ft:81 f6 116 f('j.

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

A valaszadok 76% (406 f6) n6 volt, 24%-a (128 {6) férfi (15. tablazat).

A valaszadok koziil a legtobben a 46-55 év kozotti korosztalyba tartoztak. A kutatas
feldolgozasanal dsszevonasra keriiltek kategoriak, igy a 35 év alatti fiatalok egyben lettek
kezelve: 19% (104 16), a kovetkez6 csoport a 36-46 év kozottiek voltak: 20% (107 £6). 46-
55 év kozottiek csoportjaba a valaszadok 34%-a (180 f6) tartozott, az 56-65 év kozottiek
17% (88 £06), és végiil a 65 év felettiek: 10% (55 f6) (15. tablazat).

A kérdoivet kitoltok kozott a legtobben a fovarosiak voltak, 24% (127 f6), ezt a varosiak
kovettek: 19% (102 f6). A megyei jogu varosban élok 17%-kal (92 f6) képviseltették
magukat, a kisvarosiak és a nagykodzségben ¢élok kozel azonos aranyban (16% - 83 {0, és
14% - 76 6) vettek részt a kutatdsban. A legkevesebben a kozségekben élok valaszoltak
(10% - 54 £6) (15. tablazat).

A kutatdsba minden varmegyébdl érkezett kitoltés, legmagasabb ardnyban Békés

varmegyébdl 29% (156 £6), Budapestrdl 24% (127 £6), és Gydr-Moson-Sopron varmegyébol
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11% (60 £6). A legkevesebb kitoltés (2-2 £f6) Tolna és Somogy varmegyébdl érkezett, illetve
3 kiilf6ldon ¢é16 honfitars toltotte ki a kérddivet (15. abra).

= Bacs-Kiskun
= Baranya
= Békés
Borsod-Abatj-Zemplén
= Budapest
= Csongrad-Csanad
= Fejér
m Gyér-Moson-Sopron
= Hajdu-Bihar
m Heves
m Jasz-Nagykun-Szolnok
= Komarom-Esztergom
= Néograd
= Pest
Somogy

60;11% __— Szabolcs-Szatmér-Bereg

= Tolna
= Vas

= Veszprém

8; 1% = Zala
= Kalfld
15. abra: A valaszadék lakéhely (varmegye) szerinti megoszlasa (n=534 {6)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
Akitoltok kozel fele gyermekkel rendelkez6 csalados: 49% (259 £6), 6ket kovetik a gyermek
nélkiili hazasok, vagy élettarsi kapcsolatban €16k 21%-kal (113 f6), majd az egyediilallok
18% (99 £6). Az elvaltak 8%-kal (42 16), az 6zvegyek 4%-kal (21 f6) képviseltették magukat
(15. tablazat).
A valaszadok 68%-anak (364 f6) van gyermeke. Tobbnyire a két gyermek a jellemzd: 45%
(166 16), majd az egy gyermek: 31% (112 f6). A 3 vagy tobb gyermeket neveldk aranya 24%
(86 16) (15. tablazat).
A kérdoivet foként fels6foku végzettséggel rendelkezok toltotték ki: 70,9% (378 £6). Az
érettségizettek aranya 24,4% (130 f6), az érettségivel nem rendelkez6k aranya pedig 4,7%
(25 6) (15. tablazat). A kérdésre nem valaszolt 3 f0.
A kitoltok 45%-a (242 £6) havi 1 fore es6 jovedelme 250.001 és 500.000 Ft kdzott volt, ezt
koveti a 100.001-205.000 Ft, 22%-kal (117 £6), majd az 500.001-1.000.000 Ft. kdzotti sav:
15%-kal (81 f6). A legalacsonyabb ¢és a legmagasabb kategoriakban pedig 2-2% (13 6 — 11
f6) van. 13% (70 o) valasztotta azt a lehetdséget, hogy nem valaszol (15. tablazat).
A Kkitoltok jellemzé tobbsége kozépkoru, csalados, felsé6foku végzettségii né volt, aki a

fovarosban vagy varosban él.

72



3.3 A kutatas korlatai

A kutatas nem vizsgalta a nemzetkozi desztinacidkat, sem a slow food, sem a slow city
kapcsan, tekintettel arra, hogy a slow food egy szilikebb teriilet, a vendéglatashoz
kapcsolodik, a slow city pedig egy tagabb, melynek csak egy szempontja a turizmus és a
vendéglatas az adott telepiilésen. A nemzetkozi slow turizmus desztinaciok sem kertiltek
vizsgalatra. A lassu turistak kapcsan azonban néhany kiilfoldi desztinacioban végzett kutatas
bemutatasra keriilt (2.4.1 fejezet).

A kérdoiv kérdéseiben kideriilt néhany hiba a kitoltések kozben, amelyek részben javitasra
keriiltek, hogy a kérddiv hasznalhat6 legyen tovabbi kutatésra.

A hazankban miikodd 3 lassu szervezet koziil kettd vett részt a kutatdsban, igy bizonyos —
Oket is érintd — kérdések esetében eltolodas van az Alfold Slow Egyesiilet és Békés
varmegye iranyaba.

A kutatas magyar kitoltokkel késziilt, igy a magyarorszagi kitltOkre értelmezhetdek az
eredmények, de nem reprezentativan, mas orszdgokra azonban nem.

A rendszer kiils6 elemeinek vizsgalatara jelen kutatas terjedelmi korlatai miatt csak
érintdlegesen tortént meg. Ennek orvosldsara a jovoben keriilhet sor, a kutatés
folytatasaként.

Elvégezhetd lenne a lassu turistdk buyer persona vizsgéalata nagyobb elemszammal, hiszen
a jellemzoen lassu turistak koziil még 58 {6 vehetd be az elemzési csoportba, de a kutatas

most elsddlegesen a ,,tényleg lassu turistdkra” vonatkozik.
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4 A KUTATAS EREDMENYEI

A fejezet tartalmazza a slow desztindcibhoz kapcsolodd — szisztematikus
szakirodalomelemzés és kérdéives kutatas eredményeit, a slow turistdhoz kapcsolodo
kérdbives kutatas eredményeit, valamint a fentickbdl és a szakirodalom elemzésébdl a slow

turizmus meghatarozasat és a téziseket.

4.1 A slow desztinacio meghatarozasa

Ebben a fejezetben a H1-H2 hipotézisek visszaigazolasa a cél, miszerint hazai és
nemzetkozi szervezetek, térségek ismertsége még alacsony a valaszadok kozott. Ez keriilt
alatamasztasra a tovabbi kérdések elemzésével. Végezetiil azt vizsgalom, hogy mely

térségek érintettek a slow turizmus fejlesztésében.

4.1.1 Szisztematikus szakirodalomelemzés eredménye®

Szisztematikus szakirodalomelemzéssel keriilt vizsgalatra az, hogy a hazai desztinaciok
koziil melyek azok, amelyek slow desztindcionak nevezik magukat, és melyek azok,
amelyek szeretnék ezt a teriiletet fejleszteni a jovOben. Ez a fejezet egyben a HI.
visszaigazolasat adja. A mddszer kovetkezd 1épése az eredmények kinyerése.

Az elmult kozel két évtizedben a slow turizmus kifejezés nemcsak a tudomanyos
publikdcidkban, tanulmanyokban és stratégiakban jelent meg, hanem elindult alulrol
épitkezve tobb, a slow ¢€s egyben fenntarthatd, a helyi értékekre épiilé turizmushoz

kapcsolddo kezdeményezés az orszagban.

A hazai meglévo és tervezett slow turizmust is fejleszto desztindciok

A kutatds eredményekeént két térkép késziilt el a Google my map segitségével: egy, amely a
jelenleg miikodé szervezetekhez tartozo telepiiléseket, illetve azon 6nalld telepiiléseket
tartalmazza, ahol a slow turizmushoz kapcsolddoan tortént mar eldrelépés. A masik térkép

a mostani €s a tervezett desztinaciokat is tartalmazza.

1. © A fejezet sajat cikkem alapjan készilt: Sz8ke (2023). Hungarian destinations affected by slow
tourism - present and future. ESZAK-MAGYARORSZAGI STRATEGIAI FUZETEK, 110-125.
doi:10.32976/stratfuz.2023.40
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16. abra: Meglévo slow desztinaciok

Forras: Sajat szerkesztés a szakirodalmi elemzés alapjan, 2024
A fenti térképen (16. abra) 45 telepiilés lett jelolve, ezek a kovetkezOk szervezetekhez,
projektekhez rendelve:
Slow Budapest: Budapest.
Slow Living Hungary: Budapest, Eger, Gyongyos, Gyongydstarjan, Poroszlo.
Alfold Slow Egyesiilet: Almaskamaras, Békés, Békéssamson, Biharugra, Csabaszabadi,
Csanddapaca, Csorvas, Doboz, Ecsegfalva, Elek, Gadoros, Gyomaendrdd, Gyula, Kamut,
Kardoskut, Kevermes, Kétegyhdza, Kondoros, Kunagota, Lékoshaza, Magyardombegyhaz,
Mezékovacshaza, Méhkerék, Nagykamaras, Sarkad, Ujkigyos, Vészto.
Slow Food International: Budapest, Budapest, Szakadat, Kerekegyhaza, Abaujszanto.
Slow térkép: Budapest, Biik, Szeged.
Slow Food projekt: Kecskemét.
Cittaslow International: Hodmezdvasarhely.
Onallo telepiilések: Héviz, Kiskunhalas, Készeg, Mezokdvesd, Nyiregyhdza, Szikszo.
A 16. dbran 1évo telepiilések koziil mindsitett gydgyhely: Biikfiirdd, Héviz, Mezdkovesd,
Nyiregyhdza, Gyula, Eger gyogy- vagy termalfiirdovel rendelkezik: Budapest, Szeged,

Kecskemét, Hodmezdévasarhely, Kiskunhalas, Gyomaendrdd.
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Amint lathat6 a 17. dbran, az egyes térségekre a slow turizmus kapcsan tett javaslatok az

orszag féként azon teriileteit fedik le, amelyek nem tartoznak a szigortan vett, az MTU 4ltal

kijelolt turisztikai térségek (18. abra) kozé (egy-két kivétellel, mint pl. a Balaton kapcsan

17. abra: Meglévo és javasolt slow desztinacio (zold = meglévd, kék = tervezett)
Forrés: Sajat szerkesztés a szakirodalmi elemzés alapjan, 2024
Osszesen 154 telepiilés van a térképen, azaz 109-cel tobb, mint a slow turizmusban ma

érintett telepiilések szama.

/
( ETBEN

\/

| Tokaj és Nyiregvhaza tunseriai torséy |
\ (Toka) and Nyiregyhsza)
5""""’“"

© 0 Felsb-Tisza térsége
E:m‘m

o o

" MAGYAR
- TURISZTIKAI UGYNOKSEG

| Sxeged b téradge tisstivn thnty
5 Susuedresion). " 7

18. abra: A kormanyrendeletben nevesitett turisztikai térségek

Forras: Magyar Turisztikai Ugyndkség (2020)
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Van tobb javaslat Eszak-Magyarorszagon: Alsé-Ipolymente, Sarospatak, Tokaj-Zemplén,
Abatj vagy Biikk térsége, valamint megjelenik a Bakony és Dél-Zala tobb telepiilése is. Uj
telepiilésként keriilt be Sarud, ahol szintén a slow turizmus mentén terveznek fejlesztést

(Vargané Galicz & David, 2004).

A helyi termékek kapcsan fontosak a magyarorszagi natirparkok, hiszen kiemelt szerepet
szannak ezen termékek népszertisitésére. Eppen emiatt vizsgalom a natirparkok térképi
elhelyezkedését’, és a slow desztinaciokkal kozos pontokat, de ez csak Békés varmegyét

érinti (19. abra).

St

o}_{\ NATURPARK
a0 CSERHAT

e NATURR,

JBAS,
ey S
SZIGETKOZ
NATURPARK ~ Naturpay

KIMLE GERECSE
NATURPARK.

Viagte
Hatenen nk
IROTTKO
NATURPARK
KOSZEG

FELS0-BACSKA- 2
HOMOK::‘::.A‘T‘L!RPARK M a gy ar
Natirparkok

19. abra: Naturparkok Magyarorszagon
Forras: Magyar Naturparkok Szovetsége (2022)

A mar meglévé egylittmiikodések nem foldrajzilag 6sszefiiggd térségekben miikodnek. A
Slow Budapest a févaros bizonyos teriileteit segit felfedezni slow sétdkkal és slow térkép
segitségével. A Slow Living Hungary orszagos szervezetként miikodik, igy az orszag tobb
részén vannak tagjai.

Az Alfold Slow Egyesiilet, bar jelenleg csak Békés varmegyében vannak tagtelepiilések,
mégsem alkot egybefliggd térséget. Az egyiittmiikodés alulrdl szervezddik, nem volt a
megalakulés el6tt terv arr6l, hogy milyen tertiletet fog at, az alfoldi térségbdl (hataron innen
¢s tul) barmely telepiilés csatlakozhat az egyiittmiikodéshez, amennyiben a céljaival

egyetért.

" Kovacs Istvan (Vasvari Népfdiskola) javaslatara
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A tervezett slow turizmusban gondolkod6 egyiittmiikodések azonban a teriiletileg
Osszefliggd iranyt céloztak meg.

Ezek a tervezett és meglévo desztinaciok az orszag azon részein talalhatéak, amelyek a
teriiletfejlesztési politikaban Kkiemelt szerepet kell, hogy kapjanak a tovabbi
felzarkoztatas kapcsan is, és tobbnyire nem részei a Kkiemelt turisztikai
desztinacioknak. Igy a H1 hipotézis teljesiilt.

Amennyiben ezek a telepiilések ténylegesen fejlesztik ezt a turisztikai terméket, akkor az
orszag a slow turizmus egyik kiemelt helyszinévé vélhat, a slow turizmus jelentds Uj

turisztikai termék ¢&s teriiletfejlesztési szemléletmod lehet hazankban.

4.1.2 A Kkérdoiv slow desztinaciora vonatkozo kérdései

A H1 hipotézis tovabbi alatamasztasat szolgalja a kérd6iv eredményeibdl a kovetkezd
térkép (1. kép), amely azt mutatja, hogy mely telepiiléseken jartak legutoljara a kitoltok. Ez
a slow turizmus szempontjabol is kedvez6 képet mutat, sok olyan kistelepiilést soroltak fel

a kutatasban résztvevok, amelyek nem tartoznak a hazai turizmus f6 vonaléba.

1. kép: Melyik telepiilésen szallt meg legutoljara?

Forras: Sajat szerkesztés, sajat kérdéives kutatds alapjan, 2024.
Ez jol latszik a szotérképen (20. 4bra) is, a teriileti elhelyezkedése a Google maps altal

1étrehozott térképen (1. kép).
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20. abra: Melyik telepiilésen szallt meg legutoljara?

\1

Forras: Sajat szerkesztés, sajat kérdodives kutatds alapjan, 2024.

A kitoltésben részt vevok altal jelolt TOP 10 telepiilést a 16. tablazat tartalmazza. Nem

tipikus modon Budapesten szélltak meg a valaszadok koziil a legtobben.

16. tablazat: Melyik telepiilésen szallt meg legutoljara?

Telepiilés Emlitések

szama
1. Budapest 36
2. Eger 26
3. Szeged, Miskolc (Miskolctapolca: 8, Lillafiired: 5) 19
4. Pécs 16
5. Balatonfiired 14
6. Hajduiszoboszlo 12
7. Héviz 12
8. Gyula, Siéfok 11
9. Zalakaros 10
10. Balatonlelle, Noszvaj 9
11. Biikfiirdé6, Gyér, Sopron 8
12. Demjén, Egerszalok, 7
13. Debrecen, Tata, Szilvasvarad, Villany, Zamardi 6
14. Koszeg, Sarvar 5
15. Badacsony, Békéscsaba, Esztergom, Fonyod, Harkany, Nagymaros, Nyiregyhaza, 4
Satoraljaujhely, Siimeg, Szarvas, Tiszakécske, Zalacsany

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

Megjegyzés: Piros szinnel jeldlve a kiemelt telepiilések

A 16. tablazatban szerepld telepiilések nagyrészt megegyeznek a KSH oldalan elérhetd
legfrissebb, 2022-es TOP 15 leglatogatottabb telepiilésekkel, bar a sorrend nem ugyanaz (21.
abra), és bekertilt Pécs is, a 4. helyre.
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21. abra: A 15 legnépszeriibb magyar varos a turisztikai szallashelyeken eltoltott
vendégéjszakak szama alapjan, 2022
Forras: Kozponti Statisztikai Hivatal (2023)
2022-ben a turisztikai szallashelyeken eltoltott vendégéjszakak 35%-a Budapest-Kozép-
Dunavidéken, 21%-a a Balatonon realizalodott. A belfoldi vendégéjszakak 28%-a a
Balatonon, a kiilfoldi kézel 60%-a Budapest-Ko6zép-Dunavidéken valosult meg. Budapesten
12 millié6 vendégéjszakat regisztraltak, Hajdiszoboszlon, Sidfokon és Hévizen 1 millid

feletti vendégéjszakat toltottek a vendégek (Kozponti Statisztikai Hivatal, 2023).

A Kkutatasban részt vevok is szamos olyan telepiilést kerestek fel, amelyek nem a {6

turisztikai térségekben talalhatéak.

A H2 hipotézis visszaigazolasa a kérddiv és az el6zo fejezet vonatkoz6 megallapitasai
alapjan tortént (13. allitasokbol, és a 15-24 kérdések) gyakorisagvizsgalattal a kapcsolddo
kérdések alapjan, illetve a bemutatott — slow turisztikai helyszinekr6l késziilt — képek
ismertsége alapjan levonasra keriiltek kovetkeztetések. Ezt kovetden egy kereszttablas

elemzés késziilt. A szervezetek megyei szintli ismertségéhez szofelhd késziilt.

A kérdoiv 15. kérdése 2 nemzetkdzi és a 3 hazai slow szervezet ismertségét vizsgalta. Amint
a 17. tablazatban jol lathatd, a nemzetkdzi szervezetek ismertsége a végzett kutatas alapjan
rosszabb, mint a hazaiaké, annak ellenére, hogy a Slow Food International (SFI) 1989-ben
alakult meg, és vilagszerte ismert, é¢s vannak Magyarorszagon un. ,,asztaltarsasagok™, a Citta
Slow (CS) pedig 1999-ben alakult, és van egy hazai tagja — Hodmezovasarhely. A hazai

szervezetek 2012-t61 alakultak meg.
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Annak ellenére, hogy a kérdéiv megosztasra keriilt az ASE kozosségi oldalan, és azon
telepiilések kozosségi oldalain is, akik tagok az Egyesiiletben, mégis csak 30% koriili az
ismertsége. Erdekességképpen a 157 Békés varmegyében 616 kitoltd koziil mindossze 54
ismerte a szervezetnek a munkajat, és tovabbi 34 hallott mar rdla, azaz 88 f6, ami a
varmegyei kitoltok 56%-a, tehat alig tobb, mint a fele.

A masik két hazai szervezetnek kozel azonos ismertségiik van a kitoltok korében (24-25%),
ahogy ezt a 17. tablazat mutatja.

A SB ismertsége a budapesti kitdltok esetében 13 {6 a 28 f6bdl, ami 46%, viszont az Gsszes

budapesti kitolto hallott mar, vagy ismeri az ASE-t, és 50%-uk (14 f6) a SLH-t.

17. tablazat: A slow mozgalmak ismertsége hazankban, (n=534)

Nem
Név/Ismertség (%) hallottam | Hallottam mar réla Ismel:(?m & | Osszesen
L munkajukat
még rola
Slow Food International (Olaszorszag) 78,65% 16,29% 5,06% 100,00%
Citta Slow (Olaszorszag) 91,39% 6,74% 1.87% 100,00%
Slow |_|V|ng Hungary 76,40% 19,85% 3,75% 100,00%
Slow Budapest 75,47% 20,97% 3,56% 100,00%
Alféld Slow Egyesiilet 69,29% 15,73% 14,98% 100,00%

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024
Késziiltek szofelhdk az egyes szervezetek varmegyei szintli ismertségérdl, ezek a 9.2.5.
mellékletben taldlhatoak. A két hazai szervezet Békés varmegyei kotddése miatt foként a
békési és budapesti kitoltok a jellemzok. Az 6sszefoglald tablazatban lathatd, hogy mind az
Ot szervezetet azonban csak a Kitoltok 4,5%-a ismeri. A legtobb varmegyében (17) a SFI
¢s a SLH ismert, és érdekes, hogy a tobbit 13-13 varmegyében ismerik. A legtobben az ASE-
t ismerik, majd a SLH kovetkezik, és csak ezt kovetden a SFI (18. tablazat).

18. tablazat: Az egyes slow szervezetek ismertsége varmegye és Kitoltészam

aranyaban (n=534 £6)

Megnevezés Vzi,rmegyék K'itiilt('ili Kitii.lt.(:ik""/o"-a az osszes
szama (db) | sziama (f6) kitoltohoz képest
Alfold Slow Egyesiilet 13 164 30,71%
Slow Living Hungary 17 126 23,60%
Slow Food International (Olaszorszag) 17 114 21,35%
Slow Budapest 13 94 17,60%
Citta Slow (Olaszorszag) 13 46 8,61%
Mindegyik 9 24 4,49%

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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A nemzetkozi szervezetek 20-30 éves munkaja, és a hazai szervezetek elmult 10 évben
végzett munkdja még kevésnek bizonyul a széles korli ismertségiikhoz.

Tekintettel arra, hogy a szervezetek ismertsége 8 és 31% kozott van, ebbél a
munkajukat 1,7 és 15% kozott ismerik, a H2 hipotézis szervezetekre vonatkozo része

elfogadasra keriil, tehat az ismertségiik alacsony a kitoltok korében.

A tovabbi elemzés a hipotézis térségekre vonatkozd részére iranyul, azon beliil is arra, hogy
mennyire ismert, hogy van olyan telepiilés, ahol mar ma is van slow térkép, és az egyes

érintett telepiilések és attrakcidinak felismerésére, valamint e két szempont dsszevetésére.

A kérdoiv 18. kérdése arra vonatkozott, hogy a vélaszad6 tudja-e, hogy mely telepiilések
rendelkeznek slow térképpel. 3 ilyen van a szakirodalom szerint: Budapest, Biikfiirdd és

Szeged, maga a térkép Budapest és Biik kapcsan érhetd el a vilaghalon (2. kép).

térkép « Karte
map » mapa
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2. kép: Slow térképek
Forras: Turizmus.com, (2019a) és Szeretlek Magyarorszag (2014)

Osszesen 5 olyan vélaszadé volt, aki ezt a hdrmat bejeldlte, ebbdl 2-en tébbet is jeldltek,
tehat a helyes valaszadok szama az 534-bdl 3 {6, és 414 16, azaz a valaszadok 66%-a

bevallottan egyik telepiilésrol sem tudta (22. abra).

Tobb jelolést kapott Hodmezdvasarhely, az egyetlen hazai Slow City, valamint Eger és

Poroszl6 is. Esetleg készithetnének 6k is Slow térképet.
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= Budapest
= Biik
Szeged

Hodmezévasarhely

= Egyikrél sem tudom

22. abra: Slow térképpel rendelkezo telepiilések ismertsége (n=534 6)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

A kérddivben a 19-24. kérdések az el6z6 kérdéshez kapcsolodtak, Budapest, Biik, Szeged,
Eger, Héviz megjelent, mindegyiknek van slow-kotédése, és emellett még harom Békés
varmegyében 1év0 attrakcid képe kertilt a kérddivbe, olyan telepiilésekrdl, amelyek tagjai az
Alfold Slow Egyesiiletnek: a Kondorosi Csarda, a Gyulai Var és a 16koshazi Bréda-Kastély.
A kérés az volt, hogy a telepiilést, vagy a tajegységet adjak meg a valaszadok (19. tablazat).

19. tablazat: a képek felismerésének eredményei (f6 és %)

Megnevezés | Kondoros | Gyula Eger Budapest | Lokoshaza | Héviz Biikfiirdé | Szeged
Telepiilés 96 386 383 250 81 442 83 437
Thjegység 189 3 2 1 33 4 12 2
Osszesen 285 389 385 251 114 446 95 439
Teljes

valaszadok

%-ban 53,37% 72,85% | 72,10% | 47,00% 21,35% 83,52% | 17,79% | 82,21%

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
A legtobben a Hévizi-torol késziilt képet ismerték fel, a valaszadok 84%-a, ezt kovette a
Szegedr6l késziilt montazs (82 %), majd a Gyulai Var (73%), és az Egri var (72%). A
legkevesebben a Biikflirdon 1évd Kristaly-tornyot tudtdk azonositani, minddsszesen a

valaszadok 18%-a.

A kérdéivben az 1. kép Kondoros és a Kondorosi Csarda volt, amely Békés varmegye egyik

ikonikus épiilete (3. kép).
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3. kép: Kondorosi Csarda
Forras: Google Urlap képek, 2024.
A valaszadok 18%-a tudta a helyes valaszt: Kondoros. Az Alfoldre, Dél-Alfoldre, Békés
varmegyébe tovabbi 35% helyezte, ami igen jo arany. A legtobb valaszt azonban Hortobagy
kapta, ami azt jelzi, hogy ha csardat latnak az emberek, sokaknak még mindig a Puszta
program jut az esziikbe, ¢s els6ként Hortobagy. Sajnos a Békés varmegyében €16 156 kitoltd
kozil is csak 74-en, azaz 47%, ami megerdsiti azt, hogy a marketing tevékenységen az

Alfold Slow Egyesiiletnek is javitani kell.

A 2. kép a Gyulai Var volt, szintén ikonikus épiilet Békés varmegyében, K6zép-Eurdpa

egyetlen épen maradt téglavara (4. kép).

4., kép: Gyulai Var
Forras: Google Urlap képek, 2024.

A Gyulai Varat a valaszadok 72%-a ismerte fel, tovabbi 3 {0 helyezte megfeleld tajegységbe,

megyébe, ez a valaszadok 1%-a.
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A Békés varmegyében €16 valaszadok 97%-a tudta a helyes valaszt. Akik nem, 6k Egert irtak
be, ami egyébként a kovetkezd kép, tehat eléfordulhat, hogy a telefonon torténd kitoltés

miatt csuszott el a valasz.

5. kép: Egri Var
Forras: Google Urlap képek, 2024.
A 3. képen az Egri Var volt lathato a Dobo tér fel6l Egerben. A valaszadok 72%-a ismerte
fel. Eger azért keriilt bele a kérdéivbe, mert az orszag egyik olyan helyszine, ahol életében

egyszer mindenki nagy valdszinliséggel jart mar. Az adatok is ezt bizonyitjak (5. kép).

A 4. képen a budapesti Varosligetben talalhaté hélégballon volt. Budapest a Slow
Budapest miatt keriilt be, és azért ez a kép, mert a Liget-projekt egy viszonylag ismert

beruhazas, és sok hir volt koriilotte (6. kép).

6. kép: Budapest — Varosliget
Forras: Google Urlap képek, 2024.
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Tobbek kozott az is, hogy Szinyei Merse Pal A hdlégballon cimii festménye alapjan késziil
el ez a 1étesitmény (7. kép). A valaszadok 47%-a ismerte fel azt, hogy Budapesten késziilt

a kép.

7. kép: Szinyei Merse Pal: A hdlégballon
Forras: WMN (2021)
A kovetkezd képen egy szintén békés varmegyei attrakcid volt, a Lokoshazi Bréda-Kastély
(8. kép), amelyet 2014-ben nyitottak meg, és Europaban egyediilallo 3D-s vetités van az év
minden napjan sotétedés utan a kastély falara. Ez az 4tadaskor viszonylag nagy hirverést
kapott, orszagos szinten. Ennek ellenére a valaszadok 21%-a ismerte csak fel, és a békés

varmegyei valaszadoknak is csak a 35%-a.

8. kép: Lokoshazi Bréda-Kastély
Forras: Google Urlap képek, 2024.
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A kérdbivben a 6. képen a Hévizi-t6 volt lathato (9. kép). Héviz azért kertilt bele, mert ott is
terveznek ,,lassitast”, és rendelkeznek erre marketingstratégiaval is. Az egyik legismertebb
turisztikai latnivald Magyarorszdgon, a gyogyvizek orszagdban. Ez az orszag
egészségturizmusanak zaszloshajoja, nemzetkdzi jelentdségli gyogyfiirddje és gydgyhelye.

A valaszadék 84%-a ismerte fel, ez volt az az attrakcid, ami az els6 helyen végzett.

Turizmusmarketing szempontbdl a nem kozel 100%-os ismertség elgondolkodtato.

9. kép: A Hévizi-to
Forras: Google Urlap képek, 2024.

Biikfiirdd rendelkezik Slow-térképpel, ezért keriilt bele a kérddiv ezen részébe. Ez a
1étesitmény a Hotel Caramell mellett talalhato, és az orszagban egyediilallonak hirdetik (10.

kép). A valaszadok mindossze 18%-a ismerte fel.

Mg

10. kép: Biikfiirdé — Kristaly Torony
Forras: Google Urlap képek, 2024.
Az utols6 kép (11. kép) egy montazs volt Szegedrdl, ahol szintén van Slow-térkép. A

masodik leginkabb felismert telepiilés volt, a valaszadok 82%-a tudta, hogy hol jarunk.
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11. kép: Szeged
Forras: Google Urlap képek, 2024.

A képek onmagukban nem sokat mondanak, de az, hogy a legismertebb latnivaldinkat is
85% alatt ismerik fel a valaszadok, mutatja, hogy van feladat a belfoldi turizmusmarketing

teriletén is.

Az Alfold Slow Egyesiilet oldalan megosztasra keriilt a kérd6iv, illetve a tagtelepiilések is
tovabbosztottak. Harom olyan attrakcio keriilt kivalasztasra a térségb6l, amelyek ismertek,
illetve rendszeresen megosztasra keriilnek az Egyesiilet k6zosségi oldalan ezek programjai,
kinalata. Ez a harom attrakcié a Kondorosi Csarda, a Gyulai Var ¢és a Lokoshazi Bréda-
Kastély volt.

A Gyulai Viar ismertsége alapvetden rendben van, Békés varmegyén beliil 97%-o0s,
minddssze 4 {6 nem tudta, hogy ez a kép a Gyulai Vérat mutatja. A masik két attrakcid
esetében azonban mar nem ilyen szépek az eredmények.

A Kondorosi Csarda varmegyén beliili felismerése 47% (73 f6 a 156-bol), és egy 6 tudta,
hogy a varmegyében van, a Bréda-Kastélyé pedig 35% (54 £6) és tovabbi két f6 tudta, hogy
a varmegyében van.

A budapesti kit6ltok 73%-a (93 £6 a 127-bdl) ismerte fel a Varosligetben 1évo Holégballont.
A vas varmegyei kitoltok 58%-a (33 fobdl 19) ismerte fel a biikfiirddi Kristaly-tornyot.

A heves varmegyei kitoltok 100%-a (4 f0, alacsony minta) ismerte fel az Egri Varat.

A zala varmegyei kitoltok 100%-a (7 6, alacsony minta) ismerte fel Hévizet.

Végiil a csongrad-csanad varmegyei kitoltok szintén 100%-a (8 {0, alacsony minta) ismerte

fel Szegedet.
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Vizsgalatra keriilt az is, hogy akik legutoljara Budapesten, Biikfiirdon vagy Szegeden
széalltak meg, tudnak-e arrol, hogy van slow térképe a telepiiléseknek, illetve, hogy
felismerték-e a képet (20. tablazat). Bar a mintaszamok alacsonyak, mégis érdekes az
eredmény.

20. tablazat: Hol jart utoljara? — Slow térkép — Fénykép felismerés (f6 és %)

Megnevezés fo %
Budapesten jart utoljara 37 100%
Tudta, hogy Budapesten van slow térkép 7 19%
Fehs.r’nerte Budapestet a Varosligeti Holégballon 19 51%
alapjan

Biikfiirddn jart utoljara 7 100%
Tudta, hogy Biikfiirdén van slow térkép 2 29%
Felismerte Biikfiirdot a Kristaly Torony alapjan 3 43%
Szegeden jart utoljara 19 100%
Tudta, hogy Szegeden van slow térkép 1 5%
Felismerte Szegedet a montazs alapjan 19 100%

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

Budapest (37 f6) kapcsdn a Varosliget szinte kotelezd program, ennek ellenére csak az
utoljara ott megszalld valaszadok 51% ismerte fel, a slow térképrél 19% tudott. Biikfiirdon
minddssze 7 f6 jart utoljara, melynek 29%-a tudott a slow térképrol és 43% ismerte fel a
Caramell Hotel mellett 1év0, az orszagban egyediilallo Kristaly-tornyot.

Szegeden 19-en jartak utoljara, mindenki felismerte, bar elég sok kép volt, igy lehet, hogy

konnyebb volt a tobbinél. A slow térképrdl viszont csak a valaszadok 5%-a tudott.

Az azonositott slow turistak (73 f6) koziil ketten Budapesten jartak, de egyik6jiik sem tudta,
hogy van slow térkép, és nem ismerte fel Budapestet sem. Egy f6 jart Szegeden, a slow

térképrol 6 sem tudott, de a vérost felismerte a képek alapjan.

Tehat arr6l, hogy Magyarorszdgon vannak olyan telepiilések, amelyek slow térképpel
rendelkeznek, kevesen tudnak: a kit61tok Budapestet 15%-ban, Biikfiird6t 3%-ban, Szegedet
5%-ban jelolték, mind a harom telepiilést helyesen 3 6 (0,6%) jelolte az 534 kit6ltobol. A
kitoltok 66%-a kifejezte, hogy egyik telepiilésrél sem tudja ezt.

A slow érintettséggel biro telepiilések egyes attrakcionak felismerése vegyes képet mutat. A
turisztikailag frekventalt telepiilések jellemzd attrakcidit 70% felett ismerték fel (Eger: 72%,
Gyula: 73%, Szeged: 82%, Héviz: 84%), a kevésbé jellemzd attrakcioit 50% alatt (Biikfiirdo:
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18%, Budapest: 47%). A turisztikailag még kevésbé frekventalt telepiilések attrakcidinak
felismerése is 55% alatti (Kondoros: 53%, Lokoshaza: 21%).

A H2 hipotézis igy részben elfogadasra Keriilt, a hazai és nemzetkozi slow szervezetek
ismertsége a valaszadok korében alacsony, a slow térségekben 1évé telepiilések,
attrakciok felismerése vegyes képet mutat: 17% és 84% kozotti értékkel. Hazank

legismertebb gyogyhelyét, Hévizt a valaszadok 84%-a ismerte fel.

4.1.3 Kritériumlista a slow desztinaciok fejlesztéséhez

A 2.3. fejezet alfejezetei és a 2.1.3 és 2.1.4. fejezet, valamint a primer kutatds alapjan
Osszeallitasra keriilt egy kritériumlista, amely egyfajta ajanlas lehet a slow desztinaciok
szamara (21.-27. tablazatok), annak érdekében, hogy tudatos tevékenység j6jjon létre a slow
turizmus fejlesztése révén. Nem kotelez6 az Gsszes elem megvaldsitasa, de a szakirodalom

alapjan ezeken érdemes gondolkodni, elindulni és tervet késziteni ra.

21. tablazat: Tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti fenntarthatésagi kritériumok a

slow turizmus tudatos megvalésitasahoz

Miikodik-e?
Fo6 Kritérium Kritériumok Létezik-e?
Fejleszthet6-e?

Tarsadalmi fenntarthatosag: konszenzusos
dontéshozatal, népességmegtartas, ndvekvo jollét,
kozosségi kohézio

Gazdasagi fenntarthatosag: rentabilitas, minimalis
profitkiaramlas

Regenerativ szemlélet

Tarsadalmi, gazdasagi és Korforgasos szemlélet

kornyezeti fenntarthatésag Hulladéktermelés minimalizalasa

Fenntarthatdsagi szabvanyok

Természetes és épitett kornyezet védelme

Kornyezetbarat beruhazasok

Rovidebb tavok, kornyezetbarat utazasi modok

Kisebb 6kologiai labnyom

Uj mérészamok

Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A slow turizmus fejlesztésénél célszeri bevonni a helyi lakossagot, és ismertetni, hogy mit

jelent maga a fogalom, milyen lehetOségeket rejt, és milyen hatranyokkal jarhat. A
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tomegturizmussal ellentétben ez egy szelidebb modja a turistdk megjelenésének, a helyi
lakossagot kevésbé terheli, de az olyan telepiiléseken, ahol eddig nem jartak turistak,
érdemes felkésziteni 6ket a fogadasukra, esetlegesen mint szallasadok, vagy mint helyi
termelOk. A vallalkozasok szamara is érdemes workshopokat és szakmai kirandulasokat
szervezni, kiilonbozo, akar a 21. és a 22. tabldzatban jelolt témdkban, amibdl jo
gyakorlatokat tanulhatnak el a vallalkozok. A regenerativ szemlélet meghonositasahoz
kozos projekteket célszeri kialakitani, akar a helyi lakossdg bevonasaval, olyan
programokban, mint példaul a Te szedd!, vagy egy-egy épiilet megmentése, helyreallitasa.
Az UN Tourism oldalan 2024-ben jelent meg egy utmutatd az Uj fenntarthatosagi

mérdszamokrol, ezek alkalmazasi lehetdségeit meg kell vizsgalni az adott desztinacidoban.

22. tablazat: Helyi gazdasag erdsitése

Miikodik-e?
Fo6 kritériumok Kritériumok Létezik-e?
Fejleszthet6-e?

Helyi termékek, pl. helyi friss és feldolgozott élelmiszerek,
helyi ruhamarka, helyi kézmiives termékek

Helyi vallalkozasok felkarolasa

Helyi munkaerd képzése

Helyi gazdasag

BaLe Helyi piacok, helyi termékbolt fejlesztése, népszerisitése
erositese

Helyi tomegkozlekedés hasznalatanak népszeriisitése, sétautak
¢és kerékparutak a desztinacioban

Helyi projektek tamogatésa, akar a turistak bevonasaval

Gazdasagi hozzajarulas a helyi kozdsséghez
Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A helyi gazdasag kapcsan célszerii elszor telepiilési szinten szdmba venni, hogy milyen
helyi vallalkozok vannak, 6k milyen helyi, autentikus terméket allitanak eld, és hogyan lehet
hozzajutni (bolt, piac, online rendelés). A helyi projekteket, helyi termeléket mind az
onkorményzatnak, mint a desztinaciét menedzseld szervezetnek érdemes bemutatni,

promotalni, akar a sajat honlapjan (22. tablazat).

23. tablazat: Autentikus élmények bemutatasa

Miikédik-e? Létezik-e?

Fo6 Kkritériumok Kritériumok Fejlesztheté-e?

Hosszabb tartézkodasi 1d6

Gasztronémiai bemutatok

Autentikus élmények
bemutatasa

Mindségi id0 tartalmas
élményekkel

Helyi kultiira megismerése
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Miikodik-e? Létezik-e?

Fo6 Kkritériumok Kritériumok Fejlesztheté-e?

Elményszerzés

Helyi idegenvezet6k
Otthonhoz kozelebbi utazas
A fogyasztd, mint tarstermeld

Autentikussag megérzése
Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A helyi, autentikus kulturan alapuld programok kialakitasa, és a megfelelé helyi emberek
megkeresése €s bevondsa egy fontos 1épés, és a kulcs a hossza tava sikeres
egyiittmiikodéshez (23. tablazat). A desztinacidknak érdemes abban is gondolkodni, hogy a
helyieknek, a kornyékbelieknek mutatjdk be a sajat telepiilésiiket, valamilyen tematika
mentén, lehet ez egy helyi hires ember élete, munkassdga, de akar valamilyen
mezdgazdasaghoz, pl. a dohanytermesztéshez vagy a multhoz kapcsolodo egyéb, de helyi
téma. A rendezvények szervezésénél kiilon hangsulyt kell fektetni arra, hogy a résztvevok
aktiv részesei legyenek a programnak, €s ,,valamit” haza tudjanak vinni, lehet ez tudas,

és/vagy valami targyiasult dolog is (23. tablazat).

24. tablazat: Uj szemléletii desztinaciofejlesztés

Miikodik-e? Létezik-e? Fejlesztheto-

Fo6 Kkritériumok Kritériumok s
Halozatosodas
. Latogatookondémia
Uj szemléletii — g.’ -
desztinaciéfejlesztés Kozj6 érdeke az
els6dleges
Onkénteskedés

Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A halozatosodas sem yjkeletli fogalom mar, Magyarorszagon 2003-t6l a turizmus teriiletén
megjelentek a klaszterek, jelesiil a termalklaszterek, amelyek tobbsége a mai napig miikodik.
Az egyiittmiikodések akkor miikodnek jol, ha van egy-két ,,motor”, olyan szakember, aki
helyben kézben tartja a dolgokat, és hajtja elére a szervezetet. Enélkiil sajnos nem megy. A
szemléletvaltas a turizmusban a latogatookonomiara gyakorlatilag azt jelenti, hogy a helyi
lakossag is bevonasra keriil, jobban, mint eddig. A folyamat hosszl, de mindenképp megéri.
Mais orszagokban erds belfoldi turizmus van, Magyarorszagon ez Osszességében a

vendégéjszakak felét teszi ki. Ahol a belfoldi turizmus van tulsulyban, folyamatosan van
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kire épiteni a turizmus szektorban. Ez kulcsfontossagli, ahogy a Covid-19 alatt érzékelhetd
volt példaul Budapest esetében, ahova 90%-ban kiilfoldi vendégek érkeznek.
A slow turizmus a szemléletvaltasrol szol. Nem csak a gazdasagi hasznok az elsédlegesek,

persze az is, de a kozjo érdeke is szamit (24. tablazat).

25. tablazat: Uj szemléletii marketing

Miikodik-e? Létezik-e?

Fo Kkritériumok Kritériumok Fejlesztheté-e?

J6 gyakorlatok rendszeres bemutatasa
Story telling
MI kritikus hasznalata

Bizalmi légkor

Uj szemléletii
marketing Uj narrativak

Desztinaciomarkazas

Kozelebbi desztinaciok felé is marketing

JovOorientalt hivoszavak

Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A marketingben az online viladg egyarant jelent elOnyt és hatranyt is. A rengeteg informacio,
amivel talalkoznak a vendégek, elvonja a figyelmet sok értékrol. A slow turistak tudatossaga
ebbdl a szempontbol egy eldny lehet, a desztinacidknak a hiteles képet kell sajat magukrol
lefesteni, de ezeket mégis ,,modern” stilusban kell megtenni. Erre szdmos lehetdség és
kreativ oOtlet all rendelkezésre: a torténetmeséléstol a desztinacid tudatos markazasaig. A

helyi torténetek élnek, és vonzodak a turistak szamara (25. tablazat).

A kérddivbe egy szinasszociacids kérdés is keriilt, éppen amiatt, hogy lathat6 legyen, a
szinek, amelyeket a hazai szervezetek hasznalnak, mennyire illeszkednek ahhoz, ami az
emberek fejében van (23. abra) a slow turizmusrol. A skala egészen tag lett, de az alabbi
abran latszik, hogy a természetes szinek (zold (374), kék (80), sarga (52), barna (42))

kerultek els6sorban emlitésre.
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23. abra: A slow turizmus kapcsan asszocialt szinek
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatasok alapjan, 2024
Egyediil a Slow Living Hungary piros csigdja nem illeszkedik a tobbségi szinekhez, bar 8-
an a pirosat is emlitették (12. kép).
12. kép: A hazai egyesiiletek logoi
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.
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Forras: a szervezetek honlapjai, kozosségi oldalai (Slow Budapest, 2023): (Slow Living
Hungary, 2021) (Alfold Slow Egyesiilet, 2024)
26. tablazat: Edukacié

Foé Kritériumok Miikodik-e? Létezik-e?
kritériumok Fejleszthet6-e?
Képzések, workshopok szervezése a helyi lakossag részére
Edukicio Képzések, workshopok szervezése a turizmusban miikodd
vallalkozasok munkatarsai részére

Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A képzésekhez célszerli palyazati forrasokat felkutatni, illetve workshopokat tartani (26.
tablazat). Jo példa erre a Vasvari Népfdiskola, és a Vasi Hegyhat egyiittmiikodés, ahol
rendszeresen tartanak képzéseket a helyi és kornyékbeli lakossdg szamara sajt-, sor- és
kenyérkészités, siités-fozés, vagy ¢€ppen szOlotermésztés témakorokben. Oszkdban

l1étrehoztak egy gyiimolcsfeldolgozot, ahol a lakossagnak lehet6sége van feldolgozni az
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altala megtermelt gyiimolcsoket, zoldségeket (van lekvarf6zo, ivolékészité gépsor,

palinkaf6z0, aszald) (Vasvari Népfoiskola, 2024).

27. tablazat: Helyi kozosség erésebb bevonasa

Miikodik-e? Létezik-e?

Fé Kkritériumok Kritériumok Fejlesztheti-e?

JOlét erositése

Helyi lakossag erdteljesebb bevonasa a

Helyi kozosség erésebb turizmusba
bevonasa Eletmindség javitasa

Helyi identitas erésitése

Optimalizalt latogatoforgalom
Forras: Sajat szerkesztés sajat szakirodalmi kutatasok alapjan, 2024

A helyi lakossag bevondsaval, a helyi identitds novelésével lehet erdsiteni egy-egy
desztinacid népességmegtartd képességét (27. tablazat). A sziikebb kornyezet, ahol slow
desztinacio fejlesztésével foglalkozom, az orszag e szempontbdl is az egyik legrosszabb
helyzetben 1év6 varmegyéje. Az egyik cél az egyiittmiikddés kapcesan, hogy ez valtozzon.

A teljes kritériumrendszer a 9.2.6. mellékletben talalhato.

4.2 A slow turista meghatarozasa

A kutatas jelen fejezete a H3-H4 hipotéziseket vizsgalja, azaz azt, hogy a kutatashoz
létrehozott kérdoiv alkalmas-e arra, hogy az azt kitoltok korében elkiilonithet6 legyen a slow
vagy lasstl és a nem lassu turista. Amennyiben igen, akkor egyrészt hasznalhatova valik a
kérd6iv a slow turizmus fejlesztését tervezO desztinaciok szamara. Ezen feliil az kertil
bemutatasra, hogy vasarloi személyiségek (buyer persona) kialakithatéak-e a kutatés
alapjan, és ha igen, akkor milyen jellemzdk szerint. Amennyiben erre is van lehetdség, akkor
a marketingkommunikacié személyre szabotta alakithato.

Ehhez eldszor egy Lassu Turista Index (LT1)® keriilt 1étrehozésra.

4.2.1 A Lassa Turista Index (LTI) kialakitasa
Az LTI kialakitasdhoz a kérdoéiv 3 kérdéskorébol olyan ismérvek keriiltek kivalasztasra,

amelyek a szakirodalom alapjan kialakitott slow vagy lassu turista fogalomhoz

8 Az LTI a kutatés folyamatéban keriilt meghatarozasra, igy a kovetkezd a fejezetben a hozza kapcsolodo lassu
sz6 marad az elemzésben.
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kapcsolodnak (28. tablazat). Ez alapjan a legmagasabb értékkel rendelkezok keriiltek a lassu
turista csoportba, a legkisebb értékkel rendelkezOk keriiltek a nem lassu turista csoportba. 4
csoport keriilt meghatarozasra. Osszesen 35 ismérv keriilt az indexbe, ebbél egy negativ
elojellel, és 3 kérdés (ez 38 szempont), igy

maximalisan (4px34i)-(4px1i)+(4p*2k)+(2px5sz)= 150 pontot,

minimalisan (1px34i)-(1px1i)+(0px2k)+(0px5sz)=33 pontot lehetett elérni,

ahol p=pont, i=ismérv, k=kérdés, sz=szervezet.

Felhasznalt valtozok értéke a legtobb esetben (harom eset kivételével, ezek a tablazatban

jelolve): 1-4, ahol 1= egyaltalan nem értek egyet, 4= teljes mértékben egyetértek.

28. tablazat: A Lassu Turista Index meghatarozasa

Slow turizmus fogalom részei Hozza tartozo6 ismérvek a kérdéivbol
A slow turista az a| 1. Az utazasi célpont (desztinicid) kivalasztasanal fontos szempont
felelosségteljes (1) turista szamomra a kornyezettudatossag.
2. A szallashely kivalasztasanal fontos szempont szdmomra a
kornyezettudatossag.
— aki els@sorban a helyi | 3. A helyi gasztrondémiai termékeket megkostolom.
ertékek  (2) (kultara, | 4. A helyi termékekbél utazdsaim soran legalabb egyet vasarolok.
kézmiives  termékek, | 5, Utazasaim soran felkeresem a helyi termeldi piacot.
¢lelmiszerek) irant | 6 A helyi gasztronémiai programkinalatrdl a nyaralds elétt
tudatosan érdeklodik, tajékozodom.

7. Nyaraldsaimat Gigy id6zitem, hogy a helyi gasztrondmiai fesztivalon
részt tudjak venni.

— ismeri a slow | 8. Kérem jeldlje, hogy melyik szervezet munkajat ismeri! Felhasznalt
mozgalmakhoz valtozok, ahol az értékek 0-2, ahol 0= nem hallottam még rdla, 1 =
kapcsolodo hallottam mar rola, 2= ismerem a munkdjukat
szervezeteket (3), Slow Food International (Olaszorszag)

Cittaslow International (Olaszorszag)

Slow Living Hungary

Slow Budapest

Alfold Slow Egyesiilet

— kornyezettudatos  (4) | 9. Szivesen utazom vonattal a pihenés helyszinére.
modon  kozlekedik a | 10. A nyaralds alatt bérelek (vagy viszek magammal) kerékpart.
desztinaciokba  €s a | 11. A hosszabb (de kontinensen beliili) utazasokra mindig repiilégéppel
desztindciokban, utazom. (negativ eldjellel).

— altalaban a kisebb, | 12. A szabadsiagomat falvakban toltom.
vidéki  desztinaciokat | 13. A szabadsdgomat varosokban toltom.
keresi fel (5) 14. A szabadsigomat a Balatonnal t6ltom, a parttdl téavolabbi
teleptiléseken.

15. Toltottem mér a szabadsagomat az Orségben.

16. Toltéttem mar a szabadsagomat az Alfoldon.

17. Toltdttem mar a szabadsagomat Eszaki-kozéphegységben.

18. Toltdttem mar a szabadsdgomat a Mecsekben.

19. Téltdttem mar a szabadsdgomat a Zala varmegyében.

20. Szeretem a csendes, eldugott, kis falvakat a pihenésem helyszinéiil
valasztani.

21. Szeretek egy utazas alatt tobb kisebb telepiilést is felfedezni.

22. Falusi szallashelyen szallok meg.
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Slow turizmus fogalom részei

Hozza tartozo ismérvek a kérdoivbol

23. Erdei (természetkdzeli) szalldsokat valasztok.

—  és hosszabb id6t (6) tolt
el oft.

Felhasznalt valtozok, ahol az értékek 1-6, ahol 1= 1 éjszaka, 2=2-3
¢jszaka, 3= 4-6 éjszaka, 4 = 7 vagy tébb éjszaka, 0= nem utazom

24. Belfoldi utazasai altalaban milyen hosszusaghiak?

25. Kiilfoldi utazasai altalaban milyen hosszisaguak?

— Motivacidja a kognitiv

26. Szivesen latogatok meg miizeumokat, galériakat.

szlikségletekre (7) épiil: | 27. Szivesen latogatok meg tijhazakat.

elmélyiles az | 28. Szivesen veszek részt interaktiv programokon a kultira teriiletén.
autentikus

¢lményekben,

— de a mindennapjainak
is része a revitalizacio,
az Onfejlesztés és az
onreflexio.

29. Eletem mindennapos része az aktiv testmozgas.

30. Eletem mindennapos része a séta.

31. Hétkdznapokon is sétalok erdében.

32. Hétkdznapokon is sétalok varosi parkokban, zoldteriileteken.
33. Eletem mindennapos része a meditacio.

—  Erzékeny, és érzelmileg
elkotelezett (9) a helyi
lakossaggal és a
desztinacidval
kapcsolatban,

34. Nyaralasaim, kiranduldsaim alatt megnézem a helyi kulturalis
értékeket.

35. A nyaralasom alatt felkeresem a helyi miizeumot, tijhazat.

36. Utazasaim alatt a teriiletre jellemz6 népi értékekkel kapcsolatos
rendezvényen részt veszek (néptancbemutatd, népzenei program,
kézmiiveskedés, stb.)

—  személyiségébdl
fakadéan nyitott az
edukaciora (10).

37. Szeretem folyamatosan fejleszteni a tuddsomat.
38. Utazasaim soran szivesen tanulok meg 0ij dolgokat a meglatogatott
helyszinekrdl.

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

Az adatok eloszlasat az alabbi diagram mutatja. A legkisebb érték 37, a legnagyobb 148. Az

atlag 86,5, a medidn 85. Az LTI normalis eloszlast kovet (24. 4bra).

80

Frequency
T

204

Histogram
Mean = 86,50
. Std. Dev. = 15,799
M =534
— T T T T
40,00 60,00 80,00 100,00 120,00 140,00
Index

24. abra: Az LTI eloszlasa (pont)

Forrés: Sajat szerkesztés sajat kutatés alapjan, 2024
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4.2.2

4 valaszadoi csoport kialakitasa

Az LTI alapjan négy csoport keriilt kialakitdsra, az atlag és az atlag +/-1 szoras

hatarolopontokkal, ez alapjan: nem lassu turista (37-70 pont), nem jellemzden lassu turista

(71-86 pont), jellemzben lassu turista (87-102 pont) és lassa turista (102-148 pont) csoport
alakult ki.

Az egyes csoportok megoszlasa a 25. dbran lathato. A lassu turistak a valaszadok 16%-at, a

jellemzden lasst turistdk a 31%-4t, a nem jellemzden lassu turistdk a 39%-4t, a nem lassu

turistak pedig a 14%-4t teszik ki.

A demografiai adatok és az LTI alapjan létrejott 4 csoport kereszttablas vizsgalataban

az alabbiak deriiltek ki:

1.
2.

a lassu turista és a nem kozott nincs szignifikans sszefliggés.

a fiatalabb és az id6sebb korosztaly nem lassu turista csoportba tartozik,

a lassu turistandl a fiatalok kevésbé jelennek meg, de a 65 év felettiek nagyobb
szamban,

a telepiiléstipus €s a lasst turista kozott, illetve a régid €s a lassu turista kdzott nincs
szignifikans 0sszefliggés,

csalédi allapot és a lasst turista kdzott szintén nincs Osszefliggés,

a felséfoku végzettséglieck kevésbé tartoznak a nem lassi turistdk kozé, az
érettségizettek és a nem érettségizettek viszont igen. A felséfoku végzettségiliek a
jellemzden lasst turista csoportba tartoznak,

a jovedelem és a lassu turista k6zott sincs dsszefiigges.

25. abra: LTI alapjan a valaszadok besorolasa (fo és %)

LTI alapjan a valaszadok besorolasa

84:16%

165:31%  208;39%

® nem lassu turista nem jellemzoen lassu turista

jellemzden lassu turista lassu turista
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024
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Tehat a demografiai jellemzok tobbsége nem hatarozza meg, hogy valaki slow turista-
e, vagy sem, azaz barkibol lehet slow turista (akar Gigy, hogy nem mindig az, csak bizonyos
esetekben).

Ennek alapjan a H4 hipotézis elsé felét el kell vetni, azaz a demografiai tényezok

nincsenek hatassal a slow ,,turistasagra”.

4.2.3 Aslow turista jellemzéinek vizsgalata fokomponens-analizissel

A kovetkezd 1épésben fokomponens-analizissel a 3 kérdéscsoportbol (sajat jellemzok,
utazasi szokasok, uticél) tobbszords redukalassal fokomponensek kialakitasa tortént a
jellemzd ismérvekre. A redukalas tobb Iépcsdben tortént, az alacsony kommunalitas értékkel
bird valtozok, illetve amely kérdések onalldan alakitottak ki f@komponenst, kihagyasra

keriltek.

Az els6 kérdéscsoportban 11 ismérvbdl végiil 7 maradt, és két fokomponens alakult ki: a
Kulturakedveld latogato és a Sétakedveld latogato (29. tablazat).

29. tablazat: Rotalt komponens matrix

Komponensek
Rotalt komponens matrix 1 2

Szivesen latogatok meg muzeumokat, galériakat. ,637| ,238
Szivesen latogatok meg tajhazakat. ,806| ,058
Szivesen veszek részt interaktiv programokon a kultara teriiletén. 794 076
Hétkoznapokon is sétalok varosi parkokban, zdldteriileteken. ,079 ,812
Eletem mindennapos része a séta. ,103| ,805
Eletem mindennapos része az aktiv testmozgas. 113 717
Hétkoznapokon is sétalok erdében. ,155| ,689

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024
A Kulturakedvelé latogato szivesen latogat utazdsai alatt muzeumokat, galéridkat,
tajhazakat, és szeret részt venni interaktiv programokon.
A Sétakedveld latogato a hétkoznapokon is szivesen sétadl mind a varosi parkokban,

zoldtertileteken, mind az erddben szeret mozogni.

A masodik kérdéscsoportban 18 ismérvbdl végiil 5 maradt, és két fékomponens alakult ki: a

Helyi termékkedvel6 latogato és a Helyi kulturakedvel6 latogato (30. tablazat).
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30. tablazat: Rotalt komponens méatrix

Komponensek

Rotalt komponens matrix 1 2
A helyi termékekbdl utazasaim soran legalabb egyet vasarolok. 841 223
A helyi gasztronémiai termékeket megkdstolom. 830 ,131
Utazasaim soran felkeresem a helyi termeldi piacot. ,762 | ,208
A nyaralasom alatt felkeresem a helyi mizeumot, tajhazat. ,159| ,898
Nyaralasaim, kirandulasaim alatt megnézem a helyi kulturalis értékeket. | ,246| ,860

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

A Helyi termékkedveld latogato utazasai soran felkeresi a helyi termeldi piacokat, vasarol
legalabb egy helyi terméket és szivesen kdstolja meg a helyi gasztronémiai termékeket.
A Helyi kulturakedveld latogato nyaraldsai alatt megnézi a helyi kulturalis értékeket, a helyi

muzeumot, tajhazat.

A harmadik kérdéscsoportban 22 ismérvbol végiil 5 maradt, €s szintén két fokomponens

alakult ki: a Falvakat kedvel latogato és a Kornyezettudatos latogato (31. tablazat).

31. tablazat: Rotalt komponens matrix

Komponensek
Rotalt komponens matrix 1 2

Falusi szallashelyen szallok meg. 840 114
Erdei (természetkdzeli) szallasokat valasztok. ,830 ,182
Szeretem a csendes, eldugott, kis falvakat a pihenésem helyszinéiil valasztani. 717 ,181
Az utazasi célpont (desztinacid) kivalasztasanal fontos szempont szamomra a ,161 ,948
kornyezettudatossag.
A szallashely kivalasztasanal fontos szempont szamomra a kornyezettudatossag. 215,934

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

A Falvakat kedveld lditogatéo a nyugodt, csendes, eldugott falvakat vagy az erdei
szallashelyeket keresi, és falusi szallashelyen szall meg.
A Kornyezettudatos latogaté szamara mind a desztinacio, mind a szallashely kivalasztdsanal

fontos szempont a kornyezettudatossag.

Osszességében egy joval alacsonyabb (17 ismérv) valtozoszam mellett a kovetkezé 6
fokomponens keletkezett:

1. Kultarakedvel6 latogato
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Sétakedveld latogato
Helyi termékkedveld latogatd

2
3
4. Helyi kultarakedvel6 latogatd
5. Falvakat kedvel6 latogato

6

Kornyezettudatos latogatod

4.2.4 A slow turista csoportok kialakitasa klaszteranalizissel

A klaszteranalizis segitségével homogén csoport képezhetd, ahol a csoporton beliil 1&vo
elemek hasonldak, azonban eltérnek a tobbi csoport elemeitél (Obadovics & Popovics,
2011).

Az Osszes valaszadobol a 6 fokomponens alapjan 3 klaszter képezhetd, aminek

eredményeként 3 homogén csoport jott 1étre (32. tablazat).

32. tablazat: Végleges klaszter kozpontok

Klaszterek
Végleges klaszter kozpontok | 1 (n=222) | 2 (n=144) | 3 (n=168)
Kulturakedvel6 latogatd ,39662 ,55407 -,99902
Sétakedveld latogatod -,34427 , 70590 -,15013

Helyi termék kedvel6 latogatd -,04193 ,46062 -,33940
Helyi kultara kedvel6 latogato ,51484 ,39415| -1,01817

Falvakat kedvel6 latogato -54625| 1,05671 -,18392
Kornyezettudatos latogatod ,14240 ,32579 -,46741

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

Az értekek alapjan lett 1) egy kulturakedvelo és kornyezettudatos, de nem lassu turista
(n=222), 2) egy lassu turista (n=144) és 3) egy nem lassu turista csoport (n=168) (21.
tablazat).

4.2.5 Aslow turista lehatarolasa a LTI és a klaszteranalizis eredményei alapjan
Az LTI alapjan 0sszesen 84 slow turista lett azonositva, a klaszteranalizis alapjan pedig 144
f6. Ennek a kettének a metszete 73 {6, a tovabbiakban ez a csoport keriil elemzésre (33.

tablazat).
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33. tablazat: A kétféle slow turista besorolas kereszttablaja (f6)

Lassu Turista Index
Nem 3
0 Osszesen
Klaszterek Nerr] jellemzéen Jellemz’oen Lassu 6
lassd . lassi ) (fo)
. lassu . turista
turista . turista
turista

Ku!tura-kedvelo, nem lassu 13 109 89 11 222
turista
Lassu turista 0 13 58 73 144
Nem lassu turista 64 86 18 0 168
Osszesen (f6): 77 208 165 84 534

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

Eredmény: A klaszteranalizis és az LTI kereszttdbla eredménye alapjan azok tekinthetok

minden szempontbol slow turistanak, akik mindkét esetben a lasst turista kategoriaba esnek,

Ez a mintaban 73 f6 (33. tablazat), ami azt jelenti, hogy a H3 hipotézis teljesiilt, azaz a

e

kérdoiv alkalmas arra, hogy statisztikai médszerekkel elkiilonitheto legyen a lassu és a

nem lassu turista.

1. lépés: Kereszttabla elemzések

A kovetkez6é 1épésben a slow turistak turisztikai termék fogyasztasa keriilt vizsgalatra

kereszttabla elemzéssel demografiai szempontok szerint (34. tablazat). A kapcsolodd

tablazatok a 9.2.7. mellékletben talalhatoak.

34. tablazat: A kutatas alapjan meghatarozott slow turistakra jellemzo turisztikai

termékek

slow turista Ssszes néi dsszes férfi

né (n=54) férfi (n=19) kitdlts (n= lilztg“ﬁ (n=

Turisztikai termekek | - | 406) hiny %- | 120 A

0 sig. érték % sig. Erték | pan jelolte: 707
jelolte:

falusi turizmus 70% 0 79% 0 35% 33%
agroturizmus 48% 0 63% 0 27% 25%
bakancsos turista 70% <0,05 74% <0,05 39% 38%
okoturizmus 61% <0,05 63% <0,05 45% 43%
gasztroturizmus 56% <0,05 68% <0,05 38% 43%
vallasi turizmus 43% <0,05 53% <0,05 30% 25%
kerékparos 28% <0,1 53% <0,05 19% 27%
egészségturizmus 80% <0,05 67% 63%
kastélyturizmus 67% <0,05 53% 42%
kertturizmus 63% <0,05 48% 35%
geoturizmus 24% <0,05 13% 16%
Kulturalis turizmus 84% <0,1 76% 66%
vizi turizmus 32% <0,1 16% 17%

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024
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A kutatasban azonositott slow turistakra mindkét nem esetén szignifikansan jellemzé
turisztikai termékek:

e 99%-0s biztonsaggal: falusi és agroturizmus,

e 95%e-0s biztonsaggal: vallasi turizmus, Okoturizmus, gasztroturizmus, bakancsos

turizmus, kerékparos turizmus (férfiak),

e  90%-os biztonsaggal: kerékparos turizmus (ndk).
A mindkét csoportositas (LTI, Klaszter) szerinti sSlow turistak kozé tartozé nékre az alabbi
turisztikai termékek igénybevétele jellemzo (99%-os biztonsdggal): falusi turizmus,
agroturizmus, (95%-os biztonsdggal): egészségturizmus, kastélyturizmus, valldsi
turizmus, kertturizmus, okoturizmus, geoturizmus, gasztroturizmus, bakancsos turizmus,
(90%-os biztonsdaggal): kerékparos turizmus.
A mindkét csoportositas (LTI, Klaszter) szerinti slow turistak k6zé tartozé férfiakra az
alabbi turisztikai termékek igénybevétele jellemzoé (99%-os biztonsdaggal): falusi
turizmus, agroturizmus, (95%-0s biztonsdggal): valldsi turizmus, okoturizmus,
gasztroturizmus, fesztivalturizmus, bakancsos turizmus, kerékpdros turizmus, (90%-0s
biztonsaggal): kulturalis turizmus, vizi turizmus.
Mindkét esetben (nd, férfi) az alabbi turisztikai termékek a mintaban nagyon alacsony
szamban voltak jelen a slow turistakra: sportturizmus, vadaszturizmus, horgaszturizmus,
lovasturizmus.
Az utazasok iranya (kiilfold-belfold), a gyakorisag és az eltoltott id6 kapcsan is késziiltek
kereszttablak (ezek a 9.2.7 mellékletben taldlhatdak) a lasst és nem lassu turistak és a nemek
Osszefiiggésében. Az utazasok gyakorisaga kozott egyik iranyban sincs 0sszefiiggés, €s a
kiilfoldi utazasokon eltoltott id6 szerint sem. Ezek fliggetlenek attol tehat, hogy valaki slow
turista vagy nem.
A belfoldi utazas kapcsan Kkijelentheté, hogy a slow turistak hosszabb ideig
tartozkodnak a valasztott desztinacioban, mint a nem lassuak.
A slow turistak jellemzéinek tovabbi azonositasa, pontositasa érdekében azok a
kérdéivben megkérdezett ismérvek (személyiség, utazasi szokasok, uticélok) is elemzésre
kertiltek kereszttablaval, amelyek mind az LTI, mind a f6komponensek alapjan képzett
klaszter alapjan kimaradtak (35. tablazat). Az ide tartozo kereszttablak a 9.2.7. mellékletben
talalhatoak.
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35. tablazat: Tovabbi jellemz6 értékek a slow turistakra (kimaradt ismérvek szerint)

Lassu turista

Tovabbi jellemzok Vél%sz,- né (n=54) Vfll%SZ,' férfi (n=19)

lehetoség: lehetoség:

3vagy 4 | op |sig. érték 3vagy 4 % |sig. érték

A? utazars olya1'1 tevékenyseg, amelyre 4 80%/| <0,05 4 84%| <0,05
minden évben aldozom.
Utazasaim soran az autét hasznalom. 4 41% | <0,05 4 63% | <0,05
Szereten'l és latogatom a konfly'uzenel 3 520 | <005 4 42%| <005
rendezvényeket és/vagy fesztivalokat.
Nyaralas alatt is odafigyelek az 4 43% | <0,05 4 37% | <0,05
egészséges étkezésre. 3 39% | <0,05 <0,05
Szabadsagom alatt gyégyhelyre,
gyogyfiirdével rendelkezé telepiilésre 4 37% | <0,05 4 42% | <0,05
utazom.
Szereten’1 és latogatom a kom.ol’yzenel 4 28%| <005 4 3206| <005
rendezvényeket és/vagy fesztivalokat.
1’\Iyaralasam.1ralat,t a s’zallashelyen 4 17%| <0,05 4 3206| <005
étkezem (sajat készitéssel).
Nyaraldsom alatt hasznaltam mar 4 15% | <0,05 4 21% | <0,05
helyi kozosségi kemencét az
étkezésiinkhoz. 3 20%| <0,05 <0,05
Nyaralasaimra utazik velem kisallat 4 15%| <0,05 4 16%/| <0,05
(kutya, macska, stb.)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

A Kkutatas altal Kkialakult slow turistakra nemtél fiiggetlen jellemzé ismérvek

a

kovetkezok: minden évben utazik, és azt autoval teszi, kisallat is utazik vele.

Gyogyhelyeket, gyogyfiirdével rendelkezd telepiiléseket is szivesen latogat. Etkezését a

széllashelyén, 6nalloan oldja meg, odafigyel arra, hogy az étkezése utazas alatt is egészséges

legyen. Ha van, szivesen kiprobalja a helyi kozosségi kemencét. Szereti és latogatja mind a

komoly-, mind a kdnnytizenei fesztivalokat, bar ez utobbit inkabb a férfiak.

Az alabbi valtozéknak nincs szignifikans hatasa a slow turistakra:

e Nyaralasaim alatt vendégloben étkezem.

e Nyaralasaim alatt a szallashelyen étkezem (étteremben).

e Szillodaban szallok meg.

e Panzioban, apartmanban szallok meg.

e A szabadsagomat a tengerparton toltom.

e A szabadsdgomat a Balatonnal t61tom, part menti telepiilésen.

e Toltottem mar a szabadsagomat Budapesten.

o Az uticél kivalasztasanal nem szamit az ar.
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A fentiek alapjan a H3 hipotézis elfogadasra Keriilt, azaz a kérdéiv alkalmas arra az
LTI és klaszteranalizis segitségével, hogy elkiilonitheto legyen a lassu turista és a nem

lassi turista.

A kérddiven a jovoben megfontolando javitas: az egyes, nyolcas ¢s tizenharmas kérdések
esetében a 4-es skala helyett javasolt a 7-es, és néhany kérdés esetében, ami egyértelmiien
eldonthetd, és a multra vonatkozik, csak igen-nem valasz. A modszer alapjan fliggetlennek

min6sitett valtozok torolhetok a kérdoivbol.

4.2.6 Vasarloi személyiségek és profilok

A vasarloi személyiségek kialakitdsara azért van szilikség, hogy célzott marketing
tevékenységet tudjanak végezni azon desztinacié marketing menedzserei, amelyek a slow
turizmus teriiletén szeretnének helyt allni. Bar a korabbi kutatdsok azt tamasztjak ala, hogy
egy-egy személy lehet egyszerre mas jellegl turista és slow turista is, tehat viselkedhet
egyszer igy, egyszer masképp. Eppen ezért sziikséges, hogy a slow desztinacié azonositani
tudja Oket, akar csak potencialis slow turistaként, és a megfeleld iizenettel tudja
megszolitani.

A statisztikai modszerek alkalmazaséaval 1étrejott egy feljesen lassu turista csoport, 73 fovel,
amelyen beliil nem, kor alapjan 2-2, ha a csaladi allapot is figyelembevételre keriil 4-4
csoport alakithato ki.

Tisztabb a kép a harom szempont szerinti csoportositasnal, bar az elemszdmok jelen
kutatdsndl sok esetben alacsonyak. Ennek ellenére vannak teljes mértékben jellemzd
vonasok az egyes csoportokon beliil. Az elemszdm bdvithetd a jellemzden lassu turistak

csoportjaval, igy ebben az esetben 73+58= 131 {6 vizsgalata valik lehetové.

A vasarloi személyiségek megalkotasahoz el8szor nem, azutan kor, és végiil csaladi allapot
szerint lett csoportositva a 73 lasst turista. A tovabbi jellemzok, amelyek bekeriiltek az
ismérvek kozé: beszElt idegen nyelvek, telepiiléstipus, végzettség, hobbi, félelem az utazas
kapcsan, illetve a lasst turizmushoz kapcsolt szin. Ezek kapcsan a csoport legalabb 70%-
anal meglévo valaszok keriiltek figyelembe vételre.

A héarom utols6 — a lassu turista index és a fékomponensek létrehozasdhoz hasznalt —
ismérvnél (jellemzd utazasi szokas, uti cél, tulajdonsag) a jellemzok eldszor aszerint lettek
vizsgéalva, hogy hol értett mindenki teljesen egyet, azaz rendelkezett 4 ponttal az

adattablaban.
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Ez a férfiaknal a 12 esetbdl 9-ben teljesiilt, 3-ban nem, a n6knél viszont a 12 esetbdl csak 2
esetben volt jelen. fgy a 9.2.6. mellékletben talalhaté 71-74. tablazatokban sdrgdval jelolt
jellemzoknél bevonasra kertiltek azok az ismérvek is, ahol a teljes mértékben egyetértek (4
pont) mellett a tobbnyire egyetértek (3 pont) jelent meg.

Es még mindig maradt egy jellemz6 a 46+ hazas ndk esetében, ahol nem volt ilyen
egyez6ség. Ott végiil a Toltottem mar a nyaraldsomat... kezdeti kérdések keriiltek még
bevonasra, mert itt csak két valaszlehetdséget lehetett volna adni: 1 — egyaltalan nem értek
egyet, 4 — teljes mértékben egyetértek, tehdt vagy volt, vagy nem mdar az adott
desztinacioban, de voltak 2-es és 3-as valaszok is, ami igy nem értelmezhetd. igy ezek koziil
azok keriiltek kivalasztasra, ahol nincs 1-es, egy ilyen volt, igaz, ez a legnagyobb elemszamt
csoport, 29 fot tartalmaz. Ez egy hiba a kérddivben, amelyet sziikséges javitani a tovabbi
felhasznalas esetében.

A 26-33. abrak mutatjadk meg az egyes slow turista személyiségtipusok jellemzdit. A
mellékletben talalhat6 71.-74. tdblazatok a 9.2.6. mellékletben tartalmazzak ezeket a vasarloi

szegmenseket, és fobb jellemzdiket.

Slow turista személyiségek

Nem: Kor: Csaladi Telepiilés- Végzettség: Slow szin: Beszélt
allapot: tipus: z6ld, barna, kék, idegen
Feérfi 18-45 év  Egyediilallé Févaros Felséfoka fehér nyelv:

Angol
Jellemzé tulajdonsag

¢ A helyi gasztronémiai terméket
megkéstolja
* Utazasra minden évben aldoz

* Egészségturizmus * Minden nap sétal

« Falusi és erdei széllashelyet valaszt, Félelmek utazas alatt

 Nyaralt mar Alféldén, Eszaki-
gységben és Budapest is,
varosokban is
* Egy utazas alatt tobb kisebb
ést is szi f

* Torolt jarat * Kerékparozas
« Elveszit valamit o Uszas

* Olvasas

26. abra: Slow turista személyiség 1. (férfi)
Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)
Az els6 két férfi személyiségtipus 45 év alatti (26-27. abra). Hasonlod szokasokkal,

jellemzdkkel rendelkeznek, igy 0ssze is vonhatok. A mintaszdm mindkét esetben 5-5 6.
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Slow turista szemeélyiségek

Y R Nem: Kor: Csaladi allapot:  Telepiiléstipus:  Végzettség: Slow szin: Beszélt
] Komoétos Kornél J Megyei jogti 261d, sérga, lila, idegen
:; / = = ) Férfi  26-456v Hazas varos Vegyes kék nyelv:

Dt . angol és
egy
w Jellemzé tulajdonsag Jellemz6 utazasi szokas masik
« A helyi gasztronémiai terméket nyelvis
« Kulturalis turizmus, bakancsos S < téjhazal megkéstolja
turizmus, gasztroturizmus R * Legalabb egy helyi terméket vasarol
* Helyi tajhazat felk

soencs iesr I

* Utazésra minden évben aldoz
« Szivesen tanul meg Uj dolgokat a
helyszinen

* Egy utazas alatt tobb kisebb * Olvasés
telepiilést is szivesen felfedez * Zene m
* Jaték ,
* Kertészkedés i
* Tarazas * Tobbnyire nem fél semmitdl ,

27. abra: Slow turista személyiség 2. (férfi)

Forras: Sajat kutatds alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)

Slow turista személyiségek

 Kulturélis turizmus
* Bakancsos turizmus
* Gasztroturizmus

Nem: Kor: Csaladi llapot: Slow szin: Beszélt
Egyedulallé, idegen
Férfi 46+ év elvalt, 6zvegy Vegyes Vegyes 26ld nyelv:
angol és
Jellemzé tulajdonsag Jellemzé utazasi szokas egn:;gy
masik
« Fol fejleszti a tudasa * Legalébb egy helyi terméket vasarol | nyelvis

* Szivesen latogat meg muzeumokat,
galéridkat, tajhazakat

* A desztinacié kivalasztasanal
kérnyezettudatos

* Nyaralt mar az Alféldon

* Szeret csendes, kis eldugott
falvakban nyaralni

« Zenehallgatas
* Olvasas
* Fotézas

* Utazasa alatt megnézi a helyi
kulturalis értékeket, mizeumokat,
tajhazakat

* Helyi gasztronémiai kinalatrél
tajékozddik elére

Félelmek utazas alatt

« Biztonsag hianya
* Kozlekedési moral

28. abra: Slow turista személyiség 3. (férfi)

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)
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A masodik két férfi személyiségtipus 46 év feletti (28-29. abra). Hasonlé szokésokkal,

jellemzokkel rendelkeznek, igy Ossze is vonhatok. A mintaszam 5, illetve 4 0.

Slow turista szemeélyiségek

@

Jellemzé turizmustermék

* Falusi turizmus

Jellemzé tulajdonsag

Eal P Ak

lem: Kor: Csaladi Telepiiléstipus: Végzettség: Slow szin: Beszélt
allapot: Kisvaros és kisebb idegen
Férfi 46+ év Hazas telepiilések Erettségizett zo6ld nyelv:

nincs

Jellemzé utazasi szokas

¢ A helyi gasztronémiai terméket

Jellemzé Gti cél

« Nyaralt mar az Orségben, az Eszaki

kozéphegységben, az Alféldon és a
Mecsekben is

programokon a kultura teriletén

* Foly jleszti a

* S & 14 g meg q' 6
galériakat, tajhazakat,

* Szi\ vesz részt interaktiv

* Kertészkedés
* Horgaszat

¢ Vadészat

* Fotézas

* Kiséllatot nem visz magaval

* Utazésra minden évben aldoz
¢ Utazas soran szivesen tanul meg Uj
dolgokat

* Széllas minésége
* Baleset

29. abra: Slow turista személyiség 4. (férfi)

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)

A kovetkezo abrak (30-33.) a ndi személyiségtipusokat mutatjak be. Tablazatos formaban a

9.2.6. mellékletben talalhato 73. és 74. tablazatban.

Slow turista személyiségek

@ e ) T

« Okoturizmus,
* Fesztivélturizmus,
* Bakancsosturizmus

* Széllashely kivilasztasanal
kérnyezettudatos,

« Panziéban, apartmanban széll meg,

* Nyaralt mér az Alféldén

Kor: Csalédi allapot:
Gyermek nélkali
hazas vagy

egyedilallé

« Minden nap mozog és sétal,

* Szereti a kdnnytizenei
rendezvényeket,

* Szereti fejleszteni a tudasat,

26-45 év

galéridkat,
* Szivesen vesz részt interaktiv
programokon is a kultdra terlletén

Telepllés-  Végzettség:  Slow szin: Beszéit
tipus: 261d, barna, idegen
Vegyes Vegyes narancs, srga, nyelv:
szirke Angol és
Jellemz6 utazasi szokds
* A helyi gasztronémiai terméket
megkéstolja
* Legalabb egy helyi
vésérol

« Utazésa alatt megnézi a helyi
kulturdlis értékeket

* Helyi gasztronémiai kindlatrél
téjékozédik eldre

* Utazasra minden évben éldoz

« Szivesen tanul meg Uj dolgokat a
helyszinen

30. abra: Slow turista személyiség 5. (n6)

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)
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Az elsd két noéi személyiségtipus 45 év alatti (30-31. abra). Hasonld szokésokkal,

jellemzokkel rendelkeznek, igy szintén 0ssze is vonhatok. A mintaszam 5 és 8 0.

Slow turista személyiségek

Nem: Kor: Csaladi allapot: Telepiilés- Végzettség: Slow szin: Beszélt
Km Kornélia Hazas (élettars) tipus: Fels6foka z6ld, séarga, idegen
) R N6 26-45 év gyermek(ek)kel Vegyes rézsaszin nyelv:
- - Angol
Jellemzé turizmustermék Jellemzé tulajdonsag Jellemzé utazasi szokas
« Minden nap sétal, ¢ Legalabb egy helyi éket vasarol

« Egészségturizmus * Szereti faf'lleszteni a’ tudtaé.t, * Megnézi a helyi kulturalis értékeket,

* Utazasra minden évben aldoz,

* Szivesen tanul meg Uj dolgokat a
helyszinen,

* Autdval utazik,

* VendéglSben étkezik

galéridkat, tijhazakat

Jellemz6 uti cél

« Nyaralt mér az Eszaki- * Kerékparozas,

St el = o g | Fétoimak utazis st |

o Kertészkedés, « Terrorizmus,
* Barkécsolas * Betegség

31. abra: Slow turista személyiség 6. (n6)

Forrés: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)

Slow turista szemeélyiségek

Nem: Kor: Csaladi allapot: ~ Telepilés-  yégzettség: Slow szin: Beszélt
‘ Megfontolt Melinda Egyediilall6, tipus: 261d, kék, idegen
e N6 46+ év  elvalt, 6zvegy Inkabb Felséfoka rézsaszin, fehér nyelv:

varosi

Angol

Jellemzé turizmustermék

Jellemzé tulajdonsag

Jellemzé utazasi szokas
¢ Utazésa alatt megnézi a helyi

« Egészségturizmus * Minden nap sétal kulturalis értékeket, mizeumokat,

o Kulturalis turizmus * Szereti fejl i a tudasa tajhazakat,

* Bakancsos turizmus ¢ Utazés soran szivesen tanul meg Uj
dolgokat

* A desztinaci6 kivalasztasanal

* Séta,
kornyezettudatos A
Olvasas
* A széllashely kivalasztasanal « Kézmiiveskedés s Hince Hyenmaximum a higén
kornyezettudatos

32. abra: Slow turista személyiség 7. (n6)
Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)
A masodik két ndi személyiségtipus 46 év feletti (32-33. abra). Hasonld szokasokkal,

jellemzdkkel rendelkeznek, igy 0ssze is vonhatok. A mintaszam 12, illetve 29 6.
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Slow turista személyiségek

Nem: Kor: Csaladi Telepiiléstipus: Végzettség: Slow szin: Beszélt
allapot: inkabb kisvéaros 261d, barna, idegen

N6 46+ év Hazas vagy kisebb Vegyes kék, lila nyelv:
(élettars) telepiilés Tobben

nem
beszélnek
idegen

« Egészségturizmus * Utazasai soran felkeresi a helyi nyelven,
« Kulturélis turizmus termelGi piacot de angol,
* Kastélyturizmus * Utazas sorén szivesen tanul meg Uj német,
« Bakancsos turizmus dolgokat a8z
Félelmek utazas alatt
* Sltés-fézés,
 Nyaralt mar az Eszaki- * ‘s)'“r:é: Tobbnyire nincs ilyen, ha igen,
kézéphegységben Y ek jérattorlés, higiénia
B 4e * Kézmliveskedés ¥ ¢

33. abra: Slow turista személyiség 8. (nd)

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés, 2024 (Canva és Night Cafe hasznalataval)

fgy végiil a H4 hipotézis részben elfogadasra keriilt, mert bar nem a demogréfiai adatokra
alapozva, hiszen azok fiiggetlenek, de azokat felhasznalva, a személyiségi jellemzdk alapjan
mégis kialakithatok vasarléi személyiségek a beazonositott slow turistak alapjan. A
megkérdezett  jellemzok részben elegenddek a  vasarléi  személyiségek
csoportositasahoz, motivacidéval kapcsolatos kérdések még sziikségesek, azonban igy is

elegendo a célzott marketinghez.

A kérdéiv javitasa sziikséges: az egyes, nyolcas és tizenhdrmas kérdések esetében a 4-es
skala helyett javasolt a 7-es, és néhany kérdés esetben, ami egyértelmiien eldonthetd, és a
multra vonatkozik, csak igen-nem valasz (13. kérdés). A fliggetlen valtozok torolhetok.

Az 8-as kérdésbe elhelyezenddk az utazasi motivacioval kapcsolatos kijelentések, mint pl.:
Az utazasaim alatt felt61tddom, és ujult erével folytatom hazaérkezés utdn a munkat.
Utazésaim soran szellemileg és lelkileg megujulok.

Elég id6t tudok szabadsagra forditani.

A 17-24. kérdéseket a desztinaciora kell szabni (fényképek).
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4.3 A slow turista és a slow desztinacié kapcsolata: mitol lesz lassu egy

slow desztinacio?

A HS hipotézis visszaigazoldsdhoz sziikséges mind a slow turista, mind a slow
desztinacidohoz kapcsolhato kérdések elemzése, és a két el6z6 fejezet eredményei is, mivel a
kutatas kovetkezd kérdése arra vonatkozik, hogy mit keresnek a vendégek utazasuk alatt?
Egy-egy telepiilést akarnak felfedezni, vagy szivesen felkeresnek tobb, kisebb telepiilést is.
Ez a kérdéskor a teljes sokasag €s a slow turistak kapcsan is vizsgélva lett. A slow turistak
utazasi szokasai alapjan megéallapitasra keriilnek egy slow desztinacid szolgaltatasai. A 34.
abra azt mutatja, hogy a teljes minta €s az azonositott lassu turistak a két allitdshoz hogyan
viszonyulnak.

Ezen kérdések megvalaszolasat a kérd6ivbol két kérdés adja meg (34. abra).

70% 66%
60%

50%

40%

30% 27%

20% 15% 16%

0%

Teljes mértékben egyet értek

E Tébbnyire egy nagyobb telepiilést valasztok uti célnak, és a telepiilés értékeit fedezem fel. (n=534) -
Minden valaszado
Szeretek egy utazas alatt tobb Kisebb telepiilést is felfedezni (n=534) - Minden valaszado

E Tébbnyire egy nagyobb telepiilést valasztok uti célnak, és a telepiilés értékeit fedezem fel. (n=73) -

Lassu turistak
B Szeretek egy utazas alatt tobb kisebb telepiilést is felfedezni (n=73) - Lassu turistak

34. abra: Egy utazas alatt egy-egy varos vagy tobb Kis telepiilés felfedezése (%)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024
Az azonositott slow turistdk 66% teljes mértékben egyetért azzal, hogy az utazas alatt tobb,
kis telepiilést szivesen felfedez. Ugyanez a teljes valaszaddi korben 27%.
Ellenkérdés is keriilt a kérd6ivbe, miszerint az utazas alatt egy-egy nagyobb telepiilés

felfedezése a célja a valaszadoknak. A teljes minta 15%-a, a lasst turistak 16%-a értett teljes
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mértékben egyet ezzel a kijelentéssel. Kijelenthetd, hogy az azonositott lassu turistakra
jobban igaz, hogy szivesebben keresnek fel kisebb telepiiléseket, mint a teljes sokasag.

Ez leginkabb csak arra mutat ra, hogy ,.tiszta” slow turista valdsziniileg nem létezik, és a
legtobb nagy telepiilésnek vannak olyan (pl. zold) terei, amelyek lelassitjak a turistakat, igy
igaz lehet az is, hogy a slow turista varosi kornyezetet is keres, ahogy Pécsek (2018) is
vizsgélta.

Ezzel a HS hipotézis részben bizonyitott, azaz a slow turistak nagyobb része ért egyet
azzal, hogy szeret tobb, Kkisebb telepiilést felfedezni az utazasa alatt, de egy nagyobb

varos értékeinek felfedezése is benne van a latokoriikben.

A kérdéives kutatas alapjan az alabbi jellemzoi, utazasi szokasai vannak a slow
turistaknak, aminek kielégitésére fel kell késziilni egy slow desztinacionak:

1. Jellemzo turizmustermék, amit igénybe vesznek: egészségturizmus, kulturalis,
bakancsos, gasztroturizmus, falusi turizmus, fesztivalturizmus, O6koturizmus,
kastélyturizmus.

2. Jellemzo tulajdonsdgok: minden nap mozog ¢és sétal, szereti a konnylzenei
rendezvényeket, szereti fejleszteni a tudédsat, szivesen latogat tajhazakat,
muzeumokat, galéridkat, szivesen vesz részt interaktiv programokon is a kultara
tertiletén.

3. Jellemzo utazasi szokdsok. a helyi gasztronémiai terméket megkostolja, utazasra
minden évben aldoz, legalabb egy helyi terméket vasarol, szivesen tanul meg 1j
dolgokat a helyszinen, utazdsa alatt megnézi a helyi kulturdlis értékeket,
muzeumokat, tajhazakat, helyi gasztrondmiai kindlatrol tdjékozodik eldre, kisallatot
nem visz magaval, autdval utazik, vendéglében étkezik, utazasai sordn felkeresi a
helyi termeldi piacot.

4. Jellemzé uti cél: a desztinacid és a szallashely kivalasztasanal kornyezettudatos
falusi és erdei szallashelyet valaszt, szivesen nyaral varosokban is, de egy utazas alatt
tobb kisebb telepiilést is szivesen felfedez, a desztinicio kivalasztasanal
kornyezettudatos, szeret csendes, kis eldugott falvakban nyaralni.

5. Ldtogatott hazai térségek: Alfold, Mecsek, Eszak-Magyarorszag, Orség és Budapest.

6. A fokomponens és a klaszteranalizis eredményeként elmondhato, hogy elsdsorban a
falvakat kedveli, szeret sétdlni, kedveli a kultarat, a helyi termékeket ¢&s
kornyezettudatos latogato a slow turista.

7. Aslow turistak hosszabb idot toltenek a desztinaciokban.
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Ezek alapjan minimalisan az alabbi turisztikai kinalattal és annak marketing eszkozeivel
érdemes rendelkezni egy slow turizmust fejleszteni kivano desztindacionak:

1. Kijelolt, akar tematikus, sétattvonalak a telepiilésen (Onalloan végigjarhatd és
vezetett is). Slow térkép.

2. Helyi kultara garantalt (Iatogathat6) bemutatasa mizeumban, galéridban, tajhdzban,
kultarhazban, jatékos edukacioval 6sszekotve.

3. Helyi termelOknél vasarlasi lehetdség, helyi termel6i piac, esetleg helyi termékbolt
(nem talarazva).

4. Kisebb széllashelyek: falusi széllashely, erdei szallashely, ahol sajat maga is
elkészitheti a helyi termeldnél megvasarolt termékekbdl a vacsorajat.

5. Helyi, féként gasztronomidhoz kapcsolddo rendezvények, fesztival (helyben, vagy a
kozelben).

6. Helyben (vagy akar kerékparral elérhetdé tavolsdgban) az alabbi turisztikai
termékekhez kapcsolddo attrakciok, lehetdségek jelenléte: egészségturizmus,
kulturalis, bakancsos, gasztroturizmus, falusi turizmus, fesztivalturizmus,
okoturizmus, kastélyturizmus.

7. Fenntarthatésagi  kritériumok, védjegyek  haszndlata  szallashelyeken,
vendéglatohelyeken, helyi termeldk esetében, és ezek kommunikalasa.

A H5 hipotézis igy a kutatas alapjan részben teljesiilt. A slow turistak utazasi szokasali,

uti cél valasztasa alapul szolgalhat a slow desztinacié szolgaltatasainak pontositasahoz.

4.4 Slow turizmus rendszerének és fogalmanak meghatarozasa

A szekunder ¢€s a primer kutatasok eredményeként a kovetkezd fejezet a slow turizmus
rendszerének és fogalmanak a pontositasahoz vezet, amely a H6 hipotézis vizsgalatat
jelenti. Az els6 1épés A turizmus rendszere abra kiegészitése. A masodik A slow turizmus

rendszerének meghatarozasa, €s ehhez kapcsoldddan a fogalmak pontositasa.

441 A turizmus 0j rendszere

A 2.1.2 fejezetben bemutatottak A turizmus rendszere abranak atgondolasat vetitették eld,
igy a kovetkezokkel célszerti kiegésziteni, atalakitani azt (35. 4bra), felhasznalva mas
szerzok kiegészitéseit is: a két belso elem egymas mellé helyezése (Albert, 2004), valamint
a kozlekedés, mint belsd, a miivészet és a tudomany, mint kiilsé elem hasznalata (Munkécsy,
2018).
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Egészségiigyi kornyezet (higiénia) Mesterséges Intelligencia Biztonsag

it It i

Tarsadalmi Kulturalis Politikai Miivészet
kornyezet kornyezet kornyezet
it i1 i i1
s o
HELYBE,N csomag): ’
MARADAS L
attrakcio
Kereslet (turista e szallashely
és hel'yi Kozvetitok, kozlekedés
lakossag) e, isszehasonlité - ve ,nl;lf’:gflét()he lye}(
oldalak, egyéb infrastruktira
motivacio bloggerek digitalis infrastruktira
szorakozasi lehetdség
diszkrecionalis vendégszeretet
jovedelem < Kultira
turisztikai szervezetek
szabadidé arak
. munkaerd
Marketing robotizacié
minésitoé rendszerek,
védjegvek
" i i it
Természeti Gazdasagi Technikai, Tudomanyos
kornyezet kornyezet technolégiai kornyezet
kornyezet

Hibrid, minden teriiletet érinté kornyezet

35. abra: A turizmus uj rendszere
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A Biztonsag, az Egészségiigyi kornyezet (higiénia) és a Mesterséges Intelligencia, mivel
mind a kiilsé elemeket, mind a belsd elemeket érintd valtozasrol van sz6, egy szaggatott
vonallal jelolve korbedleli a rendszert, egy ugynevezett ,,hibrid” teriilet, mert érinti a teljes
rendszert, de elsddleges kapcsolata tovabbra is a kinalattal van. Az elsd kettd korabban csak
a kinalathoz tartozott, de a fokozott terrorkockazat €s a vilagjarvanyok a tobbi tényezore is
hatassal vannak, mind a kiilsé kdrnyezet elemeire, mind a belsé kdrnyezet 0sszes elemére,
ezért javasolt kiemelni a kinalatbol.

Az elorejelzések szerint a kovetkezd évekre a globalizacié miatt az eddigieknél jobban
jellemzd lesz a vilagjarvanyok kialakuldsa. Bar a Higiénia a kinalati oldalon megjelent, mint
a rendszer bels6 eleme, de a Covid-19 alatt, mint kiils6 tényezdvel talalta magat szemben a
turizmus szakma (és minden mas teriilet), amelyre nem tudott befolyast gyakorolni, hiszen
a korlatozasokat a WHO javaslatara a kormanyzatok vezették be. Jelen esetben az oltas
kifejlesztésére volt ahhoz sziikség, hogy a turisztikai l1étesitmények szabadon latogathatdak
legyenek, illetve, hogy a kiilfoldi turistaforgalom megindulhasson. Emiatt szintén hibrid
tényezoként jelenik meg.

A Biztonsag szintén egy olyan tényezd lett, amely talndtt csak a kinalati oldalon. A
terrorveszély, a haborus helyzet, a bevandorlas kovetkeztében a kozbiztonsag sokkal inkabb
a befolyasolhatatlan tényezok kozé keriilt. Alkalmazkodni lehet hozza, de megvaltoztatni
nem.

A harmadik ilyen hibrid teriilet a Mesterséges Intelligencia mindenképp kiilon figyelmet
érdemel. Bar mar az 1980-as években létezett a mesterséges intelligencia, a kozelmultban
keriilt a figyelem kozéppontjaba. Az, hogy a jovoben milyen hatdsai lesznek, nem lehet
tudni, de mindenképp egy fontos része lesz az életnek. Amire azonban érdemes figyelni egy
olyan teriileten, amely a tapasztalati élményszerzésen alapul, az az, hogy ugyan hasznalva
legyen az M1, mint segitd, de csak mint segitd eszkoz, és nem tobb anndl. Mar a vendég is
haszndlja arra példaul, hogy javaslatot tegyen az utazasi cél meghatarozasara.

A rendszer belso elemei a keresletnél a helyi lakossaggal kerlilt kiegészitésre. A ma mar
divatosan hasznalt latogatdomenedzsment nem csak a definicid szerinti turistakrol szol
(ahogy egyébként mar volt errdl kordbban is vita a turizmus fogalom kapcsan), hanem a
helyi lakossagrol is. A gazdasagi vilagvalsag és a Covid-19 Ilétrehozta a turizmus 1j
termékeit, mint a proximity (kozelségi) turizmus, ennek része a staycation (sajat
kornyezetiink felfedezése) turizmus. Ez utobbihoz kapcsolodik a slow turizmus is.

Emiatt az Utazashoz a ,Helyben maradas” is tarsul, azaz nem feltétele a

latogatdmenedzsmentben vald részvételnek az, hogy elutazzunk egy masik desztinacioba.
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Mind a Covid-19 alatt, mind a korabbi gazdasagi valsag alatt ez a koltséghatékonyabb
modszer adta meg sokaknak a lehetdséget az élményszerzéshez. Az ,utazds” torténhet
gyalogosan is. A legkoltséghatékonyabb mod persze az volt, amikor a Covid-19 alatt a sajat
foteliinkbdl néztlink meg egy-egy koncertet, vagy egy mizeumot digitalisan, azonban ez az
¢lmény mas jellegii élmény, mint amikor a helyszinen éljiik at. Hogy ez turizmus-€, abban
nem vagyok biztos. Inkabb csak kényszer egy helyzet megoldasara.

A Kkinalati elemek kozé a Digitdlis infrastruktiirdat javasolt elhelyezni, amely a sajat
weboldal, akar webshop, social media, applikaciok és egyéb okos eszkozok alkalmazasat
foglalja magéban. Ezen keresztiil akdr kdzvetleniil is megtorténhet a foglalés a szallashelyek
esetében, kozvetitok igénybevétele nélkiil. A digitalizacié ezen felill a Technologiai
kornyezetnek is része.

Kiilon kiemelendd a munkaeré is, bar a rendszer kiilsé elemei kozott van a helye
(Téarsadalmi kornyezet), azonban ez is inkdbb egy belsé tényezd lett, hiszen maga a
munkaerd a lelke a turizmusnak. Mivel ez egy szolgaltatds, nem létezhet, csak ideig-oraig
munkaerd nélkiil, a robotizacié segitségével. Véleményem szerint a turizmus tovabbra is
¢lémunka-igényes agazat marad.

Szintén 1;j teriiletként jelennek meg a mindsité rendszerek és a védjegyek hasznalata és
azok kommunikalésa.

A Kozvetité szektor is boviilhet az Online Travel Agency-vel (OTA, online utazas
szervezok), illetve az un. osszehasonlité oldalakkal, mint példaul a Trivago. Az offline
irodak online feliiletekkel is rendelkeznek, az, hogy mi lesz a sorsuk az offline iroddknak
kozép- vagy hosszutavon, még kérdéses, de mar az volt 20 évvel ezel6tt is.

Ugyanigy a Marketing kiegésziilhet az online modszerekkel. Jelenleg nagyobb szerepet
képvisel az online marketing, mint az offline. Relative olcsébb (bar nem minden esetben),
tobb emberhez el tud jutni, hatékonyabban lehet a célcsoportot azonositani, azonban ennek
miikodtetéséhez is megfeleléen képzett szakemberekre van sziikség. Uj szereplék is beléptek
a piacra: a bloggerek, vloggerek, sot bizonyos konyvek szerzéi is (pl. gyerekkonyvek
szerzoi, akik irnak egy-egy telepiilésrdl, attrakciorol, és elindul a csalad felfedezni azt, vagy
akar sétautakat tartalmazo6 konyvek szerz6i, mint a hosszlépés. jarunk?, amely konyvben
budapesti sétakat kinalnak).

Tovabbi lehetdség a dynamic packeging, egy olyan szoftver, amely lehetdséget ad arra,
hogy az ,,utazo kész csomagtura vasarlasa helyett maga dllithatja dssze utazdsat adott, az
utazasszervezé (vagy kozvetité) altal online kinalt (és lefoglalt) szolgdltatdisok

felhasznalasaval (Lorincz & Sulyok, 2017, old.: 103).”
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A 35. dbra egy sajatos kiegészitése és értelmezése a korabbi rendszerdabranak. A
rendszerabra kiegészitésére az értekezés fo témakorei miatt volt sziikség, amelyek

segitségével elkésziilt A SIOW turizmus rendszere dabra.

Elkésziilt az dbra egy ujabb valtozata is (36. abra), amelyben a kereslet és a kindlat
egymashoz valo kozelitését jelzi a két forditott hdromszog, amely kozé beékelddnek a
korabbi elemek, sok esetben mar atfedéssel, hiszen maradhat helyben a latogato, a kdzvetitok
¢s a marketing szerepe is atalakult az elmult években. A Koérnyezet (narancssarga tertileten)
¢s a Hibrid, minden teriiletet érintd kornyezet (zdlddel jeldlve) foglalja keretbe a korabbi

rendszert (36. abra).

A turizmus uj rendszere

EGESZSEGUGYI BIZTONSAG MESTERSEGES

KORNYEZET INTELLIGENCIA
(HIGIENIA)
TARSADALOM KULTURA POLITIKA MOVESZET
Turisztikai kereslet: Turisztikai kindlat: desztinacio,
a turista és a helyilakos termék, csomag
Helyben maradas Attrakcié
Széllashely
Utazas Vendéglatéhelyek
Motivécié Kozlekedés
- Py Egyéb infrastruktira
Szabadidé Kazvetito Digitalis infrastruktdra
szektor: Szérakozasi lehetdség
Dlszkrecionali OTA, bloggerek, Vendégszeretet
sx recionatis dsszehasonlité oldalak Kultira
jévedelem Turisztikai szervezetek
Arak
MinGsitd rendszerek,
Marketing A
Robotizacié
Munkaerd
TERMESZET GAZDASAG TECHNIKA, TUDOMANY
TECHNOLOGIA
KORNYEZET

HIBRID, MINDEN TERULETET ERINTO KORNYEZET

36. abra: A turizmus 1j rendszere

Forras: Lengyel (2004), Albert (2004) és Munkacsy (2018) alapjan kiegészitve

4.4.2 A slow turizmus rendszere és fogalma

A primer és a szekunder kutatasok mentén keriilt megalkotasra A slow turizmus rendszere
(37-38. abra) A turizmus rendszere tovabbfejlesztett abraja alapjan. A kiils6 tényezok koziil
a tarsadalmi, a természeti és a gazdasagi ,,fenntarthat6” jelz6t kapott. Az abra a hazai slow
turizmusra késziilt. A 87. abra az eredeti Lengyel (2004) abra kiegészitése, a 37. abra sajat

szerkesztés a 36. abra alapjan.
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A Kkiilsé kornyezeti elemek (részletes kifejtésére itt a terjedelmi korlatok miatt nem
keriil sor, a kutatas tovabbi része lesz):

1. Fenntarthato tarsadalmi  kérnyezet, jolét: konszenzusos dontéshozatal,
népességmegtartas, novekvo jollét, kozosségi kohézio, stb.
Slow kultura: nemzeti, nemzetiségi autentikus értekek.
Politikai kornyezet: helyi kozosségek tdmogatasa.

Slow miivészet: a muvészet kozelebbhozasa az emberekhez.

a &~ D

Fenntarthato természeti kornyezet. kornyezetbarat beruhdzéasok, kis oOkologiai

labnyom, stb.

6. Fenntarthato gazdasagi kornyezet, korkoros, helyi gazdasag: rentabilitas, minimalis
profitkidramlas, helyi gasztronomia, helyi véallalkozasok, helyi munkaerd, helyi
kulttra, stb.

7. Technikai, technologiai kérnyezet: itt jelenik meg részben a digitalizacio.

8. Slow szemléletii tudomany: a helyi értékek kutatasa, tudomanyos tdmogatasa, a slow

edukacio elvei alapjan kutaté tudomany.

A slow turizmus rendszere

EGESZSEGUGYI KORNYEZET BIZTONSAG MESTERSEGES
(HIGIENIA) INTELLIGENCIA
FENNTARTHATO SLOW KULTURA POLITIKA SLOW MOVESZET
TARSADALOM, JOLET
Turisztikai kereslet: Turisztikai kinalat:
a slow turista, a helyi lakos, a kérnyékbeli lakosok, slow d inaci6, termék,

elszdrmazottak

Slow attrakcio

Helyben maradés Slow szallashely

Slow motivacié Slow food vendéglatéhelyek
Utazas Slow kézlekedés
Egyéb infrastruktira
"°sszaf’b 9 - Digitalis infrastruktdra
szabadidd Kozvetits Szérakozasi lehetéség
szektor: Vendégszeretet
Diszkrecionalis OTA, bloggerek, Slow kultdra
jovedelem dsszehasonlité oldalak Slow turisztikai szervezetek

Arak
Slow és fenntarthaté
minésité rendszerek,

Marketing Sk KORNYEZET
Robotizacié
Helyi
munka-
ers
FENNTARTHATO FENNTARTAHTAO, KORKOROS, TECHNIKA, SLOW SZEMLELETU
TERMESZET HELYI GAZDASAG TECHNOLOGIA TUDOMANY

HIBRID, MINDEN TERULETET ERINTO KORNYEZET

37. abra: A slow turizmus rendszere
Forras: Lengyel, (2004), Albert (2004) és Munkacsy (2018), valamint a kutatas alapjan a

szerz0 sajat munkaja
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Mesterséges Intelligencia
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it

Egészségiigyi kornyezet (higiénia) Biztonsag
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i1
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Fenntarthat6 Slow kulturalis Politikai Slow miivészet
tarsadalmi kornyezet kornyezet
kornyezet, jolét
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HELYBEN K}nal.at (.slow dresztmacm,
MARADAS turisztikai termék, ?fomag):
slow attrakcio
Ke !’eslet (slow slow szallashely
tur]'::isess;: . Kozvetitik, slow fi)lz:vtizdlz l:;?é;el ek
Kirnvékbeliek. | +— osszehasonlito o g , Y
Orfl) (3 5 oldalak, egyéb infrastruktira
elszarmazottak) bloggerek digitalis infrastruktiira
szorakozasi lehetdség
slow motivacio vendégszeretet
slow kultiira
diszkrecionalis slow turisztikai szervezetek
jovedelem arak
munkaeré
L__szabadidé | . robotizacio
Marketing slow és fenntarthaté minésité
rendszerek, védjegyek

i

it

1l

i

Fenntarthato Fenntarthato, Technikai, Slow szemléletii
ermészeti korkoros technologiai tudomanyos
kornyezet gazdasagi kornyezet kornyezet

kornvezet

Hibrid, minden teriiletet érinté kornyezet
38. abra: A slow turizmus rendszere

Forras: Lengyel, (2004), Albert (2004) és Munkacsy (2018), valamint a kutatas alapjan a szerz6 sajat munkaja
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A hibrid teriiletek:

1.

Egeszségiigyi kornyezet (higiénia): kiemelt szerepet kell szanni, a ndi slow turistdk
félelmei ezzel a teriilettel kapcsolatosak.

Mesterséges Intelligencia: a marketing kapcsan alkalmazandé, de csak mértékkel.
Biztonsag: kiemelt szerepet kell szanni, a ndi slow turistak félelmei ezzel a tertilettel

kapcsolatosak.

Kinalati elemek (slow desztinacio)

Slow attrakciok: kulturélis, egészségturisztikai, falusi, gasztro és aktiv turizmus
elemei, autentikus kinalat, helyi piac, helyi termeldk, nem sztenderdizalt kinalat,
szelektiv attrakciok, kultura: tijhaz, helyi gyljtemények, helyi mivészek,
néptanccsoportok.

Slow szallas: falusi szallashely, kisebb, alternativ szallashelyek.

Slow kozlekedés: lassabb jarmiivek elsdsorban: vonat, kerékpar, de auto is.

Slow food vendéglatas: helyi alapanyagok felhasznalasa.

Egyéb infrastruktura: aram, gaz, viz, szennyviz, hulladék, internet.

Digitalis infrastruktura: Sajat online feliiletek.

Szorakoztatdas: kulturdlis és gasztrondmiai rendezvények, fesztivalok, aktiv
tevékenységek, k6zos élmények.

Slow kultura: helyi nemzeti és nemzetiségi értekek bemutatasa.

Vendégszeretet: kozvetlen kapcsolat a helyi lakosokkal.

Arak: kozépkategoriaju arak, nem tularazott termékek, szolgéltatasok.
Intézményrendszer: slow desztinacids szervezetek, nemzetkdzi slow szervezetek
Helyi munkaerd: helyi munkaerd alkalmazasa.

Robotizdcio: minimalis.

Fenntarthato és slow mindsité rendszerek, védjegyek.

Slow desztinacié kutatasok utan kiegészitett, javasolt fogalma (vastagon az uj részek)

Slow desztindcio: lehet varosi vagy falusi desztinacid, ahol fenntarthatdo és tudatos,

autentikus turisztikai termékfejlesztés és menedzsment zajlik, felhasznalva a slow turizmus

modelljeit.
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A szolgaltatasok elsodlegesen az autentikus helyi értékekre épiilnek: helyi
alapanyagokat felhasznalé vendéglatohelyek, helyi (akar agro-) kultura, szokasok
bemutatasat szolgalo bel- és Kiiltéri terek, kisebb méreti, helyi lakosok altal és helyi
munkaerdével iizemeltett szallashelyek.

Javasolt elnevezés: slow desztinacio vagy slow szemléletli desztinacio.

Kereslet (slow turista és a helyi, kornyékbeli lakosok, elszarmazottak)

1. Slow motivacio: revitalizacio, onfejlesztés, onreflexio.

cre

3. Szabadidé: minden évben szan az utazasra 1dot.

Slow turista kutatasok utan kiegészitett fogalma (vastagon szedve a kiegészités).
A slow turista az a felelGsségteljes turista,

— aki tudatosan az autentikus élmények (helyi értékek: kultara, kézmiives termékek,
¢lelmiszerek €s a természet) irant érdekldodik,

— kornyezettudatos modon kozlekedik a desztinacidkba és a desztinaciokban,

— altalaban a kisebb, vidéki desztinacidkat keresi fel, és hosszabb 1d6t tolt el ott kisebb,
falusi szallashelyeken.

— akinek utazasi motivacioja a kognitiv sziikségletekre épiil: elmélyiilés az autentikus
¢lményekben, de a mindennapjainak is része a revitalizacio, az onfejlesztés €s az
onreflexio, és személyiségébdl fakadoan nyitott az edukéciora.

— Erzékeny, és érzelmileg elkotelezett a helyi lakossiggal és a desztinacioval
kapcsolatban, valamint ismeri a slow mozgalmakat, és az ahhoz kapcsolodo
szervezeteket.

— Minden évben szan idét és pénzt az utazasra.

Javasolt elnevezés: slow turista, vagy slow szemléletli turista.

A Kkinalatot és a keresletet 6sszekoté elemek
Marketing:
1. online: kozvetlen kapcsolat a turistdval, a desztinaciot keresi meg. Uj digitalis
eszk6zok és modszerek alkalmazasa.

2. offline: kiadvanyok, uti konyveken keresztiil, helyi kiadvanyokon keresztiil.
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Utazas, helyben maradas

1. tomegkdzlekedés haszndlata: 3. auto,
vonat, busz, 4. kerékpar a helyszinen,
2. megosztason alapuld kozlekedés, 5. gyalogos kozlekedés.
Kozvetitok:

1. OTA: specializalt, adott teriiletre (foként tavolabbi slow desztinaciok esetében)

2. Utazasi irodak: specializalt, adott teriiletre (féként tavolabbi slow desztinaciok
esetében)

3. Osszehasonlité oldalak: nem jellemzd.

4. Helyi slow szervezet

Slow turizmus kutatasok utan kiegészitett fogalma

A slow turizmus a slow mozgalmak alapelveit és filozofiajat veszi alapul, egy szemléletmod,
mely a turizmus teljes rendszerét athatja. Emberléptékil, etikus turizmus.

Jol harmonizal az egészség-, a kulturalis, a zold-, a falusi, a gasztroturizmussal és az aktiv
turizmus néhany elemével (39. abra).

Javasolt elnevezés: slow turizmus vagy slow szemléletl turizmus.

vallasi )
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39. abra: A slow turizmus és az érintett turisztikai termékek

Forras: sajat szerkesztés szakirodalmi feldolgozas alapjan, 2024
Az 4bréan az atfedések az egyes termékek kozotti kapcsolatot is mutatjak. Az egyes teriiletek
rovid magyarazata a 9.2.9. mellékletben_talalhato.

A H6 hipotézis igy teljesiilt.
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4.5 Tézisek

A hipotézek visszaigazoldsa utan az alabbi tézisek keriiltek megfogalmazasra:

T1. A hazai (meglévé és tervezett) slow desztinaciok tobbségében a kiemelt turisztikai
desztinaciokon Kiviil helyezkednek el.

Jelenleg 45 telepiilés, tervezetten 154 telepiilés kivan a slow turizmusban szerepet vallalni a
jovoben. Ez a hazai 3 155 telepiilésnek a kozel 5%-a.

Ezek a tervezett és meglévd desztinaciok az orszag azon részein talalhatéak, amelyek a
tertiletfejlesztési politikaban kiemelt szerepet kell, hogy kapjanak a tovabbi felzarkoztatas
kapcsan is. Amennyiben ezek a telepiilések ténylegesen fejlesztik ezt a turisztikai terméket,

akkor az orszag a slow turisztikai kinélata jelentdssé valik.

T2. A nemzetkozi és hazai slow mozgalmak ismertsége 30% alatti a valaszadok
korében. A hazai slow térségek, telepiilések és azok ismertsége széles spektrumot olel
fel, annak fiiggvényében, hogy a telepiilés jelenleg mennyire van benne a turizmus
vérkeringésében.

Az eredmény nem tul optimista, annak ellenére, hogy a két olasz szervezet mar 20-30 éve
mitkédik. A mind a nemzetkozi, mind a hazai szervezetek ismertségén is sziikséges javitani.
Javasolt egy ,,erny0szervezetet” 1étrehozni, amelyhez csatlakozhatnak azok a desztinaciok,
akik ezt a turisztikai szemléletmodot kovetik fejlesztéseik soran. Igy a marketing
tevékenységet is konnyebben lehet javitani, és magat a slow szemléletet megismertetni a
lakossaggal.

A mas jellegli tertileti szinten egylittmiik0do6 szervezetek vezetdivel tanulmanyutakon tortént
beszélgetések és azokon szerzett tapasztalatok alapjan is az deriilt ki, hogy sziikség van 8-
10 évre legalabb ahhoz, hogy a civil szervezetek munkéja olyan szintre érjen el, ahol
onalldan milkodéképessé tud valni, nem fligg palyazati forrasoktdl, vagy egyéb kiilsé
tényezoktol, €s kialakul egy jol miikodo szervezeti struktira is.

A slow érintettséggel biro telepiilések egyes attrakcionak felismerése vegyes képet mutat. A
turisztikailag frekventalt telepiilések jellemzd attrakcidit 70% felett ismerték fel (Eger: 72%,
Gyula: 73%, Szeged: 82%, Héviz: 84%), a kevésbé jellemzd attrakcioit 50% alatt (Biikfiirdo:
18%, Budapest: 47%). A turisztikailag még kevésbé frekventalt telepiilések attrakcidinak
felismerése is 55% alatti (Kondoros: 53%, Lokoshaza: 21%).
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T3. A kérdoiv kisebb pontositasokkal alkalmas a lassu turista és a nem lassu turista
beazonositasara mas desztinaciok esetében is.

A slow turista azonositasara 0sszeallitott kérdéiv alapvetden alkalmas a feladatra, azonban
néhany esetben finomitasra szorul. A javitott kérdéivvel és a modszerrel, ami
meghatarozasra keriilt, lehetové valik mas desztindcidk szdmara is, hogy kutassak, van-e

slow turista a latogatoik kozott, és ha van, milyen jellemzdik vannak.

T4. A kérdoiv alapjan azonositott lassu turistakbdl képezheté vasarloi személyiség
demografiai és személyes jellemzoik alapjan. A megkérdezett jellemzok részben
elegenddek a csoportositashoz, motivacioval kapcsolatos kérdések még sziikségesek,
azonban elegendd a célzott marketinghez.

A javitott kérdéivvel mar tisztabb vasarloi személyiségek alakithatdak ki. Bar a demografiai
ismérvek nem befolyasold tényezok, mégis a vasarloi profil kialakitasahoz sziikségesek.

A személyes jellemzoket tovabbi — foként motivacidos — tényezdkkel kell boviteni. Ezt
kovetden célzott marketingkommunikaciot tud folytatni a desztindciot menedzseld

szervezet.

TS. A slow turistak utazasi szokasai, uti cél valasztasa alapul szolgal a slow desztinacio
szolgaltatasainak pontositisahoz. A slow turistak nagyobb része szeret tobb, kisebb
telepiilést felfedezni az utazasa alatt, de egy nagyobb varos értékeinek felfedezése is

benne van a latékoriikben.

Ezek alapjan minimalisan az alabbi turisztikai kindlattal érdemes rendelkezni:

1. Kijelolt, akar tematikus, sétalitvonalak a telepiilésen (Onalloan végigjarhatd és
vezetett is). Slow térkép.

2. Helyi kultara garantélt (latogathatd) bemutatasa miuzeumban, galéridban, tajhézban,
kultirhazban, jatékos edukacioval dsszekotve.

3. Helyi termeldknél vasarlasi lehetdség, helyi termeldi piac, esetleg helyi termékbolt
(nem tuldrazva).

4. Kisebb szallashelyek: falusi szallashely, erdei széllashely, ahol sajat maga is
elkészitheti a helyi termeldnél megvasarolt termékekbdl a vacsordjat.

5. Helyi, foként gasztronomiahoz kapcsolodo rendezvények, fesztival (helyben, vagy a

kozelben).
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6. Helyben (vagy akar kerékparral elérheté tavolsdgban) az aldbbi turisztikai
termékekhez kapcsolddo attrakciok, lehetdségek jelenléte: egészségturizmus,
kulturalis, bakancsos, gasztroturizmus, falusi turizmus, fesztivalturizmus,
okoturizmus, kastélyturizmus.

7. Fenntarthatosagi kritériumok, védjegyek  hasznalata szallashelyeken,
vendéglatohelyeken, helyi termeldk esetében, és ezek kommunikalasa.

A hipotézis masodik része leginkabb csak azt bizonyitja, hogy ,.tiszta” slow turista
valésziniileg nem 1étezik, és a legtobb nagy telepiilésnek vannak olyan (pl. zold) terei,
amelyek lelassitjak a turistakat, igy igaz lehet az is, hogy a slow turista varosi kdrnyezetet is

keres.

T6. A kutatasok alapjan pontosabb definiciok alakultak ki, amelyek hozzajarultak A
slow turizmus rendszere abra kialakitasahoz. A slow turizmus olyan szemléletmad,
amely a rendszer minden elemét athatja, nemcsak a keresleti és kinalati oldalt.

A fenti eredmények hozzajarultak a Slow turizmus abra belsé elemeinek részletes

tisztazasahoz, igy a két definicio, és az azok mogott meghuzodo szakmai tartalmak segitették

a slow turizmus definicioé pontositasat.

A téziseket és a tézisekhez vezetd utat a 36. tablazat foglalja 6ssze.
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36. tablazat: Kutatasi kérdés — Hipotézis —Kutatasi modszer — Tézis

Ku’t atasi Kutatz.ls Kutatasi kérdések Hipotézisek K’utatas1 Hlp.ot(il l,sek Tézisek
téma formaja modszerek teljesiilése
Szekunder 1. Holg},/ap’ def})maltak edshg a lass”u (slow)
Kutatas desztinaciokat? Egységesithetd-e a
fogalom? Elemz0 értékelés
1.Milyen kutatasok késziiltek a lasst (slow)
desztinacié  fogalma  kapcsan  hazai
viszonylatban? Ezen beliil: T
a. Milyen magyar nyelvii HL A hazal :[un?,z t,l.kal T1. A hazai (meglévé és
s 1 , desztinaciok koziil N
Kvalitatfy | PuPlikdcik, stratcgiak késziltek lassa 1 g 0 oo ivonalbeli | Szisztematikus tervezett) slow desztinaciok
i (slow) turizmus témakdorében hazankban, c g o rg . . H1 teljesiilt tobbségében a kiemelt
kutatas , o1 s f s desztinaciok latnak irodalomelemzés DI s ., -
amelyek nevesitettek telepiilések, régiokat lehetéséeet a slow turisztikai desztinaciokon Kiviil
Is? turizmus feg'lesztésében helyezkednek el.
1. S_IO,W. . b. Mely telepiilések, régiok kapcsan L )
desztinicio meriilt fel lehetéségként a lassu (slow)
turizmus, mint fejlesztési irany?
2. Mennyire ismertek a nemzetkdzi slow Tié;ﬂiﬁﬁ:g’ﬁ;ﬁigﬁ Os(l);) W
r . 9 (1]
glg;gasgﬁgp?; Iiizg:lllgzészzﬁ: e;iieltéeSkekg H2. A nemzetkozi és a Kérdoives alatti a valaszadék korében. A
Kvantitativ | ismerik-e a valaszadok? Felismernek-e a he}zal, SIOV\{ Szerve?emk' kut’a tas,’ H2 részben haza’u slow t.ersegek,, teleRulesek
; ; . . e térségek ismertsége a egyvaltozos - és azok ismertsége széles
kutatas | valaszadok egy-egy jellegzetes 1étesitmény . N . teljesiilt .
Kapcsan telepiléseket vagy faicevséoeket valaszadok korében elemzés, spektrumot dlel fel, annak
P D - £y fjegysegexet, alacsony. kereszttabla fiiggvényében, hogy a telepiilés
amelyek mar ma érintettek a lassu (slow) jelenleg mennyire van benne a
i ?
turizmusban’ turizmus vérkeringésében.
2.Slow | Szekunder | 1. Hogyan definialtak eddig a lassu (slow) TR
turista kutatas | turistakat? Egységesithet6-e a fogalom? Elemz6 értékelés
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Ku,t atasi Kutaf:.ls Kutatasi kérdések Hipotézisek K’utatam Hlp.Ot(‘B.Z 1’sek Tézisek
téma formaja modszerek teljesiilése
H3. A kérdéives
kutatashoz létrehozott T3. A kérdoiv kisebb
1. Azonosithato-e egy hazai valaszadoi| kérdéiv alkalmas arra, pontositasokkal alkalmas a
korben végzett kutatas alapjan lassa turista hogy az azt kitolték H3 teljesiilt lassu turista és a nem lassu
a valaszadok kozott? korében elkiilonitheto turista beazonositasara mas
legyen a lassi és a nem desztinaciok esetében is.
1 turista. T
lassu turista Keérdéives
H4. Az azonositott lassu kutatas index,
o furistalk koz0 {ObD | fSkomponens- T4. A kérdéiv alapjin
Kvantitativ személyiség (buyer analizis, azonositott lassii turistakbol
kutatds ersona)ye gértell);u’ien Kereszttablak, képezhet vasarléi személyiség
P elkﬁlbglfithet('i klaszteranalizis, demografiai és személyes
2. Ha igen, akkor az azonositott lasst e e 2 buyer persona . jellemzdéik alapjan. A
c 112114 . 1z demografiai és készités H4 részben , . o
turistakbol 1étrehozhatd-e egy vagy néhany e e - megkérdezett jellemzok
h s . s e 2 - személyiségi jellemzoik teljesiilt p -
konkrét tipus, vasarloi személyiség-profil? . . . részben elegendoek a
alapjan, ezaltal Py s osoes
p csoportositashoz, motivacioval
célzottabb L .
. . . kapcsolatos kérdések még
marketingtevékenységet L p
. o sziikségesek, azonban elegendé
tud végrehajtani egy . .
PP a célzott marketinghez.
slow turisztikai
desztinacids szervezet.
1. Milyen valsagok érték a 2000-es
években a hazai turizmust? Ertekeld
2. Hogyan definialtak eddig a lassu (slow) ,
Szekunder . e elemzés,
. turizmust? Egységesithetd-e a fogalom? L
kutatas — - statisztikak
3. Slow 3. Hogyan egészithetd ki A turizmus Lo
; , . o értékelése
turizmus rendszere é&bra a mai kor kihivasai
kapcsan?
.. .. | 1. Milyen igényei vannak a lassu (slow) HS. A slow turistak Kérdoives . T5. A slow turistak utazasi
Kvalitativ . , NS P foe e o . HS részben foe orie o .
& turistaknak a lasst (slow) desztinacidval | utazasi szokdsai, tti cél kutatés, teliesiilt szokasai, ti cél valasztasa
kapcsolatban? valasztisa alapjan egyvaltozos ! alapul szolgal a slow
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Ku,t atasi Kutaf:.ls Kutatasi kérdések Hipotézisek K’utatam Hlp.Ot(‘B.Z 1’sek Tézisek
téma formaja modszerek teljesiilése
kvantitativ azonosithatoak a slow elemzés, desztinacié szolgaltatasainak
kutatés desztinacié sziikséges kereszttabla. pontositasahoz. A slow turistak
szolgaltatasai. Eredmények nagyobb része szeret tobb,

2. Mitdl lassu a slow desztinaci6? értékelése kisebb telepiilést felfedezni az
utazasa alatt, de egy nagyobb
varos értékeinek felfedezése is

benne van a latékoriikben.

3. Hogyan definialhato a lassu (slow) Té. A k““;f“?o.lf alapjanl K

turizmus a lassu (slow) desztinacio és a H6. A slow turizmus Kovetk , p(l)(r_ltosablb de 1n1c1(,).k, alakulta

lasst (slow) turista ismérvei definialhaté a slow 0v§3t eztetés I, ame.yek hozzajarulta,k a

figovénvében? s levonasa a kapott Slow turizmus rendszere abra

ggvenycoben: turista és a slow . - . focox
P eredmények HG6 teljesiilt kialakitasahoz. A slow
desztinacio fogalmak lanié turi I léletmé6d

4. Mit tartalmaz a lassu (slow) turizmus segitségével. A slow alapjan, urizmus olyan szemicletmod,

kereszttablak amely a rendszer minden

rendszerabraja? Melyek a belsé elemek

jellemzoi?

turizmus szemléletmod.

elemét athatja, nemcsak a
keresleti és kinalati oldalt.

Forras: Sajat szerkesztés, 2024
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5 UJSZERU ES UJ TUDOMANYOS EREDMENYEK

Ebben a fejezetben keriilnek bemutatésra a kutatas 0j és ujszerti eredményei.
5.1 Ujszerii tudomanyos eredmények

5.1.1 Hazai slow térkép elkészitése a meglévo és a tervezett slow desztinaciok
kapcsan.

A két térkép elkészitése azért volt hasznos, mert igy egyértelmiien latszik — akar a

dontéshozok szamara is — hogy milyen jelentdsséggel bir jelenleg és a kovetkezd években

ez a turisztikai termék (16-17. ébra).

5.1.2 Slow desztinacié javasolt definiciéja

Slow desztindcio: lehet varosi vagy falusi desztinacid, ahol fenntarthatdo és tudatos,
autentikus turisztikai termékfejlesztés ¢s menedzsment zajlik, felhasznalva a slow turizmus
modelljeit.

A szolgaltatasok elsddlegesen az autentikus helyi értékekre épiilnek: helyi alapanyagokat
felhasznal6 vendéglatohelyek, helyi (akar agro-) kultara, szokdsok bemutatasat szolgald bel-
¢és kiiltéri terek, kisebb méretli, helyi lakosok 4&ltal és helyi munkaerdvel ilizemeltett
szallashelyek.

Javasolt elnevezés: slow desztinacio vagy slow szemléleti desztinacio.

5.1.3 Slow turista javasolt definicidja
A primer és szekunder kutatasok alapjan a slow turista az a feleldsségteljes turista,
— aki tudatosan az autentikus élmények (helyi értékek: kultira, kézmiives termékek,
¢lelmiszerek €s a természet) irant érdeklddik,
— kornyezettudatos modon kozlekedik a desztinacidkba és a desztinaciokban,
— altalaban a kisebb, vidéki desztinaciokat keresi fel, és hosszabb idot tolt el ott kisebb,
falusi szallashelyeken.
— Akinek utazasi motivacioja a kognitiv sziikségletekre épiil: elmélyiilés az autentikus
¢lményekben, de a mindennapjainak is része a revitalizacio, az onfejlesztés €s az

onreflexio, és személyis€égébdl fakadoan nyitott az edukaciora.
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— Erzékeny, és érzelmileg elkotelezett a helyi lakossiggal és a desztinacidval
kapcsolatban, valamint ismeri a slow mozgalmakat, ¢s az ahhoz kapcsolddo
szervezeteket.

— Minden évben szan id6t és pénzt az utazasra.

Javasolt elnevezés: slow turista, vagy slow szemléleti turista.

Tisztan lassu turista a kutatas alapjan minimalisan (a valaszadok 14%-a), de létezik.
A turistdk viselkedése bizonyos esetekben lehet ,lassi”, mdas esetekben akar
tomegturistaként is funkcionalhatnak. A lassusag ebbdl a szempontbol is szemléletmod,
¢letmod kérdése, de lehetnek olyan kiilsé tényezok, amelyek miatt a turista nem tud

lassuként viselkedni (pl. a gyerekekkel mennek nyaralni a sziilok).

5.1.4 Aslow turizmus javasolt definicioja

A slow turizmus a slow mozgalmak alapelveit és filozofiajat veszi alapul, egy tudatos
szemléletmdd, mely a turizmus teljes rendszerét athatja. Emberléptéki, etikus turizmus.

Jol harmonizal az egészség-, a kulturalis, a zold-, a falusi, a gasztroturizmussal és az aktiv
turizmus né¢hany elemével (39. abra).

Javasolt elnevezés: slow turizmus vagy slow szemléletii turizmus.

5.1.5 A Turizmus uj rendszere abra
Az 1j évezred kihivésai és lehetdségei kapcsan atgondolasra és kiegészitésre keriilt Lengyel
Marton A turizmus rendszere cimi abraja, és 1étrejott A turizmus 0j rendszere abra (40.

abra), amely végiil segitséget nyujtott a lasst turizmus abra kialakitasahoz.
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A turizmus uj rendszere

EGESZSEGUGY! BIZTONSAG MESTERSEGES
KORNYEZET INTELLIGENCIA
(HIGIENIA)
TARSADALOM KULTURA POLITIKA MOVESZET
Turisztikai kereslet: Turisztikai kinélat: desztinacio,

a turista és a helyilakos termék, csomag
Helyben maradas Attrakcio
Szallashely

. Utazas Vendéglatéhelyek
Motivécié Kézlekedés
& oz Egyéb infrastruktara
Szabadids Kozvetics Digitélis infrastruktdra
szektor: Szérakozasi lehetdség
Diszkrecionélis OTA, bloggerel, Kencégszerste
dsszehasonlité oldalak Kultdra
jévedelem Turisztikai szervezetek
Arak
Mindsité rendszerek,
Marketing Chloaval
Robotizacié
Munkaerd
TERMESZET GAZDASAG TECHNIKA, TUDOMANY
TECHNOLOGIA
KORNYEZET

HIBRID, MINDEN TERULETET ERINTG KORNYEZET

40. abra: A turizmus 0j rendszere
Forras: Lengyel (2004), Albert (2004) és Munkacsy (2018) alapjan kiegészitve,

atstrukturalva
5.2 Uj tudomanyos eredmények

5.2.1 A slow desztinaciok szamara egy Kritériumrendszer kidolgozasa
A Kritériumrendszer bemutatasa részletesen a 4.3.4. fejezetben talalhato, a teljes tablazat
pedig a 9.2.6. mellékletben. 7 f6 kritérium keriilt kialakitasra, és ezen beliil tovabbi 46
alkritérium. A fo kritériumok:
1. tarsadalmi, gazdasagi és kornyezeti fenntarthatosag (11 alkritériummal),
helyi gazdasag erdsitése (7 alkritériummal),

autentikus élmények (9 alkritériummal),

ij szemléletli marketing (8 alkritériummal),

2
3
4. 1j szemléletli desztindciofejlesztés (4 alkritériummal),
5
6. edukacio (2 alkritériummal),

7

helyi kozosség erésebb bevonasa (5 alkritériummal).

5.2.2 Slow vasarloi személyiségtipusok azonositasa
4 férfi és 4 nd1, valamint 0sszevonas utan 2 férfi €s 2 ndi vasarloi személyiségtipus kertilt

azonositasra a kutatds alapjan. Részletes bemutatasuk a 4.2.6. fejezetben talalhato, 26-33
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abrakon, ¢és a 9.2.8. mellékletben. A vasarloi profilok alapjan a lassu turizmus fejlesztését
célul kitizé desztinaciok célzottabb, tudatosabb marketing kommunikaciot folytathatnak a

lassu turistak elérése érdekében.

5.2.3 A Slow turizmus rendszere abra kialakitasa

A Turizmus uj rendszere ébra, valamint primer €s szekunder kutatds eredményei alapjan
megalkotasra kerlilt A lassu turizmus rendszere abra (41. abra), amely segiti a lassi
desztinaciok tudatos tervezését, feliilvizsgalatat, fejlesztését €s milkodtetését. Valamint
lehetdséget ad arra, hogy folyamatos visszacsatoldsokat tudjon tenni a menedzsment

szervezet.

A slow turizmus rendszere

EGESZSEGUGYI KORNYEZET BIZTONSAG MESTERSEGES
(HIGIENIA) INTELLIGENCIA
FENNTARTHATO SLOW KULTURA POLITIKA SLOW MUVESZET
TARSADALOM, JOLET
Turisztikai kereslet: Turisztikai kinalat:
a slow turista, a helyi lakos, a kérnyékbeli lakosok, slow d inacié, termék,

elszdrmazottak =
Slow attrakcio

Helyben maradés Slow szallashely

Slow motivaci6 slow food vendéglatéhelyek
Utazas Slow kozlekedés
Egyéb infrastruktira
Hosszaph < Digitalis infrastruktara
szabadidd Kozvetits Szérakozasi lehetéség
szektor: Vendégszeretet
Diszkrecionélis OTA, bloggerek, Stow kuitdra
jovedelem dsszehasonlito oldalak SIow furiszeia szervezetek
Slow és fenntarthaté
mindsité rendszerek, =
Marketing i KORNYEZET
Robotizacié
Helyi
munka-
erg
FENNTARTHATO FENNTARTAHTAO, KORKOROS, TECHNIKA, SLOW SZEMLELETU
TERMESZET HELYI GAZDASAG TECHNOLOGIA TUDOMANY

HIBRID, MINDEN TERULETET ERINTO KORNYEZET

41. abra: A slow turizmus rendszere
Forras: Lengyel (2004), Albert (2004) és Munkacsy (2018), valamint a kutatas alapjan a

szerz0 sajat munkdja
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6 KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK

Az értekezés 3 0 teriilet kutatasara iranyult: a slow turizmus, a slow turista és a slow

desztinacio.

A slow desztinacié nem lassi minden esetben. Vannak lassi elemei, de ugyanugy
meglehetnek a tdmegturizmust vonzoé elemei. Azok a turistak, akik az egészségturizmus irant
érdeklddnek, tobbnyire tdémegturizmusban vesznek részt, kiilondsen a meleg nyari napokon.
De egy nagyobb gyodgyhely is nyujthat olyan szolgaltatasokat, amelyek a lelassulast
célozzak. Ennek jo példaja a slow térkép, melynek a kutatas alapjan a marketingjén még
javitani kell. A korabbi turisztikai termékek is lelassithatok. Ez egy szemléletmod, amely a

desztinaciot, és annak menedzsmentjét is athatja.

A slow turista sem mindig lassu turista. Beazonosithaté jellemzokkel bir, és bizonyos
utazasok alkalmaval slow turistaként funkcionalhat a turista, de nem mindig. Mindezek
ellenére a kutatds azt tamasztja ala, hogy azok, akik egyfajta lassuldssal allnak az élethez,
tudatosan keresik a hasonl6 szolgaltatasi szemlélettel rendelkez6 turisztikai desztinaciokat.
Erre viszont azoknak a desztinacioknak, akik ebben az iranyban gondolkodnak, tudatosan

fel kell késziilnilik, stratégiai szemlélettel.

A slow turizmust nem tartom résterméknek és nem tartom ernyének. A slow turizmust egy
olyan turisztikai irdnyzatnak, szemléletmodnak tartom, amely a turizmus rendszerének
minden elemét athatja, a kiilsé elemektdl a belsd elemekig, tehat nemcsak a keresletet és a
kinalatot. Mas formaja turizmusnak, mint az eddigiek, és véleményem szerint nem alternativ
turizmus, €és nem tOmegturizmus. Ezért is vezetett a kutatds utja a rendszerabra

tovabbgondolasahoz.

A javaslatok tobb teriilet kapcsan keriiltek megfogalmazasra: a slow turisztikai
egyiittmikodések és a marketingtevékenységiik erésitéséhez, a térség menedzselését segitd
kritériumrendszerhez, valamint a kérdéivhez kapcsolodoan. Ezen felil keriilt
megfogalmazasra mas turisztikai termékkel (pl. egészségturizmus) rendelkez6 desztinaciok
kapcsolodasi lehetdsége a lassu turizmussal.

A kutatas egyik eredményeképpen a lassti szé helyett a slow sz6 hasznalata javasolt a

jovoében. A harom vizsgalt teriilet esetén is a slow vagy slow szemléleti jelzok a javasoltak:
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slow vagy slow szemléletii turizmus, slow vagy slow szemléletii turista, slow vagy slow

szemléletll desztinacio.

A turisztikai egyiittmiikodések megszilarditasdhoz és egy-egy, akar slow desztinacio
turisztikai piacokon lathatova tételéhez hosszabb tavl szakmai munka sziikséges. Ehhez a
lassu turizmus modellje altal megfogalmazott elvekre épiild, tudatos termékfejlesztésre és
stratégiai gondolkodasra van sziikség. Bar a stratégiai gondolkodas egy ilyen viszontagsagos
idében, ami a jelent jellemzi, szinte lehetetlen a tal gyors valtozasok miatt, de ha a
megszokott 3-as forgatokonyvek (optimista, pesszimista, realista) késziilnek a tervezés

soran, tobbnyire fel lehet késziilni a valtozasok kezelésére.

Mar tobb mint 10 éve folyamatosan kutatjak a hazai kutatdk a lasst turizmust és javasoljék,
mint lehetséges fejlesztési iranyt a desztinacioknak. Magyarorszdgon, a kutatés alapjan a
kialakult egyiittmiikodések és lassu telepiilések marketing tevékenysége — egyelére —
kevéssé hatékony.

A lasst turizmus marketingkommunikacidja esetében javasolt elsdésorban a 46+-0s

korosztaly megcélzésa.

A harom hazai szervezetnek (ASE, SB, SLH) — mar csak a lassit mozgalmak elvei miatt is
— célszerl lenne 6sszefogni, ugyanez igaz azon desztinaciokra is, amelyek a jovoben tervezik
ennek a teriiletnek a fejlesztését. Javasolt egy Slow ernydszervezet megalakitasa ehhez
Magyarorszagon.

Ezen kiviil indokolt lenne a telepiiléseknek a nemzetkozi slow mozgalmakhoz csatlakozni,
¢és a hazai szervezeteknek a Future of Tourism egyiittmiikodéshez kapcsolddni, valamint a
fenntarthatosagi védjegyeket megszerezni.

Tekintettel arra, hogy jelenleg Magyarorszdgon 45 telepiilés mar valamilyen forméban
érintett a slow mozgalmakban vagy a slow turizmusban, és tovabbi 109 tervezi ezt, érdemes
lenne egy kiilon stratégiat is késziteni erre a teriiletre. Figyelembe véve azt, hogy ez a
szakirodalomban, mint réstermék is megjelenik, a javaslatom az a hazai turizmusiranyitas
részére, hogy a réstermékekre késziiljon el egy stratégia, és kezeljék kiemelten ezt a
teriiletet is. Ez a lassu turizmuson kiviil olyan, ma Magyarorszagon egyébként miikodo,
egylittmiikddésben alulrol szervez6dd réstermékeket is magaban foglalhatna, mint a
kertturizmus, a filmturizmus, kézmiives programok, bleisure turizmus vagy akdr a
divatturizmus. Igy 6sszességében kezelve egy izgalmas és a mai igényeknek is megfeleld,

nemcsak kiegészitd termékként kezelhetné a turisztikai iranyitas ezeket a turisztikai
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termékeket. De akar egy slow szemléletii turizmusfejlesztési stratégia kidolgozasa is
célszert lenne.

ezeket a desztinacio fejlesztése kapcsan érdemes végiggondolni, akar olyan desztinaciokban
is, ahol més a ,,f6” termék, pl. az egészségturizmus, vagy a kulturalis turizmus.

A gazdasagi fenntarthatosdghoz kapcsolodik, hogy bar a slow mozgalmak kapcsan nem nagy
tomegek mozgatasa torténik, azonban a helyi lakossag szamara mégis plusz bevételt
generalnak, munkahelyeket teremtenek.

Megtorténhet a helyi termékek, termelék, kézmivesek aktivabb bevonasa a turizmusba,
valamint a tamogatasuk. Ezek megjelenhetnek a mezdgazdasag, allattenyésztés, a
manufakturalis feldolgozoéipar, a konnytipar, illetve a miivészetek tertiletén is.

Tehat kijelolt, akar tematikus, sétattvonalak a telepiilésen, vagy Kneipp park, vagy egy-egy
helyi érték megtekintésére valo felhivas is jo gyakorlat lehet. Ide tartozhat a helyi kultara
garantalt (latogathat6) bemutatdsa mizeumban, galériaban, tdjhazban, kulturhdzban, jatékos
edukacioval osszekdtve. A helyi termeldknél vasarlasi lehetdség, helyi termeldi piac, esetleg
helyi termékbolt, ezekrdl ismertetdk a turisztikai informécids irodéban, ha nincs online, vagy
kihelyezett térképeken. A fenntarthatésagi védjegyek ¢€s mindsitések hasznalta az
attrakcioknak és a telepiiléseknek, és ezek kommunikalasa.

A természeti értékek tudatos, akar online eszk6zokkel tAmogatott bemutatasa fontos feladat
helyi szinten, ami 6nallo, kiscsoportos részvételt general a turizmusban. A fenntarthatosagot
¢és ¢lhetdséget erdsiti a kultira, a hagyomanyok bemutatasa, ¢16vé tétele a helyi lakos €s a
vendég aktiv részvételével (a kulturdlis tevékenységekben, helyi fesztivalokon,
rendezvényeken), gy, hogy kdzben nem sériil a helyi kultira.

A tarsadalmi jolét és €letmindség javitasa, javulasa a helyi lakossag kapcsan is fontos,
nemcsak a turizmusban résztvevok szamara. A hétkdznapok boldogsdgérzésének emelése
olyan tevékenységekkel torténik, amelyek a meglévd attrakciokra épiilhetnek. Fontos
feladatként jelenik meg a lakossag folyamatos turisztikai és gazdasagi edukacioja.

A fentiek alapjan prognosztizalhato, hogy a meglévo turisztikai termék és a slow turizmus
szemléletmoddjanak 0sszekapcsoldsa egy desztindcioban erdsitheti egymast, €s valaszt adhat

a mai kor kihivasaira: az 0j turizmus elvarasaira és az életmindség javitasara (Szoke, 2022b).
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6.1 A kutatas gyakorlati jelentosége

A kutatds sordn tovabbgondolt és moddositott Lengyel-féle turizmus rendszerabra, A
turizmus uj rendszere abra (4.4.1. fejezet, 35-36. abra) a turizmus oktatasaban lehet
hasznos a hazai turisztikai képzések teriiletén. Az elmult két évtized kihivasai, lehetdségei
mentén keriilt kiegészitésre. Az abra tovabbra sem végleges, a kiils6 és belso koriilmények
valtozasa kapcsan tovabb bdviilhet, ¢és kiemelésre vagy athelyezésre keriilhetnek benne

elemek.

Az ennek alapjan elkésziilt, A slow turizmus rendszere abra (4.4.2. fejezet, 37-38. abra)
alapul szolgalhat a tovabbi kutatasoknak a slow turizmus kapcsan, és gyakorlati segitséget
tud nyujtani azon telepiilések €s térségek szamara, amelyek a slow turizmusban latjak a

fejlesztési lehetdségeket.

A slow térségek tudatosabb munkafolyamatainak segitéséhez Osszeallitasra keriilt egy
Kritériumrendszer, amely atfogd képet ad a lassi turizmus fejlesztésében, javitasaban
gondolkodod desztinaciok szamara. 7 f6 kritérium keriilt kialakitasra, és ezen beliil tovabbi
46 alkritérium (4.1.3. fejezet, 9.2.6. melléklet).

A kritériumok természetesen bdvithetdek, tovabbgondolhatoak. Nem kell minden
kritériumnak meglenni egy desztinacioban. Szolgalhat egy allapotfelmérésre, illetve a lassti
desztinacio tervezéséhez is alapot nyqjthat. A lasst desztinaciokon kiviil barmely turisztikai

desztinacio fejlesztéséhez is segitség lehet ez a kritériumrendszer.

A kutatashoz létrehozott kérddiv (9.3 melléklet) alkalmas arra, hogy beazonositsa egy
desztinacid szamara, hogy léteznek-e a turistaik kozott lasst turistak, de a kérdéiv néhany
helyen javitasra szorul. Ennek a folyamatnak a bemutatasa a 4.2. fejezetben talalhato.

A kérddiv tovabbfejlesztett valtozata a slow turizmusban gondolkodd desztinaciok
menedzserei Szamara lehet6séget biztosit a slow turistak helyi beazonositasara, a 1étrehozott

vasarloi profilok pedig a személyre szabott marketing kommunikéciora.
A kialakitott Slow vasarléi személyiségek lehetdséget biztositanak arra, hogy az adott

desztinacio célzott, online marketing tevékenységet tudjon végezni a slow turistak

elérésében.
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6.2 Tovabbi kutatasi teriiletek

A lassu turizmus rendszerabranak a két bels6 elemen kiviili elemeinek a tovabbi kutatasa,
igy a marketing, az utazas ¢s a kdzvetitok, valamint a kiils6 elemek részletesebb magyarazata
sziikséges.

A slow turizmus elhelyezése a turizmus formain beliil. A kérdés, hogy alternativ turizmus,
vagy egy Uj turizmusfajta. Ennek mélyebb kutatasa elengedhetetlen feladat.

Nagyobb, akar iranyitott, reprezentativ mintan érdemes lenne megismételni a kutatast
orszagosan, ¢és akar a kornyezd orszdgokban is, ahol a lass turizmus mar megjelent (pl.
Szerbia — Vajdasag, Szlovénia), akar konzorciumban egyetemi szinten, vagy a kutatokkal
kozdsen.

A hazai (meglévo ¢és tervezett) lassi desztinacidkban célzottan a helyi lakossag €s a turistak
korében is érdekes lenne megismételni, akar parhuzamosan a kutatést, esetleg bevonva a
naturparkokat is.

Az egyes meglévo és tervezett lassu desztinaciok turisztikai életgorbéjének a vizsgalata is
érdekes lehet a jovore nézve. Ugyanez nemzetkdzi szinten is elvégzendo.

A helyi gazdasagfejlesztéshez kapcsoloddan a helyi termékek, illetve a helyi termeldk
felmérése a lassu desztinaciokban, az agroturisztikai stratégidhoz kapcsolodo fejlesztések
nyomonkdvetése, kutatasa is egy izgalmas feladat a jovore nézve.

Végiil a nemzetkozi €és hazai lassi mozgalmak, térségek, teleplilések miikddésének és

ismertségének tovabbi kutatasa is elengedhetetlen.
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7 OSSZEFOGLALAS

A turizmus atszovi €letiinket. Az elmult két évtized nem vart eseményei egészen 11 kihivasok
elé allitottak mind a nemzetkozi, mind a hazai turizmust. Bar voltak kisebb-nagyobb
visszaesések ezen kritikus események kapcsan, a legmeghatarozobb mégis a 2020-ban
bekovetkezett egészségiigyi vilagjarvany volt, amely 72%-kal visszavetette a nemzetkozi
turistaérkezések szamat. 2024 az az év, amikorra a progndzis szerint regeneralodik a
turizmus. Az ismert tény, hogy a turizmus viszonylag konnyen és hamar helyre tud allni,
mert az emberekben alapvetden ott van a vagy az utazasra, a nyaralasra. Az mar mas kérdés,
hogy ezt milyen forméban €és milyen tavolsdgokra tudjak megtenni. A 2008-10-es gazdasagi
vilagvalsag magaval hozta olyan Uj turisztikai termékek megjelenését, mint a proximity
turizmus (kozelségi turizmus), ennek része a staycation (helyben maradva turista), vagy akar
a workcation (munkavégzés a vakacio alatt).

Az értekezés témajara, a lassu vagy slow turizmusra is az utobbi évek valsagos helyzetei
hivtak fel a figyelmet, attdl eltekintve, hogy mar tobb évtizede mitkddnek nemzetkdzi
szervezetek és 2011 6ta hazai slow szervezetek is. Ennek koszonhetéen maga a lasst
turizmus és a lassit mozgalmak is a kutatasok fokuszaban keriiltek, kiilonosen a kétezres
évek eleje ota, igy szamos fogalmi lehatarolas sziiletett a témaban, de mégsincs egységes

fogalmi rendszer.

Az értekezés fo célja az volt, hogy egy egységes fogalmi rendszer alakuljon ki a slow
turizmus kapcsan, és 1étrejott A slow turizmus rendszere abra, amely gyakorlati segitséget
nyujt a lasst desztinaciok tudatos fejlesztéséhez.

Az els6 alcél annak bizonyitasa volt statisztikai modszerekkel, hogy elkiilonitheté egymastol
a lassu turista és a nem lassu turista a szakirodalom alapjan 6sszeallitott kérddiv segitségével.
Ehhez kapcsolodoan célként fogalmazodik meg egy Lassu Turista Index kialakitasa,
valamint a slow turista fogalmanak pontositasa.

A masodik alcél pedig annak vizsgalata, hogy azonosithatéak-e slow desztindciok
hazénkban, és annak meghatarozéasa, hogy mitdl valik lassuva egy slow desztinacio. Cél a
slow desztinacio fogalmanak pontositasa és egy Slow Desztindcio Kritériumlista

megfogalmazasa.
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A szekunder kutatasban a slow turista, desztinaci6 és turizmushoz kapcsol6dé tudomanyos
szakirodalom keriilt feldolgozasra. 5 kutatasi kérdés keriilt felallitaisra a szekunder
kutatashoz, €s 8 kutatasi kérdés, és 2 alkérdés a primer kutatashoz. Ahogy a kutatasi
kérdések, tigy a hipotézisek is a 3 f6 témacsoport mentén lettek meghatarozva. Osszesen 6

hipotézis keriilt megfogalmazasra.

A szakirodalmi részben 0sszegzésre keriiltek az elmult évek megjelent fogalmai, jellemzo6i
e harom teriilet kapcsan. A kutatas soran A turizmus rendszere abra adta az els6dleges
tdmpontot, amely viszont az Uj évezred kihivasai és lehetdségei alapjan kibdvitésre kertilt,
és elkésziilt A turizmus uj rendszere cimi abra. Itt keriilt még bemutatasra a fenntarthatosag,
mint kiemelt teriilet, és a desztinaciok mitkddéséhez javasolt j trendek és az ujturizmus
keriiltek még fokuszba. A lassu turizmus szakirodalmi vizsgéalatdban a slow mozgalmak
vizsgalata tortént meg. A két f0 jellegzetessége kiilon is bemutatésra keriilt: ez a réstermék
¢s ehhez kapcsolodo fogalmak, valamint az élmény, és az autentikus élmény.

Az értekezés kitért a slow turistak jellemzdire, és két veliik kapcsolatos kutatdsra. Mivel a
cél személyiségprofilok kialakitasa volt, igy ennek rovid bemutatasa is része az
értekezésnek.

A slow desztinacié kapcsan maga a desztinacié fogalma, annak markazasa, a slow
desztinaciok jellemzése, €és a lassti szemlélethez mar valamilyen szempontbdl kapcsolodo
hazai térségek, egyiittmiikodések kertiltek kutatasra.

Ezt kovetden Osszefoglaldsra kertilt a harom {6 fogalom, a slow turista kapcsan 18, a slow
desztinaciok kapcsan 6, a slow turizmus kapcsan pedig 19 tudomanyos munka eredményei
kertiltek Osszevetésre, és ezek alapjan keriilt megfogalmazasra a harom fogalom elsd
valtozata.

A kvalitativ és kvantitativ kutatas erre épiilt fel.

Az els6 két hipotézis a slow desztinacidohoz, a kdvetkezd 2 hipotézis a slow turistahoz, az
utolso kettd pedig a slow turizmushoz kapcsolodik.

H1. A hazai turisztikai desztinaciok koziil foként a nem févonalbeli desztinaciok latnak
lehetdséget a slow turizmus fejlesztésében.

H2. A nemzetkozi és a hazai slow szervezetek, térségek ismertsége a valaszadok korében

alacsony.
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A szisztematikus szakirodalomelemzés a hazai lassu desztinaciokkal foglalkozo
tudomanyos munkdkat mérte fel. Ez alapjan elkésziilt a hazai meglévd és tervezett lassu
desztinaciok térképe. Ez a felmérés a lassu desztinacido fogalmanak tisztazasahoz adott
segitséget.

Ezen feliil — felhasznalva a primer és szekunder kutatas eredményeit, valamint 6 éves
szakmai tapasztalatomat ezen a teriileten — megalkotasra keriilt egy Kritériumrendszer,
amely segiti a desztinaciok tervezését, fejlesztését, miukodtetését, €s a visszacsatolast.

7 6 kritériumot és 46 alkritériumot tartalmaz a rendszer (a 39. tablazat a 9.2.6. mellékletben

talalhato).

A slow desztinaciéhoz tartozé hipotézisek koziil H1 teljesiilt, H2 részben teljesiilt, igy a
tézisek:

T1. A hazai (meglévd ¢és tervezett) slow desztinaciok tobbségében a kiemelt turisztikai
desztinaciokon kiviil helyezkednek el.

T2. A nemzetkdzi és hazai slow mozgalmak ismertsége 30% alatti a valaszadok korében. A
hazai slow térségek, telepiilések és azok ismertsége széles spektrumot oOlel fel, annak

figgvényében, hogy a telepiilés jelenleg mennyire van benne a turizmus vérkeringésében.

Ennek alapjan megfogalmazésra keriilt a slow desztindcidé javasolt definicidja (5.1.2.

fejezet).

A kérdoives kutatas alapjan a lassu turistdk azonositasa tortént meg, és vasarloi szegmensek

létrehozasa.

H3. A kérddives kutatashoz létrehozott kérddiv alkalmas arra, hogy az azt kitoltok korében
elkiilonithetd legyen a lassu €s a nem lassu turista.

H4. Az azonositott lasst turistak kozott tobb kiilonbozd vasarloi személyiség (buyer
persona) egyértelmiien elkiilonitheté demografiai és személyiségi jellemzdik alapjan, ezaltal
célzottabb marketingtevékenységet tud végrehajtani egy slow turisztikai desztinacios

szervezet.

A kérdéives kutatds foként a slow turista azonositasara, illetve a fogalom pontositasara
szolgalt, kiegészitve néhany kérdéssel a desztinaciok és a szervezetek kapcsan. 2024. év

elején 536 {6 toltotte ki kdzel masfel honap alatt a kérddivet, ebbdl 534 adatsor elemezhetd
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volt. SPSS és excel programok segitségével keriiltek az adatok feldolgozasra az adattisztitas
utan.
Statisztikai modszerekkel vizsgalva a kérdoivet kitoltok kozott egy 38 ismérvet tartalmazo
Lassu Turista Index segitségével kialakitasra kertilt 4 csoport:

1. Lassu turista (n=84),

2. Jellemzben lassu turista (n=165),

3. Nem jellemzden lassu turista (n=208),

4. Nem lassu turista (n=77).
Ezt kdvetden a lassu turistak azonositasa fokomponens analizis segitségével tortént meg,
17 ismérv 6 fokomponenst hozott 1étre:

1. Kulturakedveld latogato,

2. Sétakedveld latogatok,

3. Helyi termékkedvel6 latogato,

4. Helyi kultarakedveld latogato,

5. Falvakat kedvel6 latogato,

6. Kornyezettudatos latogato.
A 6 fékomponens alapjan klaszteranalizis segitségével 3 klaszter alakult ki:

1. Kulturakedvel6 és kornyezettudatos, de nem lassu turista (n=222),

2. Lasst turista (n=144) és

3. Nem lassu turista (n=168).
A kétféle besorolds metszete adta azt a 73 fot, aki mindkét szempontbo6l lasst turistanak
mindsiil, és a tovabbiakban ezek az adatsorok lettek elemezve. Ezen adatok felhasznalasaval
keriilt megalkotasra nemenként 2-2, illetve 4-4 vasarloi profil nem, kor és csaladi allapot

szerint csoportositva a valaszadokat.

A slow turistahoz tartoz6 hipotézisek koziil H3 teljesiilt, H4 részben teljesiilt, igy a tézisek:
T3. A kérddiv kisebb pontositasokkal alkalmas a lassu turista és a nem lasst turista
beazonositasara mas desztinaciok esetében is.

T4. A kérdoéiv alapjan azonositott lassu turistadkbol képezhetd vasarloi személyiség
demografiai és személyes jellemzdik alapjan. A megkérdezett jellemzok részben elegenddek
a csoportositashoz, motivacidval kapcsolatos kérdések még sziikségesek, azonban elegendd
a célzott marketinghez.

Ezek alapjan megfogalmazasra kertilt a slow turista javasolt definicidja (5.1.3. fejezet).
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A kutatds f6 céljat a két alcél teljesiilése utdn érte el. Ehhez két hipotézis keriilt
megfogalmazasra.

H5. A slow turistdk utazasi szokasai, uti cél valasztdsa alapjan azonosithatéoak a slow
desztinacio sziikséges szolgaltatasai.

H6. A slow turizmus definialhaté a slow turista és a slow desztinacio fogalmak segitségével.

A slow turizmus szemléletmod.

A kérdodives kutatas segitségiil szolgalt ahhoz is, hogy meghatarozasra keriiljon, milyen
minimalis lassu turisztikai kinalattal érdemes rendelkezni €és azt kommunikalni egy lassu
desztinacionak:

1. Kijelolt, akar tematikus, sétatitvonalak a telepiilésen (Onalldan végigjarhatd és
vezetett is). Slow térkép.

2. Helyi kultara garantélt (latogathatd) bemutatasa miuzeumban, galéridban, tajhédzban,
kultarhézban, jatékos edukacioval 6sszekotve.

3. Helyi termel6knél vésarlasi lehetdség, helyi termeldi piac, esetleg helyi termékbolt
(nem tlarazva).

4. Kisebb szallashelyek: falusi szdllashely, erdei szallashely, ahol sajat maga is
elkészitheti a helyi termeldnél megvasarolt termékekbdl a vacsordjat.

5. Helyi, féként gasztronomidhoz kapcsolddo rendezvények, fesztival (helyben, vagy a
kozelben).

6. Helyben (vagy akar kerékparral elérhetd tavolsdgban) az aldbbi turisztikai
termékekhez kapcsolddo attrakciok, lehetdségek jelenléte: egészségturizmus,
kulturédlis, bakancsos, gasztroturizmus, falusi turizmus, fesztivalturizmus,
okoturizmus, kastélyturizmus.

7. Fenntarthatdésagi  kritériumok, védjegyek  haszndlata  szallashelyeken,

vendéglatohelyeken, helyi termeldk esetében, €s ezek kommunikalasa.

Végiil a két teriilet (slow turista és desztindcid) vizsgdlata sordn a rendelkezésre allo
informaciok és a Turizmus uj rendszere abra alapjan elkészilt A slow turizmus rendszere

abra (39. abra), valamint a slow turizmus lehetséges definicidja (5.1.4. fejezet).

A slow turizmushoz tartozé hipotézisek koziil HS részben teljesiilt, H6 teljesiilt, igy a

tézisek:
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T5. A slow turistdk utazasi szokdsai, Gti cél valasztasa alapul szolgal a slow desztinacid
szolgaltatasainak pontositdsdhoz. A slow turistdk nagyobb része szeret tobb, kisebb
telepiilést felfedezni az utazasa alatt, de egy nagyobb varos értékeinek felfedezése is benne
van a latokoriikben.

T6. A kutatdsok alapjan pontosabb definiciok alakultak ki, amelyek hozzajarultak a Slow
turizmus rendszere abra kialakitdsdhoz. A slow turizmus olyan szemléletmod, amely a

rendszer minden elemét athatja, nemcsak a keresleti és kindlati oldalt.

A téma tovabbi kutatdsanak alapjaul szolgalhat a Slow turizmus rendszere abra, az egyes

elemek részletesebb, mélyebb kutatasaval.
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8 SUMMERY

Tourism weaves through our lives. The unexpected events of the past two decades have
presented to completely new challenges both international and domestic tourism. Although
there were smaller or larger setbacks in connection with these critical events, the most
decisive was the health pandemic that occurred in 2020, which reduced the number of
international tourist arrivals by 72%. 2024 is the year by which, according to the forecast,
tourism will regenerate. It is a well-known fact that tourism can recover relatively easily and
quickly, because people basically have the desire to travel and vacation. How they can do
this and at what distances is another question. The economic crisis of 2008-10 brought the
appearance of new tourism products such as proximity tourism with itself, which includes
staycation (tourist staying in a place) or even workcation (working during vacation).

The critical situations of the last few years drew attention to the subject of the dissertation,
slow tourism, apart from the fact that international organizations have been operating for
several decades and, since 2011, domestic slow organizations as well. Thanks to this, slow
tourism and slow movements themselves have become the focus of research, especially since
the beginning of the 2000s, so many conceptual demarcations have been created on the
subject, but there is still no uniform conceptual system.

The main goal of the dissertation was to develop an unified conceptual system in
connection with slow tourism, and a figure of The system of the slow tourism was created,
which provides practical help for the conscious development of slow destinations.

The first sub-goal was to prove with statistical methods that slow tourists and non-slow
tourists can be separated from each other with the help of a questionnaire compiled on the
basis of the literature.

In connection with this, the goal is to create a Slow Tourist Index and clarify the concept of
the slow tourist.

The second sub-goal is to investigate whether slow destinations can be identified in our
country and to determine what makes a slow destination slow. The aim is to clarify the

concept of slow destination and formulate a Slow Destination Criteria List.

In the secondary research, the scientific literature related to the slow tourist, destination and
tourism was processed. 5 research questions were set for the secondary research and 8

research questions and 2 sub-questions for the primary research were set. Just like the
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research questions, the hypotheses were defined along the 3 main topic groups. A total of 6
hypotheses were formulated.

The literature section summarizes the concepts and characteristics of these three areas
published in the recent years. During the research, The system of tourism’s figure provided
the primary reference point, which, in turn, was expanded based on the challenges and
opportunities of the new millennium, and the figure entitled The new system of tourism was
completed. Here, sustainability was also presented as a priority area, and new trends
proposed for the operation of destinations and new tourism were also put into focus. In the
literature review of slow tourism, slow movements were examined. The two main
characteristics were presented separately: this niche product and related concepts, as well as
the experience and the authentic experience.

The dissertation covered the characteristics of slow tourists and two researches related to
them. Since the goal was to create personality profiles, a brief presentation of this is also part
of the thesis.

In the context of slow destinations, the concept of destination itself, its branding, the
characterisation of slow destinations, and domestic regions and cooperation already related
to the slow approach in some way were researched.

After that, the three main concepts were summarized, the results of 18 academic works
related to the slow tourist, 6 related to slow destinations, and 19 related to slow tourism were
compared, and based on these, the first version of the three concepts was formulated.

This was the basis for the qualitative and quantitative research.

The first two hypotheses to the slow destinations, the next 2 hypotheses to slow tourist and,

and the last two is related to slow tourism.

H1. Among the domestic tourist destinations, it is mainly the non-mainline destinations that
see potential for the development of slow tourism.
H2. The awareness of international and domestic slow organizations and regions is low

among the respondents.
The systematic literature analysis assessed the scientific works dealing with domestic

slow destinations. Based on this, a map of existing and planned domestic slow destinations

was prepared. This survey helped clarify the concept of a slow destination.
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In addition, using the results of primary and secondary research, as well as my 6 years of
professional experience in this field, a System of criteria was created to support the
planning, development, operation and feedback of destinations.

There are 7 main criteria and 46 sub-criteria (Table 39 in Annex 9.2.6).

The hypotheses H1 for the slow destination were fulfilled, H2 was partially fulfilled, and
the theses:

T1. Most of the domestic (existing and planned) slow destinations are located outside the
priority tourist destinations.

T2. The awareness of international and domestic slow movements is below 30% among
respondents. Domestic slow regions, municipalities and their visibility cover a wide
spectrum, depending on the current involvement of the municipality in the tourism circuit.

On this basis, a proposed definition of a slow destination has been formulated (chapter 5.1.2).

The questionnaire research was used to identify slow tourists and create customer
segments.

H3. The questionnaire created for thequestionnaire research is suitable for distinguishing
slow and non-slow tourists among those who complete it.

H4. Among the identified slow tourists, several different buyer personas can be clearly
distinguished based on their demographic and personality characteristics, thus enabling a

slow tourism destination organisation to carry out more targeted marketing activities.

The primary research was based on this. The questionnaire research was mainly used to
identify the slow tourist and clarify the concept, supplemented by some questions regarding
destinations and organizations. At the beginning of 2024, 536 people filled out the
questionnaire in almost a month and a half, of which 534 data sets could be analyzed. After
data cleaning, the data were processed using SPSS and Excel programs.
Using statistical methods, 4 groups were formed among those who completed the
questionnaire with the help of a Slow Tourist Index (ST1) containing 38 characteristics:

1. Slow tourist (n=84),

2. Typically a slow tourist (n=165),

3. Not typically a slow tourist (n=208),

4

Not a slow tourist (n=77).
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Afterwards, slow tourists were identified using principal component analysis, 17 criteria
created 6 principal components:

1. Culture-liking visitor,

2. Visitors who like to walk,

3. Local product- liking visitor,

4. Local culture- liking visitor,

5. Visitor who likes villages,

6. Environmentally conscious visitor.
Based on the 6 main components, 3 clusters were formed using cluster analysis:

1. Culture-loving and environmentally aware, but not slow tourist (n=222),

2. Slow tourist (n=144) and

3. Not a slow tourist (n=168).
The cross-section of the two types of classification gave the 73 people who are classified as
slow tourists from both points of view, and these data series were further analyzed. Using
this data, 2-2 and 4-4 customer profiles were created for each gender, grouping the

respondents according to gender, age and marital status.

Among the hypotheses related to the slow tourist, H3 was fulfilled, H4 was partially
fulfilled, so the theses are:

T3. With minor clarifications, the questionnaire is suitable for identifying slow tourists and
non-slow tourists in other destinations as well.

T4. A buyer persona can be formed from the slow tourists identified on the basis of the
questionnaire based on their demographic and personal characteristics. The surveyed
characteristics are partially sufficient for grouping, questions related to motivation are still
necessary, but sufficient for targeted marketing.

Based on these, the proposed definition of the slow tourist was formulated (Chapter 5.1.3).

The main objective of the research was achieved after the two sub-objectives were met. Two
hypotheses were formulated.

H5. The travel habits of slow tourists and their choice of destination can be used to identify
the necessary services of a slow destination.

H6. Slow tourism can be defined by the concepts of slow tourist and slow destination. The

slow tourism approach.
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The questionnaire research also helped to identify the minimum slow tourism offer that a
slow destination should have and communicate:

1. Designated, even thematic, walking routes in the municipality (both self-guided and
guided). slow map.

2. Guaranteed (visitable) presentation of local culture in museums, galleries, country
houses, culture houses, combined with playful education.

3. Shopping with local producers, local farmers' market, possibly local produce shop
(not overpriced).

4. Small accommodation: village accommodation, forest accommodation, where you
can prepare your own dinner from products bought from local producers.

5. Local, mainly gastronomic, events, festivals (local or nearby).

6. The presence of attractions and facilities linked to the following tourist products:
health tourism, cultural tourism, boot tourism, gastronomy tourism, village tourism,
festival tourism, ecotourism, castle tourism.

7. Use and communication of sustainability criteria and labels for accommodation,
catering, local producers.

Finally, the analysis of the two areas (slow tourist and destination) has resulted in the figure
of The slow tourism system (Figure 39) and a possible definition of slow tourism (Chapter

5.1.4), based on the available information and The new tourism system’s figure.

Among the hypotheses related to slow tourism, H5 was partially fulfilled, H6 was fulfilled,
thus the theses:

T5. The travel habits and destination choices of slow tourists provide a basis for the
specification of services in slow destinations. The majority of slow tourists like to explore
several smaller towns during their trip, but also like to explore the values of a larger city.
T6. Based on the research, more precise definitions have emerged, which have contributed
to the development of the Slow tourism system diagram. Slow tourism is an approach that

permeates all elements of the system, not just the supply and demand side.

Further research on this topic could be based on The slow tourism system’s figure, with more

detailed and in-depth research on each of its elements.

148



9 MELLEKLETEK

9.1 Irodalomjegyzék

1.

Albert, G. (2004). A turizmus rendszere. Forras:
https://slideplayer.hu/slide/2004730/

Alfold Slow Egyesiilet. (2024). Alfold Slow Egyesiilet. Ujkigyos. Forras:
https://alfoldslow.hu/

Armadillo Rekldmiigyndkség. (2021. 04 27). Héviz Marketing és Arculati Stratégia.
Budapest. Forras: https://armadillo.hu/en/blog/arculat-es-marketingstrategia/
Asvanyi, K. (2022). Fenntarthatosag a turizmusban. (Digitalis kiadas). (K. Asvanyi,
Szerk.) Budapest: Akadémia Kiadd. doi:10.1556/9789634547860

B. Pristydk, E., & Zakor-Broda, R. (2021). Hagyomanyos értékek, slow turizmus
vagy nagy attrakcié? A civil szervezetek szerepe a nyiregyhdzi Bokortanyak
turizmusaban. In T. Gonda (Szerk.), Orfiii Turisztikai Egyesiilet, A vidéki 6rokségi
ertékek szerepe az identitds erdsitésében, a turizmus- és vidékfejlesztésben, old.: 178-
187. Orfi.  Forras:  https://orfu.hu/wp-content/uploads/A-VID%C3%89KI-
%C3%96R%C3%96KS%C3%89GI1-%C3%8IRTUC3%8IKEK-SZEREPE-AZ-
IDENTIT%C3%81S-ER%C5%90S%C3%8DT%C3%895%C3%89BEN-A-
TURIZMUS-%C3%89S-VID%C3%89KFEJLESZT%C3%89SBEN-1.pdf
Balaban, E., & Csapody, B. (2023a). A ,Jlassi mozgalom” fobb iranyvonalai —
Turizmus, étkezés és varosiranyitas. In K. Keller, 4 turisztikai niche termékek.
doi:https://doi.org/10.1556/9789634549147

Balaban, E., & Keller, K. (2023b). A lasst turizmus szakirodalmi attekintése.
Turizmus Bulletin. doi:10.14267/TURBULL.2023v23n2.5

Bauer, A., Beracs, J., & Kenesei, Z. (2016). Marketing alapismeretek. Budapest:
Akadémia Kiado. doi:10.1556/9789630597364.

Bertalan, L. (2022). A rovid ellatdsi lancok szerepe a fenntarthatdé varosi
¢lelmiszerellatasban. In Z. Széles, R. Resperger, & T. M. Szdke (Szerk.), Soproni
Egyetem Kiado, XVI. Soproni Pénziigyi Napok ,,A kriptovalutik szerepe a
fenntarthaté gazdasagban”, old.: 259-273. Sopron. Forras: http://publicatio.uni-
sopron.hu/2669/1/1_SPN-2022-Konfkotet-Bazsone_Bertalan-259-273.pdf

10. Blain, C., Levy, S., & Ritchie, J. (2005). Destination Branding: Insights and Practices

from Destination Management Organizations. Journal of Travel Research, 328-338.

149



11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.
20.

21.

22.

Badi, M., & Molnar, Z. (2024. jalius 12). ,,Turistak, kifelé a kornyékiinkr6l” — terjed
a  tomegturizmus  elleni  tlintetéshullam  Spanyolorszdgban.  Forras:
https://telex.hu/kulfold/2024/07/12/spanyolorszag-malaga-tuntetes-tulturizmus-
idegenforgalom-lakhatasi-valsag

Bozovi¢, T., Miljkovi¢, J., & Mikuli¢, K. (2021). Goals and Outcomes of Slow
Tourism: Case Study of Vojvodina Province. ToOSEE — Tourism in Southern and
Eastern Europe, 125-135. doi:10.20867/tosee.06.9

Brandth, B., & Haugen, M. (2011). Farm diversification into tourismelmplications
for  social identity?  Journal of  Rural  Studies 27, 35-44.
d0i:10.1016/j.jrurstud.2010.09.002

Budai és Bartha Tanacsado Iroda. (2009). Kulturalis Turizmusfejlesztési Stratégia.
Budapest. Forras: https://2010-
2014.kormany.hu/download/5/6¢/20000/Kultur%C3%Allis_turizmus_fejleszt%C3
%A9si_strat%C3%A9gia.pdf#!DocumentBrowse

Budai és Tarsa Tandcsadd Kft. (2016). Tapolca Gydgyhelyfejlesztési Stratégia.
Tapolca. Forras:
https://www.tapolca.hu/content/hivatal/2016/tapolca_gyogyhelyfejleszt%C3%A9si
_strat%C3%A9gia_2016_02_19 elfogadott.pdf

Chen, Q., & Huang, R. (2019). Understanding the role of local food in sustaining
Chinese  destinations.  Current  Issues in  Tourism, 22, 544-560.
doi:10.1080/13683500.2018.1444020

Citta Slow. (2021). Hodmezdvasarhely. Forras:
https://www.cittaslow.org/network/hodmezovasarhely

Citta Slow. (2024a). Bemutatkozas. Forras:
https://www.cittaslow.org/content/association

Citta Slow. (2024b). Citta slow list. Forras: https://www.cittaslow.org/

Citta Slow. (2024c¢). Hogyan csatlakozzunk? Forras:
https://www.cittaslow.org/content/how-become

CompArt Stadié Tervezd és Beruhazd Kft. (2017). Belvaros—Lip6tvaros - Integralt
Varosfejlesztési Stratégia. Forras: https://www.belvaros-
lipotvaros.hu/_user/browser/File/hirdetmenyek/2017/20170727%20-%20V%20-
%201TS%20-%20v%C3%A9gleges.pdf

Conway, D. T. (2010). Re-branding alternative tourism in the Caribbean: The case
for ‘slow. Tourism and Hospitality Research,, 329-344. doi:10.1057/thr.2010.12

150



23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

Conway, D. T. (2012). Are Slow Travel and Slow Tourism Misfits, Compadres or
Different Genres? Tourism Recreation Research,, 71-76.
doi:10.1080/02508281.2012.11081689

Corra, F., & Marangoni, I. (2020). Slowfood CE stratégia. Kecskemét. Forras:
https://programme2014-20.interreg-central.eu/Content.Node/The-SlowFood-CE-
Strategy-HU.pdf

Cseke, B., Marton, Z., Keller, K., & Birkner, Z. (2019). Kihivasok Dél-Zala
turizmusaban - Esettanulmany Murafélde turisztiksi  helyzetképérol ¢és
perspektivairol.  Turisztikai  és  Vidékfejlesztési  Tanulmanyok, — 47-63.
doi:10.33538/TVT.190401.4

Csikszentmihalyi, M. (1997). Flow - Az orom miivészete - A boldog élet
pszichologidja. (H. Maria, Ford.) New York: Basic Books.

Danko, L. (2022). Uj turisztikai megkozelitések Sarospatak és Zemplén desztinacio
turizmusaban., Sdrospataki turizmusfejlesztési tanulmdanyok. Sarospatak. Forrés:
http://real.mtak.hu/id/eprint/141998

Danko, L. (2023). Helyi termékekre fokuszald turizmus a korforgasos és fenntarthatd
gazdasagban. In Z. Bene (Szerk.), THE Eszencia — Bor és Tudomdny : Fejezetek a
Lorantffy Intézet oktatoinak tollabol (old.: 86-100). Sarospatak. Forras:
http://real.mtak.hu/164124/1/DL_THEEszencia_BoresTudomany_tanulmanykotet.
pdf

Dankoé, L., & Toth, Z. (2021). Népszerti utazasi motivaciok €s lehetséges valaszok a
Tokaj-Zemplén desztinacio. Szolo-Levél. Forras:
http://real. mtak.hu/134719/1/DL_TZS_SZOLO-LEVEL_2021_tel.pdf

David, A. (2024). Hogyan néz ki egy buyer persona? Visarléi profil készitése.
Letoltés datuma: 2024. marcius 6, forras: www.kiszervezettmarketing.hu:
https://Kiszervezettmarketing.hu/online-marketing/buyer-persona/

Dezs6, A. (2024. julius 22). Huszezren tlintettek a turizmus ellen Mallorcan.
Telex.hu. Forras: Telex.hu: https:/telex.hu/gazdasag/2024/07/22/huszezren-
tuntettek-a-turizmus-ellen-mallorcan

Dickinson, J. E., Lumsdon, L. M., & Robbins, D. (. (2011). Slow travel: Issues for
tourism and climate change. Journal of Sustainable Tourism, 281-300.
doi:10.1080/09669582.2010.524704

Dickinson, J., & Lumdson, L. (2010). Slow travel and slow tourism. London:

Earthscan. Forras:

151



34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

https://books.google.hu/books?hl=hu&Ir=&id=zR7N37S4jGMC&oi=fnd&pg=PP6
&dg=DICKINSON,+E.+J.%E2%80%93LUMSDON,+L.+(2010).+Slow+Travel+a
nd+Tourism.+Earthscan,+London&ots=byNZYxZMFP&sig=PIWJIUESYFO3IABu
r2jVVHXvtQO&redir_esc=y#v=onepage&q=DICKINSON%2C%?20E.%20J.%
Donka, A. (2021). A lassu turizmus szemlélet megjelenése a vidéki aktiv
turizmusban. In T. Gonda (Szerk.), Orfiii Turisztikai Egyesiilet, A vidéki 6rokségi
értékek szerepe az identitds erdsitésében, a turizmus- és vidékfejlesztésben, old.: 169-
177.  Orfi.  Forras:  https://orfu.hu/wp-content/uploads/A-VID%C3%89KI-
%C3%96R%C3%96KS%C3%89GI-%C3%8IRT%C3%ZIKEK-SZEREPE-AZ-
IDENTIT%C3%81S-ER%C5%90S%C3%8DT%C3%89S%C3%89BEN-A-
TURIZMUS-%C3%89S-VID%C3%89KFEJLESZT%C3%89SBEN.pdf

Dravucz, P. (2024. januar 14). Valodi invazié keseriti a népszerii idegenforgalmi
célpontokat. economx. Forras: https://www.economx.hu/belfold/tulturizmus-igy-
kezelhetik-a-turistaaradatot-a-fuldoklo-varosok.783059.htmi

Dregde, D. (2022). Regenerative tourism: transforming mindsets, systems and
practices. Journal of Tourism Futures, 269-281. doi:10.1108/JTF-01-2022-0015
Duxbury, N., Bakas, F., de Castro, T., & Silva, S. (2021). Creative Tourism
Development Models towards Sustainable and Regenerative Tourism. Sustainability.
d0i:10.3390/su13010002

Eco-Cortex Kft. (2022. jinius 8). Sarbogard Viaros Integralt Telepiilésfejlesztési
Stratégiaja. Forrés:
https://www.sarbogard.hu/_user/browser/File/M%C5%B1szakiOszt%C3%A1ly/20
22/ITS_2021-

2027 _aktualizalas_megyei_velemenyzes_szerinti_2022_ 0608 _elfogadas_elotti.pdf
Ecorys Magyarorszag Kft., Budapest Fovaros Varosépitési Tervezd Kft. (2015).
TEREZVAROS Integralt Varosfejlesztési — Stratégiaja. Budapest. Forras:
https://terezvaros.hu/terezvaros-
portal/methods/fmFrontendControl/getFile?key=SgMGOscxcrGC5MY zVnWoW 1
p5GgAtGPlkelLmnhf603DEN227VYI

ENSZ. (2017). ENSZ Fenntarthato fejlédési célok (Sustainable Development goals
(SDG). Forras: Alapvetd Jogok Biztosanak Hivatala: https://www.ajbh.hu/-/ensz-

fenntarthato-fejlodesi-celok-sustainable-development-goal-sdg-

152



41.

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.
51.

Ernszt, 1., & Ldrincz, K. (2017). A lassu turizmus mint termékfejlesztési irany.
Comitatus: Onkormdnyzati szemle, 224, 54-59. Forras:
https://www.mrtt.hu/files/comitatus/comitatus_2017_kulonszam.pdf

EX ANTE Tanacsaddo Iroda Kft. (2022). Hédmezodvasarhely Fenntarthato
Viarosfejlesztési Stratégia 2021-2030. Forras: https://hodmezovasarhely.hu/wp-
content/uploads/2022/06/Melleklet-Varosfejlesztsi-Strategia.pdf

Faragoné, S. H., Boros, S., Hamar, J., Kenyeres, Z., Munkacsi, Z., Pataki, Z., & Tuba,
L. (2012). T4ji-természeti adottsagokon alapulod, kétoldalu, kozosségi turisztikai
stratégia-alkotas az Also-Ipoly mentén. In P. Balazs, & E. Konkoly-Gyuré (Szerk.),
Nyugat-magyarorszagi Egyetem Kiado, V. Magyar Tajokologiai Konferencia
Absztraktfiizet, old.: 70. Sopron. Forras:
https://oszkdk.oszk.hu/storage/00/00/51/91/dd/1/MT_ K _absztrakt k__tet f.pdf
Fekete, M. (2005). Hétkoznapi turizmus - A turizmuselmélettél a gyakorlatig
Doktori értekezés. Forras: http://doktori.uni-sopron.hu/id/eprint/226/1/de_2901.pdf
Germann Molz, J. (2009). Representing pace in tourism mobilities: staycations, Slow
Travel and The Amazing. Journal of Tourism and Cultural Change, 270-286.
d0i:10.1080/14766820903464242

Gonda, T. (2016). A turisztikai termékfejlesztés alapjai. Pécs: PTE KPVK. Forras:
http://lib.igyk.pte.hu/libletoltes/karikiadvanyok/Gonda%20Tibor_A _turisztikai_ter
mekfejlesztes_elmeleti_alapjai.pdf

Gonda, T. (2022). Alternativ turizmus (Digitalis kiadéas). Budapest: Akadémia
Kiado. doi:10.1556/9789634547686

Goodwin, H. (2011). Taking Responsibility for Tourism. Forrés:
https://haroldgoodwin.info/responsible-tourism/

Gretzel, U., Fuchs, M., Baggio, R., Hoepken, W., Law, R., Neidhart, J., . . . Xiang,
Z. (2020). e-Tourism Beyond COVID-19: A Call for Transformative Research. (Z.
Xiang, Szerk.) Information Technology & Tourism., 187-203. doi:10.1007/s40558-
020-00181-3

Hall, C., & Weiler, B. (1992). Special interest tourism. New York: Halsted Press,.
Heitmann, S., Robinson, P., & Povey, G. (2011). Slow Food, Slow Cities and Slow
Tourism. Research Themes for Tourism. (P. Robinson, S. Heitmann, & P. Dieke,
szerk.) CABL Forras:
https://books.google.hu/books?hl=hu&Ir=&id=13M6MdvntzMC&oi=fnd&pg=PA1

153



52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

14&dg=slow+tourism&ots=hTOa76 X A01&sig=jb-
OucdKUHhXQecmGfGch9khJgs&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false
Higgins-Desbiolles, F. (2018). Sustainable tourism: Sustaining tourism or something
more? Tourism Managment Perspektives, 157-160. Forras:
https://pdf.sciencedirectassets.com/282075/1-s2.0-S2211973617X00056/1-s2.0-
S2211973617301319/main.pdf?X-Amz-Security-
Token=1QoJb3JpZ2luX2VjECWaCXVzLWVhc3QtMSIHMEUCIF6NRT93xtx1c3
PKu99ZJN4Qqqvb%2BdyxjixbJMTY OrxgAIEAj5pQLY6pkFZZWGOVJIDKE77x
bOfOkg8OAHYNG%2FM2f

Honifo Uzletviteli Tanacsado Kft. (2021). Gyula Varos Desztinaciofejlesztési
Stratégidja 2021-2025. Gyula. Forras: https://gyula.hu/wp-
content/uploads/2023/06/Gyula-varos-desztinaciofejlesztesi-strategiaja-
2021%E2%80%932025.pdf

Honoré, C. (2014). Slow - 4 lassusdg dicsérete. (D. K. Zsuzsanna, Ford.) Szeged,
Magyarorszag: Lazi Konyvkiado.

Hoschek, M., Mészaros, K., & Németh, N. (2022). Fenntarthato aktiv turizmus. In
Z. Széles, R. Resperger, & T. M. Szoéke (Szerk.), Soproni Egyetem Kiado, XVI.
Soproni Pénziigyi Napok ,,A kriptovalutik szerepe a fenntarthato gazdasagban”,
old.: 442-458. Sopron.

Irimias, A., Jaszberényi, M., & Michalkd, G. (2019). A turisztikai termékek
innovativ fejlesztése. Budapest: Akadémia Kiad6. doi:10.1556/9789634544081
Ivars-Baidal, J., Celdran-Bernabeu, M., Femenia-Serra, F., Perles-Ribes, J., & Giner-
Sanchez, D. (2021). Measuring the progress of smart destinations: The use of
indicators as a management tool. Journal of Destination Marketing & Management.
d0i:10.1016/j.jdmm.2020.100531

Jandala, C. (2022). Fenntarthatosaghoz kéthetd turizmus fogalmak. In J. Grotte, Uj
trendek és jo gyakorlatok a fenntarthato turizmus piacan kiilonos tekintettel a
nemzeti- és geoparkok szerepére. Informacios Tarsadalomért Alapitvany, Soproni
Egyetem. Forras: https://infota.org/wp-content/uploads/2022/11/uj-trendek-es-jo-
gyakorlatok-a-fenntarthato-turizmus-piacan-kulonos-tekintettel-a-nemzeti-es-
geoparkok-szerepere-1.pdf

Janko, F., Oszvald, F., & Nagy, B. (2017). Fertdd Intergalt Telepiilésfejlesztési
Stratégidja. Fertdd. Forras:

154



60.

61.

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

https://www.gyms.hu/data/files/kozgyulesek/2018_11 09 kgy 05 _nr_01_mell_fert
od_integralt_telepulesfejlesztesi_strategia.pdf

Jaszberényi, M., & Miskolczi, M. (2020). Danube Cruise Tourism as a Niche Product
- An Overview of the Current Supply and Potential. Sustainability.
d0i:10.3390/su12114598

Kazak, A. N. (2023). Information Technologies and E-Commerce in Education in
the Sphere of Tourism and Hospitality.,, E3S Web of Conferences 371. 1.
doi:https://doi.org/10.1051/e3sconf/202337105009

Kek, S., Vidmar, J., & Jevsek, A. (2013). CircE Interreg Europe Project Slovenia
Action Plan. In Association of Municipalities and Towns of Slovenia Country.
Keller, K. (Szerk.). (2021). A kerékparos turizmus ¢és Okoturizmus fejlesztési
stratégidja a  Réakos-patak mentén, az  Oko-szisztéma  szolgaltatasok
keretrendszerében,. Budapesti Corvinus Egyetem. doi:10.14267/978-963-503-895-4
Keller, K. (2023). A turisztikai réstermékek. A turisztikai niche termékek. (K.
Krisztina, Szerk.) Budapest: Akadémia Kiad6. doi:10.1556/9789634549147
Kovacs, B., & Nagy-Szasz, I. (2023. aprilis 22). Ujturizmus receptje: dsszetevok 27
tételben. Ausztria. Forras: https://www.good-deal.at/turizmuskocka-27tetelben/
Kozponti Statisztikai Hivatal. (2023). Egyes turisztikai mutatok valtozdsa. Forras:
ksh.hu:  https://ksh.hu/s/helyzetkep-2022/#/kiadvany/turizmus-vendeglatas/egyes-
turisztikai-mutatok-valtozasa

Ko6zponti  Statisztikai Hivatal. (2023). Helyzetkép, 2022. Forras: Kozponti
Statisztikai Hivatal: https://ksh.hu/s/helyzetkep-2022/#/kiadvany/turizmus-
vendeglatas/a-15-legnepszerubb-magyar-varos-a-turisztikai-szallashelyeken-
eltoltott-vendegejszakak-szama-alapjan-2022

Kulesar, L. (2020). Foldrajz - Téarsadalomtudomany - Turizmus: Elméleti és
modszertani attekintés. Foldrajzi Kozlemények, 2-12. doi:10.32643/f k.144.1.1
Lackova, A., & Rogovska, V. (2015. méjus). From slow food to slow tourism. Forras:
https://www.researchgate.net/profile/VVanda_Rogovska/publication/277131464 FR
OM_SLOW_FOOD_TO_SLOW_TOURISM/links/55620c6108ae9963a11b480a/F
ROM-SLOW-FOOD-TO-SLOW-TOURISM.pdf

Lee, T. H., & Jan, F.-H. (2019. februar). Can community-based tourism contribute
to sustainable development? Evidence from residents’ perceptions of the

sustainability. Tourism Managment, 368-380. doi:10.1016

155



71.

72.
73.

74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

81.

82.

Lengyel, M. (2004). A turizmus dltalanos elmélete. Budapest: Heller Farkas
Gazdasagi ¢és Turisztikia Szolgaltatasok Fdiskoldja, KIT Kft.

Lengyel, M. (2008). TDM miikodési kézikényv. Budapest: Heller Farkas Féiskola.
Losada, N., & Mota, G. (2019. marcius). 'Slow down, your movie is too fast': Slow
tourism representations in the promotional videos of the Douro region (Northern
Portugal). Journal of Destination Marketing & Management, 140-149. Forras:
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2212571X18302622

Lowry, L., & Lee, M. (2011). Citta Slow, Slow Cities, Slow Food: Searching for a
Model for the Development of Slow Tourism. Travel and Tourism Research
Association. Massachusetts. Forras:
https://scholarworks.umass.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1618&context=ttra
Lérincz, K., & Sulyok, J. (2017). Turizmusmarketing. (S. J. Lorincz Katalin, Szerk.)
Budapest: Akadémia Kiado. doi:10.1556/9789634540601

Lérincz, K., Szabd, M., & Agardi, 1. (2023). "Semmi kiilonds? A Bakony ékkovei"
Téarsadalmi Innovacid és halozatos egylittmiikodések A VEB2023 programban. (T.
Gonda, Szerk.) Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok, 41-56. do0i:10.15170
Lumsdon, L., & McGrath, P. (2011). Developing a conceptual framework for slow
travel: A grounded theory approach. Journal of Sustainable Tourism, 265-279.
doi:10.1080/09669582.2010.519438

Magyar Naturparkok Szovetsége. (2022). Naturparkok Magyarorszdagon. Forras:
Magyar Naturparkok Szovetsége: https://naturparkok.hu/naturparkok-
magyarorszagon/

Magyar Turisztikai Ugyndkség . (2021. 05). NTS 2030 Turizmus 2.0. Budapest.
Forras: https://mtu.gov.hu/dokumentumok/NTS2030_ Turizmus2.0-
Strategia.pdf?v=0.159

Magyar Turisztikai Ugynokség. (2017). Nemzeti turizmusfejlesztési Stratégia.
Budapest. Forras: https://www.edutus.hu/wp-content/uploads/2020/10/Nemzeti-
Turizmusfejlesztasi-Stratagia-2030.pdf

Magyar Turisztikai Ugynokség. (2020a). 11 0j turisztikai térség: Térkép és
telepiiléslista.  Forras:  https://mtu.gov.hu/cikkek/11-turisztikai-terseg-terkep-es-
telepuleslista-1918

Magyar Turisztikai Ugyndkség. (2020b). Covid-19 INFO - Biztonsagi tajékoztato

utazast tervezoknek és szolgaltatoknak. Budapest. Forras:

156



83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

90.

91.

https://mtu.gov.hu/cikkek/covid-19-info-biztonsagi-tajekoztato-utazast-tervez-
knek-es-szolgaltatoknak-1801

Magyar Turisztikai Ugynokség. (2023. 01 31). Turizmus 2.0 - Kiegészités. Forras:
https://mtu.gov.hu/dokumentumok/NTS2030_Turizmus2.0-
Strategia_kiegeszites.pdf?v=0.159

Mahr, T., Keller, K., & Birkner, Z. (2022). Innovacio a turizmusban. Akadémia
Kiado. doi:10.1556/9789634547921

Mammadova, Z., & Egedy, T. (2022). A digitalizacio szerepe €s lehetséges hatdsai a
turizmus fejlédésében. Foldrajzi Kozlemények, 332-341. doi:10.32643/f k.146.4.5
Markwell, K. F. (2012). Reflecting upon slow travel and tourism experiences. In K.
F. Markwell, Slow Tourism Experiences and Mobilities (old.: 227-233).
d0i:10.21832/9781845412821-019

Med Pearls. (2020). Research study on Slow Tourism international trends and

innovations. Forras: https://south.euneighbours.eu/wp-
content/uploads/2022/07/CHAPTER-1-Conceptualization-Trends-on-Sustainable-
ST-1.pdf

Medius Elsé Gyéri Kozvélemény- és Piackutato Bt. és Effix-Marketing Kift.
konzorcium. (2019a). Innovativ turisztikai termék tevékenység keretében kozos
koncepcio kidolgozasa. Kormend. Forrés:
https://www.kormend.hu/editor_up/documentumok/Projektek2022/city/kozos_konc
epcio_innovativ_turisztikai_termek_citycooperation_I1.pdf

Medius Els6 Gyoéri Kozvélemény- és Piackutatd Bt. és Effix-Marketing Kft.
konzorcium. (2019b. 10). Oriszentpéter Marketing Terv. Oriszentpéter. Forras:
https://www.24cities.eu/wp-content/uploads/2022/06/oriszentpeter-marketingterv-
citycooperation-ii.pdf

Meng, B., & Choi, K. (2016). The role of authenticity in forming slow tourists'
intentions: Developing an extended model of goal-directed behavior. Tourism
Management, 397-410. Forras: https://pdf.sciencedirectassets.com/271716/1-s2.0-
S0261517716X00040/1-52.0-S026151771630111X/main.pdf?X-Amz-Security-
Token=1QoJb3JpZ2luX2VJECwaCXVzLWVhc3QtMSIHMEUCIF6NRT93xtx1c3
PKu99ZIN4Qqqvh%2BdyxjixbIMTY OrxgAIEAj5pQLY 6pkFZZWGOVIDKE77x
bOfOkg8OAHYNG%2FM2f

Michalko, G. (2016). Turizmolégia. Budapest:  Akadémia  Kiado.
d0i:10.1556/9789630597173

157



92. Michalko, G. (2023). A turizmus esszencidgja. Budapest: Akadémia Kiado.
d0i:10.1556/9789634548683

93. Michalké, G., Boros, S., Csapo, J., Happ, E., Horvath, P., Husz, A., . . . Kalmarné
Riméczi, C. (2011). A turisztikai termék. Turisztikai terméktervezés és fejlesztés. (G.
Michalko, Szerk.) Pécs: Pécsi Tudomanyegyetem. Forras:
http://www.eturizmus.pte.hu/szakmai-
anyagok/Turisztikai%20term%C3%A9ktervez%C3%A95%20%C3%A95%20fejles
2t%C3%A9s/book.html

94. Midzi¢-Kurtagié, S. (2018). Circular Economy in Tourism in South East Europe. In
S. Moll (Szerk.)., Conference on Circular Economy in Tourism in South East
Europe. Ljubljana, Slovenia. Forras:
https://open.unido.org/api/documents/13165892/download/Paper Circular Economy
in Tourism

95. Mintel - MTU. (2011). The Evolution Of Slow Travel - International. Budapest.
Forras: https://mtu.gov.hu/documents/prod/127 Mintel Slow Travel.pdf

96. Moira, P., Mylonopoulos, D., & Kondoudaki, E. (2017). The Application of Slow
Movement to Tourism: Is Slow Tourism a New Paradigm? JOURNAL OF TOURISM
AND LEISURE STUDIES. Champaign, Illinois, USA: University of Illinois Research
Park. doi:10.18848/2470-9336

97. Molnar, N., & Egedy, T. (2020). Turizmusfejlesztéssel a hatranyos helyzeti teriiletek
felzarkoztatasaért — Salgotarjan és a Karancs-Medves-vidék turisztikai potencialja.
Foldrajzi Kozlemények, 43— 64. doi:https://doi.org/10.32643/fk.144.1.4

98. Moore, K. (2012). On the Periphery of Pleasure: Hedonics, Eudaimonics and Slow
Travel. In S. Fullagar, K. Markwell, & E. Wilson, Slow Tourism (old.: 25-35).
Bristol: Channel View Publications.

99. Morozov, M. M. (2018). A new paradigm of tourism and hospitality industry
development in the context of the digital economy. Bulletin of the Russian New
University — Series: Man, and Society 1., 135 -141.

100. MSB Fejlesztési Tanacsado Zrt., Hiibner Tervezd Kft., Fact Intézet. (2015).
Szigetvar Varos Integrralt Telepiilésfejlesztési Stratégidja. Szigetvar. Letoltés
datuma: 2023. 11 12, forras:
https://www.szigetvar.hu/sites/default/files/szigetvar_its 151029.pdf

101. Munkacsy, A. (2018). A kozlekedés alapfogalmai, a kozlekedés szerepe a
turizmusban. In M. Jaszberényi, & A. Munkdcsy (szerk.), Kozlekedés, mobilitas,

158



turizmus (old.: 11). Budapest: Akadémia Kiadoé.
doi:https://doi.org/10.1556/9789634542292.

102. Nagy , J. (2023). Innovativ megoldasok a fenntarthatdé desztinaciok hazai
fejlesztése érdekében. Forras: https://alfoldslow.hu/wp-
content/uploads/2023/10/Innovativ-megoldasok-a-fenntarthato-desztinaciok-hazai-
fejlesztese-erdekeben-Nagy-Julia.pdf

103. Nagy, K., Marien, A., Papp, A., & Piskoti, 1. (2021). Turizmusfejlesztési
tervezés elméleti megalapozasa - Lehetdségek Szikszo szdmara. In A. Marien
(Szerk.), Helyi erdforrasokra épiilé kis léptékii turizmusfejlesztés — A turisztikai
desztindcio  mint  mindségi  élettér  fejlesztése  (old.: 23-39).  Forras:
https://szikszo.hu/upload/userupload/8/files/tanulmanykotet HU_osszefuzott.pdf

104. Nemes, N., & Happ, E. (2023). A fenntarthatosig szempontjainak
megjelenése a hazai turisztikai célu fejlesztési programokban. Turizmus Bulletin, 34-
43. doi:10.14267/TURBULL.2023v23n1.4

105. Novelli, M. (2005). Niche tourism: Contemporary issues, trends and cases.
Oxford: Butterworth-Heinemann. Forras:
https://books.google.hu/books?hl=hu&Ir=&id=hyDej4okNxUC&o0i=fnd&pg=PR3
&dg=Novelli,+M.+(2005).+Niche+tourism:+Contemporary+issues,+trends+and+c
ases.+Butterworth-Heinemann.&ots=hFQCigbbda&sig=pnxmHvd5CG_K 2176g-
Xy3nTgs8&redir_esc=y#v=onepage&q&f=false

106. Obadovics, C., & Popovics, A. (2011). Klaszteranalizis: melyiket valasszam?
[Clusteranalysis: How To Choose?]. In A. Andrassy (Szerk.), Nyugat-magyarorszagi
Egyetem Kozgazdasdagtudomanyi Kar, "Hitel, Vilag, Stadium" Nemzetkozi
Tudomanyos Konferencia tanulmanykétete : Konferencia a Magyar Tudomdany
Unnepe alkalmabél, old.: 58. Sopron.

107. Oh, H., Assaf, A., & Baloglu, S. (2014). Motivations and Goals of Slow
Tourism. Journal of Travel Research. doi:DOI: 10.1177/0047287514546228

108. Palkovics, K. (2022). A turizmus ¢és a gazdasag alakuldsa Magyarorszagon €s
az Europai Unidban a Covid-19 arnyékdban. Turisztikai és vidékfejlesztési
tanulmdnyok. doi:10.15170/TVT.2022.07.03.06

109. Papp-Vary, A. (2020). Orszagmarkazas. Budapest.
doi:10.1556/9789634543466

110. Pécsek, B. (2014). Gyorsuldé id6, lassuld turizmus: a lassu turizmus

modellezése. (2014).  Budapest: Magyar  Turizmus  Zrt.  Forras:

159



https://www.researchgate.net/publication/322006478 Turizmus_Bulletin_-

_Gyorsulo_ido_lassulo_turizmus

111. Pécsek, B. (2018). A lassu turizmus mint a varosi turisztikai desztinaciok
fejlesztésének fenntarthato alternativaja. Disszertacio. Godollo.
doi:10.14751/SZIE.2018.045

112. Pécsek, B. (2019a). In A. Irimids, M. Jaszberényi, & G. Michalko, A

turisztikai termékek innovativ fejlesztése (old.: 148). Budapest: Akadémia Kiado.
doi:10.1556/9789634544081

113. Pécsek, B. (2019b). Nyaraléds alatti munkavégzés: a workcation turizmus
elméleti és gyakorlati kérdései. Turizmus Bulletin, 4-13.
doi:10.14267/TURBULL.2019v19n1.1

114. Pécsek, B. (2022). Lokalis halozatok szerepe a kiilvarosi turizmusban — A
Wekerletelep mikro klaszter modellje. In T. Ratz , G. Michalké , & M. Zsarnoczky
(szerk.), Egyiittmiikodés, partnerség, halézatok a turizmusban. Székesfehérvar—

Budapest,: Kodolanyi Janos Egyetem, CSFK Foldrajztudomanyi Intézet, Magyar

Foldrajzi Tarsasag. Forrés:
http://real.mtak.hu/145205/1/Turizmus_Akademia_11 2022.pdf
115. Pinke-Sziva, 1, & Boros, K. (2020. februar). Elményalapi utazis a

Budapestre iranyuld fiizleti turizmusban - a konferencia- és eseményszervezés
kihivésai. (D. A. Antal, Szerk.) Pécs. doi:10.15170/TVT.2020.05.01

116. Piskoti Istvan, Dobronte Katalin, Ex-Act Projekt Tanécsadd Iroda, Paksi
Szilvia. (2022). Sziksz6 Véaros Onkormanyzatanak Integralt Varosfejlesztési
Startégidja 2022-2027. Szikszo. Letoltés datuma: 2023. 11 14, forras:
https://szikszo.hu/upload/userupload/5/files/Sziksz%C3%B3_ITS 2022 v%C3%A
9lem%C3%A9Nyez%C3%A9si_1.pdf

117. Piskoti, 1. (2016). A desztinacidomarketing hatékonysaga — modellek,
mérések, trendek ¢és eszkozok. Prosperitas, 7-43. Forras: https://prosperitas.uni-
bge.hu/wp-content/prosperitas-upload/a-desztinaciomarketing-hatekonysaga-
modellek-meresek-trendek-es-eszkozok-166.pdf

118. Piskéti, 1., Marien, A., Papp, A., & Nagy, K. (2023). Slow ¢és turizmus - a
kisvarosfejlesztési  alternativa!?  Marketing és  Menedzsment,  55-64.

doi:10.15170/MM.2023.57.KSZ.02.06

160



1109. Piskoti, 1., Nagy, K., Marien, A., & Papp, A. (2022). Desztinaciomarketing —
Abauj stratégia modellalkotd inspiracioi. (T. Gonda, Szerk.) Turisztikai és
Vidékfejlesztési Tanulmanyok, 35-56. doi:10.15170/TVT.2022.07.01.03.

120. Poon, A. (1993). Tourism, technology, and competitive strategies.
Wallingford: CAB International.

121. Pro Via’91 Kft. 2014, : Trenecon Tanacsado és Tervezd Kft. (2022). Kapuvar
Integralt  Varosfejlesztési  Stratégigja  2021-2027.  Kapuvar.  Forras:
https://www.kapuvar.hu/_site/doc/catalog312612/its_1.sz_modositasa_2022_julius.
pdf

122. Pro Via’91 Kft. (2015). Keszthely Varos Integrralt Telepiilésfejlesztési
Stratégidja. Keszthely. Forras: https://onkormanyzat.keszthely.hu/wp-
content/uploads/document_library/keszthely-varos-onkormanyzata/koncepciok-
tervek/kvo_koncepciok-tervek_integralt_telepulesfejlesztesi_strategia_ 1 sz_mod-

koncepciok-tervek.pdf

123. Puczko, L., & Ratz, T. (2017). Az attrakciotol az €élményig. Budapest.
doi:10.1556/9789630598835
124, Quibit+. (2019). Kirugta robotmunkésainak felét egy japan hotel. Forras:

https://qubit.nhu/2019/01/18/kirugta-robotmunkasainak-felet-egy-japan-hotel

125. Raffay, Z. (2021). Fenntarthatésag a turizmusban és a felels turizmus (A
globalis, lokalis és a glokalis turizmus jelenlegi szerepe és jovoje elméleti és
gyakorlati megkdzelitésben. kotet). (J. Csapd , & S. Végh, szerk.) Pécs: Pécsi
Tudomanyegyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar Marketing és Turizmus Intézet.
Forras: https://digitalia.lib.pte.hu/hu/csapo-vegi-szerk-a-globalis-lokalis-es-a-
glokalis-turizmus-pte-ktk-2021-5396#page/16/mode/1lup

126. Ratz, T. (2023). Felelosségteljes turizmus - Lehetoségek és kihivasok a poszt-
covid  korszakban.  Budapest: Kodolanyi  Janos  Egyetem.  Forras:
https://mek.oszk.hu/24700/24725/24725.pdf

127. Ritchie, J., & Ritchie, R. (1998). The branding of tourism destination.
Morocco. Forras:
https://citeseerx.ist.psu.edu/document?repid=repl&type=pdf&doi=f04795dd595c0
aeb22bf202f6626caac80987644

128. Robinson, M. (2005). Niche Tourism: Foreword. In M. Novelli, Niche

Tourism: contemporary issues, trends and cases (old.: 14). Butterworth-Heinemann.

161



129. Scheyvens, R., Carr, A., Movono, A., Hughes, E., Higgins-Desbiolles, F., &
Mika, J. (2021. szeptember). Indigenous tourism and the sustainable development
goals. Annals of Tourism Research. doi:10.1016/j.annals.2021.103260

130. Serdana, Z., Maccarone-Eaglen, A., & Sharifi, S. (2020). Conceptualising
slow tourism: a perspective from Latvia. Taylor & Francis Online.
d0i:10.1080/02508281.2020.1726614

131. Serdane, Z. (2017). Slow tourism in slow contries: the case of Latvia. Letoltés
datuma: 2024. marcius 6, forras: https://salford-
repository.worktribe.com/OutputFile/1492305

132. Slow Art Day. (2024). Rolunk. Letoltés datuma: 2024. marcius 18, forras:
https://www.slowartday.com/about/

133. Slow Budapest. (2023). A Slow Budapestrél. Budapest. Forras:
https://slowbudapest.com/a-slow-budapestrol/

134. Slow Food International. (2023). Nemzeti tagok - Magyarorszdg. Forras:
Slow Food International: https://www.slowfood.com/nazioni-condotte/hungary/
135. Slow Food International. (2024). Roélunk. Forras:

https://www.slowfood.com/about-us/

136. Slow Food Kecskemét. (2020. majus 29). Végéhez ért a Slow Food-CE
projekt. Forras: https://www.slowfood-kecskemet.hu/hirekcikkek/vegehez-ert-a-
slow-food-ce-projekt/

137. Slow Living Hungary. (2021). Rélunk. Forrés: https://slowliving.hu/rolunk/

138. Slow  Movement. (2021). What is slow travel?  Forras:
https://www.slowmovement.com/slow_travel.php

139. Slow Movement. (2024a). The Slow Movement: Making a Connection.
Forras: https://www.slowmovement.com/

140. Slow Movement. (2024b). Slow Schools and Slow Education - connecting
children to  life.  Letoltés  datuma: 2024. januar 11,  forras:
https://www.slowmovement.com/slow_schools.php

141. Sundbo, J., & Darmer, P. (2008). Creating Experiences in the Experience
Economy. USA: Edward Elgar Publishing .

142. Szeretlek Magyarorszag. (2014). Szeretlek Magyarorszag. Forréas: Ezeken a
helyeken lassulhattok, lazulhattok:
https://www.szeretlekmagyarorszag.hu/budapest/ezeken-a-helyeken-lassulhattok-
lazulhattok/

162



143. Széke, T. M. (2016). Ujkigyés Véros Turizmusfejlesztési Stratégiaja 2016-
2025. Ujkigyos. Forrés: https://ujkigyos.hu/wp-
content/uploads/2008/07/userfiles_turizmusfejlesztesi_strategia_2016. ujkigyos_ve
gleges.pdf

144. Széke, T. M. (2019). 1. Alfold Slow Konferencia. Forras: Alfold Slow
Egyesiilet: https://alfoldslow.hu/alfoldslow-konferencia/

145. Szoke, T. M. (2021a). 2. Alfold Slow Konferencia. Forras: Alfold Slow
Egyesiilet: https://alfoldslow.hu/2-alfold-slow-konferencia/

146. Széke, T. M. (2021b). Az 1j turisztikai térségek. Hogyan tovabb? In T.
Czeglédy, & R. Resperger (Szerk.), Soproni Egyetem Kiado, Valsag és kilabalds:
Innovativ megoldasok, old.: 462-477. Sopron. Forras: http://publicatio.uni-
sopron.hu/2096/1/SOELKKConferenceProceedings2020.11.05.pdf#page=462

147. Széke, T. M. (2022a). Az ,,Alfold Slow térség” versenyképességének
vizsgalata. Pandémia - Fenntarthaté gazdailkodads - Kornyezettudatossdag, old.: 107-
118. Sopron: Soproni Egyetem Kiado.
doi:https://www.worldcat.org/search?q=isbn%3A9789633344118

148. Szoke, T. M. (2022b). Az egészségturizmus €s a lassu turizmus kapcsolodasi
teriiletei. Recreation: a Kozép-Kelet-Europai Rekredcios Tarsasdg tudomdnyos
magazinja, 34-37.

149. Széke, T. M. (2022c¢). Lassu turizmus. In J. Grotte, & G. Judit (Szerk.), Uj
trendek és jo gyakorlatok a a fenntarthato turizmus piacadn, kiilonos tekintettel a
nemzeti- ds geoparkokra (1.. kiad.). Budapest: Informacios Tarsadalomért
Alapitvany, Soproni Egyetem. Forras: https://infota.org/wp-
content/uploads/2022/11/uj-trendek-es-jo-gyakorlatok-a-fenntarthato-turizmus-
piacan-kulonos-tekintettel-a-nemzeti-es-geoparkok-szerepere-1.pdf

150. Széke, T. M. (2023b). Hungarian destinations affected by slow tourism -
present and future. ESZAK-MAGYARORSZAGI STRATEGIAI FUZETEK, 110-125.
doi:10.32976/stratfuz.2023.40

151. Széke, T. M. (2023c). 3. Alféld Slow Konferencia. Forras: Alfold Slow
Egyesiilet: https://alfoldslow.hu/3-alfold-slow-konferencia/
152. Széke, T., & Alfold Slow Egyesilet. (2023a). Alfold Slow Stratégia.

Ujkigyés. Forras: https://alfoldslow.hu/alfold-slow-strategia/
153. Tordcesik, M. (2007). A tudatos fogyasztast és az egészséget preferdlo uj
fogyasztoi trendcsoport a LOHAS csoport megjelenése Magyarorszagon. The

163



Hungarian Journal of Food, Nutrition and Marketing, 41-45. Forras:
https://journal.ke.hu/index.php/etm/article/view/44/820

154. Toréesik, M., & Somogyi, Z. (2009). Az orszagmarkazas kérdései. Marketing
& Menedzsment, 20-29.
155. Travelo.hu. (2021). Delfinek uszkaltak Velence kozpontjaban, a lakok

legnagyobb oromére. Forras: https://www.travelo.hu/tavol/20210325-olaszorszag-
velence-canal-grande-delfinek-usztak.html

156. TRT. (2023. januar 18). TRT magyar. Forras: Javul a turizmus a vilagon:
https://www.trt.net.tr/magyar/kultura-eletmod/2023/01/18/javul-a-turizmus-a-
vilagon-1934495

157. Tsegaw, W. E. (2023). slow tourism motivations: a factor/cluster
segmentation approach. Research in Hospitality Management 2, 45-54.
d0i:10.1080/22243534.2023.2239582

158. Turizmus online. (2017. 01 11). 2017 a fenntarthat6 turizmus fejlesztésének
nemzetkdzi éve. Budapest. Forras:
https://turizmusonline.hu/kulfold/cikk/2017_a_fenntarthato_turizmus_fejlesztesene
k_nemzetkozi_eve

159. Turizmus online. (2023. augusztus 8). Best practice lett a magyar fenntarthaté
desztinaciomenedzsment program. Turizmus Online. Forras:
https://turizmusonline.hu/cikkek/belfold/nemzetkozi_best practice lett_a _magyar
fenntarthato_desztinaciomenedzsment_program.htmi

160. Turizmus online. (2024. aprilis 6). Aprilis végétél belépddijat kell fizetni
Velencébe. Forras: https://turizmusonline.hu/cikkek/kulfold/aprilis-vegetol-
belepodijat-kell-fizetni-velencebe-20240406.html

161. Turizmus.com . (2019a. szeptember 2). Slow térkép késziilt Biikflird6rol.
Budapest.  Forras:  Slow  térkép  késziilt  Biikrél ¢és  Biikflirdorol:
https://turizmus.com/desztinaciok/slow-terkep-keszult-bukrol-es-bukfurdorol-
1165874

162. Turizmus.com . (2019b. januar 3). Velence visszavdg. Forras:
https://turizmus.com/desztinaciok/velence-visszavag-a-turistaknak-1161489

163. Turizmus.com. (2020. junius 2). Magyarorszag visszavar — elindult az MTU
belfoldi kampénya. Turizmus.com. Forras:
https://turizmus.com/cikk/archiv/magyarorszag-visszavar-elindult-az-mtu-belfoldi-

kampanya

164



164. Turizmus.com. (2024. januar 31). UNWTO: ezek a tényezdk
befolyasolhatjak a turizmus novekedését 2024-ben. Forras:
https://turizmus.com/szallashely-vendeglatas/unwto-un-tourism-nemzetkozi-
turizmus-2024-novekedes-1190645

165. United Nations, & UNWTO. (2010). International Recommendationsfor
Tourism Statistics. International Recommendationsfor Tourism Statistics. (D. o.
Division, Szerk.) New York, New York, USA. Forras:
https://unstats.un.org/unsd/publication/Seriesm/SeriesM_83revle.pdf#page=24

166. Vancso, J. (2022). A turizmus hatasai. In J. Grotte, Uj trendek és jo
gvakorlatok a fenntarthato turizmus piacan kiilonos tekintettel a nemzeti- és
geoparkok szerepére. Informacios Tarsadalomért Alapitvany, Soproni Egyetem.
Forras: https://infota.org/wp-content/uploads/2022/11/uj-trendek-es-jo-gyakorlatok-
a-fenntarthato-turizmus-piacan-kulonos-tekintettel-a-nemzeti-es-geoparkok-
szerepere-1.pdf

167. Varga, H., & Bagdi, R. (2011). A terrorizmus hatdsa a nemzetkozi
idegenforgalomra. Acta Carolus Robertus. Gyongyos: Karoly Robert Foéiskola.
Forras:
http://epa.oszk.hu/02400/02498/00002/pdf/EPA02498_acta_carolus_robertus_2011
_2 175-186.pdf

168. Vargané Galicz, I., & David, L. D. (2004). A lasst turizmus megvalositasanak
modellie a sarudi Elményfalu példaja alapjan. TURIZMUS BULLETIN.
doi:10.14267/TURBULL.2024v24n2.6

169. Varoskutatas Kft, Tosics Ivan Ekler Epitész Kft, Ekler Dezs6, Csizmady
Adrienne Jasso Epitészmﬁhely Kft, Jass6 Sandor, Kiss Borbala Xellum Kft, Puczké
L4sz16 Sodki-Toth Gabor egyéni vallalkozo Mobilissimus Kft, Gertheis Antal, Szabo
Noémi. (2021. 04 28). Szentendre Varos Turisztikai Koncepcid-terve. Forras:
https://szentendre.hu/wp-content/uploads/2021/05/SZENTENDRE-
TURISZTIKAI-KONCEPCIO_melleklettel-210428.pdf

170. Vasvari Népfoiskola. (2024. augusztus). lzes Vidék Gasztromiihely -
programok - Vasvar — Népfdiskola.  Forras:  Vasvari  Népfoiskola:
https://nepfovasvar.hu/szolgaltatasok/izes-videk-gasztromuhely-
programok/?fbclid=lwY 2xjawEsQJtleHRUA2FIbQIXMAABHT8HIrSNiD2mWTL
AtgQuoPd76N6FVR-TFj-

165



JMMyrejbEVtFEGNTVAFLDeCO0Q_aem_XiUyH2Ww9ljMQZw4y3KOKw#programo
k

171. Vilagbank. (2024). Turistaérkezések szama (adatbazis). Forras:
https://data.worldbank.org/indicator/ST.INT.ARVL?end=2018&locations=FR&star
t=1995&view=chart

172. VIMOSZ. (2020). Tourban projekt. Forras: https://vimosz.org/nemzetkozi-
projektek/tourban-projekt-2/

173. Wang, L. (2022). Tourism Demand Forecast Based on Adaptive Neural
Network Technology in Business Intelligence. Computational Intelligence and
Neuroscience. doi:10.1155/2022/3376296

174. Wang, N. (1999). Rethinking authenticity in tourism experience. Annals of
Tourism Research, old.: 349-370.
175. Wettstein, D. (2013). A Balaton-part urbanus beépitési formai és a lassu

turizmus. In E. Konkoly-Gyuré, A. Tiraszi, & G. Nagy (Szerk.), Nyugat-
magyarorszagi Egyetem Kiado, (old.: 237). Sopron. Forras:
https://core.ac.uk/download/pdf/50569381.pdf

176. WMN. (2021). Itt vagyok én a barbar, mert meg nem értenek - Szinyei Merse
Pal a koraérett ujitd. Forras: https://wmn.hu/kult/56381-itt-en-vagyok-a-barbar-
mert-meg-nem-ertenek---szinyei-merse-pal-a-koraerett-ujito

177. Wondirad, A., Kebete, Y., & Li, Y. (2021). Culinary tourism as a driver of
regional economic development and socio-cultural revitalization: Evidence from
Amhara National Regional State, Ethiopia. Journal of Destination Marketing &
Management. doi:10.1016/j.jdmm.2020.100482

178. World Tourism Organization. (2000). A fenntarthaté turizmus fejlesztése -

Iranyelvek a turizmus tervezdinek és szervezdinek. Budapest: Geomédia Kiado Rt.

179. Xiao, Y., & Watson, M. (2017. 08 28). Guidance on Conducting a Systematic
Literature Review. doi:https://doi.org/10.1177/0739456X17723971
180. Yin, F. Y. (2022). Tourism cloud management system: the impact of smart

tourism. . Journal of Cloud Computing. doi:https://doi.org /10.1186/s13677- 022-
00316 -3

181. Zago, M. (Szerk.). (2011). Guidelines for slow tourism. Forras:
https://www.slow-tourism.net/contentsite/docs/Guidelines_Eng.pdf

182. Zatori, A. (2018). Elménymenedzsment a turizmusban. Budapest: Akadémia
Kiado. doi:10.1556/9789634542322.

166



9.2 Tovabbi mellékletek

9.2.1 2.1.1. Aturizmus rendszere fejezethez kapcsolédéan

Dr. Lengyel Manton a Turizmus dltalinos elmélete cimii ¢loszor 1992-ben, &s azdta 10bb-
szor 1s megjelentetett konyvében a turizmus rendszerének &s komyezetének dsszetevoit a
kereslet &s a kindlat koré csoportositja (2. dbra)
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Foerks' Dr. Lengyel Mirwon Turiome salioos ddontlene. KIK Bpest. 1992

2 dbea « A turizmus rendszere & komyerete

42. abra: A turizmus rendszere és kornyezete, 1992

Forras: Fekete (2005)

9.2.2 2.1.2. F6 kihivasok a turizmusban az ezredfordulotol fejezethez: Nemzetkozi

turizmus érkezések szama kiemelt orszagokban, 2000-2009
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37. tablazat: Nemzetkozi turizmus érkezések szama kiemelt orszagokban, 2000-2009

Megnevezés 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Németorszig 80 507 000 81551 000 80 393 000 85 345 000 84 859 000 86 622 000 81801 000 82 099 000 86 201 000 85 547 000
Euro gvezet 222897 315 223 258 385 227 220 661 237 311 634 232 662 990 241 460 247 240 206 221 251318 903 261 350 174 260 250 412
Spanyolorszig 12 709 000 13 042 000 13 754 000
Eurdpai Unio 325 163 289 321 405 897 316 687 650 322010 732 319 207 224 334 631 056 338891 792 359 820 730 376 994 650 362 275 414
Franciaorszig 27 107 000 33 144 000 30 960 000 30 646 000
Egyesiilt
Kirdlysig 56 837 000 58 281 000 59 377 000 61 424 000 64 194 000 66 494 000 69 536 000 69 450 000 69 011 000 63 513 000
Goragorsuag 3765 000 3835000
Magyarorszig 11 065 000 11 167 000 12 966 000 14 283 000 17 558 000 17 759 000 16 597 000 17 056 000 17 162 000 16 640 000
Olaszorszig 44 628 000 43 611 000 44 660 000 46 357 000 40 400 000 43 407 000 46 369 000 49 166 000 54 421 000 54 839 000
Eszak-Amerika 115 824 363 111587 577 106 504 719 99 923 425 104 905 072 104 333 300 195 429 089 190 429 282 187 919 387 177 467 475
Vilig 1122419167 | 1121398704 | 1127808612 | 1130457014 | 1201164309 | 1254803572 | 1383150802 | 1425571396 | 1453143997 | 1397423334

Forras: Sajat szerkesztés (Vilagbank, 2024) adatai alapjan

38. tablazat: Nemzetkozi turista érkezések szama kiemelt orszagokban, 2010-2020

Megnevezés 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Németorszig 85872 000 84 692 000 82729 000 87 459 000 83 008 000 83 737 000 90 966 000 92402000 | 108542000 | 99533000
Euro oveget 261 465 779 263 529 591 259790000 | 262622000 | 265842000 | 271600000 | 285847000 | 311204000 | 338485602 | 337838000
Spanyolorszig 14 254 000 15 944 000 14 916 000 13434000 13 952 000 17 625 000 18 277 000 20 274 000 22 287 000 22816000 | 6236000
Eurdpai Unié 364 844 522 364 843 479 365610235 | 372957186 | 360809409 | 378470722 | 397789572 | 431349338 | 461906449 | 468662 306
Franciaorszdg 29 973 000 31153 000 29 642 000 30 457 000 31941 000 30 608 000 29 636 000 44 265 000 48 069 000 49276000 | 21287 000
Egyesiilt Kiralysig | 64 647 000 67 493 000 66 858 000 68 959 000 72 204 000 77 619 000 81 757 000 87 242 000 90 571 000 93086000 | 23 827 000
Gorogorszig 3799 000 4941 000 4681 000 4594 000 5802 000 6291 000 7235000 7685 000 7 961 000 7848000 | 2324000
Magyarorszig 16 082 000 16 634 000 16 143 000 16 038 000 16 340 000 17 276 000 18 895 000 20 297 000 22 805 000 24860000 |12 727 000
Olaszorszig 55 304 000 52 617 000 53338 000 52 633 000 55 169 000 57 418 000 57 480 000 60 042 000 61 194 602 62207000 | 21 448 000
Eszak-Amerika 175 226 064 176 030 212 181537219 | 184781813 | 185469939 | 186369104 | 194540599 | 203037154 | 196550373 | 208 814 203
Vilig 1457015080 | 1504559276 | 1564352745 | 1641229336 | 1651310269 | 1744980358 | 1820356515 | 1934268135 | 1991161437 | 2034 431 899

Forras: Sajat szerkesztés Vilagbank (2024) adatai alapjan
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9.2.3 2.1.2. Fo kihivasok a turizmusban az ezredfordulétol fejezethez kapcsolodéan

A turizmus terén az alabbi okos koncepciok fontosak:

1. Okos turizmus: olyan koncepcio, amely a papirra forditott kiadasok
csokkentésével kozelebb viszi a céget a ,.kornyezetbarat vallalat” elveihez (Yin,
2022) in (Mammadova & Egedy, 2022).

2 . Big data innovaciok: a latogatok izlésére és igényeire szabott ajanlatok nyu;jtasa.

3. Erintésmentes technologiak: megkonnyitik a foglalastol a szallashely
igénybevételéig a folyamatot, csdkken a varakozési id6, nd a biztonsag.

4 . Vallalati intelligencia: egyszeriibbé valik az iigyfelekrdl szolo adatok gytljtése
¢és kezelése. ,,4 felhasznadlo aktivitasa és tevékenysége nyomon kévetheto, igy a
vallalkozads megértheti és elemezheti vendégei fogyasztasi szokdsait, hogy javitsa
élményeiket, és személyre szabott szolgaltatasokat nyujthasson. (Mammadova &
Egedy, 2022, old.: 338)”

5. Intelligens turisztikai célpontok: ,,olyan helyszinek, amelyeket a legmodernebb
technologiai infrastrukturaval szerelték fel, biztositva ezaltal a turisztikai régio
hosszu tavu novekedését. (Kazak, 2023); (Wang L. , 2022) in (Mammadova &
Egedy, 2022)”

6. Okoalkalmazasok: Olyan sajat alkalmazasok, amelyek a latogatok szdmara a
lehetd legatfogdbb okosétakat biztositjak.

Adaptiv és intelligens technologiak: ,.¢16 kozvetitéses e-kereskedelem” vagy kozosségi

halozatokon keresztiil torténd €16 kozvetitések. (Kazak, 2023); (Wang L. , 2022)

9.2.4 22.1. Lassu (slow) szemlélet, slow mozgalmak, slow turizmus fejezethez
kapcsolodoan

Slow Art Day

Henry David Thoreau (1817-1862) amerikai ir6, filozofus, kornyezetvédd egyik idézetét
vette alapjaul a new yorki Phil Terry a Slow Art Day nevii programnak, amely 2010 ota
minden évben megrendezésre keriil. igy hangzik: ,,Nem az szamit, hogy mit nézel, hanem az,
hogy mit ldtsz.(Henry David Thoreau)”

Ennek a vilagmozgalomnak a célja €s kiildetése az, hogy segitsen felfedezni sajat magunk
szamdra a miivészet nézésének és szeretetének az 6romét. Fontos, hogy lassan, hosszabb

ideig nézzenek egy mualkotést, mert akkor uj felfedezéseket lehet tenni, szakértével vagy
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szakértd segitsége nélkiil is megtapasztalhato a miivészet. Felszabadul a kreativitds, a
szenvedély, és tobben valnak miikedvelévé. Minden évben egy kijel6lt napon az emberek
vilagszerte felkeresnek egy-egy helyi muzeumot vagy galériat, azért, hogy lassan nézz¢k a
miulalkotasokat. Egyenként 10 percig néznek meg 6t miialkotast, lehetdség szerint egyediil,
majd talalkoznak, és ebéd kozben megbeszélik a tapasztalataikat. 2010 6ta tobb, mint 1500
egyéni Slow Art Day eseményre keriilt sor, hét kontinensen (Antarktiszt is beleértve), 700
helyszinen (Slow Art Day, 2024) (Sz6ke, 2022c).

Slow school és slow education

Lassu iskola lehet olyan iskola, ahol megjelenik a slow food, de lehet ez ennél tobb is, jog a
tudashoz, a hagyomanyokhoz, az erkolcsi célokhoz, és mindenhez, ami az életben fontos. A
lassu iskoldban a hangstly a folyamaton van, és nem az eredményen. Ilyen példaul a tanulés
moddszertananak, a tanulds és kutatas szeretetének atadasa, ezek altal 1étrejon a gyermekben
az 6romteli kapcsolat a tudéssal €s a tanulassal, és elérhetévé valik az ,,0kologiai miiveltség”.
A lassu nevelés arrol szol, hogy a gyermekeket olyan értékek ¢€s etika mentén neveljiik, hogy
lehetdveé valjon szdmukra az 6romteli élet. Beletartozhatnak ebbe példaul az iskolai kertek
is, ahol a gyermekek részt vesznek a termesztésben, ¢s el is fogyasztjadk a bio mdédon
megtermelt z6ldségeket €s gylimolcsoket. Hasonld elvek szerint miikodnek a Montessori- és
a Waldorf iskolak (Slow Movement, 2024b).

Mind a nemzetkozi, mind a hazai slow mozgalmak széleskoriiek, egyre tobb teriileten jelenik
meg az igény a lassibb megélésre, az élmények tudatosabb atélésére. Ilyen tovabbi
mozgalmak, teriiletek: a lassu €let, a lasst gydgyaszat, a lassu ipar, a lassu blogolas, a lasst
Oregedés, a lassii pénz, a lassu épitészet, a lassu virdg (Ernszt & Ldrincz, 2017) (Szdke,

2022¢).
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9.2.5 H2 hipotézis szofelhdi
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43. abra: ASE ismertsége varmegyékben (n=164, 13 virmegye)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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44, abra: SB ismertsége varmegyékben (n=94, 13 varmegye)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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45. abra: SLH ismertsége varmegyékben (n=126, 17 varmegye)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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46. abra: A harom hazai slow szervezet ismertsége vairmegyékben (n=59, 10
varmegye)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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47. abra: SFI ismertsége varmegyékben (n=114, 17 varmegye)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.

48. abra: CS ismertsége varmegyékben (n=46, 13 virmegye)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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49. abra: Az osszes vizsgalt slow szervezet ismertsége virmegyékben (n=24, 9
varmegye)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.

9.2.6 Slow desztinacio kritériumrendszere

39. tablazat: A slow desztinacio kritériumrendszere

Miikodik-e?
Létezik-e?
Fo kritérium Kritériumok

Fejleszthet6-e?

Tarsadalmi fenntarthatésag: konszenzusos
dontéshozatal, népességmegtartas, novekvo jollét,
kozosségi kohézio

Gazdasagi fenntarthat6sag: rentabilitas,
minimalis profitkidaramlas

Regenerativ szemlélet

Korforgasos szemlélet

Tarsadalmi, gazdasagi és Hulladéktermelés minimalizalasa

kornyezeti fenntarthatosag
Fenntarthatosagi szabvanyok

Természetes és épitett kornyezet védelme

Kornyezetbarat beruhazasok

Rovidebb tavok, kornyezetbarat utazasi médok

Kisebb 6kologiai labnyom

Uj mérészamok alkalmazasa

Helyi termékek szama, elérhetésége

Helyi gazdasag erositése Helyi vallalkozasok felkarolasa

Helyi munkaero képzése
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Fo6 Kkritérium

Kritériumok

Miikodik-e?
Létezik-e?

Fejlesztheto-e?

Helyi piacok fejlesztése, népszeriisitése

Helyi tomegkozlekedés hasznalatanak
népszeriisitése, sétautak és kerékparutak a
desztindciéban

Helyi projektek timogatasa, akar a turistak
bevonasaval

Gazdasagi hozzajarulas a helyi kozosséghez

Hosszabb tartozkodasi ido

Minéségi id6 tartalmas élményekkel

Helyi kultiira megismerése

Autentikus élmények

Elményszerzés

bemutatasa

Helyi idegenvezetok

Otthonhoz kozelebbi utazas

A fogyaszt6, mint tarstermeld

Autentikussag megorzése

Halézatosodas

Uj szemléletii
desztinaciofejlesztés

Latogaté6konémia

Ko6zj6 érdeke az elsédleges

J6 gyakorlatok rendszeres bemutatisa

Story telling

MI Kkritikus hasznalata

Bizalmi légkor

Uj szemléletii marketing

Uj narrativak

Desztinaciomarkazas

Kozelebbi desztinaciok felé is marketing

Jovoorientalt hivészavak

Edukacio

Képzések szervezése a helyi lakossag és a

turizmusban miikodo vallalkozasok munkatarsai

részére

Jolét erositése

Helyi lakossag erételjesebb bevonasa a
turizmusba

Helyi kozosség erdsebb
bevonasa

Eletminéség javitasa

Helyi identitas erdsitése

Optimalizalt latogatéforgalom

Forras: Sajat szerkesztés, 2024
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9.2.7 H3 hipotézis kereszttablai

40. tablazat: Lasst turista és egészségturizmus kereszttabla

egészségturizmus
(gyogyhelyek, fiirdék
felkeresése)
neme 0 Total
férfi | csoportl =4 & Nem Count 42 67 109
Klaszter = 2 lassi % within csoportl = 4 38,5% 61,5% | 100,0%
(FILTER) turista & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 2 -1
Lassu Count 6 13 19
tunista Fog within csoportl = 4 31,6% 68,4% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -4 3
Total Count 48 80 128
% within csoportl = 4 37,5% 62,5% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl =4 & Nem Count 122 230 352
= : % within csoportl = 0 0 0
Klaszter =2 lassa % within csoportl = 4 34,7% 65,3% | 100,0%
(FILTER) turista & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,6 -4
Lasst Count 11 43 54
turista Fog \within csoportl = 4 20,4% 79,6% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -1,6 1,1
Total Count 133 273 406
% within csoportl = 4 32,8% 67,2% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatés alapjan, 2024.
41. tablazat: Lassu turista és kulturalis turizmus kereszttibla
kulturalis turizmus (mizeumok,
szinhazak, kiallitasok, kulturalis
témautak, varoslitogatas)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem Count 41 68 109
Klaszter = 2 lassu YRy
- % within csoportl = 4 37,6% 62,4% | 100,0%
(FILTER) turista & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 6 -4
Count 3 16 19
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kulturalis turizmus (mizeumok,
szinhazak, kiallitasok, kulturalis
témautak, varoslatogatas)

neme 0 1 Total
% within csoportl = 4 15,8% 84,2% | 100,0%
Lasst & Klaszter = 2
turista (FILTER)
Std. Residual -1,4 1,0
Total Count 44 84 128
% within csoportl = 4 34,4% 65,6% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
né |csoportl =4 & Nem Count 88 264 352
Klaszter =2 lassi o ihin csoportl = 4 25.0% 75,0% | 100,0%
(FILTER) turista _
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual .3 -2
Lasst Count 10 44 54
turista — —
% within csoportl =4 18,5% 81,5% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -8 5
Total Count 98 308 406
% within csoportl = 4 24,1% 75,9% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
42. tablazat: Lassu turista és kastélyturizmus kereszttabla
kastélyturizmus (kastélyok,
kastélyszallok)
neme 0 Total
férfi | csoportl = 4 & Klaszter | Nem lassa | Count 66 43 109
=2 (FILTER) turista % within csoportl = 4 & 60,6% 39,4% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual A4 -4
Lassu Count 8 11 19
turista % within csoportl = 4 & 42,1% 57,9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -9 1,1
Total Count 74 54 128
% within csoportl =4 & 57,8% 42,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né |csoportl =4 & Klaszter | Nem lassa | Count 174 178 352
=2(FILTER) turista % within csoportl = 4 & 49.4% 50,6% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual ,6 -6
Count 18 36 54
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kastélyturizmus (kastélyok,

kastélyszallok)
neme 0 1 Total
% within csoportl =4 & 33,3% 66,7% | 100,0%
Lasst Klaszter = 2 (FILTER)
turista .
Std. Residual -1,5 1,4
Total Count 192 214 406
% within csoportl =4 & 47,3% 52,7% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
43. tablazat: Lassu turista és vallasi turizmus kereszttabla
vallasi turizmus (zarandoklat,
templomok, szent helyek, stb.)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassa | Count 87 22 109
?fiﬁ% 2 wrista - For Within csoportl = 4 & 79.8% 20,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 6 -1,0
Lassu Count 9 10 19
turista o ithin csoportl = 4 & 47,4% 52,6% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1,4 2,4
Total Count 96 32 128
% within csoportl =4 & 75,0% 25,0% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né |csoportl =4 & Nem lassa | Count 254 98 352
Eﬂf‘iﬁg 2 turista oryithin csoportl = 4 & 72.2% 27,8% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 4 -7
Lassu Count 31 23 54
turista oryithin csoportl = 4 & 57.4% 42,6% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1,1 1,7
Total Count 285 121 406
% within csoportl =4 & 70,2% 29,8% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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44, tablazat: Lassu turista és kertturizmus kereszttabla

kertturizmus (arborétumok,
botanikus kertek, kastélykertek,

sth.)
neme 0 1 Total
férfi csoportl =4 & Nem lassu  Count 73 36 109
'T:'f‘ifrteErR: 2 Wrista o4 within csoportl = 4 & 67,0% 33,0% | 100,0%
( ) Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 3 -4
Lassu Count 10 9 19
Wrista o4 within csoportl = 4 & 52,6% 47 4% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -7 9
Total Count 83 45 128
% within csoportl =4 & 64,8% 35,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né csoportl =4 & Nem lassu Count 190 162 352
Klaszter = 2 turist -
S2 HMSt8 o4 within csoportl = 4 & 54,0% 46,0% | 100,0%
(FILTER)
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual ,6 -6
Lassu Count 20 34 54
turista -
% within csoportl =4 & 37,0% 63,0% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1,5 1,6
Total Count 210 196 406
% within csoportl =4 & 51,7% 48,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
45. tablazat: Lassu turista és sportturizmus kereszttabla
sportturizmus (aktiv -
sportold és passziv - nézé)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassa | Count 74 35 109
Klaszter =2 (FILTER) | turista % within csoportl = 4 & 67.9% 32.1% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1 2
Lassu Count 14 5 19
turista — —
% within csoportl =4 & 73,7% 26,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual .3 -4
Total Count 88 40 128
% within csoportl =4 & 68,8% 31,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
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sportturizmus (aktiv -
sportolo és passziv - néz6)

neme 0 Total
né |csoportl=4& Nem lassa | Count 294 58 352
Klaszter =2 (FILTER) | turista % within csoportl = 4 & 83.5% 16,5% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 2 -3
Lassu Count 42 12 54
turista % within csoportL = 4 & 77.8% 22,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -4 9
Total Count 336 70 406
% within csoportl =4 & 82,8% 17,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
46. tablazat: Lassu turista és 6koturizmus kereszttabla
o0koturizmus (nemzeti
parkok, naturparkok)
neme 0 1 Total
férfi csoportl =4 & Nem lassa  Count 66 43 109
Klaszter =2 (FILTER)  turista % within csoportl = 4 & 60,6% 39,4% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 5 -6
Lassu Count 7 12 19
turista % within csoportl = 4 & 36,8% 63,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1,.2 1,3
Total Count 73 55 128
% within csoportl =4 & 57,0% 43,0% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né csoportl=4& Nem lassu  Count 204 148 352
Klaszter = 2 (FILTER) turist o
aszter =2 ) turista % within csoportl = 4 & 58,0% 42,0% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual ,6 -7
Lassu Count 21 33 54
turista _—
% within csoportl =4 & 38,9% 61,1% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1,6 1,8
Total Count 225 181 406
% within csoportl =4 & 55,4% 44,6% | 100,0%

Klaszter = 2 (FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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47. tablazat: Lassu turista és geoturizmus kereszttabla

geoturizmus (foldtudomanyi
értékeink védelméhez kapcsolodé
turizmus)
neme 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassi | Count 92 17 109
E(F'f‘ifrté’;) 2 turista - o \yithin csoportl = 4 84.4% 15.6% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,0 ,0
Lassu Count 16 3 19
turista — —
% within csoportl =4 84,2% 15,8% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual ,0 0
Total Count 108 20 128
% within csoportl =4 84,4% 15,6% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl=4& Nem lassu | Count 314 38 352
Ef:'fifrteErR:) 2 turista o vithin csoportl = 4 89,2% 10,8% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 4 -9
Lasst Count 41 13 54
turista — —
% within csoportl =4 75,9% 24,1% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -9 2,4
Total Count 355 51 406
% within csoportl =4 87,4% 12,6% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
48. tablazat: Lassu turista és falusi turizmus Kkereszttabla
falusi turizmus (falusi
szallashelyek)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl =4 & Klaszter | Nemlassa | Count 82 27 109
=2 (FILTER) turista % within csoportl = 4 & 75.2% 24,8% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 1,0 -15
Lassu Count 4 15 19
turista YRV -
% within csoportl =4 & 21,1% 78,9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -2,5 3,5
Total Count 86 42 128
% within csoportl =4 & 67,2% 32,8% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
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falusi turizmus (falusi

szallashelyek)
neme 0 1 Total
né | csoportl =4 & Klaszter | Nemlassa | Count 246 106 352
=2 (FILTER) turista % within csoportl = 4 & 69,9% 30,1% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 1,3 -1,7
Lassu Count 16 38 54
turista % within csoportl = 4 & 29,6% 70,4% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -3,2 4,3
Total Count 262 144 406
% within csoportl =4 & 64,5% 35,5% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
49, tablazat: Lassu turista és agroturizmus kereszttabla
agroturizmus (pl. helyi termékek,
helyi termel6k felkeresése, nyitott
portak, stb.))
neme 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassu | Count 89 20 109
Elﬂﬁi?g?:) 2 trista - For Wwithin csoportl = 4 81,7% 18,3% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 8 -1,4
Lassu Count 7 12 19
turista o Within csoportl = 4 36,8% 63,2% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,9 3,3
Total Count 96 32 128
% within csoportl =4 75,0% 25,0% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl =4 & Nem lassu | Count 269 83 352
é’fiﬂtg’;) 2 trista o ithin csoportl = 4 76,4% 23.6% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual s -1,2
Lassu Count 28 26 54
turista o Within csoportl = 4 51,9% 48,1% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,8 3,0
Total Count 297 109 406
% within csoportl =4 73,2% 26,8% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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50. tablazat: Lassu turista és gasztroturizmus kereszttiabla

gasztroturizmus (kiemelkedo
vendéglatohelyek, gasztrofesztivalok

felkeresése)
neme 0 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassu | Count 67 42 109
E(Flﬁifrtég) 2 turista o yithin csoportl = 4 61,5% 38,5% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,6 -7
Lassu Count 6 13 19
turista — —
% within csoportl = 4 31,6% 68,4% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -1,5 1,7
Total Count 73 55 128
% within csoportl = 4 57,0% 43,0% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
né |csoportl =4 & Nem lassa | Count 227 125 352
?fiﬁ% 2 turista o yithin csoportl = 4 64,5% 35,5% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual 6 -8
Lassu Count 24 30 54
turista — —
% within csoportl = 4 44.4% 55,6% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -1,6 2,1
Total Count 251 155 406
% within csoportl = 4 61,8% 38,2% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
51. tablazat: Lassu turista és fesztivalturizmus kereszttabla
fesztivalturizmus (konnyiizenei,
komolyzenei, kulturalis, népzenei,
film, stb.)
neme 0 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassu | Count 71 38 109
é’f‘iﬁ; 2 turista Fo Within csoportl = 4 65,1% 34,9% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual ,6 -7
Lassa Count 7 12 19
turista o Within csoportl = 4 36,8% 63,2% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,3 1,7
Total Count 78 50 128
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fesztivalturizmus (kénnyiizenei,
komolyzenei, kulturalis, népzenei,
film, stb.)
neme 0 Total
% within csoportl =4 60,9% 39,1% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
né |csoportl=4& Nem lassu | Count 212 140 352
gz'f‘ifrteErR:) 2 turista Fo Within csoportl = 4 60,2% 39,8% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual 2 -3
Lassu Count 29 25 54
turista — —
% within csoportl =4 53,7% 46,3% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -5 7
Total Count 241 165 406
% within csoportl =4 59,4% 40,6% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
52. tablazat: Lassu turista és vadaszturizmus kereszttabla
vadaszturizmus (vadaszat
engedéllyel)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl = 4 & Klaszter | Nem lassu | Count 105 4 109
=2(FILTER) turista % within csoportl = 4 & 96.3% 3,7% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual ,0 -1
Lassa Count 18 1 19
turista == —
% within csoportl =4 & 94,7% 5,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -1 3
Total Count 123 5 128
% within csoportl =4 & 96,1% 3,9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né |csoportl =4 & Klaszter | Nem lassi | Count 349 3 352
=2 (FILTER) turista % within csoportl = 4 & 99,1% 9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 1 -1,0
Lassa Count 51 3 54
turista — —
% within csoportl =4 & 94,4% 5,6% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -3 2,5
Total Count 400 6 406
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vadaszturizmus (vadaszat

engedéllyel)
neme 0 1 Total
% within csoportl =4 & 98,5% 1,5% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
53. tablazat: Lassu turista és horgaszturizmus Kereszttabla
horgaszturizmus (horgaszat
engedéllyel)
neme 0 Total
férfi | csoportl = 4 & Klaszter | Nem lassa | Count 100 9 109
=2 (FILTER) turista % within csoportl = 4 & 91.7% 8,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 2 -6
Lassu Count 15 4 19
turista — —
% within csoportl =4 & 78,9% 21,1% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -5 15
Total Count 115 13 128
% within csoportl =4 & 89,8% 10,2% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né | csoportl =4 & Klaszter | Nem lassa | Count 336 16 352
=2 (FILTER) turista % within csoportl = 4 & 95,5% 4,5% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 1 -3
Lassu Count 50 4 54
turista — —
% within csoportl =4 & 92,6% 7,4% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -2 8
Total Count 386 20 406
% within csoportl =4 & 95,1% 4,9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
54, tablazat: Lassu turista és lovas turizmus Kereszttabla
lovasturizmus (lovaskozpontok, lovas
versenyek felkeresése, tiralovaglas)
neme 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassu | Count 106 3 109
tﬂﬁfﬁég 2 Wrista o ithin csoportl = 4 & 97.2% 2.8% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 2 -9
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lovasturizmus (lovaskézpontok, lovas
versenyek felkeresése, tiralovaglas)

neme 0 1 Total
Lassu Count 16 3 19
wrista o ithin csoportl = 4 & 84.2% 15.8% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -5 2,2
Total Count 122 6 128
% within csoportl =4 & 95,3% 4,7% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
né |csoportl =4 & Nem lasst | Count 337 15 352
t(F'ﬁf;térR; 2 wrista o ithin csoportl = 4 & 95.7% 4,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 1 -,6
Lassu Count 49 5 54
wrista - o Within csoportl = 4 & 90,7% 9,3% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -3 1,4
Total Count 386 20 406
% within csoportl =4 & 95,1% 4,9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
55. tablazat: Lassu turista és vizi turizmus kereszttabla
viziturizmus (vitorlazas,
kajakozas, kenuzas, vadvizi
evezeés)
neme 0 1 Total
férfi csoportl=4 & Nem Count 93 16 109
Klaszter =2 lassi % within csoportl = 4 85,3% 14,7% | 100,0%
(FILTER) turista & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 3 -,6
Lassu Count 13 6 19
wrista o4 within csoportl = 4 68,4% 31,6% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -7 15
Total Count 106 22 128
% within csoportl = 4 82,8% 17,2% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)
né csoportl=4& Nem Count 299 53 352
Eﬂfiﬁ;’g 2 iﬁsrﬁ‘slta % within csoportl = 4 84,9% 15,1% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
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viziturizmus (vitorlazas,
kajakozas, kenuzas, vadvizi
evezés)
neme 0 1 Total
Std. Residual 2 -4
Lassua Count 42 12 54
turista O \rithi - 9 9 0
Y% within csoportl = 4 77,8% 22,2% | 100,0%
& Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -5 1,1
Total Count 341 65 406
% within csoportl = 4 84,0% 16,0% | 100,0%
& Klaszter =2
(FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.

56. tablazat: Lassu turista és bakancsos turizmus kereszttabla

bakancsos turizmus
(természetjaras)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem lassi | Count 75 34 109
Klaszter =2 turista % within csoportl = 4 & 68,8% 31,2% | 100,0%
(FILTER) Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 8 -1,1
Lassu Count 5 14 19
turista % within csoportl = 4 & 26,3% 73,7% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -2,0 2,6
Total Count 80 48 128
% within csoportl =4 & 62,5% 37,5% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
n6é |csoportl=4& Nem lassu | Count 232 120 352
'ﬂfithng 2 turista  Fog \vithin csoportl = 4 & 65,9% 34,1% | 100,0%
( ) Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual 1,2 -1,5
Lassu Count 16 38 54
turista F'og \yithin csoportl = 4 & 29,6% 70,4% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)
Std. Residual -3,0 3,7
Total Count 248 158 406
% within csoportl =4 & 61,1% 38,9% | 100,0%
Klaszter = 2 (FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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57. tablazat: Lassu turista és kerékparos turizmus kereszttabla

kerékparos turizmus
(kerékpariton, orszagiton, vagy
hegyi kerékparutakon)
neme 0 1 Total
férfi | csoportl =4 & Nem Count 85 24 109
Klaszter =2 lassi % within csoportl = 78,0% 22,0% | 100,0%
(FILTER) turista 4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,6 -9
Lassu Count 9 10 19
turista  Fog \within csoportl = 47 4% 52,6% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -1,3 2,2
Total Count 94 34 128
% within csoportl = 73,4% 26,6% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
né |csoportl=4& Nem Count 291 61 352
'é'f‘ithES 2 ﬁsrsl‘s‘ta % within csoportl = 82,7% 17,3% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual 3 -,6
Lassu Count 39 15 54
turista O ithi — 0 9 0
% within csoportl = 72,2% 27,8% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -7 1,5
Total Count 330 76 406
% within csoportl = 81,3% 18,7% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
58. tablazat: Lassu turista és a belfoldi utazas gyakorisaga
2. Milyen gyakorisaggal utazik belféldon szabadidés céllal?
évent | évent ritkabb
évente | évente | évente e e kétéven | an mint
tobbsz | négysz | haromsz | kétsz | egysz te kétéven
neme or er or er er | egyszer te Total
fér |csoport | Nem |Count 43 8 18 22 11 2 4| 108
fi |1=4& |lassii o 39.8%| 7.4%]| 16,7%| 204(102%| 1,9%| 3,7%] 100,0
Klaszter | turist | ithin % %
=2 a csoport
(FILTE 1-4&
R) Klaszter
=2
(FILTE
R)
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neme

Std.
Residua
[

2. Milyen gyakorisiggal utazik belféldon szabadidés céllal?

évente
tobbsz

or
-3

évente

négysz
er

5

évente
haromsz
or

évent
€
kétsz
er
8

évent
e
egysz
er
,0

kétéven

te
egyszer
-3

ritkabb

an mint

kétéven
te

3

Total

Lass
a
turist
a

Count

10

19

%
within
csoport
1=4&
Klaszter
=2
(FILTE
R)

52,6%

0,0%

0,0%

10,5%

5,3%

0,0%

100,0
%

Std.
Residua
[

-11

13

-1,8

Total

Count

53

24

22

13

127

%
within
csoport
1=4&
Klaszter
=2
(FILTE
R)

41,7%

6,3%

18,9%

17,3
%

10,2%

2,4%

100,0
%

no

csoport
1=4&
Klaszter
=2
(FILTE
R)

Nem
lassu
turist
a

Count

118

37

56

63

36

15

25

350

%
within
csoport
1=4&
Klaszter
=2
(FILTE
R)

33,7%

10,6%

16,0%

18,0
%

10,3%

4,3%

7,1%

100,0
%

Std.
Residua
I

Lass

turist

Count

26

10

54

%
within
csoport
1=4&
Klaszter
=2
(FILTE
R)

48,1%

3,7%

18,5
%

9,3%

0,0%

3,7%

100,0
%

Std.
Residua
I

1,5

1,1

14

Total

Count

144

46

58

73

41

15

27

404

%
within
csoport
1=4&

35,6%

11,4%

14,4%

18,1
%

10,1%

3,7%

6,7%

100,0
%
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2. Milyen gyakorisiggal utazik belféldon szabadidés céllal?
évent | évent ritkabb
évente | évente | évente e e kétéven | an mint
tobbsz | négysz | haromsz | kétsz | egysz te kétéven
neme or er or er er | egyszer te Total
Klaszter
=2
(FILTE
R)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
59. tablazat: Lassu turista és a belfoldi utazas hossza
3. Belfoldi utazasai altalaban milyen
hosszisaguak?
egy 2-3 4-6 7 vagy tobb
neme éjszaka | éjszaka | éjszaka éjszaka Total
férfi | csoportl |Nem | Count 8 79 13 3 103
=4& lassi o within | 7,8%| 76,7%| 12,6% 2,9% 100,0%
Klaszter | turista csoportl
=2 =48
(FILTER) Klaszter
=2
(FILTER)
Std. 1 4 -1,0 3
Residual
Lassa | Count 1 10 7 0 18
turista Fos within | 5,6%| 55,6%| 38,9% 0,0% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
Std. -3 -9 2,3 -7
Residual
Total Count 9 89 20 3 121
% within 7,4% | 73,6%| 16,5% 2,5% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
né |csoportl |Nem |Count 42 236 40 3 321
=4& o \lassi o inin T 13196 | 735%] 12,5% 9% 100,0%
I_(Iaszter turista csoportl
=2 =4&
(FILTER) Klaszter
=2
(FILTER)
Std. 4 3 -7 -1,2
Residual
Lassa | Count 4 34 12 4 54
trista Fog \within | 7,4% | 63,0% | 22,2% 7,4% 100,0%
csoportl
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3. Belfoldi utazasai altalaban milyen

hosszisaguak?
egy 2-3 4-6 7 vagy tobb
neme éjszaka | éjszaka | éjszaka éjszaka Total

=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
Std. -1,0 -8 1,6 3,0
Residual

Total Count 46 270 52 7 375
% within | 12,3%| 72,0% | 13,9% 1,9% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.

60. tablazat: Lassu turista és a kiilfoldi utazas gyakorisaga

5. Milyen gyakorisaggal utazik kiilfoldre szabadidés céllal?
ritkabba
évente | évente évente | évente | évente | kétévent | n mint
tobbszo | négysze | hiromszo | kétsze | egysze e kétévent
neme r r r r r egyszer e
férf | csoportl | Nem | Count 9 3 7 15 29 9 26
b |=4&  lassi fogwihin [ 9,2%| 3,1% 71%| 153% | 29.6%| 9.2%| 26,5%
Klaszter |turist csoportl
=2 a =4 &
(FILTE Klaszter
R) =2
(FILTE
R)
Std. 2 -,6 A4 A4 1 -1 -4
Residual
Lassu | Count 1 2 0 1 5 2 7
wrist fog within | 5,6%| 11,1% 0,0%| 5,6%| 27,8%| 11,1%| 38,9%
a csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTE
R)
Std. -4 14 -1,0 -9 -1 2 8
Residual
Total Count 10 5 7 16 34 11 33
% within 8,6% 4,3% 6,0% | 13,8% | 29,3% 9,5% 28,4%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTE
R)
no Count 38 5 31 50 91 31 65
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5. Milyen gyakorisaggal utazik kiilfoldre szabadidés céllal?
ritkabba
évente | évente évente | évente | évente | kétévent | n mint
tobbszo | négysze | haromszo | kétsze | egysze e kétévent
neme r r r r r egyszer e
% within 12,2% 1,6% 10,0% | 16,1% | 29,3% 10,0% 20,9%
csoportl
=4 &
Nerr] Klaszter
lassu =2
trist | ) g
a R)
csoportl Std. 1 4 6 -6 1 3 1
=4 & Residual
_K'ZaSZter Lassi | Count 5 2 1 13| 13 3 11
FILTE | MMt [oowithin [ 104%|  4.2% 21%| 271% 27,1%| 63%| 22,9%
R) a csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTE
R)
Std. -3 11 -1,6 1,6 -2 -7 3
Residual
Total Count 43 7 32 63 104 34 76
% within 12,0% 1,9% 8,9% | 17,5% | 29,0% 9,5% 21,2%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTE
R)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
61. tablazat: Lassu turista és a Kiilfoldi utazas hossza
6. Kiilfoldi utazasai altalaban milyen
hosszusaguak?
egy 2-3 4-6 7 vagy tobb
neme éjszaka | éjszaka | éjszaka éjszaka Total
férfi | csoportl | Nem | Count 1 25 48 22 96
=4& lassd  oq within | 1,0% | 26,0%| 50,0% 22,9% 100,0%
Klaszter | turista csoportl
=2 =4&
(FILTER) Klaszter
=2
(FILTER)
Std. 2 -3 -1 4
Residual
Lassu | Count 0 6 9 2 17
turista fo6 within | 0,0%| 353%| 52,9% 11,8% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
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6. Kiilfoldi utazasai altalaban milyen
hosszisaguak?
egy 2-3 4-6 7 vagy tobb
neme éjszaka | éjszaka | éjszaka éjszaka Total
Std. -4 ,6 1 -8
Residual
Total Count 1 31 57 24 113
% within 9% | 27,4% | 50,4% 21,2% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
né |csoportl |Nem |Count 6 37 158 98 299
=4& lassi  Forvithin | 2,0% | 12,4% | 52,8% 32,8% 100,0%
_Klaszter turista csoportl
=2 =4&
(FILTER) Klaszter
=2
(FILTER)
Std. 4 -2 2 -2
Residual
Lassa | Count 0 7 22 17 46
turista [og within | 0,0%| 152%| 47,8% 37,0% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
Std. -9 5 -4 4
Residual
Total Count 6 44 180 115 345
% within 1,7%| 12,8% | 52,2% 33,3% 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatés alapjan, 2024.
62. tablazat: Lassu turista és komolyzene kereszttabla
Szeretem és latogatom a komolyzenei
rendezvényeket és/vagy fesztivalokat.
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & | Nem Count 54 30 19 6 109
Klaszter = 2 lassu —
(FILTER) turista °:/o4w(|gfh}|<r|1azsztt)§roit:; 49,5% 27,5% 17,4% 5,5% | 100,0%
(FILTER)
Std. Residual 7 ,0 -1 -1,3
Lassu Count 4 5 4 6 19
wrista o ithin csoportl | 21,1% | 26,3% |  21,1%|  31,6% | 100,0%
=4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -1,6 -1 3 3,2
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Szeretem és latogatom a komolyzenei
rendezvényeket és/vagy fesztivalokat.

neme 1 2 3 4 Total
Total Count 58 35 23 12 128
% within csoportl 45,3% 27,3% 18,0% 9,4% | 100,0%
=4 & Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl=4& |Nem Count 160 108 52 32 352
Klaszter = 2 lassu ——
(FILTER) turista 0—/04W<|§Eh}|<r|1 csopoitl 45,5% 30,7% 14,8% 9,1% | 100,0%
= aszter =2
(FILTER)
Std. Residual 1,0 1 -7 -1,4
Lassu Count 10 15 14 15 54
wrista o ithin csoportl | 18,5% | 27.8% |  25,9%|  27,8% | 100,0%
=4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -2,7 -3 1,8 3,5
Total Count 170 123 66 47 406
% within csoportl 41,9% 30,3% 16,3% 11,6% | 100,0%
=4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
63. tablazat: Lassu turista és konnyiizene kereszttabla
Szeretem és latogatom a kénnyiizenei
rendezvényeket és/vagy fesztivalokat.
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & |[Nem Count 35 35 28 11 109
Klaszter = 2 lass % within 32,1%| 32,1%| 257%] 10,1% |100,0%
(FILTER) turista csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,8 5 -3 -1,3
Lassu Count 1 3 7 8 19
urista  Foq within 53%| 158%]| 36,8% | 42,1%100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,9 -1,1 .8 3,1
Total Count 36 38 35 19 128
% within 28,1% 29,7% 27,3% 14,8% | 100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl=4& |Nem Count 87 141 81 43 352
Klaszter =2 | lassti — Fogyithin 247%|  40,1%| 23,0%]| 12,2%100,0%
(FILTER) turista csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual , 7 -1.4 -
Count 12 28 54
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Szeretem és latogatom a konnyiizenei
rendezvényeket és/vagy fesztivalokat.
neme 1 2 3 4 Total
% within 9,3% 22,2% 51,9% 16,7% | 100,0%
i csoportl =4 &
Lassi | Kjaszter = 2
turista (FILTER)
Std. Residual -2,1 -1,9 3,5 8
Total Count 92 153 109 52 406
% within 22,7% 37,7% 26,8% 12,8% | 100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
64. tablazat: Lassu turista és egészséges étkezés kereszttabla
Nyaralas alatt is odafigyelek az
egészséges étkezésre.
neme 1 2 3 4 Total
férfi csoportl |Nem | Count 22 43 31 13 109
=4& lassii o4 within 20,2% | 39,4% | 28,4% | 11,9% | 100,0%
Klaszter |turista csoportl
=2 =4&
(FILTER) Klaszter
=2
(FILTER)
Std. 5 3 -1 -1,0
Residual
Lassu | Count 1 5 6 7 19
turista Fog within 5,3% | 26,3% | 31,6% | 36,8% | 100,0%
csoportl
=4&
Klaszter
=2
(FILTER)
Std. -1,3 -8 2 2,3
Residual
Total Count 23 48 37 20 128
% within 18,0% | 37,5% | 28,9% | 15,6% | 100,0%
csoportl
=4&
Klaszter
=2
(FILTER)
né csoportl |Nem | Count 57| 137 94 64 352
=4& lassii o4 within 16,2% | 38,9% | 26,7% | 18,2% | 100,0%
Klaszter | turista csoportl
=2 =4&
(FILTER) Klaszter
=2
(FILTER)
Std. 8 1,0 -6| -13
Residual

195




Nyaralas alatt is odafigyelek az
egészséges étkezésre.
neme 1 2 3 4 Total
Lassu | Count 2 8 21 23 54
wrista Fog within 3,7% | 14,8% | 38,9% | 42,6% | 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
Std. -2,1 -2,6 15 3,4
Residual
Total Count 59 145 115 87 406
% within 14,5% | 35,7% | 28,3% | 21,4% | 100,0%
csoportl
=4 &
Klaszter
=2
(FILTER)
Forrés: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
65. tablazat: Lassu turista és helyi kemence kereszttabla
Nyaralasom alatt hasznaltam mar
helyi kozosségi kemencét az
étkezésiinkhoz.
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & |Nem Count 83 20 5 1 109
Klaszter = 2 lassi % within 76,1%| 183%| 4.6% 9% | 100,0%
(FILTER) turista csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 5 1 -7 -1,6
Lassu Count 9 3 3 4 19
turista ['og \within 474%| 158%| 158%]| 21,1%]100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,3 -2 1,7 3,8
Total Count 92 23 8 5 128
% within 71,9% 18,0% 6,3% 3,9% | 100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
n6é |csoportl=4& |Nem Count 279 42 20 11 352
Klaszter = 2 lassi % within 793%| 11,9%| 57%|  3,1% | 100,0%
(FILTER) turista csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 11 -7 -1,3 -1,3
Lassu Count 23 12 11 8 54
rista  Fog within 426%| 222%| 204%| 14,8%100,0%
csoportl =4 &
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Nyaralasom alatt hasznaltam mar
helyi kozosségi kemencét az
étkezésiinkhoz.
neme 1 2 3 4 Total
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -2,7 1,8 34 34
Total Count 302 54 31 19 406
% within 74,4% 13,3% 7,6% 4,7% | 100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
66. tablazat: Lassu turista és kisallat kereszttabla
Nyaraldsaimra utazik velem kisallat
(kutya, macska, stb.)
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & Nem Count 99 4 5 1 109
Klaszter = 2 lassi  For\vithin csoportL = | 90,8% | 3,7% |  4,6% 9% | 100,0%
(FILTER) turista 4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 3 3 -4 -1,3
Lassu Count 14 0 2 3 19
wrista Fog'within csoportL = | 73,7%| 0,0%| 10,5% | 15,8% |100,0%
4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -7 -8 9 3,1
Total Count 113 4 7 4 128
% within csoportl = | 88,3% | 3,1% 5,5% 3,1% | 100,0%
4 & Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl =4 & Nem Count 314 16 14 8 352
Klaszter =2 lassit o within csoportl = | 89,2% | 4,5%| 4,0%|  2,3% 100,0%
(FILTER) turista 4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 5 -3 -2 -1,6
Lassu Count 39 4 3 8 54
wrista Fog'within csoportl = | 72,2% | 7,4%| 5,6% | 14,8% | 100,0%
4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,2 8 9 4,0
Total Count 353 20 17 16 406
% within csoportl = 86,9% | 4,9% 4,2% 3,9% | 100,0%
4 & Klaszter = 2
(FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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67. tablazat: Lassu turista és sajat étkezés kereszttabla

Nyaralasaim alatt a szallashelyen
étkezem (sajat készitéssel).

neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & |Nem Count 30 46 25 8 109
Klaszter =2 lassd % within csoportl | 27,5% | 422%| 22,9%]| 7,3%|100,0%
(F“_TER) turista =4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 4 8 -,6 -1,1
Lassu Count 3 2 8 6 19
turista  Foq within csoportl | 15,8%| 10,5% | 42,1% | 31,6% |100,0%
=4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -9 -1,9 1,4 2,7
Total Count 33 48 33 14 128
% within csoportl 258% | 375%| 258%| 10,9% |100,0%
=4 & Klaszter = 2
(FILTER)
né |csoportl=4& |[Nem Count 114 115 93 30 352
Klaszter =2 lasst % within csoportl | 32,4%| 32,7%| 26,4%]| 8,5% | 100,0%
(Fl LTER) turista =4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual v -1 -2 -7
Lassu Count 9 19 17 9 54
turista  Foq within csoportl | 16,7%| 352% | 31,5% | 16,7% | 100,0%
=4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,8 3 ,6 1,7
Total Count 123 134 110 39 406
% within csoportl 30,3% | 33,0%| 27,1% 9,6% | 100,0%
=4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
68. tablazat: Lassu turista és éves utazas kereszttabla
Az utazas olyan tevékenység,
amelyre minden évben aldozom.
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & | Nem Count 7 20 30 52 109
Klaszter =2 lassi  Fof \vithin csoportl | 6,4% | 183%| 27,5%| 47,7%]100,0%
p
(FILTER) turista | 4 o Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 1 i 5 -8
Lassu Count 1 0 2 16 19
wrista  Fog within csoportl | 53%| 0,0%]| 10,5%| 84,2% |100,0%
=4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual - -1,7 -1,3 1,9
Total Count 20 32 68 128
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Az utazas olyan tevékenység,
amelyre minden évben aldozom.

neme 1 2 3 4 Total
% within csoportl | 6,3%| 156%| 25,0%| 53,1% |100,0%
=4 & Klaszter =2
(FILTER)
n6 |csoportl=4& |Nem Count 32 42 69 209 352
Klaszter =2 lasstt % within csoportl | 9,1% | 11,9%| 19,6%| 59,4% |100,0%
(FILTER) turista |- 4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,6 ,6 3 -,6
Lassia Count 1 2 8 43 54
wrista  Fog within csoportl | 1,9% | 3,7%| 14,8%| 79,6% |100,0%
=4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -1,6 -1,6 -7 1,6
Total Count 33 44 77 252 406
% within csoportl 8,1%| 10,8%| 19,0%| 62,1% |100,0%
=4 & Klaszter =2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
69. tablazat: Lassu turista és auto kereszttabla
Utazasaim soran az autot
hasznalom.
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & Nem Count 13 25 38 33 109
Klaszter =2 lassi o6 within csoportl = | 11,9%| 22,9% | 34,9% | 30,3% | 100,0%
(FILTER) turista 4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 1 8 2 -9
Lassu Count 2 0 5 12 19
trista o4 within csoportl = | 10,5%| 0,0% | 26,3% | 63,2% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -2 -1,9 -5 2,1
Total Count 15 25 43 45 128
% within csoportl = | 11,7% | 19,5% | 33,6% | 35,2% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
n6é |csoportl=4& Nem Count 54 83 101 114 352
Klaszter =2 lassi — Tog within csoportl = | 15,3%| 23,6% | 28,7% | 32,4% | 100,0%
(FILTER) turista 4 & Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 8 2 -3 -4
Lassu Count 2 11 19 22 54
wrista  Tog within csoportl = | 3,7%| 20,4% | 35,2% | 40,7% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Std. Residual -2,0 -4 8 9
Total Count 56 94 120 136 406
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Utazasaim soran az autot

hasznalom.
neme 1 2 3 4 Total
% within csoportl = | 13,8% | 23,2% | 29,6% | 33,5% | 100,0%
4 & Klaszter =2
(FILTER)
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
70. tablazat: Lassu turista és gyogyhely, gyogyfiirdo kereszttabla
Szabadsagom alatt gyégyhelyre,
gyogyfiirdével rendelkezé telepiilésre
utazom.
neme 1 2 3 4 Total
férfi | csoportl =4 & |Nem Count 24 39 27 19 109
Klaszter =2 Jlassd g yithin 220%| 358%| 248%| 17,4%)100,0%
(FILTER) turista csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual ,6 5 -4 -8
Lassa Count 1 3 7 8 19
turista o4 within 53%| 158%| 36,8%| 42,1%)100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,4 -1,3 9 2,0
Total Count 25 42 34 27 128
% within 19,5% 32,8% 26,6% 21,1% | 100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
noé |csoportl=4& |Nem Count 90 108 79 75 352
Klaszter =2 lassit  Fog yyithin 256%| 30,7%| 224%]| 21,3%100,0%
(FlLTER) turista CSOportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual 5 ,0 2 -8
Lassa Count 8 16 10 20 54
turista o4 within 148%| 296%| 185%| 37,0%]100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)
Std. Residual -1,4 -1 -5 2,1
Total Count 98 124 89 95 406
% within 241%| 30,5%| 21,9%| 23,4% |100,0%
csoportl =4 &
Klaszter = 2
(FILTER)

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.
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9.2.8 Vasarloi személyiségtipusok tablazatos formaban

71. tablazat: Férfi vasarloi személyiségek a slow turizmuson beliil nem, kor és csaladi

allapot szerint csoportositva

. L Komotos Megfontolt .. .
Név Lassu Lajos Kornél Menyhért Tiirelmes Tibor
Nem férfi férfi férfi férfi
Kor 18-45 26-45 46+ 46+
R ey 111 hazas (élettars) | egyediilallo, elvalt, hazas (élettars)
Csaladi dllapot egyedalalls gyermek(ek)kel Ozvegy gyermek(ek)kel
Beszélt idegen andol angol és egy angol és egy vagy nincs
nyelvek g masik nyelv is | tobb masik nyelv is
g - megyei jogu kisvaros és kisebb
Telepiiléstipus févaros VAros vegyes telepiilések
Végzettség fels6foka vegyes vegyes érettségizett
Jellemzo SR kulturalis, falusi turizmus, R
. , egészségturizmus bakancsos, I falusi turizmus
turizmus termék . fesztivalturizmus
gasztroturizmus
olvasas, zene, . .
. kerékparozas, iszas, jaték, zenehallgatas, ke’:rteszkede’s,
Hobbi , \ X . , . horgaszat, vadaszat,
kocogas, olvasas kertészkedés, olvasas, fotozas, ;.
. fotozas
turazas
Félelem utazas torolt jarat, elveszit | tobbnyire nem biztonsag hianya, szallas mindsége,
alatt valamit fél semmitol kozlekedési moral baleset
Slow turizmus z061d, barna, kék, z6ld, sarga, lila, . .
. . . z61d z0old
szine fehér kék
J?Hemz,o folyamatosan fejleszti
tulajdonsag (a o ;
. X a tudasat, szivesen
minta minden folyamatosan P PS——
elemére igaz, fejleszti a tudasat, & &

muzeumokat,
galériakat, tajhazakat,
szivesen vesz részt
interaktiv
programokon a
kultura teriiletén

csak négyes szivesen latogat szivesen latogat
érték, és sarga meg tajhazakat | meg muzeumokat,
szinnel jelolve ha galéridkat,
csak vegyesen tajhazakat
van harmas és
négyes érték)

minden nap sétal

a helyi
gasztrondmiai
. . terméket legalabb egy helyi . e
Jellemz6 utazasi e gaadd cBY IV | 4 helyi gasztronomiai
, . megkostolja terméket vasarol ]
szokas (a minta , . terméket
. . legalabb egy utazasa alatt L
minden elemére . o . . L. . megkostolja,
ioaz. csak néoves | helyi gasztrondmiai | helyi terméket megnézi a helyi Kisallatot nem visz
gaz, csak negy terméket megkostolja vasarol kulturalis értékeket, ,
érték, és sarga . . S , magaval,
. - Utazasra minden helyi mizeumot, muzeumokat, . .
szinnel jelolve ha , , g . gy utazasra minden
évben aldoz tajhazat felkeresi tajhazakat, . .
csak vegyesen . ) . . évben aldoz
. , utazasra minden | helyi gasztrondmiai . o
van harmas és . . AT utazas soran szivesen
évben aldoz kindlatrol

négyes érték) tanul meg 01j dolgokat

szivesen tanul tajékozodik elore
meg Uj dolgokat
a helyszinen

201




. A Komoétos Megfontolt .. .
Név Lassa Lajos Kornél Menyhért Tiirelmes Tibor
e falusi és erdei
J ef‘:]‘:nmé"r;]'lt:]g;(a szallashelyet valaszt, a desztincié
elemére igaz, nyaralt 1131; il;l?i }foldon, egy utazas alatt kgijlilllefggfg;ils ) nyaralt mar az
erci, s sirga | NOephemégben s | 0L maralimiran | SO
’ - . . 9
szinnel jelolve ha , Budapes’g N szivesen iR, szeret Alfoldon és a
csak vegyesen VTSI Gy felfedez GEEES, (08 Mecsekben is
van hirmas és utazas alatt tobb eldugott falvakban
négyes érték) kisebb telepiilést is nyaralni,
gy szivesen felfedez
Mintaszam 5 5 5 4

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024.

Megjegyzés: a sargaval jelolt jellemz6knél a teljesen egyetért és a tobbnyire egyetért értékek lettek figyelembe

véve.

A csaladi allapot, mint ismérv elhagydsaval mar nincsenek olyan csoportositasi szempontok

az utols6 harom pontban, ahol mindenki teljesen egyetértett volna az adott allitassal, tehat

itt csak azokat lehetett figyelembe venni, ahol 3 és 4 pontot adtak. Ez jelentdsen csokkentette

a jellemzdket, viszont magasabb az elemszam.

72. tablazat: Férfi vasarloi személyiségek a slow turizmuson beliil nem és kor szerint

csoportositva
Név Lassu Lajos Megfontolt Menyhért
Nem férfi férfi
Kor 18-45 46+
A4 & E T e egyedilallo, elvalt, 6zvegy — 5 16,
Csalidi allapot cgyeddlalls - 5 £0, hazas (Clettars) | 1.7 & cjettars) ayermek(ek)kel — 4

gyermek(ek)kel - 5 f6

6

Beszélt idegen

angol és egy masik nyelv is

angol és egy vagy tobb masik

nyelvek nyelv is, hazas: nincs nyelvtudas
Telepiiléstipus varosi vegyes
Végzettség tobbségben felséfoku vegyes

Jellemzo6 turizmus
termék

kulturalis, bakancsos turizmus

falusi turizmus, kulturalis turizmus

Hobbi

aktiv tevékenységek: kerékparozas,
uszas, kocogas, kertészkedés, turazas
passziv: olvasas, zene, jaték,

kertészkedés, horgaszat, vadaszat,

aktiv tevékenységek: fotozas,

passziv: zenchallgatas, olvasas,

Félelem utazas alatt

torolt jarat, elveszit valamit, de
tobbnyire nem fél semmitol

biztonsag hianya, kozlekedési
moral, szallas minésége, baleset

Slow turizmus szine

z01d, barna, kék, fehér, sarga, lila

z0ld
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Név

Lassu Lajos

Megfontolt Menyhért

Jellemz6 tulajdonsag
(a minta minden
elemére igaz, 3 vagy
4-es érték)

minden nap aktivan mozog, fejleszti
a tudasat, szivesen latogat meg
tajhazakat, mizeumokat

folyamatosan fejleszti a tudasat,
szivesen latogat meg muzeumokat,
galériakat, tajhazakat

Jellemz6 utazasi
szokas (a minta
minden elemére igaz,
3 vagy 4-es érték)

a helyi gasztronémiai terméket
megkostolja
utazasra minden évben aldoz
helyi mazeumot, tajhazat felkeresi
utazdsra minden évben aldoz
szivesen tanul meg 1j dolgokat a
helyszinen, nyaralés alatt

vendéglében étkezik

a helyi gasztronémiai terméket
megkostolja,
utazasa alatt megnézi a helyi
muzeumokat,tadjhazakat,
helyi gasztrondmiai kinalatrol
tajékozddik eldre

Jellemz6 qti cél (a
minta minden

falusi és erdei szallashelyet valaszt,
nyaralt mar Alf6ldon, egy utazas

elemére igaz, 3 vagy
4-es érték)

alatt tobb kisebb telepiilést is
szivesen felfedez

nyaralt mar az Alfoldon,

Mintaszam

10

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

73. tablazat: Noi vasarloi személyiségek a slow turizmuson beliil nem, kor és csaladi

allapot szerint csoportositva

. . . - Megfontolt .. .
Név Lassu Laura Kométos Kornélia 9 - Tiirelmes Tiinde
Melinda
Nem noé no noé nd
Kor 26-45 26-45 46+ 46+
Csalddi dllapot gyermek nelklih,ha,zas hazas (élettars) egyedtllallo, elvalt, hézas (élettars)
vagy egyediilallo gyermek(ek)kel ozvegy
tobben nem
beszélnek idegen
élt i . 1, német
Beszélt idegen angol, német angol ango’, nemet, nyelven, de angol,
nyelvek 0rosz ,
nemet, orosz
jellemzo
inkabb kisvaros
Telepiiléstipus vegyes vegyes inkabb varosi vagy kisebb
telepiilés
Végzettség vegyes fels6foka vegyes vegyes
i . egészségturizmus, | egészségturizmus,
. kot - i .
Jellemz6 OXOAITIZITNLS, L . kulturalis, kulturalis, kastély,
. , fesztivalturizmus, egészségturizmus
turizmus termék bakancsosturizmus bakancsos bakancsos
turizmus turizmus
, o kerékparozas, séta, . , siités-f6zés,
. uszas, kerékparozas, X , séta, olvasas, .
Hobbi \ . \ kertészkedés, L, , olvasas, sportok,
séta, kézmiiveskedés ; . kézmiveskedés . ,
barkacsolas kézmiiveskedés
, i . nincs ilyen, tobbnyire nincs
Félelem utazas . , terrorizmus, . y . yire |
terrorizmus, betegség . maximum a ilyen, ha igen,
alatt betegség s Lo 2 T
higiénia jarattorlés, higiénia
Slow turizmus z061d, barna, narancs, z01d, sarga, z061d, kék, z061d, barna, kék,
szine sarga, sziirke rozsaszin rozsaszin, fehér lila
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Név

Lassu Laura

Kométos Kornélia

Megfontolt
Melinda

Tiirelmes Tiinde

Jellemz6
tulajdonsag (a
minta minden
elemére igaz,

csak négyes
érték, és sarga
szinnel jelolve ha
csak vegyesen
van hiarmas és
négyes érték)

minden nap mozog és
sétal, szereti a
konny{izenei
rendezvényeket,
szereti fejleszteni a
tudasat, szivesen
latogat mizeumokat,
galériakat, szivesen
vesz részt interaktiv
programokon is a
kultira teriiletén

minden nap sétal,
szereti fejleszteni a
tudasat, szivesen
latogat
muizeumokat,
galériakat,
tajhazakat,

minden nap sétal,
szereti fejleszteni a
tudasat

szereti fejleszteni a
tudasat

Jellemz6 utazasi
szokas (a minta
minden elemére
igaz, csak négyes
érték, és sarga
szinnel jelolve ha
csak vegyesen
van hiarmas és
négyes érték)

a helyi gasztrondmiai
terméket megkostolja
legalabb egy helyi
terméket vasarol

utazasa alatt megnézi a

helyi kulturalis
értékeket
helyi gasztronomiai
kinalatrol tajékozodik
elére

utazasra minden évben

legalabb egy helyi
terméket vasarol
(mindenkire teljes
mértékben igaz),
megnézi a helyi
kulturalis értékeket,
utazasra minden
évben aldoz
szivesen tanul meg
uj dolgokat a
helyszinen, autdval

utazasa alatt
megnézi a helyi
kulturalis
értékeket,
muzeumokat,
tajhazakat,
utazas soran
szivesen tanul meg
Uj dolgokat

utazasai soran
felkeresi a helyi
termel6i piacot
utazas soran
szivesen tanul meg
uj dolgokat

. dldoz .. | utazik, vendéglében
szivesen tanul meg 1j o
b étkezik
dolgokat a helyszinen
Jellemzo ti cél
(a minta minden szallashely a desztindcié
elemére igaz, kivalasztasanal Kivalasztasanal
csak négyes kornyezettudatos, nyaralt mar az KSrnvezettudatos nyaralt mar az
érték, és sarga panzidban, Eszaki- a sﬁé]léshel Eszaki-
szinnel jelolve ha | apartmanban szall kozéphegységben, Kivélasz tésérzél kozéphegységben
csak vegyesen meg, nyaralt mar az -
van hzir%l/as és ¢ A}llfdldén BT TAEEE
négyes érték)
Mintaszam 5 8 12 29

Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatés alapjan, 2024

Megjegyzés: a sargaval jelolt jellemzoknél a teljesen egyetért és a tobbnyire egyetért értékek lettek figyelembe

véve. A piros betiivel jeloltnél pedig javitando a kérd6iv adott kérdése, hogy egyértelmi legyen a valasz.

Ebben az esetben is elkésziilt a csaladi allapot szerint 6sszevont személyiségeket tartalmazo

tablazat (26. tablazat). Az utols6 szempontnal egyik esetben sem volt olyan, amivel

mindenki egyet értett volna, ezért — bar a minta alacsony — mégis az el6zd csoportositas a

javasolt. Egyfajta sorrendiséget is adhat a csoportositast, foként a ndk esetében.

74. tablazat: Noi vasarloi személyiségek a slow turizmuson beliil nem, kor és csaladi

allapot szerint csoportositva

Név Lassu Laura Megfontolt Melinda
Nem né né
Kor 26-45 46+
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Név Lassi Laura Megfontolt Melinda

gyermek nélkiili hazas vagy
Csaladi allapot egyediilallo, hazas (élettars)
gyermek(ek)kel

egyediilallo, elvalt, 6zvegy: 12
16, hazas: 29 16

angol, német, orosz, de a
Beszélt idegen nyelvek angol, német hazasok kozott tobben nem
beszélnek idegen nyelvet

Telepiiléstipus vegyes varos vagy kisebb telepiilés
Végzettség Vvegyes vegyes
egészségturizmus, kulturalis turizmus,
Jellemz6 turizmus termék okoturizmus, kulturalis egészségturizmus, bakancsos
turizmus turizmus, kastélyturizmus
. uszas, kerékparozas, séta, séta, olvasas, kézmiveskedés,
Hobbi R . ; . e
kézmiuiveskedés, kertészkedés stités-foz¢és, sportok,
, , . . tobbnyire nincs ilyen, ha igen,
Félelem utazas alatt terrorizmus, betegség yIre ines 1yen, ha 1g
jérattorlés, higiénia
. , z61d, barna, narancs, sarga, z061d, kék, rozsaszin, fehér,
Slow turizmus szine .. . ! -
sziirke, rozsaszin barna, lila

minden nap sétal,szereti
fejleszteni a tudasat, szivesen
latogat mizeumokat,
galériakat,

Jellemz6 1ti cél (a minta
minden elemére igaz, 3 vagy
4-es érték)

szereti fejleszteni a tudasat

legalabb egy helyi terméket

Jellemzé uti cél (a minta vasarol
minden elemére igaz, 3 va utazasa alatt megnezi a helyi utazas soran szivesen tanul
saL, gy kulturalis értékeket meg Uj dolgokat

4-es érték . . . ,
) utazasra minden évben aldoz

szivesen tanul meg uj dolgokat
a helyszinen

Jellemz6 1ti cél (a minta
minden elemére igaz, 3 vagy - -
4-es érték)

Mintaszam 13 41
Forras: Sajat szerkesztés sajat kutatas alapjan, 2024

9.29 4.4.2. Aslow turizmus rendszere és fogalma fejezethez kapcsolodéan

A slow turizmushoz kpcsolodo egyes turisztikai termékek, teriiletek (39. abra) rovid
magyarazata (a kérddoiv alapjan):

1. egészségturizmus (gyogyhelyek, fiirdok felkeresése)

2. kulturalis turizmus (muzeumok, szinhazak, kiallitasok, kulturalis témautak,

varoslatogatas)
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a. fesztivalturizmus (konnytizenei, komolyzenei, kulturdlis, népzenei, film,
sth.)
b. kastélyturizmus (kastélyok, kastélyszallok)
c. vallasi turizmus (zarandoklat, templomok, szent helyek, stb.)
3. zoldturizmus:
a. kertturizmus (arborétumok, botanikus kertek, kastélykertek, stb.)
b. Okoturizmus (nemzeti parkok, naturparkok)
C. geoturizmus (foldtudomanyi értékeink védelméhez kapcsolodé turizmus)
d. agroturizmus (pl. helyi termékek, helyi termeldk felkeresése, nyitott portak,
sth.)
4. falusi turizmus (falusi szallashelyek)
5. gasztroturizmus (kiemelkedd vendéglatohelyek, gasztrofesztivalok felkeresése)
6. aktiv turizmus:
a. vadaszturizmus (vadaszat engedéllyel))
b. horgaszturizmus (horgaszat engedéllyel)
lovasturizmus (lovaskdzpontok, lovas versenyek felkeresése, turalovaglas)

C
d. viziturizmus (vitorlazas, kajakozas, kenuzas, vadvizi evezés)

@

bakancsos turizmus (természetjaras)
f. kerékparos turizmus (kerékpartton, orszaguton, vagy hegyi kerékparutakon)

g. sportturizmus (aktiv - sportold és passziv - néz0)
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9.3 Kérdoiv

Utazasi szokasok

Szoke Tiinde Monika vagyok, doktorandusz hallgaté a Soproni Egyetem Lamfalussy
Sandor Kozgazdasagtudomanyi Kar Széchenyi Istvan Doktori Iskolaban, és a doktori
kutatdsomhoz késziilt a kérd6iv, amely kizarolag a szabadidds utazasokkal foglalkozik.
A kutatas hozzdjarul ahhoz, hogy az utazokrol pontosabb kép alakuljon ki.

A kitoltése név nélkiili €s 6nkéntes.

Nagyon koszonom a kitoltést, illetve a kérd6iv megosztasat is.

A kérdoiv kitoltésére 2024. februar 11-ig van lehetdség.

A kitoltés koriilbeliil 10-15 percet vesz igénybe.

Szivesen fogadom a kérdéseket €s a visszajelzéseket az alabbi elérhetdségen.
Tisztelettel:

Szdke Tiinde Monika (szoke.tunde@uni-sopron.hu)

1. Kérem, hogy jelolje, hogy mennyire ért egyet az alabbi megfogalmazasokkal sajat
magara nézve. 1= egyaltalin nem értek egyet, 4= teljes mértékben egyetértek™

1. 2. részben 3. tobbnyire 4. teljes
egyaltalan egyetértek egyetértek mértékben
nem értek egyetértek

egyet

Eletem mindennapos része az
aktiv testmozgas.

Eletem mindennapos része a séta.

Hétkoznapokon is sétalok erd6ben.

Hétkoznapokon is sétalok varosi
parkokban, zdldteriileteken.

Eletem mindennapos része a
meditécid.

Szeretem és latogatom a
komolyzenei rendezvényeket
és/vagy fesztivalokat.
Szeretem és latogatom a
konnytizenei rendezvényeket
és/vagy fesztivalokat.

Szeretem folyamatosan fejleszteni
a tuddsomat.

Szivesen latogatok meg
muzeumokat, galéridkat.

Szivesen latogatok meg tajhazakat.

Szivesen veszek részt interaktiv
programokon a kultura teriiletén.

Utazasi szokasok

2. Milyen gyakorisaggal utazik belfoldon szabadidés céllal?*
soha

ritkabban mint kétévente

kétévente egyszer

évente egyszer

évente kétszer
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évente haromszor
évente négyszer
évente tObbszor

3. Belfoldi utazasai altalaban milyen hossziasaguak?*
1 ¢jszaka

2-3 ¢éjszaka

4-6 ¢jszaka

7 vagy tobb ¢jszaka

nem utazom

Egyéb...

4. Kérem, irja le, hogy a legutolso hazai utazasa soran mely telepiilésen szallt meg! *
Hosszu szoveges valasz

5. Milyen gyakorisaggal utazik kiilfoldre szabadidds céllal?*
soha

ritkabban mint kétévente

kétévente egyszer

évente egyszer

évente kétszer

évente haromszor

évente négyszer

évente tobbszor

Egyéb...

6. Kiilfoldi utazasai altalaban milyen hosszasagaak?*
1 éjszaka

2-3 éjszaka

4-6 ¢jszaka

7 vagy tobb ¢jszaka

nem utazom

Egyéb...

7. Kérem, adja meg, hogy milyen nyelveken beszél!™
magyar

angol

német

olasz

francia

spanyol

0rosz

Egyéb...
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8. Kérem, hogy jelolje, hogy mennyire ért egyet az alabbi megfogalmazasokkal sajat
magara nézve az elmult évek utazasait figyelembe véve . 1= egyaltalan nem értek

egyet, 4= teljes mértékben e

syetértek™

1.
egyaltalan
nem értek

egyet

2. részben
egyetértek

3. tobbnyire
egyetértek

4. teljes
mértékben
egyetértek

A helyi gasztronomiai
termékeket megkostolom.

A helyi termékekbdl utazasaim
sordn legaldbb egyet vasarolok.

Utazasaim soran felkeresem a
helyi termeldi piacot.

Nyaraldsaim, kiranduldsaim alatt
megnézem a helyi kulturalis
értékeket.

A nyaralasom alatt felkeresem a
helyi muzeumot, tajhazat.

Utazasaim alatt a teriiletre
jellemzd népi értékekkel
kapcsolatos rendezvényen részt
veszek (néptancbemutato,
népzenei program,
kézmiiveskedés, stb.)

A helyi gasztronémiai
programkinalatr6l a nyaralas
el6tt tajékozodom.

Nyaralasaimat gy id6zitem,
hogy a helyi gasztrondmiai
fesztivalon részt tudjak venni.

Nyaralas alatt is odafigyelek az
egészséges étkezésre.

Nyaralasom alatt hasznaltam mar
helyi kozosségi kemencét az
étkezésilinkhdz.

Nyaraldsaimra utazik velem
kisallat (kutya, macska, stb.)

Nyaraldsaim alatt vendégloben
étkezem.

Nyaralasaim alatt a szallashelyen
étkezem (étteremben)

Nyaralasaim alatt a szallashelyen
étkezem (sajat készitéssel).

Az utazds olyan tevékenység,
amelyre minden évben aldozom.

Utazasaim  soran szivesen
tanulok meg 1j dolgokat a
meglatogatott helyszinekrdl.

Utazasaim soran az  autdt
hasznalom.

Szivesen utazom vonattal a
pihenés helyszinére.

A nyaralds alatt bérelek (vagy
viszek magammal) kerékpart.

A hosszabb (de kontinensen
belilli)  utazdsokra  mindig
repiilégéppel utazom.
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9. Az alabbiak koziil melyek kapcsan vett igénybe szolgaltatasokat az elmult 2 évben?
(tobb valaszt is jelolhet)

egészségturizmus (gyogyhelyek, fiirdok felkeresése)

kulturalis turizmus (mizeumok, szinhazak, kiallitasok, kulturalis témautak, varoslatogatas)
kastélyturizmus (kastélyok, kastélyszallok)

vallési turizmus (zarandoklat, templomok, szent helyek, stb.)

kertturizmus (arborétumok, botanikus kertek, kastélykertek, stb.)

sportturizmus (aktiv - sportolo €s passziv - nézd)

Okoturizmus (nemzeti parkok, naturparkok)

geoturizmus (foldtudomanyi értékeink védelméhez kapcsolodéd turizmus)

falusi turizmus (falusi szallashelyek)

agroturizmus (pl. helyi termékek, helyi termeldk felkeresése, nyitott portak, stb.))
gasztroturizmus (kiemelkedd vendéglatohelyek, gasztrofesztivalok felkeresése)
fesztivalturizmus (konnytizenei, komolyzenei, kulturalis, népzenei, film, stb.)
vadaszturizmus (vadészat engedéllyel)

horgaszturizmus (horgéaszat engedéllyel)

lovasturizmus (lovaskdzpontok, lovas versenyek felkeresése, tiralovaglas)

viziturizmus (vitorlazés, kajakozas, kenuzas, vadvizi evezés)

bakancsos turizmus (természetjaras)

kerékpéros turizmus (kerékpartton, orszaguton, vagy hegyi kerékparutakon)

10. Kérem, irja le egy-egy szoval, hogy a mindennapokban milyen hobbitevékenységet
végez szivesen (maximum 3 hobbi)!
Hosszl szoveges valasz

11. Kérem, irja le, hogy egy utazas kapcsan van-e olyan dolog, ami félelmet kelt
Onben! (maximum 3 dolog).
Hosszl szoveges valasz

12. Kérem, jelolje, hogy az utazasrol a haztartasukban ki dont!
*

én

a (héazas)tarsam

kozosen a (hézas)tdrsammal

a gyerekek

egylitt a csalad

Egyéb...

Uti cél

13. Kérem, hogy jelolje, hogy mennyire ért egyet az alabbi megfogalmazasokkal sajat
magara nézve az elmult évek utazasait figyelembe véve . 1= egyaltalan nem értek
egyet, 4= teljes mértékben egyetértek™

1. egyaltalan | 2. részben 3. tébbnyire 4. teljes
nem értek egyetértek egyetértek mértékben
egyet egyetértek
Az utazasi célpont (desztinacio)
kivélasztasanal fontos szempont szadmomra a
kornyezettudatossag.
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1. egyaltalan | 2. részben 3. tobbnyire 4. teljes
nem értek egyetértek egyetértek mértékben
egyet egyetértek

A szallashely kivalasztasanal fontos szempont
szamomra a kdrnyezettudatossag.

Szallodaban szallok meg.

Panzidban, apartmanban szallok meg.

Falusi széllashelyen szallok meg.

Erdei (természetkozeli) szallasokat valasztok.

A szabadsagomat falvakban toltom.

A szabadsdgomat varosokban t6ltom.

A szabadsdgomat a tengerparton toltdm.

A szabadsagomat a Balatonnal t6ltom, part
menti telepiilésen.

A szabadsagomat a Balatonnal t61tom, a parttol
tavolabbi telepiiléseken.

Toltottem mar a szabadsagomat az Orségben.

Toltottem mar a szabadsagomat az Alf6ldon.

Toltottem mar a szabadsigomat Eszaki
kozéphegységben.

Toltottem mar a szabadsagomat a Mecsekben.

Toltottem mar a szabadsagomat a Zala
varmegyében..

Toltottem mar a szabadsagomat Budapesten.

Szabadsagom alatt gyogyhelyre,
gyogyfiirdovel rendelkez6 telepiilésre utazom.

Szeretem a csendes, eldugott, kis falvakat a
pihenésem helyszinéiil valasztani.

Az 1ticél kivalasztasanal nem szamit az ar.

Szeretek egy utazas alatt tobb kisebb telepiilést
is felfedezni.

Toébbnyire egy nagyobb telepiilést valasztok uti
célnak, €s a telepiilés értékeit fedezem fel.

14. Kérem, irja le, hogy milyen SZIN jut eszébe, ha ezt hallja: lassi turizmus (egy

szint irjon!).
Rovid szoveges valasz

15. Kérem jelolje, hogy melyik szervezet munkajat ismeri!™

nem hallottam
még rdla

hallottam
mar réla

ismerem a
munkajukat

Slow Food International (Olaszorszag)

Cittaslow International (Olaszorszag)

Slow Living Hungary

Slow Budapest

Alfold Slow Egyesiilet

16. Az alabbiak koziil mely telepiilésekrol tudja, hogy rendelkezik slow (lassi)

térképpel?*
Budapest
Hodmezdvasarhely
Szeged

Sarvar
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Biik

Eger

Poroszl6

Egyikrdl sem tudom

17. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! (konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Rovid szoveges valasz

18. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! (konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Rovid szoveges valasz

19. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! ( konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Rovid szoveges valasz
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20. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! ( konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Rovid szoveges valasz

21. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! (konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forras

Rovid szoveges valasz

22. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! (konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Rovid szoveges valasz
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23. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! (konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Lo

Rovid szoveges valasz

24. Kérem, hogy nevezze meg, hogy a kép On szerint hol késziilt! (konkrét telepiilés
vagy tajegység) Kép forrasa: Google.

Rovid szoveges valasz

Demografiai kérdések

1. Kérem, adja meg a nemét!™
férfi
nd

2. Kérem, adja meg életkorat!™
18 év alatt

18-25 év

26-35 év

36-45 év

46-55 év

56-65 év

65 év felett

3. Kérem, adja meg milyen tipusi telepiilésen é1!*

kozség (1000 6 alatt)
nagykozség (5000 f6 alatt)

214



kisvaros (10000 f6 alatt)
varos

megyei jogu varos
fovaros

Egyéb...

4. Melyik varmegyében (vagy fovaros) é1? *
11. Jasz-Nagykun-Szolnok

1. Budapest 12. Komarom-Esztergom

2. Baranya 13. Nograd

3. Bacs-Kiskun 14. Pest

4, Békés 15. Somogy

5. Borsod-Abatj-Zemplén 16. Szabolcs-Szatmar-Bereg
6. Csongrad-Csanad 17. Tolna

7. Fejér 18. Vas

8. Gydér-Moson-Sopron 19. Veszprém

9. Hajdu-Bihar 20. Zala

10. Heves 21. Kiilfold

5. Kérem adja meg a jelenlegi csaladi allapotat!™
egyediilallo

hazas (¢élettars) gyermek nélkiil

hazas (¢élettars) gyermek(ek)kel

elvalt

O0zvegy

6. Amennyiben vannak gyermekei, kérem, adja meg a gyermekek szamat!
1
2
3
4
5 vagy tobb

7. Kérem, adja meg, hogy mi az On legmagasabb végzettsége!
nincs €rettségije

érettségizett

felséfoku végzettség

8. Kérem adja meg jovedelmi helyzetét ( ha tobben élnek egyiitt 1 fore vetitve, havi
netto értéken)

*100.000 Ft. alatt

100.001-250.000 Ft

250.001-500.000 Ft

500.001-1.000.000 Ft

1 milli6 Ft felett

Nem vélaszolok

Koszonom szépen a kitoltést. Szivesen fogadok visszajelzést, javaslatot a kutatassal
kapcsolatban, amennyiben szeretne valamit megirni nekem.
Hosszu szoveges valasz
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10 FUGGELEK

EGYEZOSEGI NYILATKOZAT

Alulirott SZOKE TUNDE MONIKA nyilatkozom, hogy az értekezés és a tézisfiizet leadott

nyomtatott példanyai és azok elektronikus valtozatai mindenben megegyeznek.

Kelt , 20 év honap nap

doktorandusz alairasa
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JOGI NYILATKOZAT

Alulirott SZOKE TUNDE MONIKA jelen nyilatkozat alairasaval kijelentem, hogy a(z)
ALASSU (SLOW) TURIZMUS BELSO RENDSZERENEK VIZSGALATA cimii PhD
értekezésem 6nallo munkam, az értekezés készitése soran betartottam a szerzdi jogrol szolo
1999. évi LXXVI. térvény szabalyait, valamint a Széchenyi Istvan Gazdalkodas ¢és
Szervezéstudomanyok Doktori Iskola altal eldirt, a doktori értekezés készitésére vonatkozd
szabalyokat, kiilondsen a hivatkozasok és idézések tekintetében.®

Kijelentem tovabba, hogy az értekezés készitése soran az 6nallo kutatomunka Kkitétel
tekintetében témavezetd(i)met, illetve a programvezetdt nem tévesztettem meg.

Jelen nyilatkozat alairdsaval tudomasul veszem, hogy amennyiben bizonyithatd, hogy az
értekezést nem magam készitettem, vagy az értekezéssel kapcsolatban szerzoi jogsértés
ténye mertil fel, a Soproni Egyetem megtagadja az értekezés befogadasat.

Kijelentem tovabba, hogy nincs folyamatban ugyanezen tudomanyagban altalam
kezdeményezett doktori fokozatszerzési eljards, tovabba nem dallok doktori fokozat
visszavondsara iranyuld eljaras alatt, illetve 5 éven belill nem vontak vissza t6le korabban
odaitélt doktori fokozatot.

Az értekezés befogaddsanak megtagaddsa nem érinti a szerzoi jogsértés miatti egyéb (polgari
jogi, szabalysértési jogi, biintetéjogi) jogkdvetkezményeket.

Kelt , 20 év honap nap

doktorandusz alairasa

11999, ¢vi LXXVL. tv. 34. § (1) A mt részletét — az atvevé mi jellege és célja altal indokolt terjedelemben és
az eredetihez hiven — a forrés, valamint az ott megjel6lt szerz6 megnevezésével barki idézheti.

36. § (1) Nyilvanosan tartott eléadasok és mas hasonld miivek részletei, valamint politikai beszédek
tajékoztatas céljara — a cél altal indokolt terjedelemben — szabadon felhasznalhatok. Ilyen felhasznalas esetén
a forrast — a szerz6 nevével egyiitt — fel kell tiintetni, hacsak ez lehetetlennek nem bizonyul.
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11 KOSZONETNYILVANITAS

Szeretném megkdszonni minden mostani €s kordbbi munkatarsamnak, hogy eljutottam ide,
¢s elkésziilt a doktori értekezésem. Mindenki valamilyen mdédon hozzéjarult ehhez az elmult
23 évben.

Kilon koszonet konzulenseimnek, Prof. Dr. Obadovics Csillanak és Dr. Hoschek
Monikéanak szakmai, tudoményos és kollégalis tamogatasukeért.

Az értekezés végsé formajanak alakuldsaban nagy szerepet jatszottak a munkahelyi vitan
elhangzottak és a konstruktiv eldbiralatok, amelyeket halasan kdszondk a biraloknak: Dr.
habil Happ Evanak és Dr. Mészaros Katalinnak.

Koszondom a Soproni Egyetem Lamfalussy Sandor Kozgazdasagtudomanyi Kara
munkatarsainak a befogadd és tamogatd légkort, ezen beliil az Okologiai Gazdasagtan
Intézet munkatarsainak a segitd tdmogatasukat. Koszonom Dr. Jandala Csillanak a
folyamatos szakmai tdmogatast a disszertaci6 elkésziilésében.

Ko6szonom Dr. Faragd Hilddnak a folyamatos szakmai és barati segitséget, hogy idében
elkésziiljek az értekezéssel.

Ko6szonom az Alfold Slow Egyesiilet tagjainak, hogy az elméleti munkamat a gyakorlati
megvalositassal segitik.

Ko6szonom néhai Edesanyamnak, hogy az elmult évtizedekben tdmogatta a folyamatos
tanulasomat, amely végiil ide vezetett, Edesapamnak a tiirelmét, kiilonosen az elmult

honapokban, testvéremnek és gyermekeinek a segitd tamogatast.
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